EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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L.a milonga de los medios
en el paraiso liberal

Daniel Raffo

En la ruleta del mercado cunden las privatizaciones y crecen los consorcios
multimedios. Daniel Raffo examina el proceso en detalle y advierte que el
estado no debe renunciar a su funcion reguladora. Queda por verse si la
calidad de la produccién cultural e informativa mejora o empeora bajo la

os datos indican que
Argentina est& pasando de la especu-
lacién financiera que caracterizé la
década de los 80, a la inversién pro-
ductiva con drasticos despidos y una
radical restructuracion de las relaciones
de produccién, modernizacién de plan-
ta y equipos, y un entusiasmo exporta-
dor con pocos precedentes. Aumenta
la produccién en servicios, agropecua-
ria y manufacturera. Hay estabilidad
monetaria. Crece el empleo en ciertos

Daniel Raffo, argentino. Periodista de la
Agencia TELAM y corresponsal de Chasqui en
Argentina,

desatada tutela empresarial.

sectores calificados. Aumenta el poder
adquisitivo de la clase media y alta.
Paralelamente, entre el 10% y 25%
de la poblacién se margina de la
economia formal y sobrevive en la sub-
cultura de la pobreza urbanay rural. En
este escenario contradictorio los me-
dios de comunicacién se perfilan como
excelentes oportunidades para los
inversionistas nacionales y extranjeros.

ANTECEDENTES DE LA
INDUSTRIA

Desde mediados de los setenta has-
ta la instauracién del gobierno

democratico de Raul Alfonsin en 1983,
los medios en Argentina -incluyendo la
prensa diaria y semanal, la televisién,
la radio y el cine- pasaron por un perio-
do de estancamiento atribuible princi-
palmente al impacto de las dictaduras
sobre la difusién informativa y cultural,
Cientos de comunicadores fueron
asesinados, desaparecidos o exilados.

El inicio del perfodo democratico fue
acompanado de un resurgimiento de
toda la actividad cultural e informativa.
Se mutltiplicé el nimero de diarios y
semanarios y crecid la circulacién. Se
estrenaron decenas de nuevos films
nacionales de excelente calidad. Las
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Argentina

editoriales publicaron abundantemente
en todos los géneros. La poblacién,
hambrienta de datos y retazos de la
historia oculta, consumié esta produc-
cién con avidez.

La crisis econémica que escapé de
todo contro} gubernamental a mediados
de los ochenta puso fin a este boom
comunicacional, y desembocé en la
eleccién del peronista Carlos Saul
Menem en 1989,

IMPACTO SOBRE LOS MEDIOS

En el marco de la liberalizacion
econémica, las empresas de medios
atraen capitales, crecen, se asocian y
adquieren los medios privatizados.
Rodolfo Audi, Secretario General de la
Federacién Argentina de Trabajadores
de Prensa (FATPREN) -entidad que
agrupa a los sindicatos periodisticos de
todo el pais- nos dice con serenidad
que "esta corriente de asociaciones de
empresarios y de formacion de con-
glomerados ya venia de antes. Lo que
ocurre es que la nueva legislacién blan-
quea situaciones preexistentes y, en
algunos casos, sirve como disparador
para la formacidn de ciertos grupos".

"Es inadmisible que esta etapa de
acumulacién de poder y concentracién
econdmica se produzca en medio de
una falta absoluta de politica guberna-
mental en materia de comunicaciones.

o g

Carpinterfa, de Buenos Aires hacia 1990
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Cada empresario avanza con lo que
puede y hasta donde puede dejando en
un plano secundario el caracter del ser-
vicio informativo y cultural que debe
brindar a la poblacién”.

Entre las concentraciones empresa-
riales preexistentes a que alude el se-
cretario general de la FATPREN figura
Papel Prensa, fundada en la etapa de
la dictadura militar (1976-1983). Papel
Prensa asocia a tres importantes dia-
rios capitalinos de circulacién nacional:
Clarin, La Nacién y La Razén. Es la
principal productora de pape! periédico
del pais. Aunque los capitales origi-
nales pertenecieron mayoritariamente
al Estado, por acuerdo de sindicatura
interna, la presidencia es ocupada
alternativamente por un representante
del sector privado. En 1989 quebré el
diario La Razén y sus acciones de
Papel Prensa pasaron a Clarin que se
convirtié en el socio mas importante.
Papel Prensa ejerce un virtual monopo-
lio en el mercado por presencia y volu-
men de produccidon. Necesariamente
condiciona a sus competidoras e
influye indirectamente a las restantes
publicaciones del pais que la tienen
como proveedora de su insumo basico.

EL MARCO LEGAL

Damian Loretti, abogado, profesor
de la Facultad de Comunicaciones de

let, Argentina

La falta de un criterio
politico por parte de los
gobiernos deja el
ordenamiento de las
comunicaciones librado
al empuje de las fuerzas
econdmicas.

la Universidad Nacional de Buenos
Aires y especialista en legislacion
sobre medios de comunicacién, sefiala
que la “Ley de Reforma del Estado de
1989, fue el marco juridico para iniciar
las privatizaciones de empresas publi-
cas en el pais. Alli se anuncia la privati-
zacion de los canales 11y 13de TVy
de las radios Belgrano y Excelsior de la
ciudad de Buenos Aires ademés de
otras emisoras del interior del pafs. El
Estado, de acuerdo a esa ley, man-
tenfa para si Canal 7, conocido como
Argentina Televisora Color (ATC),
Radio Nacional y el Servicio Oficial de
Radiodifusién ademas de Radiodifu-
sora Argentina al Exterior. Las restan-
tes ondas pasaban a manos privadas.
Simultdneamente se dispuso la dero-
gacién del articulo 45 de la Ley de
Radiodifusién que prohibfa a los
duefios de medios graficos ser propie-
tarios también de medios electrénicos”.

E! mencionado articulo funcionaba
como barrera a la formacién de mono-
polios informativos. Por entonces
nadie hablaba de privatizar las ondas
que controlaba el Estado pero ya las



Medios en transicién

empresas periodisticas llevaban sus
quejas a los organismos interna-
cionales denunciando “la falta de liber-
tad de prensa en la Argentina”. Para su
desencanto la dictadura militar que
asume el poder en 1976 no lo eliminé.
Los militares querian tener a su dis-
posicion todos los medios electrénicos
para controlar los mensajes y colocar
alli a su propia gente. Cuando se recu-
peré la democracia recrudecié la
polémica. Pero el gobierno constitu-
cional del doctor Alfonsin tampoco lo
tocé. Ahora el polémico articulo 45
pasoé a la historia,

Pero no es la unica nube que la nue-
va ley disipd del cielo empresarial. El
doctor Loretti sefiala que también desa-
parecié la obligacién de asociarse entre
personas fisicas para optar por la con-
duccién de una emisora. Este requisito
tendia a individualizar a los titulares de
los medios en atencién al valor
estratégico de las comunicaciones.
Ahora la alianza puede hacerse entre

“C
ada empresario

avanza con lo que puede
y hasta donde puede
dejando en un plano
secundario el cardcter
del servicio informativo
y cultural que debe
brindar a la poblacién”.

Cantina portefia, hacia 1900

personas juridicas, es decir, entre
empresas. Al frente de una onda radial
o televisiva puede quedar ubicado un
anénimo holding empresarial sin ningu-
na dificultad.

Ademas, se eliminé el nimero maxi-
mo de 3 licencias que una sociedad
anénima podia acumular dentro del
pais. Ahora cada uno puede extender-
se tanto como lo permita su fuerza
politica y su acceso al capital.

LA ECONOMIA POLITICA DE
LAS LEYES DE COMUNICACION

Estas disposiciones basadas en un
criterio comercial sirvieron para modi-
ficar una ley de caracter politico. En
atencién a esta paradoja los funciona-
rios gubernamentales anunciaron, en
aquel momento, la inminente pre-
sentacién de una nueva ley para armo-
nizar los aspectos fundamentales de
una politica de medios de comuni-
cacién con las nuevas circunstancias
econémicas y sociales del pais. Pero a
méas de dos afios de aquel compromiso
el nuevo instrumento no aparece.

Romero Feris, senador del Partido
Autonomista de centro derecha por la
provincia de Corrientes, preside la
comisién de Libertad de Prensa del
Senado de la Nacién. Feris culpa de la
mora al partido gobernante. “Los legis-
ladores tenemos nuestros propios
proyectos pero no los podemos tratar.
Ellos (los parlamentarios justicialistas)

tienen mayoria en ambas Camaras y

no habilitan la discusidn.
Lamentablemente, hasta que no
aparezca el proyecto del Poder
Ejecutivo, no tendremos nueva ley".

LOS PULPOS EN EL ESCENARIO

Mientras tanto los grupos del 4rea
de la comunicacidn siguen creciendo.
El caso més espectacular es AGEA-
CLARIN-MAGNETO que agrupa a mas
de 15 empresas. Controla el diario
Clarin, el matutino de mayor circulacién
en el pais, Radio Mitre, en monoaural,
y FM-100, en frecuencia modulada,
Canal 13 de televisién y la Agencia
Diarios y Noticias -DYN- que distribuye
informacién dentro del pais. Pero
ademas, como se dijo, el grupo es el
principal accionista de Papel Prensa y
tiene vinculaciones con PAPEL S.A,, y
con Celulosa Puerto Piray, una produc-
tora de pasta celuldsica con la que se
fabrica. el papel. Asimismo controla a
empresas publicitarias para canalizar la
captacién de avisos, para la prensa, las
radios y la television. Ademas extiende
sus intereses en el sector inmobiliario
con empresas de comercializacién y
construccién de propiedades, y al sec-
tor rural con asociaciones para la
explotacién agropecuaria de
exportacion.

Otra asociacién importante es la del
Grupo Vigil. Esta encabezado por los
duenos de la tradicional Editorial
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Argentina

Alldntica, conocida en América Latina
por sus libros de literatura infantil y por
la revista Billiken. También publica E/
Gréfico y otras de actualidad nacional,
como Gente y Somos. Los Vigil bus-
caron otros empresarios y encontraron
a los Masot. Familia asentada en la
ciudad de Bahfa Blanca, propietaria del
diario La Nueva Provincia y de la radio
y la televisién local. A ellos se sumaron
otros empresarios de las provincias de
Mendoza, Tucuman y Santa Fé y for-
maron una empresa, TELEFE, con la
cual compraron Canal 11 y Radio
Continental, en AM y FM de Buenos
Aires.

El Grupo Eurnekien llegé hace
pocos afos al negocio de las comuni-
caciones. Se origina en la industria tex-
til. Hoy acumula la titularidad de los
diarios El Cronista (matutino), Extra

Hojalateria, hacia 1900

(vespertino), Canal 2 de televisién,
Radio América, AM, ASPEN, en FM, y
CABLEVISION, la empresa pionera en
la distribucion de video por cable en la
Capital Federal y suburbios.

El dindmico empresario Alejandro
Romay es duefio de Canal 9, de Radio
Libertad de Buenos Aires, de Canal 9
de Parana. De larga trayectoria en el
mundo del espectaculo, Romay organi-
za presentaciones de artistas popu-
lares que promociona a través de sus
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medios. Actualmente proyecta la
creacién de otra empresa de TV cable
para competir con la de Eurnekien.
Julio Ramos es el afortunado propie-
tario del diario Ambito Financiero.
Conquisté una importante porcién del
mercado y crecié notablemente en {a
captacién de publicidad durante la
época de la dictadura militar cuando se
impuso la especulacién financiera.
Ahora compré un diario en Neuquén
para competir en el periodismo del sur
del pafs. La operacién la resolvié
después de haber fracasado en la puja
por la licitacién de Canal 2.
Cotidianamente lanza invectivas contra
el competidor que le gané y contra los
funcionarios que supuestamente lo
favorecieron a través de su diario. Al
usar el medio para ventilar publica-
mente sus enojos personales imprime

cierta transparencia al juego de intere-
ses. Su apuesta final es lograr otra
concesiéon de onda televisiva en
Buenos Aires. No es el Unico que alien-
ta esa esperanza.

Mas rezagada en la competencia
aparece la familia Mitre, titular de la
sociedad propietaria del diario La
Nacién y de una porcién de acciones
de Papel Prensa. No obstante algunas
versiones indican que podria asociarse
con el grupo Macri, poderosos indus-

Femando Paillet, Argentina

triales de la rama automotriz y de la
construcciéon, para optar por las
acciones de Canal 7 - ATC , presunta-
mente la frecuencia estatal que no
seria privatizada. ;Y entonces? Pero
ya dijimos que no hay una politica de
medios que determina, por ejemplo,
que un canal de determinadas carac-
teristicas debe permanecer en manos
del Estado.

ATC también puede privatizarse si
surge un comprador con las caracteriti-
cas del Grupo Mitre - Macri . ATC ya se
convirti6 en Sociedad Anénima. Por
ahora el Estado tiene la titularidad de
las acciones. Pero bastaria con que el
gobierno resolviera venderlas para que
se privatice la emisora. La especu-
lacién de quienes esperan no es
ociosa.

Un hecho mas reciente, quizas
anecddtico, viene a cobrar especial re-
levancia dentro de este cuadro de
situacién. La familia Gainza, fundadora
del diario La Prensa en 1869, acaba de
vender el centenario matutino para sal-
varlo de la quiebra. Entre los com-
pradores figura un miembro del Grupo
Reynal, conocido representante de
inversores anénimos, y un directivo del
Banco de Galicia, importante casa
financiera local. El alejamiento de la
tradicional familia y la irrupcién en el
negocio informativo del capital
financiero puede interpretarse como un
signo de los tiempos.

Para cerrar esta rapida mencién de
los grupos econdémicos actuantes en la
prensa argentina merece consignar el
retorno del Grupo Civitta al pais. Los
Civitta fueron los fundadores de la otro-
ra exitosa Editorial Abril. Abandonaron
la Argentina por razones politicas y
econémicas a mediados de los ‘70.
Ahora retornan desde Brasil alentados
por las ventajas del MerCoSur. Su
proyecto es publicar en castellano, des-
de Buenos Aires, algunos productos
que ya editan en portugués, para Brasil
y Portugal. La intencién es conquistar
el mercado latinoamericano de habla
hispana con revistas de alta calidad.

IMPACTOS SOCIALES DE LOS
CAMBIOS '

Como puntualizé Audi varias de las
situaciones que acabamos de describir
ya estaban consagradas por la practica
antes de que se abriera la compuerta
privatizadora. El Grupo Clarin, por
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Pretender que el
equilibrio surja
exclusivamente del
mercado es asimilar a la
comunicacién y a la
audiencia a la categoria
de mercancia. Se
informa sélo lo que
vende. Se emite s6lo
hacia quienes compran.

ejemplo, ya era duefic de Radio Mitre
antes de que se eliminaran los impedi-
mentos legales para serlo. Romay ya
habia recuperado el Canal 9, durante el
anterior gobierno constitucional, cuan-
do controlaba la radio violando las li-
mitaciones de explotacién de ondas por
parte de una misma persona o
sociedad. Asi podrfan enumerarse
otros casos. Lo importante es sefialar
que la falta de un criterio politico por
parte de los gobiernos deja el orde-
namiento de las comunicaciones libra-
do al empuje de las fuerzas
econémicas.

Observado desde una perspectiva
estrictamente econémica las privatiza-
ciones de los medios electrénicos no
fueron espectaculares. En definitiva se
traté de un puiiado de medios que
estaban bajo control estatal. El grueso
de las emisoras, tanto de Buenos Aires
como del resto del pais, ya estaban en
manos privadas. Lo que importa son
sus alcances politicos.

Los empleados de las emisoras que
vieron ese peligro alertaron a los
gremios de la comunicacién (ope-
radores, locutores, actores, misicos,
etc.) y reclamaron al gobierno la sus-
pensién de la medida. Su planteo tuvo
un eco tan fortuito como afortunado.
Anualmente los cronistas de espec-
taculos de todos los medios de comuni-
cacién distribuyen los premios Martin
Fierro entre los mejores progtamas de
radio y television. Los fallos y la cere-
monia de entrega tiene una repercu-
sién muy amplia. Ese afio de 1989 los
trabajadores “privatizados” de la radios
y la televisién se apostaron en la puerta
del teatro y todos los premiados que
subieron al escenario a recibir la distin-
cién se solidarizaron con su situacion.

“La primera consecuencia fue una
audiencia con el Presidente de la
Nacién y el compromiso de coadminis-
trar las emisoras antes de privatizarlas.
Se decia que la venta era necesaria
porque las plantas daban pérdida.
Nosotros asumimos e! desafio de
demostrar lo contrario y proponer un
plan alternativo en materia de comuni-
cacién”, recuerda Néstor Piccone,
Secretario adjunto de la Unién de
Trabajadores de Prensa de Buenos
Aires. “La experiencia fue buena, pero
la decision ya estaba tomada. En Canal
13 el interventor oficial, Abel Maloney,
era representante de la empresa que
finalmente o comprd, el Grupo Clarin.
En Canal 11 se logré un superavit
operativo pero igualmente se privatizo.

En las radios también se lograron
mejoras. Nada sirvié para cambiar el
rumbo de los hechos y se descarté la
alternativa de coparticipacién entre
Estado, empresas y trabajadores que
hubiera cambiado la historia de las
comunicaciones Y la cultura en el pals”,
concluye Piccone.

Una consecuencia mas perdurable
de aquella experiencia fue la creacion,
en septiembre de 1990, de la Con-
federacion Sindical de Trabajadores de
Medios de Comunicacién Social. Fue la
respuesta, casi simétrica, en el orden
sindical a la formacién de las empresas
multimedios en el orden patronal.

LA EXPANSION HACIA EL
INTERIOR DEL PAIS

Han transcurrido varios meses des-
de aquellas primeras agitaciones y la
entrega de licencias todavia continta.
En estos meses les toca el turno a los
medios del interior de! pais. Alli se
observa un similar proceso de concen-
tracién. No obstante las repercusiones
pulblicas son menores. En parte porque
estdn mas alejados de los principales
centros politicos del pafs. Pero también
porque la audiencia se va acostum-
brando a esta modalidad comunicativa.

Sin embargo el sector laboral mani-
fiesta su oposicién. “Los agrupamientos
empresariales nos quitan las fuentes
de trabajo en las provincias. Se esti
perdiendo en cantidad y calidad”,
advierte Rodolfo Audi. Algunos grupos
econdmicos de la Capital Federal com-
piten por las emisoras provinciales.
Otros avanzan agresivamente sobre el
mercado de la produccién. En
cualquiera de los dos casos el prop6si-
to es el mismo: vender programaciones
enteras de radio y televisién para que
las emisoras las capten via satélite y
las retransmitan. Son los mismos pro-
gramas que se emiten en la capital del
pais. Incluidos los espacios informa-
tivos. “Existe el riesgo de que un ciu-
dadano de provincias se entere de los
probiemas de los portefios pero ignore
lo que ocurre a la vuelta de su casa’,
concluye Audi.

EN EL NOMBRE DE LA
LIBERTAD

En las evaluaciones sobre el camino
abierto con las privatizaciones de
medios de comunicacién se hace fre-
cuente mencién a “Dofa Libertad”.
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Los mas entusiastas elogian la
valentia del gobierno de haberse
despojado del control de medios elec-
trénicos que, bajo administraciones de
distinto signo, fueron utilizados como
instrumentos de propaganda y apologia
del régimen de turno. La observacién
es aceptable. El uso de los medios
electrénicos por parte del Estado fue
muchas veces abusivo. Pero corres-
ponde una salvedad. La orientacién
politica del actual gobierno cuenta con
el beneplécito de los principales grupos
econémicos del pais que conducen los
medios de comunicacién. Por lo tanto
no es razonable esperar fuertes dis-
crepancias.

El otro argumento favorable a la pri-
vatizacién apunta a subrayar la mayor
independencia de los medios y los
comunicadores frente al poder guber-
namental. La afirmacién tiene un valor
relativo. Los intereses que animan a los
grupos propietarios de las empresas
muchas veces interfieren con su inde-
pendencia. Valga como ejemplo lo
sucedido, a mediados de 1991, a la
comentarista de Canal 13, Liliana
Lépez Foresi. La periodista incomodé a
los hombres de gobierno con sus
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comentarios y reflexiones criticas.
Recibié algunas advertencias pero
consciente de su responsabilidad no
las atendi6. Un buen dia, a pesar del
favor de la audiencia y del acierto de
sus intervenciones, las autoridades del
canal le prohibieron hacer comentarios
en camara. Debia limitarse a leer noti-
cias. La decisién se habria tomado
después de una conversacién entre el
Presidente Menem vy la directora del
diario Clarin, empresa propietaria tam-
bién de Canal 13. Al poco tiempo la
periodista renuncié a su cargo. Esa
vez, Dofa Libertad falté a la cita.

Igual intencién y diferente resultado
tuvo la presién ejercida sobre P4&gi-
na/12 , el tabloide matutino de gran
aceptacién entre el pablico urbano mas
politizado, que maneja con parejo
acierto la informacién y la ironfa. En los
Gltimos meses se convirtié en el
vehiculo de denuncia de la corrupcién
en el gobierno. El Ejecutivo le suspen-
dié la publicidad oficial para ahogarlo
econémicamente. La reaccién de las
figuras mas destacadas de la comu-
nidad frustré la maniobra. En esa
ocasiéon Dona Libertad llegd sobre la
hora. Pero la puja continlia.

EN DEFENSA DEL ESTADO
ORDENADOR DE LAS
COMUNICACIONES

El privatismo no es la panacea como
ya demostré no serlo el estatismo. Pero
lo que seguramente constituye un dis-
parate es permitir que la politica de
comunicaciones quede supeditada a
las leyes econémicas. Pretender que el
equlibrio surja exclusivamente del com-
portamiento del mercado es asimilar a
la comunicacién y a la audiencia a la
categoria de mercancia. Se informa
sélo lo que vende, se emite solo a
quienes compran. Las reglas de juego
se sujetan a la légica empresarial en
todo terreno.

La comunicaciéon es un servicio
publico prioritario como la justicia, la
salud o la educacién. El Estado no
puede renunciar a su responsabilidad
en el manejo de las comunicaciones
por ninguna causa. Asi como la guerra
es algo demasiado grave para dejarla
exclusivamente en manos de militares,
las comunicaciones sociales son
demasiado importantes como para
dejarlas libradas al juego de intereses
de empresarios particulares. ©
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