EDITORIAL

os cambios en curso en América Latina y el Caribe son radicales y vertigi-
nosos. La regi6n atraviesa simultdneamente por: un crecimiento econémico que tiende
a concentrar riqueza e ingresos; un aumento de la pobreza entre la poblacién mis
desposeida y marginada; y una renovacién de los medios de produccién acompafiada
de un aumento del comercio internacional. Los medios y las comunicaciones estdn en
el centro de esta voragine de transformaciones.
El andlisis de nuestros colaboradores en 16 paises desde México hasta Argentina
constituye un diagnéstico regional de los medios y las comunicaciones. A pesar de las
diferencias de coyunturas nacionales, identificamos tendencias compartidas.

En todos los paises el estado cede sus posiciones en el campo de las comunicaciones
privatizando medios, eliminando subsidios y reduciendo su rol de controlador del flujo
informativo. Las consecuencias son contradictorias: aumenta la competencia y la diver-
sidad de programacidn, y surgen nuevas concentraciones monopélicas privadas.

La prensa grifica, los diarios y semanarios, estdn en crisis financiera y sus tirajes
declinan notablemente. Buscan nuevas férmulas que amplien el nimero de lectores
pero no aciertan satisfacer las necesidades de un piblico que cambia y se especializa.
Las mejoras técnicas en la produccién no es acompafiada de una mejoria en su con-
tenido y su protagonismo social. ,

La audiencia televisiva contimia aumentando y el medio en su conjunto capta la
mayor parte de la pauta publicitaria. La programacién sigue priorizando las fuentes y
los enlatados importados. La produccion nacional y regional estd lejos de satisfacer las
necesidades del mercado. La competencia por los ratings y la publicidad deja desam-
parada la produccién educativa y cultural ahora marginada incluso de los escasos y
condicionados subsidios estatales.

La radio parece ofrecer oportunidades que los demés medios no atienden. La mayor
decentralizacién y el nuevo énfasis en las lineas abiertas en las que se expresan distin-
tos sectores sociales constituye un espacio importante para la comunicacién participati-
va y democritica. Sin embargo, su potencial educativo no se aprovecha todavia con la
eficacia que merece.

Paralelamente se multiplican las iniciativas de crear cadenas transnacionales de pro-
duccién y difusién en televisién. La Red Globo de Brasil, Televisa de México y sus
hermanas menores de Argentina, Chile y Venezuela, buscan asociarse en poz de un
manejo oligopdlico del mercado iberoamericano. Proyectos estatales, mixtos o priva-
dos en Espafia, Inglaterra, y Estados Unidos, entre otros, avanzan en ofrecer progra-
macién de TV, radio y medios gréificos, orientados a la captacién del creciente mercado
hispanoamericano.

La apertura y flexibilizacién de los mercados financieros y de valores facilitan la
articulacién de consorcios multinacionales con influencia sobre todos los medios y las
redes de comunicacion telefénicas e informaticas en formas cualitativamente mds avan-
zadas que las que se intentaron en décadas pasadas.

Pero los cambios tecnoldgicos y econémicos abren también nuevas posibilidades.
Hoy es mds ficil y menos costoso montar un medio independiente. Hay un notable
repliegue del control informativo y de la programacién. Se multiplican los esfuerzos
por extender la proteccién del periodista frente a las miiltiples formas de represién y
censura. Se exploran nuevos esquemas de financiamiento de la produccién educativa y
cultural.

La gradual pero irreversible apertura de los mercados amplian las posibilidades de
una integracién en las comunicaciones que no era viable hace s6lo algunos afios.

El verdadero desafio que enfrentan los medios en lo que queda del siglo es definir y
asumir su protagonismo en la superacién de los problemas sociales que heredamos de
la década perdida y las secuelas que ya se hacen notar de los mismos cambios que
facilitan su expansién.
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Medios en transicién

Lucia Chiriboga, Ecuador, 1991

La conquista por satélite

La tentacion de usar la palabra “conquista” en el titulo de este informe era demasiado
fuerte, en este afio 1992 de conmemoraciones quinto centenarias. Pero no hay intencién
polémica ni peyorativa. Si hace cinco siglos se conquistaban cuerpos y almas para la
explotacion, hoy se conquistan -o se defienden- mercados, para lo cual son esenciales los

compasando su nuevo
estatuto de potencia emergente en
Europa con las necesidades y previ-
siones que ello comporta, Espaia ha
comenzado a mover sus piezas para al
menos compartir el acceso a un merca-
do de casi 400 millones de personas,
distribuidas en una supericie equiva-
lente a la quinta parte del planeta. Ei
castellano se habla hoy desde Tierra
del Fuego hasta el norte de! lago
Michigan; desde los Pirineos hasta el
norte de Africa.
En los Estados Unidos viven ya mas
hispanos que en cualquier otro pals,
con excepcién de México, Espana y

Carlos Gabetta, argentino. Periodista residente
en Madrid, ex-editor del semanario E! Periodista
de Buenos Aires.

medios de comunicacion.

Carlos Gabetta

Argentina. Si se exceptla la agencia de
noticias EFE, fundada hace 50 afios,
los esfuerzos espafoles, tanto pablicos
como privados, por abarcar el mercado
de comunicaciones americano tienen
menos de un lustro, pero han comen-
zado con impetu y se aceleraran a
partir de 1993, con la puesta en érbita
del primer satélite espafiol, el Hispasat,
de tecnologia europea.

EXPANSION DE LOS MEDIOS

Manuel Campo Vidal, el director y
presentador de Linea América, el infor-
mativo semanal de televisién que la
agencia EFE distribuye en 16 paises
americanos y 40 ciudades de los
Estados Unidos (con una audiencia
potencial de 35 millones), tiene una fe

inconmovible en el futuro de las comu-
nicaciones en hispanoamérica. "La cai-
da de los regimenes del este europec
hizo que rapidamente las grandes po-
tencias industriales, comerciales y fi-
nancieras incrementaran la com-
petencia por los mercados futuros mas
apetecibles. De todos ellos, el de ma-
yor potencial es sin duda América
Latina".

Campo Vidal apunta que "a los lati-
noametricanos cada dia les interesan
mas las noticias de otros paises de
América Latina. Este es un fendmeno
nuevo y significativo. Ahora no sélo
comunicamos a Europa con América,
sino también a América con América”.

El programa es elaborado en Madrid
por un equipo de 15 personas, ademas
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Espaifia - América

de Campo Vidal: 3 en la produccién, 3
en ia realizacién, 7 en la redaccién y 2
en la administraciéon. Cuenta, por
supuesto, con el apoyo de las 20 dele-
gaciones de EFE en América Latina, el
Caribe y los Estados Unidos. El pre-
supuesto anual de Linea América es de
unos 6 millones de ddlares y sus
patrocinadores cuentan rentabilizarlo a
partir de 1994. El programa dispone de
seis minutos (tiles para publicidad, que
EFE cede en su totalidad o en parte,
segln los casos. De momento, la dis-
tribucién prescinde del satélite y se dis-
tribuye a través de las conexiones
diarias de la compafifa Iberia con todas
las capitales latinoamericanas y los
Estados Unidos.

Campo Vidal sefala: “El mercado de
comunicaciones en castellano y el
interés por las noticias de ese merca-
do esta en auge en todo el mundo. Por
ejemplo, en los Estados Unidos la
audiencia de los canales de televi-
sién hispanos se mide, desde el pasa-
do mes de abril, por el método Nielsen,
el mismo que se aplica a los anglé-
fonos. Eso quiere decir que los his-
panos han entrado de lleno en el gran
mercado de las noticias, del espectacu-
lo y de la publicidad. Ya no son
marginales”.

RADIO TELEVISION
ESPANOLA

La RTVE, el poderoso pool de
comunicaciones del estado espafol,
dispone de otros medios para cruzar el
Atlantico. 18 horas diarias de progra-

macién hacia América, a través del
satélite “Intelstat VAF-11".

Las emisiones comenzaron el 31 de
octubre de 1988, con el nombre de
Canal América y sélo tres horas de
programacién de lunes a sabados, y
cinco horas los domingos. A partir del
15 de abrii de 1991, RTVE desdoblé su
sefial con dos programaciones distintas
para Europa y América (el satélite uti-
lizado por TVE para Europa, Norte de
Africa y Oriente Préximo es el
“Eutelstat || F-2").

En 1991, TVE Internacional emitié
un total de 6.264 horas, de las cuales
TVE América recibié 6.246. En cuanto
al nimero de programas previstos para
1992, de un total de 7.960 que emitira
TVE Internacional, 7.490 seran de TVE
América.

La programacién de TVE América
esta compuesta, esencialmente, por los
mas destacados programas de los
canales 1 y 2 de RTVE, posibles de
interesar al pudblico americano, desde
telenovelas, pasando por programas de
entretenimiento, deportes y noticias
hasta documentales de enorme calidad
(como la serie sobre animales de Félix
Rodriguez de la Fuente) o conciertos,
Operay zarzuela, la programacion de la
aun estatal TVE puede contribuir a vivi-
ficar la television americana, por
momentos excesivamente ramplona,
ruidosa y comercializada.

Pero RTVE no ingresa en un merca-
do virgen de programacion interna-
cional. Al contrario, se enfrenta, y a
veces con mucha dificultad la progra-

Marco Sandoval, Ecuador

Cargador, Plaza de San Francisco, Quito
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"'Con los santos de espaldas”

macion en espafol originada en
Estados Unidos; al proyecto Cadena
América de Televisa México; y a la pro-
gramacién informativa de Telemundo
CNN con gran penetracién en toda la
regién. En nichos valiosos y especiali-
zados como la telenovela, la produc-
cién de Brasil, Argentina, Venezuela y
México controlan el mercado.
Compartir un idioma ya no garantiza a
RTVE un acceso privilegiado en
América Latina.

Actualmente la emision de RTVE se
capta con dificultad en el hemisferio
norte. Los responsables de TVE
América esperan ansiosos la puesta en
Grbita del satélite Hispasat, prevista
para 1993. La recepcion seré entonces
sencilla, de bajo costo y perfecta cali-
dad en todo el continente. Sera el
momento de ampliar y perfeccionar la
programacién de TVE América, y ade-
cuarla realmente a las necesidades y
gustos del auditorio latinoamericano.

De momento, los directivos de
RTVE no se plantean criterios de
rentabilidad para este servicio. Las
emisiones son gratuitas para todo el
continente americano y estéan a disposi-
cién de guien quiera y pueda captarlas
y servirse de ellas. El estado espafiol
entiende que de este modo presta un
servicio a sus residentes en América y,
por supuesto, a los propios ameri-
canos. En contrapartida, estima que el
esfuerzo sera redituable para Espafa
en prestigio e influencia sobre uno de
los més importantes y promisorios mer-
cados del mundo. o

Luis Mejia, Ecuador





