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Carta del editor

’

iedo. Los latinoamericanos tenemos miedo. Los

pobres tienen miedo de quedarse en pobres. Los

ricos, de perder su poder y riquezas. La violencia,

que resulta de la pobreza, del crimen organizado, la guerrilla
y el narcotrifico, nos da mucho miedo,

A muchos politicos les da miedo enfrentarse a los caun-

santes de la deuda externa, A ciertos medios de comunica-

en algin momento puede despertar y arrasar con el orden
establecido.

Todo este miedo, esta energia que genera, puede ser uti-
lizada para bien. Es un toque de atencién sicologico de que
las cosas no van. Y que la sociedad, el ser humano, deben
cambiar.

iBasta de decirnos mentiras! Luchemos contra la pobre-

cion les da miedo publicar historias, con nombre y apelli-
do, sobre corrupcion y narcolavado.

Pero lo que mds miedo da, es que ya “somos” 270 mi-
lones de latinoamericanos pobres-pobres. Una fuerza que

za y sus causas. Eduquemos a todos. Adoptemos los suefios
de Bolivar de integracién y union, Utilicemos a los medios
de comunicacién para generar la revolucion de la esperanza.

Pero sin miedo.
Juan Braun
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COMUNICACION E

INTEGRACION

Fausto Jaramitlo

Satelites y algo mas

Para alcanzar la integracion, la comunicacion via satélite es impres-
cindible; también se necesitan los técnicos. Todo depende del
interés del Estado y los medios de comunicacion puablicos y

privados.

os acontecimientos de los al-

timos meses, han modificado

profundamente el panorama geo-
' politico. El mundo bipolar ha
sido reemplazado por uno conformado
por inmensos mercados,

El estamento polftico latinoamerica-
no, con los Gobiernos a la cabeza, han
empezado a profundizar los procesos
integracionistas. Las reuniones se suce-
den una tras otra y en cada unade ellas
se intenta que los hechos y las acciones
reemplacen a la ret6rica.

Y es en esto, precisamente, en don-
de radica la funcion bésica de los Me-
dios de Comunicacion Social: Lograr
una opini6bn puablica favorable a estos
procesos.

Hasta ahora, el aparato estatal y la
empresa privada, se han mirado como
enemigos irreconciliables, o que no ha
permitido un didlogo sobre la Integra-

Fausto Jaramillo, ecuatoriano. Jefe del
Departamento de Televisiobn de CIESPAL.

cion de estos dos segmentos de las so-
ciedades latinoamericanas, para recono-
cer sus intereses y encontrar soluciones
comunes. Sin embargo, separadamente,
ambos grupos declaran:

PRIMER CASO: LA EMPRESA

PRIVADA DE COMUNICACION
En Mayo de 1990, se reunieron en

CIESPAL, representantes de las princi-

pales estaciones de Radio privadas de

Perl, Venezuela, Bolivia, Colombia,

Chile, Ecuador vy observadores de

Francia, Canadd y Estados Unidos.

El tema propuesto de este reunion
fue: ’’La Radio: Tendencias e Infor-
macién”; dentro de este contexto se
analizaron las situaciones particulares
de la radio en cada uno de estos paises,
sus problemas y perspectivas.

Las discusiones permitieron arribar a!
siguiente diagnéstico:

— En algunos paises de la sub-region
no existe una legislacion que regule
el ejercicio de la Radiodifusion.

— No existe una leaislacion gue sea co-

Los medios dehen y saben crear opinion piblica a favor de la integracion

man a la radiodifusion de los 5 pai-
ses que conforman esta sub-region.

— Existe una casi total dependencia
tecnolbgica con respecto a los paises
desarrollados.

— En materia informativa, esta depen-
dencia se manifiesta en relacion a las
agencias internacionales.

— Existe una sub-utilizacion de mate-
rial informativo generado por las
agencias latinoamericanas y del lla-
mado Tercer Mundo,

— lgualmente existe una sub-utilizacion
de producciones radiales de caricter
cultural y educativo, generados en di-
ferentes centros de la misma region.

— Existe poco conocimiento de las rea-
lidades politicas, econdmicas, cultu-
rales, artisticas y sociales de los pai-
ses. Se conocen mas las realidades
extraregionales que las de los vecinos.

— La deficiente informacion entre los
paises Andinos no obedece unica-
mente a causas tecnoldgicas, sino
también a la calidad del tratamiento
que se da a la misma.

— Lastimosamente, aln quedan reza
gos de aquel tipo de informacion
sensacionalista que no contribuye a
la formacién y educacion de la au-
diencia.

— Existe un desconocimiento sobre la
existencia y observancia de los codi-
gos de ética periodistica en cada
uno de los paises de la Region.

En términos de tendencias actuales,
los participantes sefialaron:

Se busca una mayor cobertura en las

transmisiones y para ello se estan

formando las Hamadas cadenas ra-
diales.

— Se busca una mejor y més amplia
informacién que contextualice mejor
la realidad de cada uno de los paises.

— Existe una blsqueda de una mejor
programacion que responda a las ne-
cesidades culturales de los pueblos.

— Cada vez maés, los paises tienden a
unirse a fin de lograr una mejor res-
puesta a los retos del desarrollo; y
el Pacto Andino no puede abstraer-
se a este proceso. Exista ya unacon-
ciencia entre los pueblos de profun-
dizar Ja integracion. La informacion
radial tiene ya la necesidad de ins-
cribirse en este proceso.

— Existe una tendencia a incorporar
nuevas tecnologias en los procesos
de transmision de la radio, que cie-
rran un tanto la brecha con la exis-
tente en los pafses industrializados.
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SEGUNDO CASO:
LA COMUNICACION Y LA
EMPRESA PUBLICA

De acuerdo al Inventario de Medios
de Comunicacion, levantado por CIES-
PAL en los dos Gltimos afios, se encuen-
tra que en todos los pafses del ‘Area
Andina, no existe una presencia fuer-
te y valiosa de la empresa pablica en el
campo de las comunicaciones; y en los
pocos casos existentes, los Gobiernos
no han sabido utilizar técnicamente
esos Medios para ponerlos al servicio de
la cultura, la informacion y la educacion
de sus pueblos. Por el contrario, los
medios de comunicacion del Estado han
servido para campafas publicitarias de
los Gobiernos de turno, antes que para
la consecucién de los mds altos e impor-
tantes objetivos nacionales.

Sin embargo, existen, aunque aisla-
damente, ciertos acuerdos e institucio-
nes que han venido laborando en temas
de la Integracién a través de la produc-
cidn de materiales educativos para los
medios de comunicacién. Uno de estos
Acuerdos es el Convenio Andrés Bello,
del que son signatarios todos los paises
del Pacto Andino, ademas de Panama,
Chile y Espafia.

En junio del presente afio, en la ciu-
dad de Neiva, Colombia, se realizo la
XXI reunién técnica del Convenio An-
drés Bello, para analizar lo actuado has-
ta el momento y planificar lo que se
hara en el futuro. Entre las conclusio-
nes, vale rescatar aquellas que se refie-
ren, precisamente, a la Comunicacién:

— Hay que emprender en ia blsqueda
de formulas que permitan trabajar
mancpmunadamente con los medios

(wnipsw BisiAY)

— No hay que temer la competencia.
Por el contrario, se puede y se deben
levantar los niveles de calidad de los
materiales de contenido cultural y
educativo, para que puedan competir
con otros contenidos.

— La educacién es una obligacion de
todos los estamentos que componen
una sociedad y no una exclusividad
de los gobiernos. En esta éarea, to-
dos, empresa privada y publica, tie-
nen una tarea que cumplir y el esfuer-
zo debe ser mancomunado.

— Uno de los mayores obsticulos a
vencer es el de caracter técnico que
hasta el momento no permite vencer
la barrera que significa la geografia.
Los casos arriba mencionados, mues-

tran claramente los puntos de coinciden-

cia y divergencia entre el estado y la
empresa privada, hasta ahora antagoni-
cas; ambas coinciden en sefialar que la
integracién es la respuesta al reto del

de comunicacidon de régimen de | desarrollo; entonces {por qué no se
propiedad privada. alcanza esa ansiada realidad?
Revista
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Lastimosamente, an quedan varios
problemas a enfrentar: Politicos y eco-
ndmicos en unos casos; de organiza-
cién social en otros; pero, sobretodo,
estan los derivados de las actitudes
humanas.

Es en este contexto en el que se de-
ben interpretar las declaraciones, porque
muestran de manera clara que es en el
campo de las ideas donde empieza a
crecer la integracién.

COMUNICACION PARA LA
INTEGRACION

Y es precisamente alli donde radica
la labor que debe cumplir la comunica-
ciébn social. Debe aceptar el reto de in-
tentar modificar las actitudes de todos
los segmentos sociales.

La comunicacidén social debe derri-
bar la idea hasta ahora imperante, de
que la Integracion es una dadiva genero-
sa de los gobiernos y aceptar que la
Integracién es una exigencia de la histo-
ria, en beneficio del desarrollo de los
pueblos.

Tan hermoso enunciado es, hasta el
momento, una utopfa; y como toda
utopia marca el objetivo a alcanzarse y
hacia el que se debe caminar.

El primer paso es el del mutuo cono-
cimiento; y aquf si que es importante la
labor de los medios de comunicacion.
El flujo informativo entre los paises
debe ser incrementado tanto en su can-
tidad como en su calidad.

Las aberraciones existentes deben ser
desterradas y el derecho a una correc-
ta y rapida informacién no solo debe
ser respetado, sino que, ademas, debe
convertirse en una herramienta impres-
cindible de estos procesos. .

Los intentos, hasta hoy ensayados,
no han dado sus frutos; muchas son las
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COMUNICACION E INTEGRACION

causas de tales fracasos; unas exbgenas
que escapan al control de los comunica-
dores —por ejemplo, la geografia agres-
te e inhospita— la cordillera de los An-
des y la Amazonia, han sido y conti-
nudan siendo, barreras infranqueables.

POSIBLES SOLUCIONES

Hace falta, entonces, plantear y eje-
cutar proyectos audaces que rompan
ese obstaculo; y parte de la respuesta
se halla en la tecnologia moderna.
Por ejemplo, satélites colocados en
Orbitas geoestacionarias, permiten re-
montar cualquier obstaculo de este
género.

La idea no constituye ninguna nove-
dad, es mas, a estos futuros satélites
se los ha bautizado con los nombres
de Simo6n Rodriguez y Condor.

Razones de Estado (léase razones eco-
némicas y politicas} son las que segura-
‘mente impiden el que hasta ahora di-
chos satélites no hayan sido lanzados.

Las economfas de estos palses
no creceran lo suficiente en los proxi-
mos afios, como para cubrir los altos
costos que demanda esta tecnologia
por lo cual se deben buscar otras alter-
nativas. Una de ellas es el uso de los

satélites actualmente en servicio; mu-
chos de ellos no trabajan a plena capaci-
dad y pueden ponerse al servicio de los
pafses que lo requieran.

Evidentemente, esto también deman-
da un costo pero, el mismo, puede ser
compartido por varios gobiernos y em-
presas privadas.

Otra de las limitantes que rara vez se
menciona parece encontrarse en el in-
suficiente personal técnico capaz de
administrar y sostener un proyecto de
esta naturaleza.

Las universidades latinoamericanas
no forman profesionales capaces de li-
diar con estos problemas y, por ello,
los jOvenes que pretenden hacerlo sa
len al exterior. Alli obtienen su titulo
y al retornar a su patria, no encuentran
trabajo, lo que los obliga a emigrar.

En la region, México y Brasil, son los
unicos paises que ya poseen satélites e
inclusive siguen lanzando otros mas,
porque han experimentado sus bene-
ficios,

México, con los dos satélites ‘“More-
los y proximamente con el ““Solidari-
dad”, cubre toda el area de Centro y
Norte América y con cierta dificultad,
también hasta el Sur del Perd. Telefonia,

télex, fax, radio y television aprovechan
sus capacidades y ponen al alcance del
ciudadano una cantidad inconmensura-
ble de informacion. Uno de los trans-
ponders mexicanos, envia hacia Europa
toda una serie de programas de televi-
sibn,

Brasil, también cuenta con 2 saté-
lites, con los cuales ha logrado vencer
la amplitud de su geografia y extender
su influencia hacia Europa.

No es necesario ser un experto para
comprender, que a través de esta tecno-
logia, ambos pafses estan ampliando los
mercados de sus productos y con ello
sus economias,

Se concluye entonces que, para
alcanzar la Integracion, la comunica-
cion via satélite es imprescindible. Y
con ella viene, en forma paralela, la
necesidad de proveer una educacion
técnica acorde con los desafios del
siglo XXI.

El reto esta echado. Depende de los
latinoamericanos el tormarlo. Si se lo
acepta, toda la region se habra embar-
cado en el futuro, pero si no se acepta,
no se podra culpar a nadie de que
América Latina se pierda en el pasado. R
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LIBROS

Periodismo académico

Earl English y Clarence Hach

" Editorial EDAMEX. México,
361 pp., 1988.

Una de las mayores difi-
cultades para la formacion
de los periodistas profesiona-
les, es la carencia de textos
didacticos, o manuales, que
puedan transmitir conocimien-
tos practicos y concretos so-
bre la técnica de la prensa
escrita. Este libro es una res-
puesta a esta necesidad y un
excelente estudio sobre los
diferentes géneros periodis-
ticos.

El tratamiento dado al
tema ‘‘noticias” resulta de
especial importancia, ya que
enfoca el proceso para conse-
guirlas, su estructura, clasifi-
cacion y demas elementos
para su disefio y difusidon
oportuna. Con igual solvencia
son enfocados los aspectos
mas sobresalientes- de las
'cronicas’’, "'editoriales’’, ""ar-
ticulos especializados”, etc.
Especial interés es el estudio
que se hace sobre las "entre-
vistas”, desde su planteamien-
to basico hasta su forma mas
adecuada de publicacion. El
capitulo sobre el ""Reporta-
je”, que es uno de los mode-

los de mas demanda en el
periodismo moderno, es de
especial interés.

La obra se refiere a la
redaccion gramatical de todo

‘tipo de articulos y titulares;

se resalta una serie de con-
sejos practicos respecto de
las reglas elementales de gra-
matica y redaccion, del uso
de las abreviaturas, mayulscu-
las y siglas y de otros aspec-
tos relativos al correcto uso
del lenguaje escrito.

El capftulo sobre perio-
dismo académico, incursio-
na en el d4mbito de la tipo-
grafia, impresion y la parte
técnica que permite alcanzar
una expresién grafica de bue-
na calidad. Se enfoca el uso
de los sistemas informaticos
para la composicién tipogra-
fica, el disefio de paginas de
periddicos y revistas y mas
elementos de caracter técni-
co; ademas de fotografias,
graficas y anuncios publicita-
rios.

Los Gltimos capitulos se
ocupan de la reglamentacién
y leyes de prensa y de los
medios de comunicacion ma-
sivos. En este altimo aspec-

to ponen a disposicion de los |

lectores conceptos sobre la
funcion de la prensa, las re-
glas minimas del periodismo,
la ética y practica comunica-
cional y los sistemas de trans-
misién audiovisuales,

En resumen, la amplitud y
profundidad de las tematicas
enfocadas, junto con el estilo
eminentemente practico y los
ejercicios que enriquecen ca-
da uno de los capitulos, con-
vierten a esta obra en un
instrumento de consulta in-
dispensable para profesores,
profesionales y estudiantes de
Ciencias de la Informacién.

Andrés Ledn

Conservacion, desarrollo

Yy comunicacion

Alfonso Gumucio Dragén
Compilador

Asociacion de Periodistas LI-
DEMA, Conservacion Interna-
cional, Primera Edicion, La
Paz, Bolivia, 193 pp., 1990.

Bajo el lema "El futuro no
se adivina, se construye’’, 50
periodistas de los principales
medios de informacion boli-
vianos analizaron la proble-
matica ambiental de Bolivia
y el rol de la prensa.

E! libro recoge la memoria
del Seminario Conservacién,
Desarrollo y Comunicacion,
organizado conjuntamente
por la Asociacion de Perio-
distas, la Liga de Defensa del
Medio Ambiente (LIDEMA)
y Conservacion Internacional.
El evento que se realizé en-
tre el 19 y 21 de enero de
1989, tuvo como caracteris-
tica principal el dirigirse ex-
clusivamente a periodistas y
comunicadores sociales y co-
mo tema central la vincula-
cion entre la comunicacién,
conservacion y desarrollo, El
evento constituyé un primer
espacio de intercambio y re-
flexion sobre el tema. Una
primera constatacion fue que
no existe en Bolivia una
prensa especializada en la

tematica de conservacion y
medio ambiente,.lo que impli-
ca que en algunas ocasiones
hayan aparecido articulos
"tan despistados y poco pro-
fesionales”.

La primera parte del libro
contiene las conferencias so-
bre Desarrollo y Medio Am-
biente, cuyos temas son:
"*Conservacion y Desarrollo:
Marco Conceptual’’, “Las Or-
ganizaciones no Gubernamen-
tales y la Problematica Am-
biental”, "‘Deuda por Natura-
leza: Un Desafio”, ""Aspectos
Cientificos de la Conserva
cion”, "Principio y Practica
de las Areas Protegidas” y
""Las Areas Protegidas y la
Reserva de la Biosfera: EBB".

En la segunda parte, se
publican las conferencias de
los temas abordados en Con-
servacion y Comunicacién.
Las exposiciones se refieren a:
""Medios de Informaci6on Ma-
siva y Problematica de Conser-
vacién”, ""La educacion sobre
Medio Ambiente”, “Experien-
cias en Educacion Ambiental
en Bolivia” y ""La Opinién
Publica y la Politica Am-
biental”.

Las recomendaciones del
seminario enfatizan la ne-
cesidad de vincular, més es-
trechamente, a las institucio-
nes con los medios de infor-
macidn y periodistas; asi co-
mo promover la formacion de
comunicadores especializados.
Para ello, se recomienda la
realizacion de cursos, talleres
y seminarios.

El documento final con-
cluye haciendo un Hamado
a evitar las tergiversaciones en
la informacidon, que tanto
dafio pueden causar en el pro-
ceso de defensa de los recur-
sos naturales y el medio
ambiente.

Maria del Carmen Cevallos
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LIBROS

Cultura de masas y cultura
popular en la radio peruana

Varios autores

Calandria, Asociacion de Co-

municadores Sociales. Lima,
Per(, 239 pp., 1990.

Los seis documentos reco-
igidos en el libro que se des-

criben mas abajo, son produc-
to de investigaciones realiza-
das en el Per( sobre el medio
mas popular de América La-
tina, la radio.

Procesos de popularizacion
de la radio limefia de Rosa
Maria Alfaro, analiza la situa-
cion de la radiodifusién en Li-
ma; en especial lacompetencia
entre 54 emisoras para ganar
audiencia y las implicaciones
socio-culturales.

La Radio y los procesos
de integracion de los migran-
tes a la ciudad de Rubén Té-
llez, lleva a la reflexion sobre
este fendmeno partiendo de

una breve historia de las mi-
graciones a la ciudad y de
cé6mo se han ido incorporan-
do a la misma utilizando para
ello la radio.

La "“Doctora Corazén” ¢EI
ocaso de un modelo radial?
de Helena Pinilla Garcia, plan-

| tea la desaparicion de un gé-

nero muy difundido en una
época de ‘la historia latinoa-
mericang.

La pugna por la hegemo-
nia cultural en la radio pe-
ruana de Rosa Maria Alfaro
abarca tres investigaciones.

De los distintos modos de
hacer radio en el Peri de Gina
Gogin Sias. Se profundiza so-
bre el tema comunicacion po-
pular, las emisoras campesi-
nas y los nuevos usos de la
comunicacion.

Radio y comunicacion po-
pular, también de Rosa Maria
Alfaro, se centra en el area
educativa de la comunicacion
popular y su relacién con la
radio.

Si se quiere salir de cier-
tos estereotipos y conceptos,
es fundamental tener este ti-
po de experiencias directas
con los sectores populares
como los de esta publicacion
y compartirlas con todos quie-
nes buscamos la comunica-
cion alternativa en su justo
término,

Lucia Lemos

Directorio de medios

de comunicacién

CIESPAL

Editorial Quipus, Coleccién
Comunicacién en América La-
tina, No. 1 - Primera Edicion,
Quito, Ecuador, 273 pp., 1990

DIRECTORIO
DE MEDIOS EN
ECUADOR

CIESPAL presenta en estai
obra un gran aporte refe-
rencial sobre las caracteristi-
cas morfologicas de 392 me-
dios de comunicacién de Ecua-
dor, sometidos a un censo to-
tal desarrollado en el periodo
1989-1990.

En realidad, esta obra es
parte de un proyecto inves-
tigativo sobre medios de co-
municacion en 19 paises de
América Latina y el Caribe,
que se realizd en dos etapas:
En la primera se obtuvo un
inventario actualizado de los
diarios, radiodifusoras y esta-

ciones matrices de television;
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la segunda etapa comprendio
un estudio cualitativo y por-
menorizado de esos medios,
con énfasis en las programa-
ciones, recursos humanos y
tecnolodgicos utilizados, en ba-
se a una muestra represen-
tativa.

Este trabajo editorial de
CIESPAL codifica el formato,
cobertura, tiraje, caracter, pro-
piedad, potencia, banda de
modulacién, horas de trans-
misién, afio de creacion, etc.,
de
censados. La obra pertenece
a la nueva serie que presenta
CIESPAL denominada Comu-
nicacién en Latinoamérica.

A pesar de que la investi-
gacion observd algunas limi-
taciones para recabar infor-
macion, aquello no afectd los
resultados del estudio. Se in-
vestigaron y censaron 36 dia-
rios que circulan entre 6y 7
dfas a la semana en 11 pro-
vincias del pafs, 14 canales
matrices de television y 342
radiodifusoras, que estan en
funcionamiento regular. Ade-
mas se incluyd un listado
de las cadenas radiales perio-
dicas y ocasionales que exis-
ten en Ecuador. Las caracte-
risticas esenciales de los me
dios analizados se presentan
en cuadros ilustrativos.

Wilman lvan Sanchez L.
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