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’

iedo. Los latinoamericanos tenemos miedo. Los

pobres tienen miedo de quedarse en pobres. Los

ricos, de perder su poder y riquezas. La violencia,

que resulta de la pobreza, del crimen organizado, la guerrilla
y el narcotrifico, nos da mucho miedo,

A muchos politicos les da miedo enfrentarse a los caun-

santes de la deuda externa, A ciertos medios de comunica-

en algin momento puede despertar y arrasar con el orden
establecido.

Todo este miedo, esta energia que genera, puede ser uti-
lizada para bien. Es un toque de atencién sicologico de que
las cosas no van. Y que la sociedad, el ser humano, deben
cambiar.

iBasta de decirnos mentiras! Luchemos contra la pobre-

cion les da miedo publicar historias, con nombre y apelli-
do, sobre corrupcion y narcolavado.

Pero lo que mds miedo da, es que ya “somos” 270 mi-
lones de latinoamericanos pobres-pobres. Una fuerza que

za y sus causas. Eduquemos a todos. Adoptemos los suefios
de Bolivar de integracién y union, Utilicemos a los medios
de comunicacién para generar la revolucion de la esperanza.

Pero sin miedo.
Juan Braun
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Comunicacion e
integracion

xiste un sentir general
que si la América Lati-
na no se integra, que-
dara fuera de las deci-
siones globales. Es mas, que esta
es la anica forma para poder
salir de la tremenda crisis eco-
nomica y social que le afecta.

Los medios de comunicacion de-
ben participar en esta cruzada
historica. Porque la integracion
latinoamericana solo sera posible,
en la medida que reciba un deci-
dido apoyo de la opinion puabli-
ca de cada pais iY esta se hace!

Escriben: José Marquez de Melo,
Maria Aquino, Marina Grunauer,
Eduardo Martinez, Susana Santi-
ni, Juan Cevallos, Alberto Acos-
ta, Peter Schenkel, Gino Lofre-
do, Jessica Ehlers, Luis E.
Proaiio, Fausto Jaramillo, Wil-
man Sanchez.
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La TV y el cine difunden imigenes de bienestar y confort inalcanzables para el Tercer Mundo

José Marques de Melo

Investigacion y cultura

a década de los 60 significd

para América Latina el mo-

mento histbrico en que las

-expectativas de superacion del
atraso, de la miseria y del subdesa
rrollo alcanzaron sus niveles mas ele-
vados. Tanto la accidon de organismos
internacionales como la ONU, UNESCO
y FAQO como los programas de coope-
racion norteamericana encabezados por
AID, crearon expectativas de que etra
viable lograr un crecimiento econémi-
co y mejorar las condiciones de vida de
la poblacion del continente.

Dentro de este contexto, le cottes-
ponde un especial papel a la CEPAL,
Comisién Econbmica para América La-
tina, o6rgano de las Naciones Unidas
con sede en Chile,que realizé un conjun-
to de estudios y proyectos destinados a
sensjbilizar alos gobiernos latinoamerica-
nos para adoptar cambios sustanciales
en la planificacibn econdmica, La
CEPAL, en poco tiempo, "‘se transfor-
maba en simbolo del esfuerzo de la
uniébn de América Latina en su lucha
pot escapar de las tenazas del subdesa-

José Marques de Melo, brasilefio, Decano
de !a Escuela de Comunicacién y Artes de la
Universidad de Sao Paulo y Presidente de la
Asociacién Latinoamericana de Investigadores
de ta Comunicacién, ALAIC.

Los lideres nacionales deben convencerse de que la causa de la
integracion latinoamericana y el enfrentamiento politico en con-
tra de las naciones hegemonicas, deben ser conducidos con el apo-
yo popular de los medios de comunicacion y la participacion de

la sociedad civil.

trollo”.! Su presencia se hace cons-
tante difundiendo la mistica del desa-
rrollo y contribuyendo en los esfuerzos
nacionales o regionales comprometidos
con la adopcion de programas de invet-
siones, entrenamiento de recursos huma-
nos y modernizacion de estructuras
administrativas. '

DESARROLLO DE LAS
COMUNICACIONES

En el campo especifico de la comu-
nicacién, la UNESCO fomenta inicia-
tivas articuladoras y movilizadoras con
la finalidad de estimular el crecimiento
de las redes nacionales de difusion ma-
siva, tenovar o formatr equipos profe-
sionales e investigar los fendmenos cui-
turales implicitos en la actuaciéon de
los ““mass media”.

En 1961, durante la reunion de es-
pecialistas sobte el desarrolio de los
medios de informacion de América La-
tina, realizada en Santiago de Chile,
trascendia la conviccion de que el
arranque desarroflista tendrfa un punto

de sustentacion importante en los sis-
temas de comunicacion de masas.

Esa confianza en la potencialidad
transformadora de los medios de comu-
nicacion fue acogida y difundida por
CIESPAL, Centro Internacional de Es-
tudios Superiores de Comunicacion para
Ameérica Latina, con sede en Quito,
Ecuadot, a quien se le encomendd en
particular, el capacitar a profesionales
de emptesas y agencias de comunicacion
para las tareas de desarrollo.

La imagen que se crea y difunde del
fenémeno del desarrollo en los diferen-
tes paises, es que los cambios sociales
se producirian con una cierta rapidez,
apoyados por la ““ayuda externa” y la
‘*asistencia técnica’”’. Ademas, las pobla-
ciones urbanas, tentadas con los patro-
nes de vida de las naciones econdmica-
mente avanzadas, por la via del cine y
de la televisibn, comienzan a desear
situaciones de confort y bienestar dis-
tintas a las de la region y a presionar a
los gobiernos nacionales para su sa-
tisfaccion.

(Revi
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EXPANSION TECNOLOGICA

Convencidos de que la expansion
de las redes de comunicacién de masas
podtian acelerar el desarrollo, los esta-
dos latinoamericanos crearon mecanis-
mos para facilitar la importacion de
tecnologia moderna que los colocara en
la etapa de la "“aldea global”: Teleco-
municaciones, transistores, TV a color,
etc.

Al inicio de la década de los afios 60,
América Latina ya se encontraba en
una situacion relativamente favorable en
cuanto a la disponibilidad de canales
de comunicaciébn: Con un promedio
aproximado de 8 ejemplares de periédi-
cos diarios, 10 receptores de radio, 4
asientos en los cines y 2 receptores de
TV por cada 100 habitantes.? Al final
de esa década y segun la UNESCO, el
continente ya no figuraba como 4rea
subdesarrollada en comunicaciéon. Exis-
tian entonces 11 periodicos diarios, 17
receptores de radio, 3 cupos en los cines
y 5 televisores, por cada 100 habitan-
tes.® Y en la década de los 70 el creci-
miento continud.

ste aparente avance comunica

cional se contraponia con el

estado de desarrollo socio-eco-
nomico de regresion, cuando no de
estancamiento, experimentado en mu-
chos pafses. Furtado, en 1973, pre-
sentaba el siguiente diagnodstico: ‘“‘En
el cuadro altamente dinamico de la eco-
nomia mundial, en las Gltimas dos dé-
cadas, América Latina surge como un
caso especial de relativo estancamiento.
Exceptuando los casos especiales, las
economias de la region fueron seria-
mente afectadas aun cuando en grados
diversos, por el descenso relativo del
comercio internacional de productos
primatios. En razén de la insuficiencia
estructural de la capacidad importado-
ra creada por esa tendencia basica, las
economias ptrocuraron diversificar sus
estructuras productivas instalando indus-
trias ‘‘sustitutivas de las importaciones.
La industrializacion latinoamericana
tendié a asumir la forma de internali-
zacion de las actividades productivas
ligadas al cometcio interno, lo que ven-
dria a marcar el desarrollo de ta region
en su fase actual”.?

Se concluye inmediatamente que la
expansion de los medios de comunica-
cion en América Latina no afecté de
modo directo la transformacion de las
estructuras sociales y econémicas, en el
sentido de crear el clima de productivi-

dad responsable por la generacion de
iniciativas capaces de asegurar mejores
condiciones de vida a su poblaciéon. Al
contrario, el crecimiento y moderniza-
cién del sistema de comunicacion, ocu-
rrieron paralelamente a un praceso de
empobrecimiento de las masas urbanas,
como resultado del modelo de desarro-
llo dependiente que agui se instautd.
Por otro lado, Prebisch ya habia alerta-
do en la reunién de Santiago de Chile
sobre el papel relativo de la informacion
de masas en el contexto desarrollista,
sugiriendo que la utilizacion de las
“técnicas modernas de difusién de ideas
y de informaciones’’ era solamente una
variable de un proceso mas amplio: “‘La
asimilacion y adaptacién de la técnica
contemporanea a las condiciones de
América Latina”.

TRABAJO PIONERO DE CIESPAL

La investigacion pionera sobre el con-
tenido de los periddicos de prestigio de
los principales paises de la region, rea-
lizada por el CIESPAL en 1967, vya
apuntaba hacia una tendencia anti-desa-
rrollista, mas a tono con el refuerzo de
las situaciones de evasién o escapismo
de las grandes masas y poco comprome-
tida con los esfuerzos de promocidén
del crecimiento econdmico.’ Ese pa-
trén persistiria y se ampliaria para los
canales electrénicos y audiovisuales que,
combinando imagen y movimiento,
fascinan y seducen a sus audiencias,
diseminando comportamientos frivolos
y triviales, lo opuesto a la movilizacién
popular para sostener y hacer avanzar
las iniciativas de los equipos guberna-
mentales dirigidos al desarrollo eco-
némico.

En este sentido Beltran denuncia la
postura de los medios contraria al desa-
rrollo: "Los medios de comunicacion
de masas en América Latina son en su
mayorfa, indiferentes o contrarios a los
fines del desarrollo nacional en mucho
mayor grado de lo que pudiera favore-
cerlo”.®

‘onsecuentemente, se frustro to-

da una esperanza alimentada

por comunicadores y planifi-

cadores que confiaban en las
posibilidades de multiplicar las ex-
pectativas de participacion popular
en los destinos nacionales y en la con-
duccién de los gobernantes al tomar de-
cisiones consecuentes con las metas de
acumutacion de capital y redistribucion
de renta en conformidad con las direc-
trices emanadas de la CEPAL.

LAS ELITES

Esta situacion se explica, por una
parte, por la coyuntura politica domi-
nante en la mayoria de los paises don-
de los intereses de las élites dirigen-
tes se orientan mas hacia la realizacion
de cambios en la fachada de la edifi-
cacion social, consustanciando aguello
que Riberro denomina ‘‘modernizacion
refleja”.

El proceso de industrializacién no
ocurre de manera autbnoma y se da en
asociacion con empresas mulitinacionales
que pasan a producir alii los bienes de
consumo antes importados. Por otro la-
do, se debe a la circunstancia de que los

medios de comunicacién ya existentes
y aquellos que van surgiendo después,
constituyen propiedad de esta misma
élite econdmica. Luego, su manejo in-
formativo no obedece a aquelias direc-
trices idealizadas por los planificadores
estatales o vincuiados a ias agencias in-
ternacionales de desarrolio, sino que se
orienta hacia el estimulo al consumo de
los bienes fabricados por sus industrias
y a brindar sustentacién politica a los
gobiernos que garantizan sus beneficios
clasistas.

Furtado llega a la triste constatacion
de que: ‘"La experiencia de las Gltimas
dos décadas en América Latina sirvid
para demostrar de forma cabal que el
desarrollo es menos un problema de

-inversiones que de creacién de un sis-

tema econémico articulado y capacita-
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COMUNICACION E INTEGRACION

‘do para auto-dirigirse. La hegemonia
que ejercen los EE.UU. en América La-
tina, al reforzar sobremanera las estruc-
turas anacronicas de poder, constituye
un serio obstaculo al desarrollo de la
mayorfa de los pafses de la regi(’)n"7

ESTRATEGIA FALLIDA
Conviene, a estas alturas, retomar

ta esencia de las tesis de Lerner y
Schramm que sirvieron de base al esfuer-
zo de la UNESCO para justificar el de-
sarrollo de las comunicaciones como pro-
motor del clima para el desarrollo so-

cioecondmico. Ei modelo concebido por
ios investigadores norteamericanos con-
sistfa en reproducir en los paises del
Tercer Mundo la dindmica moderniza-
dora ocurrida historicamente en Europa
Central y mas recientemente, en los
EE.UU., Jap6n, Australia, etc.

La estrategia propuesta se iniciaba
con el despegue industrial y se comple-
taba con ia movilizacion participativa
de los ciudadanos nacionales intervi-
niendo en la decision democratica re-
ferente al rumbo que tomaria el desa-
rrotlo.

Varios factores demostraron, con el
‘correr del tiempo, que ese transplante
temporal y espacial del modelo de de-
sarrollo occidental (basicamente euro-
peo/norteamericano), no era viable en
América Latina.

En las economias concentradoras de
renta vigentes en América Latina, se
constata que los sistemas de comuni-
cacion de masas difunden patrones de
comodidad y bienestar que no son acce-

“sibles a la mayoria de la poblacion, si-

no tan solo a su segmento privilegiado.
Y naturalmente ios programadores de
los contenidos divulgados estratégica-
mente disimulan su alcance, estimulan-
do la evasi6bn y provocando la catarsis.
Sin embargo, eso no ha bastado para
bloquear el deseo de las grandes masas
poblacionales de beneficiarse de las con-

CIESPAL impul-
80 los amplios de-
bates internacio-
nales sobre comu-
nicacion en la re-
gion.,

diciones de vida que aprendieron a ver y
a conocer en la televisién, en el cine o
en ias revistas ilustradas.

Se confirma asi la alerta dada por
Lerner, sobre la rapidez con que la “re-
volucion’ de las expectativas crecientes,
desencadenada por ia popularizacion de
los canales de mediacion simbblica, pue-
de conducir a la "'revolucion de las frus-
traciones crecientes”’, si la expansion
de las redes nacionales de comunica-
cion masiva no fueren correspondidas
por alteraciones estructurales en la so-
ciedad, que haga mas equitativas las
oportunidades de acceso de los ciuda-
danos a los beneficios de la moder-
nizacion.”

En 1969 al visitar América Latina
en mision oficial, Rockefeller se mostro
sorprendido y alarmado con los efectos

resultantes de la insatisfaccion de las
masas que permanecian al margen del
progreso, pero informadas y conscientes
de su realidad. “’Ei radio transistor dio
origen a una revolucién en el sentido de
ia toma de conciencia. Millones de per-
sonas que vivian aisladas por la ignoran-
cia y por ladistancia entre si saben aho-
ra que existen otras formas de vida que
algunos privilegiados estan disfrutando.
Estas personas ya no se satisfacen con
aceptar como inevitables los patrones
del pasado. Ellas quieren participar de
los privilegios del progreso; quieren
un mundo mejor para sus hijos; ademas
han escuchado las promesas incumpli-
das. Sus frustraciones se estan transfor-
mando en un creciente sentido de injus-
ticia y desilusion”.8

Desde entonces se tornaba evidente
el agotamiento del modelo desarrollis-
ta patrocinado por las agencias inter-
nacionales. Tanto es asi que Furtado
lo calificaria de ‘mito” historicamente
irrealizabte.®

recid, inevitablemente, en los

niveles de liderazgo progresis-

ta de las sociedades latinoa

mericanas, la conciencia de que
los cambios ocurridos en la region
condujeron a un modelo de “‘desarroiio
dependiente’”, marcado por ta moderni-
zacion de los estilos de vida de las mino-
rfas privilegiadas y por fa formacion de
los cinturones de miseria de las grandes
ciudades.

Se confirma, por tanto, la adverten-
cia hecha por Rall Prebisch argumen-
tando que los medios de difusion, po-
drian agudizar la exposicion de las po-
blaciones latinoamericanas a patrones de
bienestar que las sociedades nacionales
no estaban en condiciones de propiciar
colectivamente. De ahi su llamado para
comprometer las nuevas estructuras de
comunicacion con los programas y pro-
yectos destinados a movilizar los esfuer-
zos nacionales en la lucha contra el sub-
desarrollo. Ni fos “mass media’’, a no ser
de forma residual, asumieron esa postu-
ra, ni los gobiernos nacionales la conti-
nuaron. El resuitado fue el surgimiento
de acciones politicas autoritarias para
enfrentar los conflictos sociales pronos-
ticados por Rockefelier y ta dependen-
cia de la planificacion econébmica na-
cional en casi toda la region, de un mo-
delo de desarrolio dependiente, cuyo
sintoma maéas importante fue el crecien-
te endeudamiento externo.
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COOPERACION
LATINOAMERICANA EN
COMUNICACION Y CULTURA

La toma de conciencia sobre la gra-
vedad de la coyuntura econdémica la-
tinoamericana, despert6 la accion de sus
mejores [ideres nacionales y comenzd
a producir efectos en el plano politi-
co. Al admitir que fa crisis del “creci-
miento sin desarrollo” solo puede ser
enfrentada en forma colectiva, los es-
tados latinoamericanos propiciaron el
establecimiento del SELA, Sistema Eco-
némico Latinoamericano. Algunos go-
biernos advirtieron las contradicciones
existentes y buscaron soluciones ne-
gociadas.

El camino de la integracion regional
y de ia creacion de vinculos de solidari-
dad entre los diferentes paises, ensefia
una estrategia viable para subsanar tos
efectos del '’desarrolio dependiente y
buscar mecanismos de aceleracion de las
transformaciones indispensables hacia
otro tipo de desarrollo, que potenciali-
ce las riquezas regionales y las convier-
ta en factores de satisfaccion de las ne-
cesidades basicas de sus poblaciones.

El SELA asumi6 dos compromisos
a ser cumplidos por las comunicaciones
en el proceso de integracion regional:

a) Fomentar la cooperacion latinoa-
mericana para la creaci6on, desarrolio,
adaptacién e intercambio de tecnolo-
gia e informacién cientifica, asi como el
mejor aprovechamiento de los recursos
humanos de educacién, ciencia y cul-
tura.

b} Promover el desarrolio y la coor-
dinacion del transporte y de las comuni-
caciones, especialmente en el ambito
intraregional.

a perspectiva del agotamien-

to de los recursos naturales

no renovables y el vertiginoso

crecimiento de la deuda ex-
terna de los paises del Tercer Mundo,
constituyen variabies de una coyuntura
politica singular para América Latina y
el Caribe. Buena parte de ia deuda ex-
terna recae sobre paises de la region,
fuente de varios recursos naturales de
los cuales dependen los paises centra-
les. Esta circunstancia puede ser utili-
zada por los paises latinoamericanos,
en la negociacion conjunta con tas po-
tencias industrializadas, especialmente
los EE.UU.

Asi, a cooperacion fatinoamericana
tiene hoy la nitida proyeccion de un
pacto entre paises deudores (respalda-
dos econdOmicamente por las riquezas

naturales codiciadas por la metropolis),
cuyo "dialogo’’ con sus acreedores inter-
nacionales no puede realizarse en el len-
guaje bancario convencional, sino que
debe utilizar el simbolismo politico- dei
intercambio diplomatico.

Las iniciativas ya manifestadas en los
entendimientos entre jefes de Estado y
en las conversaciones mantenidas por fos
representantes gubernamentales en los
distintos foros internacionales y conti-
nentales, fueron correspondidas por la
cobertura de los medios de comunica-
cion de masas de la regién, de manera
de armonizaria con la opinién publica
de cada pafs.

Pero, la participacion de los ‘‘mass
media’”’ en esa campafia historica no lle-
gé a tener una articulacibn consecuen-
te y consistente, convirtiendo las timi-
das reacciones de los signatarios estata-
les en meros episodios de la aventura
periodistica cotidiana. '

Es comprensible que las etapas de
una bien tramada movilizacion politi-
ca, deban ser preservadas estratégica-
mente cuando se traducen en una con-
frontacion sobre ios limites de una ins-
titucién cerrada. Ese es el caso del con-
flicto de América Latina frente a los
paises industrializados. Tanto es asf
que las agencias transnacionales de no-
ticias y las redes publicas de informa-
cion Norte-Sur, se encargan de dar a las
pobiaciones versiones e interpretaciones
de los hechos, astutamente orientadas a
debilitar la accion de los gobiernos vy a
"enfriar’” el entusiasmo patriotico que
pudiera eventualmente canalizar las mo-
vilizaciones populares.

los lideres nacionales les fal-

ta la conviccion de que la

causa de la integracion lati-

noamericana y el enfrentamien-
to politico de las naciones hegemé-
nicas deben ser conducidos con el
apoyo popular de los medios de comu-
nicacién y fa participacién de la socie-
dad civil. Algunos dignatarios optan por
la via diplomatica convencional y bus-
can canales discretos que amorticen el
impacto de las posibies reivindicaciones.
Esa es una visibn equivocada, porque
las evidencias histéricas demuestran que-
las potencias econémicas no dudan en
recurrir a las armas de la persuasion de
masas, para desmoralizar los liderazgos
consecuentes del Tercer Mundo y deses-
tabilizar a los gobiernos que amenazan
su primacia imperialista.

Por ello, ia integracion latinoameri-
cana solo sera posible en la medida que
es respaldada intensamente por la opi-
nién pubiica de cada pais. Se trata no
solo de convocar a los ciudadanos la-
tinoamericanos para cerrar filas alrede-
dor de sus f{deres gubernamentales, si-
no de convencerios democraticamente
de que esa causa es justa y necesaria.

VIGOR COMUNICACIONAL DE
LA REGION

El papel a desempefiar por los sis-
temas nacionales de comunicacioén, en
ese proceso fundamental para construir
la unidad de la acci6én politica en Amé-
rica Latina y el Caribe, es decisivo. No
hay fugar para la vacilacion sobre [os
pasos a seguir. Es urgente lograr Ia
optimizacién y coordinacion de las

(roudues uinlM i"“ﬂ

Los sistemas nacionales de comunicacion son fundamentales para la integracién
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potencialidades existentes en la region
y organizarla para tal fin.

E! vigor comunicacional de Améri-
ca Latina, concentrado en algunas areas,
necesita ser agilizado. La regién dispo-
ne hoy de complejos culturales que
ofrecen a las respectivas poblaciones
nacionales, mensajes e informacion pro-
ducidos de acuerdo con los valores de
la cultura y tradiciones. Esos produc-
tos comienzan a circular residualmente
en algunos paises, ocupando lugares
privilegiados en la preferencia de los
consumidores, como es el caso de las
telenovelas brasilefias, del cine cuba-
no, los discos venezolanos, libros argen-
tinos y fotonovelas mexicanas. Pero esos
productos encuentran resistencia para
su expansion en la estructura mono-
Iftica controlada por las transnaciona-
les europeas y norteamericanas. De la
misma manera, hay artefactos tecnol6-
gicos disponibles en el campo de la in-
formatica y de la diseminacion de datos
que pueden satisfacer las necesidades
inmediatas de consumo de la Regi6n.

La produccion cultural, tecnolégica
y cientifica, debe convertirse en una
prioridad dentro de la regidbn. Para
ello, los estados nacionales necesitan
agilizar sus mecanismos fiscales y adua-
neros, creando estimulos para los arti-
culos latinoamericanos y haciéndolos
competitivos con productos similares
norteamericanos y europeos.

El impacto de esa expansion de la
industria cultural latinoamericana, neu-
tralizarfa la invasion tecnolégico-edu-
cativa de las industrias cuyas sedes es-
tan en los paises centrales y que reflejan
indudablemente sus propios valores.

La cooperacion latinoamericana en
los campos de la comunicacion, cultu-
ra, informaciéon y educacién, debe vol-
carse hacia la produccién del conoci-
miento sobre esas realidades y ofrecer
subsidios para su evaluacibn por los
gobiernos nacionales.

RESULTADOS INCIPIENTES
EN INVESTIGACION

Aunque la investigacién de la comu-
nicacién tiene vigencia en el continen-
te desde hace ya un cuarto de siglo,
lamentablemente sus resultados son to-
davia incipientes, dispersos y no ofre-
cen indicadores suficientes para elabo-
rar un diagnéstico latinoamericano. Los
esfuerzos investigativos de las universi-
dades, institutos de investigacion, movi-
mientos sociales y hasta de organismos
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estatales, son muy fragiles por la ausen-
cia de una articulacién institucional y
por el caracter fragmentario que pre-
sentan, distantes de generalizaciones o
extrapolaciones.

Tampoco existen directrices claras en
el sector de tecnologfas. Faltan inicia-
tivas destinadas a la fijacion de direc-
trices que realicen el ordenamiento y
el control indispensable de acuerdo a los
intereses nacionales. Si el SELA y otros
organismos de coordinacion regional no
adelantan acciones de esa naturaleza,
los desafios persistiran, las incertidum-
bres se agravaran y, simultaneamente,
aumentaran las sefiales de impotencia
politica que atan a América Latina y el
Caribe a un tipo de fatalismo inmovili-
zador y castrense.

Las tareas prioritarias en ese sector
no pueden ser postergadas. Hay que im-
pulsar acciones como: Campafias inten-
sas de opinibn publica, intensificacion
y articulacién de la investigacién sobre
el funcionamiento y el impacto de las
tecnologias de comunicacion. Es necesa-
rio aln aclarar que no son proyectos
circunstanciales; y que requieren para
su realizacion de continuidad, respaldo
financiero y participacion de las comu-
nidades cientificas y profesionales.

¢A quién le corresponde realizarlas?
Naturalmente a los estados latinoameri-
canos cuya fuerza institucional tiene
capacidad para movilizar universidades,
empresas privadas, instituciones sociales
y partidos politicos, en un esfuerzo
combinado de cooperacién y fortaleci-
miento de los lazos de solidaridad con-
tinental.

as comunicaciones siguen ju-
gando un papel decisivo en
la conformacion de la iden-

tidad nacional y en la conduc-
cion de las sociedades para protagonizar
episodios historicos. Pueden movilizar
sentimientos y emociones para impedir
el progreso o pueden despertar motiva-
ciones para acelerar el desarrollo de las
naciones. La clave estd en saber quién
controla y orienta los mecanismos de
decision.

PERSPECTIVAS

Crece la conciencia de que el enfren-
tamiento de la situacibn actual de rece-
sion econémica conduce, inevitablemen-
te, a la integracién de los paises latinoa-
mericanos. Los parametros establecidos
por la Comunidad Europea y las proyec-
ciones de un mercado norteamericano
(Estados Unidos, Canada y Meéxico)
inducen a los gobiernos de América
Latina a la formulacién de estrategias
integracionistas.

Ejemplo de eso es el proceso de ar-
ticulacion politica y cooperacién eco-
némica gestado a partir de 1986, por
Brasil, Argentina y Uruguay. Se trata
de una iniciativa destinada no solo a la
superacion de las barreras comerciales
gue todavia persisten entre los tres
paises, pero también decisiones para el
fortalecimiento de sus experiencias de-
maocraticas.

El acuerdo firmado por Sarney vy
Alfonsin, revitalizando la Declaracion
de lguazGi de noviembre de 1985, tiene
cuatro motivaciones:
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— Impulsar el crecimiento econémico;

— Consolidar el proceso democratico;

— Avanzar hacia la modernizacion;

— Contribuir para la integracion re-
gional.

Historicamente, se trata de impulsar
las iniciativas anteriores de integracion
regional, cuyo primer instrumento fue el
Tratado de Montevideo de 1960. En
aquel momento fue creada la ALALC,
Asociacion Latinoamericana de Libre
Comercio, inspirada por las tesis “‘cepa-
linas” que recomendaban la substitu-
cion de importaciones como forma de
mantener el crecimiento de la region vy,
al mismo tiempo, ampliar el parque
industrial ya en funcionamiento en
varios pai'ses.

MAS PRACTICA MENOS
RETORICA

A pesar de que esos esfuerzos de in-
tegracién latinoamericana han sido

tados, existe hoy una creencia en las
potencialidades coyunturales. Los acuer-
dos firmados entre Brasil y Argentina
demuestran que se sobrepasé la esfera
puramente comercial. Habrd que evitar
la utilizacién de una retdrica triunfalis-

marcados por la frustracion de resul- .

ta, casi siempre creadora de” expecta-
tivas de falsos resultados inmediatos.
Las estrategias persuasivas usadas en el
pasado para fortalecer la idea de la in-
tegracion latinoamericana fueron inefi-
caces, creando la sensacion de que ese

tipo de proyecto pertenece apenas a los-

discursos oficiales, siendo irrealizables
en la practica.

Los actuales esfuerzos de integracién
de los paises de Ameérica Latina, no
pueden equivocarse sobre las variables
comunicacionales, tanto aquellas relati-
vas a la infraestructura operacional,
hoy bajo el impacto de las nuevas tec-
nologias, como a las otras de naturaleza
socio-politica. Estas comprenden flujos

de difusiébn masiva que modelan la opi-,

nién puablica e influyen decisivamente
en el comportamiento colectivo, factor
imprescindible para accionar los cam-
bios en la economia y en la cultura.

En ese sentido, un importante pri-
mer paso fue dado en agosto de 1989,
cuando los Ministros de Cultura de los
paises latinoamericanos tuvieron un en-
cuentro en Brasilia para acelerar la
creacién de un mercado latinoamerica-
no de productos culturales. Hoy el con-
tinente tiene un mercado compuesto

por mil millones de consumidores cul-
turales. Lo que se debe intentar es que
empiecen a consumir, preferentemente
los productos culturales de la region.
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