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iedo. Los latinoamericanos tenemos miedo. Los

pobres tienen miedo de quedarse en pobres. Los

ricos, de perder su poder y riquezas. La violencia,

que resulta de la pobreza, del crimen organizado, la guerrilla
y el narcotrifico, nos da mucho miedo,

A muchos politicos les da miedo enfrentarse a los caun-

santes de la deuda externa, A ciertos medios de comunica-

en algin momento puede despertar y arrasar con el orden
establecido.

Todo este miedo, esta energia que genera, puede ser uti-
lizada para bien. Es un toque de atencién sicologico de que
las cosas no van. Y que la sociedad, el ser humano, deben
cambiar.

iBasta de decirnos mentiras! Luchemos contra la pobre-

cion les da miedo publicar historias, con nombre y apelli-
do, sobre corrupcion y narcolavado.

Pero lo que mds miedo da, es que ya “somos” 270 mi-
lones de latinoamericanos pobres-pobres. Una fuerza que

za y sus causas. Eduquemos a todos. Adoptemos los suefios
de Bolivar de integracién y union, Utilicemos a los medios
de comunicacién para generar la revolucion de la esperanza.

Pero sin miedo.
Juan Braun
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COMUNICACION E INTEGRACION

Luis Eladio Proaino

Integracion
e incomunicacion

LA PATRIA GRANDE

imén Bolfvar y José Artigas
fueron entre los libertadores
de hispanoamérica quienes con
mayor perspicacia concibieron
la idea de la integraciébn de sus res
pectivas zonas de influencia sin renun-
ciar a la integracién eventual de toda
hispanoamerica, como la respuesta al de-
sarrollo autonomo frente a las amena-
zas contra la verdadera independencia
de las colonias liberadas, proclives a la
atomizacion caudillista y feudal.

El suefio de esta Patria Grande echa-
ba sus ralces en caracter(sticas igua-
les que parecian predestinadas a em-
pujar a nuestros pueblos hacia una co-
munidad solidaria como consecuencia
de la colonizaci6bn espafiola: Economia
comun, historia, territorio, lengua vy reli-
gibn comunes. Ni siquiera faltaba el
ingrediente de la amenaza compartida
frente a una potencia emergente, la
Union de las colonias del Norte y el
poderfo induscutible de la Gran Bre-
“tafia.

Faltaba solamente la articulacion de
un mercado Unico que conjugara los
intereses de productores y consumido-
res, el establecimiento de un sistema
monetario e impositivo aceptado por
todos, bajo la autoridad de un gobierno
central, capaz de imponerla en contra
de los intereses mindsculos de los caudi-
llos que se afirmaban en nacientes na-
cionalismos,

A este innegable cimulo de facto-
res se sumaba el de la conciencia colec-
tiva solidificada por un rico caudal
de victorias herbicas y derrotas supera-
das que marcaban la mitica trayectoria
trazada por figuras de extraordinario
vigor y eximio liderazgo que garantiza-

Luis Eladic Proafe, ecuatoriano. Ex-
Director General de CIESPAL, Periodista,
Investigador de la comunicacion y psicolo-
gfa social,

A Incomunicacion!

ban el arranque y consolidacion de un
designio equivalente a una necesidad
histoérica.

A pesar de augurios tan promiso-
rios de tradicién y liderazgo, la Patria
Grande no pudo pasar los Iimites del
suefio y convertirse en realidad.

Cualquier reflexibn sobre cualquier
politica de comunicacién gue se quie-
ra establecer respecto a la integracion
debe partir de un inventario, por breve
que sea, de aquellos factores que conspi-
raron para el inicial fracaso, al comienzo
de nuestra vida republicana y para la
experiencia poco alentadora de estos
altimos afios.

PAX BRITANICA

Sin menospreciar los factores cohesi-
vos ya mencionados, América Latina
alimentaba por tradicion colonial y rea-
lidad geogréfica fuerzas centrifugas que
se oponian a una obvia y facil unifi-
cacién.

Su enorme territorio estaba cruzado
por cordilleras inaccesibles, por desier-

Dos agencias de noticias nor-
teamericanas procesan 30 millo-
hes de palabras al dia. Mientras
que todas las del Tercer Mundo,
solo llegan a 200 mil palabras.
La Gnica politica de comunica-
cion que tenemos es la de no te-
ner ninguna. ilncomunicacion-
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tos y selvas inconmensurables, por cli-
mas agobiantes; su poblacion se encon-
traba carcomida por manchas intensas
de esclavitud negra, concertaje indio,
mestizaje amorfo y resentido, oligar-
quias ligadas a centros dispersos de co-
mercializacion de los que recibian po-
derio econémico e identidad; Virreina-
tos y Capitanias aislados y con una vin-
culacion directa a la metropoli colonial
que impedia la configuracion de una
mancomunidad polftica y econdémica;
sus puertos mas importantes como Ve-
racruz, El Callao, Cartagena, Guayaquil,
Valparaiso y Buenos Aires se replega-
ban sobre si mismos sin importarles la
vinculacién entre si ni con el resto geo-
grafico que mas tarde se aglutinara en
unidades nacionales.

La Independencia liber6 estas fuerzas
disociadoras y las dispard al Gnico blan-
co alternativo que facilitaba un desa
rrollo unilateral y exégeno, Gran Bre-
tafia, cuya revolucion industrial articu-
laba una fresca hegemonia internacio-
nal, comercial y financiera.
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El fantasma de la deuda externa que
hoy ronda los pueblos latinoamerica-
nos, goza de ancestro secular. Las na-
cientes repUblicas latinoamericanas, de
1822 a 1826, contrataron diez emprés-
titos con Gran Bretafa por alrededor de
21 millones de libras de los cuales sblo
se recibieron 7 luego del pago de comi-
siones y turbios negociados y ia firmade
un ““Tratado de Comercio, Navegacion
y Amistad” cuyo proposito era el de
asegurar a perpetuidad la libre importa-
ciébn de manufacturas britanicas vy la
compra por parte de Inglaterra de ali-
mentos y materias primas baratas. Se
consumé asi el infanticidio industrial
de América Latina.

Seglin un informe de Naciones Uni-
das (1955) en 1830, el 23 por ciento de
las inversiones inglesas en el exterior
pertenecen a América Latina, 9 por
ciento a Estados Unidos y un escaso
2 por ciento ala India.

La Pax Britinica se enmarco dentro
de dos principios: Buscar el equilibrio
de las potencias e introducir colchones
de amortiguamiento entre ellas que
neutralizaran enfrentamientos.

Cuando Francia emerge como poten-
cia dominante, Inglaterra se une con
Austria y los estados alemanes para fre-
nar la hegemonia napolednica; cuando
son los imperios centrales austro-hdn-
garos y aleman los que imponen su pre-
dominio, Inglaterra se vuelve a Francia,
sin importarle su enemistad de ayer.
El equilibrio de las potencias debe ase-
gurar la neutralizacion de los grandes
que deje en libertad a Inglaterra con ma-
no libre para continuar sus propios fines.

En el contexto europeo, paises amor-
tiguadores fueron los Paises Bajos que
en {a polftica inglesa estaban llamados a
evitar la preponderancia de Francia o de
Alemania.

En América Latina estos principios
disuadieron a Inglaterra de toda conquis-
ta militar y la impulsaron a buscar el
establecimiento de diferentes monar-
quias que impidieran la configuracion
de una sola nacion grande y poderosa,
conjugando y contraponiendo intereses
y rivalidades locales. Al no fraguar la
idea monarquica se contentd con incen-

tivar el nacimiento de multiples repu-
blicas.

En una u otra forma Inglaterra tiene
que ver con el desmembramiento de la
Gran Colombia al incentivar la separa-
cion de Venezuela; se hace presente
contra el gobierno de Juan Manuel Ro-
sas (1845-60) al tratar de crear un pais
cufla con las provincias rebeldes de
Entre Rios y Corrientes; ayuda al naci-
miento de Uruguay como solucion de
paz entre Brasil y Argentina y se inmis-
cuye en la Guerra del Salitre que en
1878 enfrenta a Per(, Chile y Bolivia
que priva a esta republica de una salida
al mar.

Nadie mejor que Nicolas Spykman
(1944) para sintetizar el significado
del equilibrio de los poderes que al
neutralizar a los demas Estados, da a
Gran Bretafia el poder para organizar
y explotar un enorme imperio ultrama-
rino, donde vender las manufacturas
que produce y de donde extraer a precios
irrisorios materias primas y alimentos.

(Revista: Tlempos Nuevos)

VB HenAwes

PAX AMERICANA

’Los Estados Unidos parecen destin-
nados por la Providencia a perjudicar a
Ameérica con la miseria en nombre de la
libertad’’, decia Bolivar en 1829, sen-
tando la base de la sospecha sobre el
vecino poderoso que comparte con no-
sotros el destino del mismo continente.

A lo largo de los afios, Estados Uni-
dos y los paises latinoamericanos han
cruzado un camino que Carlos Rangel
calific6 como el de una dialéctica de
‘amor-odio” y Octavio Paz la vivenci6
en un parrafo inmortal:

“Los norteamericanos, decia, estan
siempre entre nosotros, alin cuando nos
ignoren o nos den la espalda. Su sombra
cubre todo el hemisferio. Es la sombra
de un gigante. Y la idea que tenemos de
ese gigante es la misma que puede en-
contrarse en cuentos de hadas y leyen-
das: Un gran individuo de amable dis-
posicion, un tanto simple, un inocente
que ignora su propia potencia y al que
podemos burlar la mayor parte del
tiempo, pero cuya ira puede destruir-
nos'’.

uando el mundo ha acepta-

do como norma esencial el

pragmatismo, América Latina

no puede perpetuarse en la
gesticulacibn vana que se empefa en
escamotear la realidad.

La presencia entre nosotros de Esta
dos Unidos es inevitable y ese gigante
nos seguird como la sombra al cuerpo.
Tenemos que comenzar por aceptar
que cualquier tipo de relacidn que es-
tablezcamos con él serd siempre una
relacion entre desiguales.

Los Estados Unidos siguen siendo la
primera potencia industrial y tecnolo-
gica que ha dado a su gente el mas
alto nivel de vida. Si bien nuestros pue-
blos pueden compararse con ventaja a
la mayoria de los de Asia y Africa,
no se los puede caracterizar, general-
mente, sino como naciones de desarro-
llo limitado y, excepcionalmente, como
de reciente industrializacion.

Mientras Estados Unidos se conver-
tia en potencia industrial, América La-
tina se contentaba con jugar el papel
de proveedor de productos agricolas
y recursos naturales al vaivén de la de-
manda de nuestros consumidores. Se co-
nocfa a Brasil y Colombia por el café; a
Cuba y la Repablica Dominicanapor el
az(Ocar; a Guatemala, Costa Rica y el
-Ecuador por el banano; a Bolivia por el
estafio; a Chile por el Cobre; a México
por la plata; a Argentina y Uruguay
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por la lana y la carne y a Venezuela por
el petroleo,

Michael J. Kryzanek, en su libro so-
bre ’Las Estrategias Politicas de Estados
Unidos en América Latina”, echa ma-
no de una analogfa sobre la hacienda
para explicar la peculiar relacion exis-
tente entre nuestra América y el pais
del Norte.

En la hacienda, nos dice, el patrén
gobernaba su propiedad como una espe-
cie de dictador benevolente, manejan-
do los asuntos cotidianos pero también
sirviendo como policia, solucionador de
problemas, juez y supervisor social,
Los campesinos o protegidos del patron
tenfan poca oportunidad de desafiar

el sistema de autoridad creado en torno
de la hacienda. A menudo debian sopor-
tar largas horas de trabajo, paga baja, la
imposibilidad de poseer tierras y la pers-
pectiva de no poder controlar nunca la
propia vida. Todo lo que podian esperar
era una existencia tolerable con pocas
probabilidades de cambio, movilidad ha-
cia arriba o influencia politica”.

Los Estados Unidos, continGla Kry-
zanek, han jugado el papel de patrén.
Los protegidos latinoamericanos ‘‘po-
dfan hacer muy poco para limitar el po-
der del protector. En cambijo, aceptaban
la relacion y cosechaban los beneficios
que podian, a la vez que se resignaban
a la periédica intervencion del Coloso
del Norte”.

Esta relacion frustrante, aunque real,
de protector-protegido, patron-peén, ha
despertado en América Latina dos ti-
pos de reaccidbn en un juego dialéctico
de exculpacidén-inculpacion.

'\ iR - 1 VTR

iPor qué América Latina es pobre y atrasada?

LA DIALECTICA DE LA
INCULPACION-EXCULPACION

Cuando se plantea la pregunta ""por
gué América Latina es pobre y atrasa-
da” algunos responden: Porque no ser-
vimos para nada y otros porque los
Estados Unidos no nos dejan.

Entre los autores que mas renombre
alcanzaron a principios de siglo por su
empefio en la autodenigracion, se pue-
den citar al brasilefio Euclides da Cunha
(Os Sertoes, 1902). el boliviano Alcides
Arguedas (Pueblo Enfermo, 1910), al
argentino C.0. Bunge (Nuestra Améri-
ca, 1918) y al chileno Francisco Enci-
na (Nuestra Inferioridad Econémica:

sus causas, sus consecuencias, 1912).

Bunge sitlia el fracaso latinoamerica-
no en tres rasgos que segin el autor son
esenciales a nuestro caracter: Ociosi-
dad, melancolia y arrogancia, rasgos
que parecerian estar entresacados de un
tango. Encina carga el acento en nuestra
falta de iniciativa y perseverancia; la
corrupcién, incapacidad de cooperar y
la ostentacion.

El pesimismo que reflejan estos y
otros autores pareceria cobrar contun-
dente autoridad si recordamos lo que
Simon Bolivar expres6 cuando dijo
que para nosotros “los tratados eran
hojas de papel, nuestras constituciones
libros, nuestras elecciones peleas, nues-
tra libertad anarquia y la vida un
tormento”’.

Para otros autores la pobreza y atra-
so de Latinoamérica es consecuencia
del capitalismo norteamericano: Somos
pobres, dicen, porque los yanquis son
ricos.

Si no queremos sucumbir ante el
pesimismo autodenigrante ni ante la co-
moda simplificacidon de culpar a otros
de nuestro atraso, debemos enfrentar
con mas objetividad cierto tipo de
cuestionamientos que autores como
Michael Novak y José Ramos nos hacen
con lacerante franqueza.

Michael Novak, (Why Latin America
is Poor, 1982) nos recuerda que Améri-
ca Latina fue pobre hace 200 afios pero
que igualmente lo fue Estados Unidos.
Pero mientras el oro, la plata y el plo-
mo nuestro, terminaron en gran parte
en el ornato de nuestras iglesias y las
de Portugal y Espafia, los primeros
colonos de New England, que encontra-
ron poca evidencia de metales preciosos,
arrancaban a un medio ambiente crudo
y dificil una gran produccion de tabaco,
pieles, maiz y algodén que intercambia-
ban con Europa por bienes manufactu-
rados.

Sin embargo, todavia en 1850,
pocos afios después de nuestra indepen-
dencia, no habia gran diferencia entre
los ingresos per capita de los latinoame-
ricanos, a pesar que para entonces Es-
tados Unidos contaba con 23 millones
de habitantes y nosotros con 33 millo-
nes. En ese afio, la mayor parte de las
tecnologfas, que el mundo conoce aho-
ra, no habian sido inventadas. En ambas
partes se cruzaban los océanos con ve
leros; el trabajo agricola utilizaba el
brazo del hombre y la fuerza de anima-
les. Los caminos estaban disefiados para
el transito de caballos, el carruaje y las
carretas. Las guerras se peleaban con
mosquetes y cafiones. Las locomotoras
eran escasas y primitivas. Pero la mine-
ria era mas importante en América Lati-
na que en Estados Unidos.

a economia dominante era la
de Europa Occidental y de
ella dependian tanto los ame-
ricanos como los latinoame
ricanos. éPor qué, entonces, nos
pregunta Novak, después de 1850,
por un espacio de mas de 100 afios, ta
una economia permanece estatica y de-
pendiente y por qué la otra crece rapi-
da y constantemente? En el siglo 19
Norteamérica apenas si necesitaba de
América Latina e igualmente Lati-
noamérica apenas si necesitaba a Esta-
dos Unidos.
En este siglo el mas alto volumen de
comercio entre ambas regiones se dio
en 1892, cuando Estados Unidos expor-
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t6 bienes por 96 millones de ddlares
a América Latina e importé de ella
290 millones.

Supongamos por un momento, argu-
menta Novak, que América Latina hu-
biera desarrollado industrias y manufac-
turas antes que los Estados Unidos. Lo
pudo haber hecho. Latinoamérica era ri-
ca en petrbleo, estafio, bauxita y otros
minerales importantes. Sus tierras eran
de lujuriante exuberancia. {Por qué
América Latina no se convirti6 en la
parte mas rica de nuestro continente?
La respuesta pareceria encontrarse en
el sistema politico, econbmico y moral-
cultural de América Latina.

Desde el punto de vista moral y cul-
tural, dice el autor, los latinoamericanos
se sienten inferiores a los americanos
en las materias practicas pero superiores
a ellos en las espirituales. De acuerdo a
la experiencia latinoamericana, podero-
sas personalidades lo controlan pricti-
camente todo. Facil resulta por eso que
crean que todo el mundo debe marchar
asi y proyecten esta espectativa sobre
los Estados Unidos. La ética aristocra-
tizante de los latinoamericanos pone
mayor énfasis en la suerte, el heroismo,
el estatus y la ""figura” en contraste con
la ética norteamericana que valora mas
la diligencia, la constancia y el responsa-
ble aprovechamiento de las oportunida-
des. Mirando al Norte, es por eso |6gi-
co que los latinos atribuyan su desarro-
llo a la suerte y también a una especie
de poder aristocratizante. En su expe-
riencia la riqueza es relativamente esté-
tica y lo que le es dado a uno le es qui-
tado a otro.

ara aclarar que la dependen-
cia y subdesarrolio de Amé-
rica Latina no es una conse-
cuencia del desarrollo de los Esta-
dos Unidos, cita al economista José
Ramos, miembro de la Organizacion
Internacional del Trabajo de Naciones
Unidas y profesor de |LADES, Chile.
Ramos sefiala que solo el 5 por cien-
to del total de las inversiones de Estados
Unidos son hechas en el extranjero y
solo exporta un 7 por ciento de su pro-
duccidon. Estados Unidos depende muy
poco en el comercio exterior. Alrededor
del 70 por ciento de las inversiones y las
exportaciones de Estados Unidos se ile-
van a cabo en paises desarrollados. Me-
nos del 20 por ciento de sus inversiones
se hacen en América Latina.
Las ganancias de las corporaciones
americanas no dependen en alto grado
de sus inversiones en el Tercer Mundo,

Solo 200 firmas son responsables de
las inversiones extranjeras y aln estas
hacen la mayor parte de sus inversiones
dentro de Estados Unidos y el mundo
desarrollado. Alrededor de 20 firmas lo-
gran la mitad de las ganancias extranje-
ras de los Estados Unidos. Las inversio-
nes y ventas de transnacionales como la
General Motors y General Electric
en su propio pai's son 10 veces superio-
res a las ventas e inversiones que reali-
zan en el Tercer Mundo.

INTEGRACION: EL LIMITE DEL
SUENO

Los latinoamericanos no nos hemos

distinguido por conocer la diferencia en-
tre suefio y realidad. Al enfrentar los
problemas seguimos un camino que
podria describirse en los siguientes
términos:
Rodeados de problemas no los inte-
riorizamos. Nos quedamos en [a costra.
No nos preocupamos de ellos porque
prestamos escasa atencidn a quienes
ya los estudian y estan en la brega de
sus soluciones.

De pronto esos problemas, no en-
frentados a tiempo, cobran angustiosa
vivencia. Todos, preparados o no,
nos lanzamos a opinar sobre ellos.
Sugerimos soluciones que, la mayo-
ria de las veces, son radicales, definiti-
vas y hasta utbpicas.

A pesar de saber que esas solucio-
nes no estan suficientemente funda-
mentadas y hasta con la sospecha de su
falta de realismo, sobrecogidos por la
necesidad de hacer algo, convertimos a
esas soluciones en ley, persuadidos del
poder magico de la palabra sobre la
accion, tratando todavia de imitar a
Dios mitico de la Biblia que con solo su
palabra del caos cred el universo.

Desde luego las leyes no funcionan
o porque no las obedecemos o por
su excesiva rigidez o porque no res-

(soasnN soduwierL Bs1ANY) |

La formaciéon de una zona de libre
comercio, como fue propuesta en el
Tratado de Montevideo o lade un mer-
cado com(in que bajo el nombre de Pac-
to Andino fue creado en 1969 por Boli-
via, Colombia, Chile, Ecuador y PerG
son dos iniciativas que, tras afios de du-
das y escasa operatividad, tornan a ser
consideradas con especial atencion ante
la amenaza de bloques de integracion
que podrian afectar aln mas el deterio-
ro de la economia regional.

Ambas iniciativas involucraban la
creacion de preferencias comerciales re-
ciprocas que en su tiempo se las reputd
como condicion necesaria para la com-
plementacién y desarrollo industrial.
La practica demostrd su ineficacia, no
solo por su relativo y probado incum-
plimiento sino porque la creaciéon de
un mercado ampliado entre economfas
subdesarrolladas, con bajo indice de
interdependencia y complementariedad,
no fueron capaces de estimular la ex-
pansion del intercambio.

Los vinculos tradicionales de estos
paises con diferentes centros industria
les, su baja capacidad competitiva,
la ausencia de canales comerciales y
financieros expeditos, determinaron que
a pesar de ser necesarias las preferencias
comerciales no fueran suficientes para
incentivar la especializacion industrial y
menos todavia la erradicacion de la de-
pendencia tecnologica.

Los problemas que acabamos de plan-
tear, no agotan la amplia gama de difi-
cultades que América Latina debe supe-
rar para alcanzar sus metas de desarro-
flo. Hay una que conscientemente he-
mos dejado para el final, no porque sea
menos importante sino porque frecuen-
temente es olvidada: La incomunicacion
de nuestros pueblos frente al vasto po-
der de penetracién de la comunicacion
americana,
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CONSECUENCIAS DE LA
INCOMUNICACION

Decfamos anteriormente que debia-
mos comenzar por aceptar que la rela-
cion de América Latina con Estados
Unidos serfa y por mucho tiempo, una
relacion entre desiguales. En lo que se
refiere a la comunicacion esa desigual-
dad es quizd mas clamorosa.

En un artfcuio que escribi en 1984
hacfa notar que dos de las grandes agen-
cias internacionales de noticias que
pertenecian a Estados Unidos podian
procesar y despachar mas de 30 millo-
nes de palabras al dia mientras todas las
agencias del Tercer Mundo juntas solo
llegaban a 200.000 palabras; que ese
mismo pais controlaba el 75 por ciento
del flujo mundial de programas de tele-
vision; el 50 -por ciento de las pelicu-
las del cine; el 60 por ciento de los dis-
cos y casetes; el 89 por ciento de la
informacién comercial computarizada y
junto a dos filiales europeas el 90 por
ciento de los noticieros de television.

En contraste, 45 paises del mundo
subdesarroliado todavia no tenian tele-
vision y 30 no tenfan prensa escrita.

Los lideres de todo el mundo se
mantienen informados a través de Time
y Newsweek, revistas no retadas en pe-
netracibn por ninguna otra. El Gnico pe-
ribdico paneuropeo es el International
Herald Tribune, con base en Paris y
direccion norteamericana. Es ahora lei-
do en Latinoamérica, constituyéndose
en un periddico panamericano. El
Reader’s Digest tiene una circulacién
mundial de 30 millones en 26 ediciones
y 13 lenguas. EI New York Times pro-
vee de material informativo a 136 des-
tacados diarios extranjeros.

a Agencia de Informacion de
Estados Unidos (USIA) produ-
ce anualmente de 20 a 30
documentales que se exhiben
para centenares de millones de personas
en el mundo; organiza ferias y exposi-
ciones; publica revistas de gran calidad;
. ofrece subsidios para la traduccion y pu-
blicacion de libros; mantiene con éxito
maés de 200 bibliotecas y salas de lectu-
ra, algunas de las cuales tienen unidades
méviles para prestar sus servicios en los
lugares mas alejados. Se calcula que es-
tos centros atraen mas de 25 mitlones de
lectores en el mundo.
La VOA (Voz de América) transmite
noticias, comentarios, programas de in-

formaci6bn y musica norteamericana pa-
ra millones de radioescuchas en América
Latina en forma amena, bastante obje-
tiva y variada.

Este fenomeno, impresionante por su
magnitud, se torna inconmensurable en
sus potenciales efectos cuando se repara
en la transmision televisiva via satélite,
blanco de muchas inversiones de la in-
dustria aereoespacial de los Estados
Unidos.

ara no fatigar demasiado la

atencion de nuestros lectores

me voy a referir solo a una

empresa, cuyos servicios in-
formativos son de més facil ubicacion y
a los latinoamericanos nos son mas fa-
miliares.

La Turner Broadcasting System (TBS)
responde al reto de la comunicacion
por satélite con su cadena informativa
Cable News Network (CNN) a comien-
zos de la década del 80, bajo la mas
sofisticada tecnologia aereoespacial vy
los inventos mas avanzados de la electr6-
nica que le ayudan a lograr un formato
informativo mas rapido, inmediata y agil
consecucion de la noticia y una presen-
cia en los sitios mdas apartados del
mundo.

Para finales de 1987, la TBS conta-
ba con los servicios financiados por la
publicidad de tres grandes cadenas de
television via satélite: CNN, con pro-
gramas y boletines informativos; TBS
Superstation para telecine enlatado y
eventos deportivos; y Headline News
con la emisibn permanente de tele-
diarios.

La CNN es la primera emisora infor-
mativa de televisibn via satélite que
traspasd la frontera de Estados Uni-
dos, transmite 24 horas del dia en forma
ininterrumpida, para fines de 1987 lle-
gb a tener una cobertura practicamente
planetaria; y prometié una programa-
cion informativa en castellano con una
duracion inicial de 2 horas, anticipan-
dose asi al lanzamiento del Canal 10
en Espana, el primer canal europeo via
satélite en nuestra lengua.

Las previsiones de audiencia para la
programacion en castellano de la TBS,
se redujeron a la élite pudiente de cada
pais, lo que le ha valido réditos econ6-
micos substanciales al recibir publici-
dad que estd dirigida a los sectores la-
tinoamericanos de alta capacidad adqui-
sitiva.

‘apuntan que los latinoamericanos “be-

IMPACTO DE LA COMUNICACION

Nadie duda que los medios de comu-
nicacién son el vehiculo mejor para
implantar valores, actitudes y habitos
de conducta y moldear la imagen de
los pafses. A través de los medios, Esta-
dos Unidos exporta su estilo de vida y
la consecuente inclinaci6bn a la adquisi-
ciéon de sus productos. ’Es posible que
dondequiera que se admitan, dice Ro-
bert G. Wesson, (“Politica Exterior para
una Nueva Era"”) y entren en competen-
cia por su precio las marcas norteamerica-
nas, estas sean las preferidas. Los blue
jeans se convirtieron en la imagen de
la juventud moderna alin en los paises
europeos comunistas; los mexicanos
prefieren las hamburguesas a los tacos;
y los jévenes del Tercer Mundo, mien-
tras irrumpen en gritos contra el dltimo
complot imperialista, visten camisas vy
usan peinados de estilo norteamericano.
Se copian los métodos norteamerica-
nos de ventas, de administracion y téc-
nicas de produccién’’.

Haciendo alusién a la Cocacoliza-
cion, otros autores como Kryzanek,

ben nuestra soda, manejan nuestros
coches, juegan al beisbol, compran nues-
tros artefactos, miran nuestros progra-
mas de televisién y absorben las imége-
nes, la ideas, las tendencias y las modas
que atraviesan las fronteras”.

Estamos en la era de la cocalizacion
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Aungue nadie se atreve a negar que
la integracibn econémica no puede di-
vorciarse de la integracion de los medios
de comunicacion y el desarrollo, de su
infraestructura. Sin embargo, ni el
Pacto Andino, ni ALALC (Asociacidén
Latinoamericana de Libre Comercio) ni
el SELA (Sistema Econdémico La-
tinoamericano} ni OLADE (Organiza-
cion Latinoamericana de Energla), ni la
CEPAL han hecho al respecto un esfuer-
zo significativo.

Los latinoamericanos estamos mucho
mejor informados acerca de los cambios
en la balanza de pagos, los términos de
intercambio, la formaci6n de capitales
y los éxitos de las potencias econdmicas
mundiales, que sobre la tonica de nues-
tra opinion pulblica, actitudes y teorias
respecto de los problemas que nos afli-
gen, los beneficios y dificultades de
nuestros procesos de integracién, las
ventajas y vulnerabilidades del libre co-
mercio, la forma en la que ciertos paises
han superado obstaculos comunes a to-
dos nosotros y la necesidad de comprar
nuestros productos,

En el Pacto Andino, sofiamos en la
integracién, pero la Unica politica de

comunicaciéon que tenemos es la de no
tener ninguna. Los esfuerzos meritorios
de agencias empefiadas en nuestro de-
sarrollo como IPS, ASIN y ALASEI,
logran escasa receptividad en nuestros
medios de comunicacién,

No contamos con una cadena radial
o televisiva informativa. Nos interesa
mdés el melodrama cursi de nuestras te-
lenovelas. Ninguin periddico de los pai-
ses andinos ha logrado penetracion en
nuestros lectores, porgue ninguno se
preocupa de lo que sucede mas alla
de sus estrechas fronteras y las noti-
cias que publican muestran una marca-
da preferencia por lo truculento o ba-
nal: Golpes de Estado, escandalos,
catastrofes, terrorismo y las hazafias
de los barones de la droga.

Luis Anibal Gémez, investigador de
ININCO, cuantificé las noticias que so-
bre los paises del Pacto Andino publi-
caron tres periddicos venezolanos, el dia
29 de Junio de 1977, en funcién del
volumen total noticioso suministrado
por las agencias de noticias europeas,
norteamericanas y Prensa Latina. Para
ese dfa hubo 183 noticias sobre la
region andina. Los periddicos mencio-

nados publicaron ocho que se referian
al robo de un jarron histérico en la
Quinta Bolivar en Bogot3; el fin de una
huelga ferroviaria en Arequipa, Per(;
la ausencia de un jugador en el equipo
peruano de fatbol; incremento de Co-
lombia en la importacién de alimentos;
acuerdo de PerG y Chile sobre la salida
al mar de Bolivia; a un escuadron de la
muerte y a seis columnas, la peticion
de un miembro del Comité Nacional
de Cafeteros para cultivar marihuana
libremente. No se publicaron las noti-
cias sobre la reunidon de OLADE; el
hallazgo de petroleo en Ecuador por la
agencia argentina YPF; un préstamo de
3.000 millones de délares a Colombia
para desarrollo social; la asistencia
técnica de Venezuela para la explota-
cion de hierro boliviano; y la reunién
del Acuerdo de Cartagena para la inte-
gracion automotriz.

Sin duda hay muchas maneras de
hacer la integracién y una sola manera
de no hacerta: Con incomunicacion.

Quien pretenda repetir fo que ya se
ha hecho, deberia recordar que quien
siembra en camino, cansa los bueyes y
pierde el trigo. |
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