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Carta del editor

ujeres comunicadoras. Cada vez son mds. Hasta ha-
ce muy poco las redacciones eran un Club de hom-
i bres. Cierto, “ellas” no podian quedarse en el diario
hasta la medianoche. ; Viajar solas? ;Imposible! Tampoco
iban a la Universidad ;Para qué? Pero hoy son muchas.
Mafiana seran miles. Deben comprometerse no solo a luchar
por ellas mismas, sino por una sociedad mas libre, mis jus-
ta. Y de la mano con los hombres.
CHASQUI intenta saldar una deuda con sus lectores.
Nunca, en sus 19 afios de existencia, ha incluido en sus pa-
ginas una seccién de Periodismo Deportivo, a pesar de que

este tema ocupa una gran parte del contenido de un medio
de comunicacién. Y millones se sientan frente a un televi-
sor para gozar de un partido de futhol.

Del circo romano al circo de la TV. Claro, 2.000 afios
después. Lo que era un evento para unos pocos es ahora
un espectaculo paralas masas. ;El mundo es un estadio!

La portada de CHASQUI es obra del famoso pintor
ecuatoriano Oswaldo Guayasamin. ;Muchas gracias!

Juan Braun
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Geénesis
del
deporte

El deporte es estrategia mili-
tar, vanidad personal, deseo de

gloria, idolatria social V...
dinero.
n las péaginas deportivas de

los principales diarios del mun-
do, aparecia en Enero de 1990,

una propuesta del presidente
de la Federacion Internacional de
Fatbol Asociado (FIFA), el bra-

silefio Joao Havelange. Segin ésta, lue-
go del campeonato de ltalia, serian mo-
dificadas las reglas del juego, a fin de
gue las transmisiones por television
puedan dar cabida a un mayor namero
de auspiciantes y avisos publicitarios.
Los partidos de fatbol se dividirian en
cuatro periodos de 25 minutos cada
uno, separados por 10 minutos de des-
canso entre ellos. En la actualidad se
juegan 2 periodos de 45 minutos con
un intervalo de 15 minutos.

Para justificar su planteamiento, el
Sr. Havelange dijo: ‘““Las cosas evolu-
cionan y el futbol es una actividad emi-
nentemente profesional. Nuestro depor-
te interesa cada vez mas a los patroci-
nadores y a las emisoras de television;
necesita cada dfa mayores recursos para
asegurar su desarrollo en todos los con-
tinentes, sobretodo en los mds desfavo-
recidos”’. Y continué: ““El nuevo pro-

Fausto Jaramillo, ecuatoriano, Jefe del
Departamento de Televisibn de CIESPAL.

Monumento griego, hombres jugando a la pelota

yecto estd pensado para gue los anun-
ciadores puedan pasar mas mensajes
publicitarios, en los perfodos de descan-
so cada cuarto de tiempo, en lugar de
los dos perfodos de 45 minutos excesi-
vamente largos y sin posibilidades de
corte”.

Las palabras del sefior Havelange
ponen fin a una etapa romantica del
futbol, en la que dirigentes, jugadores y
fanaticos crefan que lo Unico importan-
te es el color de la ‘‘camiseta”. Ahora
serd la publicidad de las mds grandes
compaiiias la que impondra las mayo-
res condiciones a los juegos, los campeo-
natos locales y mundiales.

Pero no siempre fue asi. La historia
del deporte en general y del fatbol en
particular, presenta la complejidad de
los actos humanos gue se pierden en el
tiempo vy en la geografia. Resulta difi-
cil y a lo mejor imposible, determinar
con precision cuando y donde se dio
origen a la practica deportiva.

Resulta apropiado echar la mirada

hacia aquella época en que el hombre
se irguié en dos piernas y comenzo6 a
vagar por campos y praderas en busca
de su alimento; seguramente, en ese
entonces, empezd la historia del depor-
te pues, al tener que pescar y cazar ani-
males superiores a él en peso y movili-
dad, debi6 desarrollar rapidamente sus
habilidades mentales y corporales para
que le permitan asegurar su subsis-
tencia.

LOS CHINOS Y LA
ESTRATEGIA MILITAR

Los sefiores Yang-Tse y Tsao-Tse,
investigadores de la historia de la Chi-
na y el Japén, dan los primeros indi-
cios de la practica deportiva del ser
humano. Seg(n ellos, en el siglo XXV
antes de nuestra era, durante la dinas-
tia del Emperador Xeng-Ti, los ejérci-
tos se dedicaban a los deportes para
ejercitar sus musculos vy, sobretodo,
para desarrollar tacticas y estrategias
que les permitan triunfar sobre sus
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enemigos. Segun esta teoria, el depor-
te nace por una necesidad militar o,
al menos, en sus inicios estuvo ligado
al desarrollo de la guerra.

Los soldados debian llevar un obje-
to desde un sitio a otro, mientras otro
grupo de ellos debian impedirselo, Las
tacticas empleadas eran consideradas
secretas y el publicarselas o decirselas
aln a sus mujeres, era considerado co-
mo una traicion; el castigo era la muerte.

Aungue en otras latitudes no se ha
encontrado tanta evidencia como la
que ofrecen estos investigadores, es po-
sible que asil haya acontecido. Las lu-
chas de los grupos nbmadas asf lo exi-
gia. Debian defender su territorio en
unos casos o, en otros, emprender lar-
gas y penosas caminatas en busca de
una mejor caza. Pero lo cierto es que
debian estar preparados fisica y mili-
tarmente para enfrentar toda suerte de
peligros.

LOS GRIEGOS Y LA
PERFECCION DE LAS FORMAS

En la civilizacién occidental, es im-
posible atravesar la historia sin citar al
pueblo griego. En todas las actividades
del ser humano, este pueblo dejdé una
huella profunda y permanente.

E! deporte entre los griegos, se desa-
rrojlé al amparo de los ideales de per-
feccidon de las formas y la sublimacion
de la belleza. Para alcanzar esa perfec-
cién, el cuerpo humano debi¢ estar so-
metido a un ejercicio cientifico vy per-
manente. Ya no se buscaba Unicamente
el adiestramiento militar que permitia
al hombre el desplegar grandes esfuer-
zos y recibir, a su vez, tremendos gol-
pes y castigos. En la sociedad griega se
buscaba también que la belleza resalte
ante los ojos de quienes la miraban. La
armonfa, el movimiento sincronizado y
el despliegue muscular eran sindnimos
de perfeccion.

La conmemoracion de la gesta heroi-
ca militar del soldado Diomedonte, que
corri6 desde el valle Marathon hasta
Atenas, para avisar que los ejércitos
griegos, al mando del General Milcia-
des, habian triunfado sobre los persas
y luego cayd muerto por su esfuerzo
fisico, permitido a los griegos crear las
Olimpiadas, donde los atletas, desnu-
dos, competian en honor a sus dioses
y solo por el honor de una corona de
laureles y la admiracion de sus con-
temporaneos.

LOS ROMANOS Y EL ESPECTACULO

Los romanos heredaron casi todo de
los griegos incluyendo los deportes, El
"haspartum’’ por ejemplo, fue el violen-
to heredero del “‘episkyros’’, un juego
griego que consistia en gue un grupo de
hombres debia impulsar una especie
de balon, hasta traspasar una linea situa-
da en campo enemigo, Mientras otro
grupo debia hacer todo lo posible por
evitarlo. En la version romana, los juga-
dores podfan usar un guante, parecido
a la manopla actual, con la que podian
golpear al adversario en cualquier parte
del cuerpo.

ero, los romanos no pasarian

a la historia del deporte co-

mo eximios cultores del mis-

mo. Lo harfan mads bien porque
afadieron el concepto del “especta-
culo’”. Era el circo romano, el lugar don-
de el pueblo acudia a divertirse, Las an-
sias y emociones acumuladas en el im-
perio tenian su escape entre las redon-
das paredes de ese edificio. El empera-
dor y los "‘tribunos’’ desde sus palcos y
“tribunas’’, espectaban gozosos la lucha
entre humanos y fieras. El poder del em-
perador nunca fue mdas manifiesto, co-
mo cuando podia con el simple giro de
su pulgar, decidir sobre la vida y la
muerte de cualquier ser humano. El
circo romano era el sitio donde no se
ofa rugir a los leones sino a los espec-
tadores.

EL MEDIOEVO Y LAS
REGLAS DEL JUEGO

De los romanos hasta el medioevo,
casi nada es conocido. La Era del oscu-
rantismo y de las ciudades amuralladas
poco dgjaron escapar para la posteri-.
dad. Entre plegarias y pestes, los sefiores
feudales se morian de aburrimiento y
para contrarrestarlo se tuvieron que in-
ventar las Cruzadas, que les permitie-
ron abandonar sus mujeres y sus casas
por muchos afios. E} caballo tuvo enton-
ces su apogeo Yy con él aparecieron los
caballeros, sefores cubiertos de ma-
llas y escudos de acero, que los cubrian
hasta los pelos; llevaban, como armas,
pesadas espadas y largas lanzas. Al re-
gresar de las Cruzadas, reales o imagina-
rias, el aburrimiento era mayor y por
eso se inventaron {os torneos. Habia
hecho su entrada triunfal las Justas de
Caballerra.

Para el éxito de estos torneos hubo
necesidad de crear ciertas normas,
que debian ser cumplidas fielmente por
quienes pretendian ser considerados
"“cabalieros”’.

LOS MAYAS Y EL DEPORTE
COMO RITO

De la destruccion que significo,
para los pueblos aborigenes de lo
que hoy es conocido como .América,
durante la época de la conquista, po-

Los indios canadienses inventaron el lacrosse
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cos vestigios han guedado como para
saber con certeza sobre los deportes
que se practicaban. Sin embargo, aho-
ra se sabe que los Mayas heredaron de
los Toltecas ciertos ritos, que mas que
practicas religiosas se asemejan a los
deportes actuales. Dos bandos de cua-
tro jugadores cada uno, pugnaban por
obtener la “gloria” de sacrificar sus
vidas en honor a los dioses intentando
que algo como una pelota de goma
maciza, pasara por ciertos agujeros prac-
ticados en una pared. El equipo que en
mas ocasiones lo lograba era el vence-
dor y su sangre cofria en el altar de los
sacrificios.

Se han encontrado varios de estos
campos rituales. En la ciudad de Chi-
chen ltzd existe uno de 165 metros
de longitud y los muros y los aros se
encuentran en buen estado.

‘LA IMPRENTA Y LA
NOTICIA DEPORTIVA

Mientras en Ameérica, los conquista-
dores se aduefiaban de vidas, tierras y
riquezas, en Europa se producia uno de
los inventos que mas habia de influir
en la vida del hombre: La Imprenta.
Gutemberg, con su trabajo, puso la ba-
se de la socializacion de las ideas.

Pronto aparecieton los primeros pe-
riodicos que informaban sobre la viday
acontecimientos de las ciudades donde
se imprimrian. Naturalmente, también
hacfan referencia a las lidés deportivas.

Pero, para que se produzca el “‘matri-
monio” entre la prensa y el deporte,
habria de pasar mucho tiempo, hasta
llegar al siglo XIX, en Francia. En la
segunda mitad de ese siglo, los franceses
se regocijaban espectando a jovenes ci-
clistas que recorrian los caminos de su
patria. Un periodista, de aquellos que
nunca faltan, pens6 que seria estupen-
do para su salud y para su bolsillo, el
acompanarlos y dejar para la posteridad
las incidencias de la ‘“Vuelta a Fran-
cia”. Asi lo hizo, pero no conté con el
inusitado interés que despertaria en el
publico, que cada mafiana agotaba los
ejemplares del diario atraido por el en-
canto de dichas crbnicas. A mitad de la
competencia, el diario debio duplicar
su tiraje.

Habia nacido el periodismo deporti-
vo. El deporte a partir de ese instante
era fendmeno de masas. La prensa
seria en adelante la encargada de difun-
dir las hazafias de los modernos gla-
diadores.

Mientras tanto, en Inglaterra, los
aburguesados estudiantes de Oxford y

Cambridge, se enfrascaron en una pugna
por determinar las reglas de un nuevo
deporte. Para unos, las manos debian
transportar el balon hasta la porteria
enemiga, mientras que para los otros,
solo habia gue hacerlo con los pies.
Cambridge se quedd con la gloria de
haber inventado el Rugby, mientras
gue Oxford pasaria a la posteridad de-
portiva por haber inventado el Foot-
ball (pelota de pie) conocido en nuestro
idioma como Futbol.

a prensa y el futbol forma-

ron una excelente pareja. Na-

da ni nadie los podia sepa-

rar, La prensa promocionaba el
juego vy éste alimentaba de noticias
a las paginas de aquel. La prensa movili-
zaba a la gente hacia los estadios; el
fatbol movilizaba dinero a las arcas
de los diarios.

La competencia habia demostrado
ser siempre una gran motivadora en las
acciones de los seres humanos vy el fut-
bo! brindaba la oportunidad de dispu-
tar supremacias entre barrios, ciuda-
des, provincias o departamentos y has-
ta entfe naciones.

Nacieron las federaciones de futbol
y el juego se reglamentd. Los campeo-
natos se transformaron en aconteci-
mientos permanentes y periodicos. El
triunfo local fue pequefio ante las an-
sias de gloria; habia que crear el cam-
peonato nacional y luego de éste el
Campeonato Mundial.

La primera guerra gue tifi6 de san-
gre la tierra europea obligb a posponer
la iniciacion de estos eventos; pero,
el dia llegdb y el domingo 13 de Julio de
1930, las selecciones de México vy
Francia dieron inicio a un rito que cada
cuatro afios conmociona al mundo.

LA TELEVISION: NUEVA ERA
PARA EL DEPORTE

En 1958, en el campeonato mun-
dial jugado en Suecia, aparece pof pri-
mera vez la televisibn, que puso al
alcance de 40 millones de personas las
incidencias de varios partidos.

A partir de entonces, deporte y tele-
visibn caminan juntos. E} primero apor-
ta puntualidad, tiempo pre-fijado de
duracion de los juegos y una buena do-
sis de expectativa y emocion; el suspen-
so por conocer los resultados de los
mismos, ha convertido a los deportes
en el espectaculo televisivo por excelen-
cia. Por su parte, con la television liegan
al futbol las cifras astronémicas de di-
nero. Los derechos de transmision ven-

drian a constituirse en el sostén de los
comités organizadores de cada mun-
dial y la venta de publicidad producia
cifras hasta ese entonces inimaginables;
valga el ejemplo: Cuando se jugd ei
campeonato mundial en Espafia en
1982, la venta de derechos de publici-
dad, en todas las vallas colocadas alre-
dedor de todas las canchas donde se
jugaron los partidos, arrojo la cifra de
14 millones de doblares; el mis-
mo rubro en el campeonato de México
en 1986, produjo 12 millones de ddla-
res por cada valla. (Imaginemos cuantas
vallas son colocadas en cada estadio y
multipliquemos esa cifra por el nume-
ro de estadios donde se jugd el campeo-
nato).

EL DEPORTE A FINALES
DEL SIGLO XX

El deporte es hoy en dia: La estra-
tegia y entrenamiento militar de los
chinos; la perfeccion de las formas de
los griegos, el espectaculo de los roma-
nos, las reglas caballerezcas del me-
dioevo y es rito religioso como entre
los mayas; es la suma de todo aquello
y ahora hay gue afiadir a los medios de
comunicaciéon, la publicidad y el di-
nero.

En este contexto se inscribe la pro-
puesta de reformas al reglamento del
futbol hecha por el presidente de la
FIFA. El fatbol contribuye a la tele-
vision, para que a su vez, ésta ayude al
primero. Un mayor espacio para que
se transmitan mas comerciales y, segu-
ramente, los derechos de transmision,
seran elevados proporcionalmente. Asi,
ambos salen beneficiados economica-
mente.

¢Y AMERICA LATINA?
BIEN... GRACIAS

América Latina, a nivel de competen-
cias deportivas mundiales, no ha tenido
una posicion destacada. Pareceria mas
bien que en las estadisticas ocupa lu-
gares secundarios.

Pero el fOtbol, es la excepcion; los
triunfos han sido la norma. Ameérica
Latina ha contribuido a la historia de
este deporte con hombres, equipos y
selecciones, que el publico, con la ayuda
de los medios de comunicacién, los ha
transformado en héroes.

Vicente Verdl, sicblogo espafiol, en
su libro “El Fltbol: Mitos, ritos y sim-
bolos” dice: ‘‘Cada tribu, en cualquier
tiempo vy lugar, vive una mitica prome-
sa de salvacion y se cree elegida para
realizarla con el concurso de sus héroes
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y dioses. La leyenda del héroe responde
a un modelo universal —desde las tri-
bus africanas a los incas peruanos, desde
los indios norteamericanos a los grie-
gos— cuya estructura sigue los pasos
siguientes: El nacimiento del héroe, la
de ser invariablemente humilde y mi-
lagroso; sus primeras actuaciones publi-
cas, daran muestra de una fuerza o inte-
ligencia extraordinarias y le procurarén
un rapido encumbramiento a las residen-
cias del poder; sus luchas triunfales
contra las fuerzas del mal ocuparan,
entre menguados intervalos amorosos,
la mayor parte de su historia; su flanco
mas vulnerable es su pecado de orgu-
llo; v su muerte, por fin, sobrevendra
bien como efecto de una traicion, bien
| por entrega voluntaria en un sacrificio
desmesurado o por ambos elementos
conjugados”.

" os futbolistas en América La

tina, responden perfectamente

a este modelo vy, sin temor

a dudas, son los elegidos por
los dioses y por los medios de comu-
nicaciobn para transitar hacia la leyen-
da. Esa necesidad de los pueblos de
crear héroes y mitos, ha encontrado en
ellos el filon inagotable y, en los me-
dios, la vitrina de exhibicion.

Por eso, Ameérica Latina sequird pro-
duciendo jugadores que maravillen a los
pueblos, que solazen a los pUblicos se-
dientos de espectaculo, que llenen los
estadios de esta parte del mundo y de
otros continentes.

Pero también, otras razones hacen
pensar que América Latina seguira
presente en todos los estadios del mun-
do, donde se juegue al futbol. En los
actuales momentos en que la deuda ex-
terna agobia a toda la region, los futbo-
listas se han convertido en productos
que pueden ayudar a re-negociarfa. Ya
existen antecedentes: Un futbolista
brasilefio fue transferido a un equipo
europeo como parte de pago de la deu-
da de su pais.

Forma de acceso a los estratos del
poder. Estrategia militar. Mecanismos
de pacificacion social. Vanidad perso-
nal. Deseo de gloria. ldolatria social.
Sea cual fuere el angulo desde el que se
lo mire, el deporte seguira siendo el
alimento semanal de extensos estra-
tos sociales; y serd por siempre alimen-
tado por los medios de comunicacion
social y la publicidad. )

Craig Neff

Reflexiones
de un
periodista

1) Vestuarios. Los periodistas deportivos son los Gnicos que pueden
visitar los vestuarios, lo que los hace sumamente privilegiados. Alli vemos a
los jugadores maldecir, fumar, jugar cartas, pelearse con las toallas y gritar
que desaparezcan los periodistas. Siempre me senti privilegiado por eso. Dis-
frutaba de esos momentos solitarios, embarazosos e interminables, mientras
esperaba que un jugador saliera de la ducha. Ahi estas, tratando de aparecer
inconspicuo. Revisemos una vez mas la libreta de notas; a lo mejor encuentro
una historia completa que se esta escondiendo por alguna parte, mientras dos
docenas de hombres desnudos se secan enfrente de ti.

2) Preguntas estdpidas. Si ti cubres los deportes, alguna vez tendras que
dejar el orgullo a un lado y hacer una pregunta como esta: {Coémo se siente?
{Este juego lo puso a tono para el de mafiana? ¢Como fue el gol que marcéd?
Tu sabes la respuesta al hacer la pregunta y te sientes como un bobo.

3) Periodismo en grupo. A veces, los periodistas deportivos actian como
los miembros de una tribu africana cuando ven a un blanco por primera vez,
Sienten curiosidad. Lentamente uno se aventura a hacer una pregunta y
iMira, el atleta habla! Otros reporteros, seguros de que se estan perdiendo
una primicia, se unen al grupo; se acercan en masa con las libretas abier-
tas. iPobrisimol ‘

4) Participacion masiva. Algan dia habra suficientes periodistas deporti-
vos en un Super Juego, como para llenar un estadio y no necesitaremos a los
hinchas. Nos ahorraremos esas interminablies notas publicadas antes de los
juegos que hablan sobre el fanatico mas loco, el mas viejo y de aquel que via-
jo desde Pago Pago y dice que ahora puede morir feliz. Siempre hay cientos
de periodistas haciendo las mismas preguntas para escribir, palabra mas,
palabra menos, la misma historia.

5) Como se ve el evento. Algunas veces, los periodistas deportivos no
tienen siquiera un televisor para ver el juego. Toda la nacidn ve la repeticibon
de una jugada clave pero, el pobre muchacho, metido en la cabina de pren-
sa, no puede adjvinar quién tenia la pelota.

Cubrir una maratén es virtualmente imposible sin la ayuda de la television.
Los redactores tienen la opcion y el privilegio de viajar en un vehiculo de la
prensa a la cabeza de la carrera, pero puede pasar que sufra un desperfecto,
que se pierda o que se adelante tanto, que los reporteros estarian mejor en su
casa escuchando la carrera por la radio.

6) Anuncios de cigarrillos y licores. Me duele admitirlo, pero a mi nego-
cio lo mantiene el vicio. Sin los doélares que la industria del tabaco y el alco-
hol invierten en anuncios, el deporte no subsistiria. ¢Pesa esto en mi con-
ciencia? Puedes apostar que si.
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