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Carta del editor

ujeres comunicadoras. Cada vez son mds. Hasta ha-
ce muy poco las redacciones eran un Club de hom-
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hasta la medianoche. ; Viajar solas? ;Imposible! Tampoco
iban a la Universidad ;Para qué? Pero hoy son muchas.
Mafiana seran miles. Deben comprometerse no solo a luchar
por ellas mismas, sino por una sociedad mas libre, mis jus-
ta. Y de la mano con los hombres.
CHASQUI intenta saldar una deuda con sus lectores.
Nunca, en sus 19 afios de existencia, ha incluido en sus pa-
ginas una seccién de Periodismo Deportivo, a pesar de que

este tema ocupa una gran parte del contenido de un medio
de comunicacién. Y millones se sientan frente a un televi-
sor para gozar de un partido de futhol.

Del circo romano al circo de la TV. Claro, 2.000 afios
después. Lo que era un evento para unos pocos es ahora
un espectaculo paralas masas. ;El mundo es un estadio!

La portada de CHASQUI es obra del famoso pintor
ecuatoriano Oswaldo Guayasamin. ;Muchas gracias!
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ara referirnos a las escuelas

de periodismo deportivo en

Argentina, se debe aludir en

primer término a la proble-
matica de las escuelas de periodismo
en general.

En los afios ‘60, las ciencias sociales
conocieron su auge en Argentina, Los
alumnos de carreras universitarias tales
como Psicologia, Sociologia o Letras
aumentaban cada vez mas. Lo que
impulsaba a numerosos jovenes a abra-
zar estas orientaciones no eran pre-
cisamente las posibilidades laborales,
gue entonces (como ahora) eran bastan-
te escasas). Aquello gue los motivaba
era la posesion de una imagen de si
mismos como la de intelectuales impeli-
dos a cumplir una funcidén social, al
servicio de proyectos mas o menos vin-
culados a politicas de transformacion
radical de la sociedad mediante accio-
nes colectivas.

El transcurso de los afios, con los
violentos vaivenes de la vida politica
‘argentina, con dictadura militar inclui-

Maximo Simpson, argentino. Profesor,
Facultad de Comunicacién, Universidad de
Buenos Aires.

David Landesman, argentino.
Ciencias de fa Informacion.

Lcdo. en

El periodista deportivo reclama mas capacitacion

da, provocod ciertos cambios de impor-
tancia en las generaciones que se incor-
poraban al estudiantado a partir del
resurgimiento de la democracia.

Estos estudiantes prefirieron optar
por carreras tradicionales (Medicina,
Abogacia, Ciencias Econdémicas), afines
a salidas individuales, que brindaban me-
jores perspectivas de desarrollo perso-
nal en un pais en crisis.

Solamente una carrera del area de las
ciencias sociales crecio de modo vertigi-
noso: Ciencias de la Comunicacion.
Los 200 alumnos que conformaban la

| primera camada de la recién inaugura-

da carrera de la Universidad de Buenos
Aires (UBA) en 1986, aumentaron en
forma geométrica los afios siguientes.

Este fendmeno no se restringe a la
UBA. Muchas carreras de comunicacién
y periodismo proliferaron en todo el
pais. Las escuelas ya existentes vieron
aumentar la matricula de modo consi-
derable. Una cantidad significativa de
universidades privadas incorpord estu-
dios afines, frente a la gran demanda de
los estudiantes.

A todo esto cabe sumar la existen-
cia de talleres conducidos por periodis-
tas que inician en el oficio a un cre-
ciente nimero de personas. Hoy son
mas de 20 mil los alumnos de periodis-

Argentina:

Escuelas
de periodismo
deportivo

Maximo Simpson y David Landesman

“El periodista nace, no se hace. Esta parece ser la gran verdad para aquellos jovenes que quieran
cubrir el fitbol, la natacion o el tenis. De todas maneras, en Ameérica Latina son practicamente
inexistentes las Facultades o Escuelas de Comunicacion en donde puedan “hacerse” los periodis-
tas deportivos. Argentina es la excepcion. Algo para reflexionar”,

mo, lo que hace de esta carrera una
de las méas atractivas para los jovenes
argentinos.

La actividad periodistica, que hasta
hace poco era una ocupacion menor
de escritores que se ganaban la vida
trabajando para diarios y revistas, a
veces con seuddnimo, pasd a ser una
meta codiciada por muchos.

Curiosamente, este fendmeno va de
la mano con una progresiva y acucian-
te crisis econdmica que ahoga todas las
actividades del pafs. El ambito de los
medios de comunicacidon no constitu-
ye una excepcion; y es mayor la canti-
dad de medios que cierran que los
que nacen. Las tiradas de periddicos y
revistas descienden dia a dia, las redac-
ciones se reducen, los sueldos son irri-
sorios y las posibilidades laborales de
los recién egresados se reducen al mi-
nimo.

RAZONES PARA ESTUDIAR
PERIODISMO

En este punto cabe preguntarse:
éQué lleva a tantos jovenes a estudiar
periodismo?

Las respuestas posibles son muchas
y dependen de quien las esboce. Pero
algunas hipotesis son:

— EIl deseo de incorporarse al pro-
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PERLODISMO DEPORTIVO

ceso mundial ‘que considera a la comu-
nicacibn como industria en ascenso,
de creciente importancia e influencia
-sobre la sociedad.

— La existencia de modelos exito-
sos, pese a todo. '‘Periodistas Estrella’”’,
que reciben suculentos salarios y tienen
el poder de orientar la opinién,

— El hecho de ser ésta una genera-
cion que no se formd leyendo libros,
sino mirando la TV,

— La desideoliogizaciéon de las nuevas
generaciones, que reclaman planes de es-
tudio “‘practicos”, que privilegian los
conocimientos técnicos sobre la teorfa.

— La tentacion de ocupar un lugar
pablico, recibir atencién en una socie-
dad en la que es harto dificil tener un
espacio y obtener algn tipo de reco-
nocimiento.

EL PERIODISMO DEPORTIVO

En el marco de los medios de comu-
‘nicacion argentinos, el espacio destina-
do al deporte fue y es superlativo. Una
afieja tradicion de triunfos de conside-
racibn, notablemente superiores a los
éxitos nacionales como proyecto de
pais, crearon un amplio plblico avido
de consumir informacién deportiva.

Con el futbol, el boxeo y el tenis a
la cabeza, hay una gran cantidad de de-
portes en los cuales este pais ostenta
trayectorias y figuras de primer orden
internacional.

Veamos unos pocos ejemplos de la
insercion del deporte en los medios:

— LS5 Radio Rivadavia, la emisora

mas escuchada del pafs, tiene como uno
de sus pilares fundamentales a la Oral
Deportiva, que incluye transmisiones
de numerosos eventos y "‘flashes’’ in-
formativos durante toda la programa-
cion.

— E! diario Clarin de Buenos Aires,
el de mayor venta en la nacibn, presen-
ta en cada edicion mas de un 30 por
ciento de sus paginas cubiertas con ma-
terial deportivo, incluyendo suplemen-
tos especiales y un enorme equipo de
periodistas.

— La revista El Grafico, decana del
periodismo deportivo en Argentina, es la
publicacion de mayor tirada en el mer-
cado de revistas para hombres,

— En la TV, son innumerables las
horas destinadas al tema. Con picos en
los dfias domingo, en los cuales algunos
canales ocupan casi toda la programa-
cion con emisiones deportivas.

Estos son solo algunos de los ejem-
plos posibles. Si se suma a esto lo
indicado en parrafos anteriores respec-
to al auge del estudio del periodismo,
se entra de lleno en el tema central de
este articulo.

LAS ESCUELAS DE
PERIODISMO DEPORTIVO

En la ciudad de Buenos Aires exis-
ten varias carreras de periodismo de-
portivo, todas ellas pertenecientes a ins-
tituciones privadas.

Es digno de menciéon el hecho de
que a pesar de la existencia de muchas
carreras universitarias de comunicacién,

ninguna de ellas cuenta con una especia-
lizacion en periodismo deportivo. Si
bien éstas asumen la ensefianza del
periodismo en general, rara vez las prac-
ticas se llevan a cabo sobre la problema-
tica del deporte.

Esto tal vez se deba a cierta dosis de
menosprecio o desconsideracidén social
sobre el 4rea, que supone ““menos” al
género. Lo cual queda desmentido al
analizar la historia del periodismo ar-
gentino, que ha contado en sus filas
con notables periodistas deportivos en-
tre ellos: Borocotd, Félix Frascara,
Dante Panzeri, Osvaldo Ardizzone, En-
zo' Ardigd, Juvenal y muchos otros
profesionales a los cuales nadie se atre-
veria a clasificar de “‘menores”’,

in embargo, la Universidad ha

desestimado historicamente es-

ta area del periodismo. Para

suplir esta falacia existe una
escuela de gran prestigio (Escuela
de Periodismo Deportivo, del Circu-
lo de Periodistas Deportivos); una nueva
carrera dentro de una joven pero reco-
nocida institucion privada, DeporTEA v
varios cursos de mayor o menor impor-
tancia dentro de instituciones educati-
vas privadas, que comprenden variadisi-
mas areas de ensefianza, entre las cuales
se incluye el periodismo deportivo.
Estos cursos han sido creados, en gene-
ral, a imagen y semejanza de la primera
y para aprovechar el enorme caudal de
interesados que no pasan su estricto
examen de ingreso.

POPULACAO E

DESENVOLVIMENTO

ASSINE POPULACAO E
DESENVOLVIMENTO ¢
receba em casa ou no
escritério, a cada dois
meses, uma revista viva e
dinamica, dedicada a
discussée critica das
vérias questdes que
Influenciam a qualidade
de vida do povo
braslieiro.

Os pedidos devem ser enviados 8 BEMFAM, Av. Repiblica do Chile, No. 230, 170. andar, CEP: 20031, Rio de Janeiro,
RJ ou para nosso Programa Comunitario em seu estado.
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ESCUELA DE PERIODISMO
DEPORTIVO, DEL CIRCULO DE
PERIODISTAS DEPORTIVOS DE
BUENOS AIRES

E! Cfirculo de Periodistas Deporti-
vos de Buenos Aires, es una entidad
civil sin fines de lucro fundada en 1941
que agrupa a los periodistas en activi-
dad que deseen integrarse a la espe-
cialidad.

En 1960, esta institucion cre6 en
su seno la Escuela de Periodismo Depor-
tivo, hoy por hoy el méas antiguo vy reco-
nocido centro de estudios en el area que
le compete.

Por otra parte, es la (nica escuela
gue se especializa exclusivamente en el
periodismo de deportes, aunque su plan

de estudios abarca diversos aspectos
que se refieren a las distintas facetas
del periodismo.

u objetivo principal es la pre-
paracion de un periodista in-
tegral que pueda desempefiar-
se en cualquier sector de la
profexién y que, ademis, esté espe-
cializado en periodismo deportivo.

Se hace hincapié en este enfoque,
en tanto los directores de la escuela
admiten la imposibilidad de garantizar
a sus egresados, en vista del obscuro
panorama laboral, el desempefio en el
&rea de periodismo deportivo, De modo
que se pretende una educacidOn mas
global, que capacite de manera integral
al futuro profesional de la comuni-
cadton. .

PENSUM DE ESTUDIOS

En lo que respecta a la carrera de
““Periodismo Deportivo’’, esta compren-
de el estudio de varias materias, algunas
de las cuales pueden ser modificadas
a lo largo de los distintos afios lectivos.

Quienes egresaron en 1989 estudia-
ron:

ler. afio: Boxeo - ciclismo - tenis de
mesa - handball - organizacién deportiva.

2do. afio: Remo - bochas - basquet -
atletismo - polo.

3er. afio: Reglamento de futbol -
derecho del deporte - medicina deporti-
va - taller de armado y diagramacion -
derecho constitucional.

El plan de estudios dista de ser un
mero compendio de practicas. exelusi-
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PERIODISMO DEPORTIVO

vamente vinculadas al deporte. Esta re-
laciona a un amplio espectro de co-
nocimientos de cultura general, sumado
a las materias de especializacion, Esto
permite que el estudiante se gradue de
Técnico Superior en Periodismo. Ese
plan de estudios general consta de 31
materias divididas en seis ciclos que
abarcan distintas disciplinas: Desde His-
toria General del Periodismo hasta So-
‘ciologfa pasando por la Literatura,
Etica y Politica Contemporanea. Esto
responde, por un lado, al pretendido ob-
jetivo de integrar diversas zonas del pe-
riodismo, al deporte y la cultura gene-
ral. Y, por otro, a las exigencias del Mi-
nisterio de Educacibn para otorgar
titulos oficiales a los egresados de la
escuela.

as diversas materias deporti-

vas no cuentan en todos los

casos con la misma cantidad

de horas de catedra, sino que
ello depende de la importancia del tema,
en relacion con e} interés de los medios.
Asi, mientras fitbol o boxeo duran
todo un cuatrimestre, deportes menos
populares (bochas, handball} se dictan
en seminarios de pocas reuniones.

El método de trabajo es teorico-
practico, 'incluyendo la asistencia a es-
pectaculos deportivos en forma gratui-
ta con la guia de profesores y especia-
listas que completan los conocimientos
del caso. También se suele invitar a de-
portistas profesionales destacados a fi-
nes de practicar la técnica del reportaje.

La escuela no cuenta con estudios

CHASQU! — No, 34 — 1990

propios de radio o televisibn. Mientras
que los primeros se contratan fuera de,
la institucibn, se preparan convenios
con canales de TV para un futuro cer-
cano.

En distintas materias se dan a cono-
cer nociones tedricas de las caracteris-
ticas principales de los medios, inclu-
yvendo el modo de funcionamiento de
las agencias de noticias.

ALUMNOS Y ASPIRANTES

La cantidad de alumnos con que
cuenta la institucion es de aproximada-
mente 120, a razbn de 40 estudiantes
por ano. Cantidad que es muy inferior
al nimero de aspirantes a ingresar en
la escuela, El prestigio de la misma,
sumada al hecho de que por sus aulas
han pasado algunos de los principales
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periodistas deportivos de Argentina en
los uGltimos treinta afios, motiva la
afluencia de muchos interesados.

En 1990 hay 292 inscritos para
cubrir solamente 46 vacantes. La selec-
cion se efectha mediante un estricto
examen de ingreso que comprende tres
partes:

1) Redaccion: Sobre un tema rela-
cionado con el deporte y de actualidad
en el momento del examen.

2) Logica.

3) Deporte: Un cuestionario relativo
a los hechos mas importantes del afio
anterior, mas preguntas generales sobre
mundiales de futbol.

a edad promedio de los alum-

nos que ingresan es de unos

19 afios, con un 90 por cien-

to de hombres. No son mu-
chas las mujeres que optan por esta
carrera, en virtud de las restricciones
con gue se encuentran en el campo la-
boral.

Los profesores de las asignaturas de}
plan general son profesionales de la
docencia o de las distintas materias
comprendidas. En cuanto a los profeso-
res de deportes, éstos son destacados
periodistas en actividad o afamados
deportistas. En ambos casos se preten-
de que a los conocimientos especifi-
cos se aflada la capacidad.de transmitir
conocimientos a gente joven.

En el cuerpo de profesores se encuen-
tran entre otros: Sergio V. Palma (ex-
campedn mundial de boxeo), Juan Car-
"los Trisca {ex-recordman sudamericano
de salto), Humberto Dellacasa {arbitro
internacional de fatbol).

En lo que respecta a la salida laboral
de los egresados, ésta se ve afectada por
la situacion del pais. Sin embargo, quie-
nes estudian en esta escuela tienen la
ventaja de que las primeras planas de
los principales medios o secciones de
deportes estdn ocupados por antiguos
egresados de la institucion. Estos sue-
len buscar aqui mismo a los nuevos pe-
ridistas que sus medios requieren,

Si bien no existen convenios firma-
dos respecto a la posibilidad de pasan-
tias o becas de trabajo, de hecho exis-
te un acuerdo tacito, sumamente pro-
ductivo.

DEPORTEA: TALLER, ESCUELA
Y AGENCIA

Nacido en 1986, el Taller, Escuela,
Agencia ha incorporado una innova-
dora manera de ensefiar y estudiar pe-

riodismo en Argentina. Se trata de una
escuela de periodismo que también es
taller y agencia proveedora de notas.

Segln reza un folleto de presenta-
cidbn:

““TEA pretende ser el taller que
ofrezca respuestas: Para ensefiar la ta-
rea, para pulir el futuro profesional,
usando la cabeza y las manos, con to-
das las herramientas del oficio, frente a
una maquina de escribir,

TEA serd una suerte de redaccion
montada al estilo de un diario (ese ta-
lHer-escuela indispensable para la forma-
cion de un periodista). Y desde ese
escalon inicial, salir a la calle, mirar,
registrar y recorrer, abrir los sentidos
al mundo que nos rodea aprendiendo
a ejercitarlos en funcion de la nota,
la noticia, el analisis, el personaje. Con-
seguir fuentes seguras, obtener contac-
tos, aprender a preguntar, saber como
se usan la memoria y el teléfono, como
se arma una agenda y un solido estilo
de comunicacién’’.

Desde su nacimiento, TEA ha parti-
cipado en la cobertura de muchos
eventos relevantes (como elecciones pre-
sidenciales y legislativas) para diversos
medios de comunicacion.

Ademids, desde la agencia TEA se
elaboran permanentemente comentarios
de actualidad, trabajos de archivo y
servicios periodisticos especiales con
la participacion de los alumnos, asi
como la coordinacién de mensajes de
promocion y de prensa.

Existe también un convenio de
intercambio con el diario Pagina 12,
gracias al cual mds de 30 alumnos cum-
plieron una pasantia experimental en la
redaccion de ese diario,

Se trata, en definitiva, de adaptar la
ensefianza del periodismo a los tiempos

‘que corren. Tiempos que exigen del tra-

bajador de prensa una fuerte formacion
tedrica que permita distinguir lo esen-
cial de lo accesorio, interpretar y valo-
rar los hechos y saber que se esta di-
fundiendo.

El plan de estudios no incluye ma-
terias, sino secciones. El vinculo entre
profesores y alumnos es serio e infor-
mal. La principal aspiraci<‘>n de TEA es
funcionar como si fuese una redaccion.

Siguiendo estas caracteristicas, TEA
ha inaugurado en 1990 el dictado de
un curso de periodismo deportivo:
DEPORTEA.

Sus objetivos son: Que aquellos que
en el futuro se desempefien en el perio-
dismo, comiencen su desarrollo sabien-
do que detras de un gol, de un ‘“’scrum’,

de un doble o de un ‘’smash”, hay un
mundo y un submundo por descubrir.

Los directores de TEA provienen en
su mayoria del periodismo deportivo.
De modo que éstos se han planteado la
necesidad de no cortar el hilo de la his-
toria, reafirmar ciertos valores del pa-
sado, consolidando el futuro gracias a
los equipajes adquiridos en afios de tra-
bajo.

Quienes concibieron DEPORTEA
son periodistas jovenes en actividad,
que a partir de 1970 innovaron en for-
mas de presentacion, se esforzaron por
hacer mas directas las maneras de ha-
blar del tema deportivo y perfilaron de
un modo distinto a los idolos del de-
porte. Pero, fundamentalmente, logra-
ron un estilo: Acercar el suceso depor-
tivo a la vida. Explicar lo cotidiano, lo
que pasa, desde un enfrentamiento que
atrae multitudes o un personaje que se
convierte en modelo de identificacion.
Demostraron que hablando de un jue-
go, partido o combate se podia hablar
también de la realidad en un sentido
mas amplio.

EPORTEA es un curso de apren-
dizaje del periodismo deportivo
de tres afios de duracion, con
formacién eminentemente prac-
tica y aportes tedricos y reglamentarios.

El plan de estudios es el siguiente:

Secciones de Estudios

{durante los 3 afios) .

— Taller: Practica intensa, invitados
especiales, charlas, seminarios, salidas.

— Deportes: Fatbol, automovilismo,
tenis, boxeo, basquetbol, atletismo,
rugby, natacién, voley, hockey, ciclis-
mo, golf, acuaticos y marinos, bochas,
esgrima, ecuestres, turf, patin, ajedrez.

— Otras secciones:

Analisis de textos, comentarios y es-

tilos {Redaccion y Gramatica)

Las fuentes.

Géneros, andlisis de medios, esta-

disticas.

Sociologia del deporte.

Politica deportiva.

Investigacion.

Entrevista.

El medio por dentro (Edicion, Dia-

gramacion, Fotografia)

Humor deportivo.

Apostillas.

Lo alternativo.

Introduccién al lenguaje radial (a

partir del 2do. afio)

Lenguaje de radio (3er. afio)

Lenguaje televisivo (3er. afio) n
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LIBROS

‘Cultura y comunicacién

Blanca Mufioz

Introduccion a las teorias con-
temporaneas.

Editorial Barcanova, Barcelo-
na, Espafia. 437 pp. 1989.

La estimulante y bien es-
tructurada exposicién de al-
gunas corrientes del pensa-
miento comunicacional desde
un enfoque sociologico y fi-
losbfico (que incluye también
las aproximaciones desde el
psicoanalisis y la semiologia),
confiere a esta obra un va-
lor particular. Un aspecto
central del analisis lleva a su
autora a abordar, la forma-
cién del concepto de cultura
en la sociedad de masas, de-
bido al grado de identidad
entre el sistema comunicacio-
nal y el cultural. Sefiala tam-
bién que son tres los concep-
tos sobre los que gravita la
dindmica del area comunicati-
va: Teoria, comunicacion y
masa; y agrega que es nece-
sario completar el marco epis-
temologico poniendo un “ape-
Itido” al concepto de comu-
nicaciones; este “‘apellido”,
dice, deriva de la vinculacion
de los conceptos de comuni-
cacion y de masa.

Al analizar las diferencias
entre los paradigmas nortea-
mericano y europeo en mate-
ria de teorfas y métodos de
investigacion, observa que
“en la base de esta contrapo-
sicion late un problema de
finalidad del objeto de estu-
dio”, y que es en el marco
de la epistemologia donde se
deben matizar las diferen-
cias”. La propuesta es aten-
dible, sobre todo si se tiene
en cuenta que aln se sigue
trabajando con marcos con-
ceptuales que provienen de
las primeras décadas del siglo
y que “la gran mayoria del
acervo conceptual de la co-
municacion esta aln sin desa-
rrollar y sin aclarar”’.

Una breve cita de sus ob-
servaciones finales permite
ilustrar las posiciones teori-
cas de la autora: ‘“Los me-
dios, en cuanto canales técni-
cos, son inocuos. Lo que
hace de ellos una institu-
cion social es su capacidad
operativa para constituir uni-
versos simbolicos. Es aquf
donde el planteamiento epis-
temologico de la teoria comu-
nicativa {..) se sistematiza
en la semiologia, por un
lado, y en el freudomarxis-
mo, por otro”, A ello agrega
que, sin ambas interpretacio-
nes “las estructuras elementa-
les” de la comunicacién de
masas ‘‘no pasan de ser in-
vestigadas desde una realidad
construida de un modo previo
y con unos resultados que
no dan respuesta a las causas
por las que los marcos simbo-
licos ‘massmediaticos’ se han
ido desarrollando e impo-
niendo”,

Las aristas polémicas de es-
tas afirmaciones, susceptibles
de diversos cuestionamientos,
no invalidan el interés de la
obra,

Clara Kuschnir

Caricatura

CIESPAL

Coleccion Intiyan, No. 35,
Editorial Quipus, Quito-Ecua-
dor. 162 pp. 1990,
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En noviembre de 1987,
CIESPAL vy la Fundacion
Friedrich Ebert de Alemania
Federal, realizaron en Quito
el Seminario Internacional de
Caricatura y Periodismo, al
que asistieron 19 caricaturis-
tas de 10 paises de América
Latina y uno de Estados
Unidos, entre ellos el Dr,
Asdribal de la Torre, Direc-
tor General de CIESPAL;
Roberto Fontanarrosa, Diario
“!Clarin”, Argentina; Renén
Lurie, Estados Unidos; Eduar-
do Vidal, Chile.

En el seminario se anali-
z6 el papel social de la cari-
catura politica en nuestro
continente y se considero
prioritario motivar a las Fa
cultades y Escuelas de Co-
municacion para que incluyan
en sus programas de estu-
dio el género de la caricatu-
ra. El presente volumen reco-

ge las intervenciones de los
participantes quienes, con un
lenguaje sencillo y ameno,
comparten las experiencias de
su trabajo humorfistico coti-
diano.

E! intercambio de expe-
riencias entre los asistentes,
posibilitd una rica discusion
que dio como resultado un
conjunto de consideraciones
y elementos fundamentales
para aproximarse y compren-
der un género de especial
influencia en el periodismo de
la regidn,

La caricatura, cuya princi-
pal caracteristica es presentar
mensajes sobre situaciones so-
cio-politicas complejas con
frecuencia opuestas, invita a
la reflexiéh y conduce a la
autocritica mediante el senti-
do del humor, llega a conver-
tirse en piedra angular de la
libertad de expresion y en
exponente y gufa de elevados
ideales sociales., Desde esta
perspectiva, para el norteame-
ricano Renan Lurie, la carica-
tura politica es la imagen
de la sociedad; hacer una
caricatura es crear con li-
bertad, con profesionalismo;
criticar constructivamente; en-
tregar un mensaje encapsula
do que permite al lector en-
tender o qgue ocurre en su
entorno social, a través del
sentido del humor y un len-
guaje universal.

Segun Roberto Fontana-
rrosa, argentino, los caricatu-
ristas son una especie de la-
boratorio donde reciben in-
formacién, la procesan y sa-
can un producto que puede
apuntar a la risa. Agrega que
el caricaturista aguza el inge-
nio y apela a ciertas formas
sutiles, pgradéjicas, para de-
mostrar la realidad. Su obje-
tivo es hacer reir y luego
pensar.

Cecilia Vergara B.
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El ajuste invisible

UNICEF

Los efectos de la crisis eco-
n6émica en las mujeres pobres.
Editorial Gente Nueva, Co-
lombia, 255 p. 1989.

20 ELAJUSTE

CRISIS

DE LA CRIS)
ECONOMICA EN
LAS MUJERES
POBRES

Mujer, crisis econémica y
sus impactos en la educacion
y salud, es la trilogia central
de esta ediciéon de UNICEF,
que fundamenta su analisis
en las politicas de ajuste
que se aplican en América
Latina y el Caribe desde
los ‘80, “‘la década perdida”.

El contenido de esta publi-
caciébn estd organizado en dos

partes: En la primera, se en-
cuentra un marco interpreta-
tivo que busca sistematizar
la compleja red de condicio-
nantes de la mujer pobre
latinoamericana. Su plantea-
miento estad basado en nume-
rosas discusiones y experien-
cias apoyadas por ese orga-
nismo internacional. En la
segunda parte, se incluye un
apretado analisis de los estu-
dios de caso, cuyos hallaz-
gos enriquecen el marco con-

ceptual. Estos son los de
Argentina, Bolivia, Brasil,
Ecuador, Honduras, Jamaica
y México.

Aungue estos estudios de
caso no aportan conclusiones
definitivas y no tocan a pro-
fundidad a los factores que
agravan la situacion de la mu-
jer, procuran contribuir a un
gran debate pendiente: El
aporte de la mujer al desarro-
llo y a la sociedad. La situa-
cion de ta mujer es aln invi-
sible para los gobiernos y sec-
tores directamente involucra-
dos, en su tratamiento, anali-
sis y puesta en marcha de
cambios urgentes. Esta situa-
cion exige introducir refor-
mas sustanciales en el discur-
so social y cultural y en el
enfoque del tema Mujer que
hacen los medios de comu-
nicacion.

Wilman lvan Sanchez L

Visiones y ambiciones

del televidente

Valerio Fuenzalida y
Maria Elena Hermosilla

Estudios de recepcion televi-
siva. CENECA, Santiago, Chi-
le, 287 pp. 1989.

Esta obra ilustra una salu-
dable inflexién en la orienta-
cion de las investigaciones so-
bre comunicacion masiva,
Tras varias décadas de un
denuncismo anclado en la he-
rencia de la Escuela de
Frankfurt y en matrices teori-
co-metodolbgicas afines a los
enfoques conductistas-funcio-
nalistas, algunos investigado-
res inventan construir una
teoria de la recepcion que
permita comprender los com-
plejos procesos de interaccion
simbodlica en las sociedades
latinoamericanas.

Como senalan los autores,

el televidente es un actor pro-
tagonico del proceso comuni-
cacional y no un simple obje-
to pasivo, cristalizado en su
papel de inerme recipendiario
de mensajes modeladores de
su conciencia. Por ello, acep-
tar el caracter complejo del
medio, implica ‘*hacerse cargo
del lenguaje semiotico de la
television’’, de la diversidad y
especificidad de su género,
de sus codigos y de su poli-
discursividad; ello, a su vez,
supone desechar la pretension
de imponerle a la television |
determinados parametros, pre-
tensibn originada en personas
"“que desconocian la comple-
jidad del medio y que ignora-
ban totalmente la percepcion
de los televidentes”. De ahf
que, desde las percepciones
del receptor-protagonista, se
ofrezcan “nuevas posibilida-
des educativas para el desa-
rrollo y el rescate cultural
de géneros de entretencion
con alta audiencia’. El anali-
sis critico de las percepcio-
nes y del caracter de la recep-
cion televisiva, de diversos
sectores y grupos sociales,
muestra que ante la TV “hay
valoraciones criticas y expec-
tativas muy diversas, deman-
das con muy diverso grado de
elaboracibn y conocimiento
del medio”,

Maximo Simpson G.
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