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V’Carta del editor

dad, operaciones psicologicas, droga y narcotrafi-

co son conceptos que tienen un punto fundamen-
tal en comiin: La violencia.

Decenas de periodistas han muerto por meterse a es-
clarecer el “juego de los grandes”, Otros se han autocensu-
rado. Y muchos siguen arriesgando sus vidas para que el
piblico pueda conocer la verdad.

~ En honor alos colegas caidos y a la libertad de expre-
sion, que nunca debe claudicar, CHASQUI presenta los
resultados de una profunda investigacion periodistica so-
bre desinformacion, —el juego propagandistico de las gran-

Desinformacién, guerra o conflicto de baja intensi-

des potencias— y una descripcion de la ‘‘transnacional de

. ladroga” y su manejo de los medios de comunicacion,

El Presidente del Ecuador, Dr. Rodrigo Borja, colo-
¢6 la piedra fundacional del Estudio de Television de
CIESPAL. Fue el 29 de Junio de 1989. Nuestro Director
General, Dr. Luis E. Proafio, ratificd que ‘‘esto permitira
emprender un amplio programa de formacion de profe-
sionales y técnicos latinoamericanos en coordinacion
con ULCRA, la Fundacion Friedrich Ebert y el Ministerio
de Cooperacion Exterior y la CAF de Holanda”.

iFelicitaciones!
Juan Braun
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DESINFORMACION

Nikolai Strugov

USIS: Servicio Informativo
y Cultural de los EE.UU.

sistematico vy -
la opinidon en
el mundo occidental por las
esferas gobernantes, en senti-
do favorable a ese sistema es tipico
de nuestros dfas. Segln expresion
de Urho Kaleva Kekkonen, hoy desapa-
recido, este fendmeno se llama "‘impe-
rialismo informativo’’. El presidente de
Finlandia se refirio, ante todo, al com-
plejo informativo y propagandistico de
Estados Unidos, que ya entonces, esto
es, diez afios atrds, controlaba dos
tercios de la produccidén informativa en
el mundo.

Estados Unidos gasta unos cinco mil
millones de délares anualmente {1986)
en operaciones propagandisticas; 350
mil empleados aseguran el funciona-
miento de la maquinaria propagandis-
tica cuya produccién se orienta al ex-
tranjero. El papel principal lo desempe-
fia la USIA, agencia de informacion de
Estados Unidos que, segin su director,
Charles Wick, ocupa las “lineas avan-
zadas’’ en la “‘guerra de las ideas’’.

Las asignaciones crecientes afio tras
afio (en 1986 sumaron 974 millones de
ddlares) permiten a la USIA extender
sus operaciones a 130 naciones, donde
funcionan 214 filiales; edita una veinte-
na de revistas en 22 idiomas, libros, fo-
lletos y otros impresos. ‘'La Voz de
América’’, canal fundamental de la
USIA, aumentd sus emisiones en 1985
de 986 a 1.327 horas semanales. Su
“hermana televisiva’, el sistema glo-
bal “‘Worldnet’’, transmite diariamen-
te para 75 paises.

La Agencia Central de Inteligencia,
también es parte del engranaje del
""imperialismo informativo’’. lgual que la
USIA, se dedica a formar y moldear la
opinién fuera de Estados Unidos y a
frustrar el flujo informativo de los 6r-
ganos de comunicacion social de ‘los
paises subdesarroilados, Para estos fines
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Y ciencias sociales,

la CIA utiliza méas de 1.200 fuentes de
informacién dentro y fuera de Estados
Unidos, aplicando sus métodos especi-
ficos en la propaganda ‘“negra’’ y ""gris’’.
Radio ‘‘Libertad’’ — ‘“"Europa Libre”,
controlada por la CIA, transmite desde
Munich, RFA, 1.060 horas por semana
en varios idiomas.

También el Pentagono tiene un am-
plio sistema de comunicacion operativa
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tanto en EE.UU. como mas alla de sus
limites. Segun datos oficiales, las asig-
naciones dsl Pentagono para fines pro-
pagandisticos se multiplicaron por 15 en
las dos Gltimas décadas. Las ediciones
periodicas del Departamento de Defen-
sa —1.850 en total, comprendidos
1.038 periddicos y 366 revistas, con una
tirada global de mas de 12 millones de
ejemplares— se difunden en un centenar
de paises. Por ejemplo, el diario *'Stars
and Stripes” tiene dos versiones: La
europea y la del Pacifico. La primera se
distribuye en 44 paises de Europa,
Medio Oriente y Africa del Norte. La

segunda, en 50 paises del Sudeste de-
Asia, Extremo Oriente y Oceania. Con
los mismos propositos, el Pentagono uti-
liza méas de 300 emisoras de radio y
television,

Otro factor esencial en ese proceso
propagandistico se revela en la activi-
dad de las transnacionales. Segiin datos
de la UNESCO, en 1983 estas corpora-
ciones controlaban el 75 por ciento de
la publicacion y difusién de noticias en
periddicos, radios y televisidén del mun-
do no socialista. Las agencias mas pode-
rosas, como Associated Press (AP),
United Press International (UPI), Reu-
ter, France Presse (AFP) tienen seccio-
nes y corresponsalias en paises de todos
los continentes. Relnen y difunden el
grueso de la informacién y tienen sus-
criptores en aproximadamente cien na-
ciones.

Las naciones descolonizadas, en la
mayoria de los casos, simplemente no
pueden hacerle frente a ese proceso.
Las causas son obvias. E| largo dominio
del colonialismo en Asia, Africa y Amé-
rica Latina ha hecho que a todo el mun-
do emergente, donde vive casi la mitad
de la poblacion del planeta, le corres-
ponda solamente una cuarta parte de
las emisoras de radio, 20 por ciento de
la tirada de los periddicos y cerca de
7 por ciento de las estaciones de televi-
sion. Lejos de acortarse, este desnivel
aumenta cada afio.

Claro estd que los paises socialistas,
los descolonizados y otros, manejan un
sistema de contrapropaganda frente al
“‘imperialismo informativo'’ y la “‘guerra
psicolégica’’. Este objetivo lo persigue
el Pool informativo de los Paises No Ali-
neados, formado diez afios atras y que
actualmente agrupa medios de 93 Es-
tados. Las mismas demandas plantean
la organizacion de la agencia de prensa
de Asia y el Pacifico y la Agencia de
Noticias Panafricana. Se comprende que
estas organizaciones regionales tienen es-
casas posibilidades financieras. No estan
en condiciones de adquirir equipos nue-
vos, de formar cuadros nacionales, ni
de enviar corresponsales a otros paises.
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