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COMUNICACION EN LA DECADA DEL 90 8

Establecer la agenda de comunicacion hasta el afio 2000 no es tarea facil. Pero
es mas dificil ejecutarla. iValga el intento!

Gino Lofredo, Paul Little, Juan Diaz Bordenave, Marco Encalada, Jack Laufer,
Attilio Hartmann, Simon Espinosa.

RADIO POPULAR

David Landesman.

La radio puede ser llamada popular, participativa, libre, pirata, interactiva. Eso si,
este medio se identifica cada vez mas con los sectores pobres-pobres.

‘Robert White, Tomds Bor‘ge,‘Herriando Bernal, Pedro Sanchez, Eduardo Vizer,
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a década del 80 —la década perdida segun muchos

cientistas sociales— se caracterizd por la dispersion

de los comunicadores tercermundistas, la falta de
nuevas teorias e investigaciones y la ausencia casi total de
financiamiento substancial para los proyectos progresistas,
los que producen cambios estructurales, dan resultados y
ayudan a los pobres-pobres. Claro, hay un retorno a la De-
mocracia pero dentro del marco de una feroz Deuda Ex-
terna. Y aparece el SIDA.

La década del 90 debe ser diferente ;No mas retro-

Los articulos firmados no expresan necesariamente la opinion de CIESPAL o de la redaccion de CHASQUI.

Carta del editor

cesos! Los comunicadores tienen que ayudar atacando los
temas centrales que destruyen nuestras culturas: Deuda ex-
terna, ecologia, narco-droga; apuntalando las fragiles de-
mocracias, los derechos humanos; utilizando mucho mejor
la comunicacion popular y alternativa y las nuevas tecnolo-
gias. Hay que establecer una agenda de trabajo. Agruparse,
iLa union hace la fuerza!
;Feliz década!

Juan Braun
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La radio participativa en Nicaragua le devolvio la palabra
al pueblo

Radio popular

a Radio es definitivamente el medio
que llega a la mayor cantidad de
gente pobre. A los que no tienen
nada. Los grupos progresistas y ter-
cermundistas tienen fe en él. Es su canal pre-
ferido. La experimentacion arranca desde los
affos 40. Y es cada vez mas organizada e in-
tensa.

Las escuelas radiofonicas agrupadas bajo
ALER van aumentando en ndmero y en
calidad de programacion. Ya son sesenta.
Desde 1980 han surgido en la Argentina
aproximadamente 1.500 radios de baja poten-
cia llamadas radios libres, alternativas o pi-
ratas. Lo mismo sucede en otros paises como
Brasil. Estos canales pueden y deben ser
aprovechados para difundir mensajes pro-
desarrollo.

Pero también hay bajas. Radio Sutatenza,
el esfuerzo de dos generaciones de Monsefior
Salcedo y sus colaboradores, acaba de morir.
Una gran pérdida. Queda la experiencia.
Escriben en exclusiva para CHASQUI Robert
White, Pedro Sanchez, Hernando Bernal,
Eduardo Vizer y David Landesman.
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Roberto White

La radio sandinista le proporciona a los pobres una mayor participacion y control de la misma

Radio participativa en Nicaragua

La radio es el medio mas ytilizado en la Nicaragua Sandinista. En los Gltimos diez afios sus ope-
radores la han transformado en un sistema cada vez mas participativo y popular. El autor descri-

be la experiencia.

n agosto de 1988, la Corpora-

cion de Radiodifusiéon del Pue-

blo (CORADEP), de Nicaragua,

una red regional de 18 radioemi-
soras, actud como anfitriona para
AMARC 3, la tercera Asamblea Mundial
de Trabajadores de Radios Comunita-
rias. Aqui se discutidé y celebré6 el pro-
greso de la "‘radio popular’”’ en Améri-
ca Latina y especificamente en Nica-
ragua.

Este articulo presenta una de las pri-
meras descripciones de cdmo las practi-
cas de la radio participativa han evolu-
cionado como parte de las transforma-
ciones sociales que han tenido lugar en
Nicaragua.

Robert White, norteamericano. Comunicador
y Profesor en la Universidad Gregoriana,
Roma.

Como lo han dicho Tomas Borge y
otros lideres sandinistas,1 un aspecto
central del cambio social es la transfor-
macion de las instituciones de comu-
nicacion. Hasta cierto punto, el drama
de la revolucion sandinista se ha libra-
do en los medios. Un ejemplo de esto es
la lucha entre el periddico antirrevolu-
cionario La Prensa y los medios sandi-
nistas para influir en la opinion publi-
ca. Una lucha similar tiene lugar entre
la radio comercial y las estaciones de
radio asociadas al movimiento sandi-
nista.

La diversidad sorprendente de los
medios que presentan la opinion
de: Sandinistas, oposicion, organiza-
ciones populares relativamente auto-
nomas, iglesias, etc., es parte del ana-
lisis, También si el movimiento san-
dinista ha tenido éxito en introducir
un efecto de democratizacion dentro

de los medios, que proporcione a los
grupos de baja condicion econémica un
mayor acceso, participacion y control
de los mismos.

La televisibn nicaragliense, como la
de otros paises pequefios de América
Latina, tiene pocos recursos para con-
seguir una produccion doméstica imagi-
nativa, pero ha intentado llegar mds a
las areas rurales con un sistema de re-
transmisores que cubren las dos terce-
ras partes del pal's.2

Sin embargo, es de particular interés
la introduccion de la participacion po-
pular directa en los medios radiales,
en La Voz de Nicaragua, de cobertura
nacional y en las emisoras locales mas
pequeiias administradas dentro de la
CORADEP. La radio es el medio mas
utilizado en Nicaragua, especialmente en
las areas rurales y por los sectores urba-
nos de bajos recursos econdbmicos, que
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no tienen la posibilidad de comprar los
periddicos o un aparato de television.
A través de América Latina, la radio es
un medio “‘pablico” de comunicacién
porque a menudo se lo utiliza como
teléfono, correo y periédico de la comu-
nidad, especialmente en las areas rurales.

RADIQ POPULAR

La Radio Popular, que ofrece a cam-
pesinos, trabajadores urbanos y al res-
to de la sociedad una oportunidad pri-
vilegiada para comunicarse entre si,
esta ahora ampliamente difundida por
América Latina. Las mas conocidas son
las de los mineros de Bolivia® y los mo-
delos de radio participativa auspiciada
por grupos relacionados con la iglesia.
Estos Gltimos han fundado la Asocia-
cion Latinoamericana de Educacién
Radiofénica (ALER) que proporciona
programas de entrenamiento y otros ser-
vicios que han definido, progresivamen-
te, el concepto de ‘radio popular”.4
Actualmente, hay cerca de 150 esta
ciones de radio que se aproximan a es-
te modelo establecidas en casi todos los
continentes.> Desde su comienzo en la
década de los 50, se han desarrollado
muchas clases de radios populares. Algu-
nas ofrecen educaciéon formal e informal
para personas que no tienen acceso a la
educacién; otras han dedicado su apoyo
a la cultura y organizacién del pueblo y
se han convertido en la voz de las pro-
pias organizaciones indigenas.

Las radios participativas nicaragtien-
ses se han desarrollado dentro de una
institucién gubernamental, con apoyo
oficial y con fondos del gobierno.
Ademas, la radio participativa dentro
de CORADEP es vista como parte inte-
gral de un amplio proceso de desarrolio
cultural y socio-politico y es parte de la
profunda légica del movimiento sandi-
nista.

SANDINISTAS Y POLITICAS
PARTICIPATIVAS

Cuando Armand Mattelart estaba
preparando su libro La Comunicacion
en la Nicaragua Popular, en 1985,6 él
enfatizaba las diversas y contradicto-
rias lineas de pensamiento presentes
en Nicaragua: Clasicos modelos marxis-
tas de trabajo ideol6gico permeados por
una doctrina de agitacion, propaganda y
re-educacion social; concepciones muy
idealistas de la participacion horizon-
tal de la comunicacion; propension a
responder a antiguos gustos de entrete-
nimiento popular al estilo norteameri-
cano; cultivo de las expresiones folklo-

ricas y de la literatura nicaragiense, etc.
Mattelart describe el sistema de comu-
nicacion e informacién de Nicaragua
como ‘‘un espacio donde estan unidos
enfoques contradictorios con sus luga-
res de confrontacidon, negociacion, me-
diaciébn y complicidad”.” La respues-
ta de la dirigencia sandinista a estas cri-
sis no ha sido siempre consistente. con
sus propios ideales de debates abiertos
y pluralistas. En ocasiones, los sandi-
nistas sucumbieron a la tentacion de la
propaganda fuerte, amenazas a los me-
dios y el uso de la censura en nombre de
la seguridad nacional.® Mas a menudo,
1a légica mas profunda del movimiento
ha empujado a su dirigencia a, simple-
mente, dejar la crisis en manos de la gen-
te, preguntar qué se puede hacer e invi-
tar al apoyo colectivo en nombre de la
sobrevivencia nacional. E| hecho de que
el pueblo le diera a los sandinistas una
victoria sobre los Contras apoyados
por Estados Unidos y de que los Con-
tras, a pesar de su alta tecnologia
propagandistica no fueron capaces de
ganarse el apoyo popular, es tomado
como una reivindicacion del llamado a
la participacion y responsabilidad po-
pulares.

asta ahora, las experiencias
practicas de los ultimos diez
anos han. llevado gradualmen-
te a la dirigencia sandinista
hacia una politica de mayor participa-
cion del pueblo en el proceso de toma
de decisiones.® También hay un mayor
acercamiento participativo a ios medios.

Se puede tomar como indicador de
esto a la constitucibn promulgada en
1987. Por ejemplo, el Articulo 68
estipula que “El Estado -debera pro-
mover el accesd a ios medios de comu-
nicacién por parte del pablico y sus or-
ganizaciones y deberd evitar que éstos
(los medios) estén subordinados a inte-
reses extranjeros o al monopolio de los
poderes economicos de cualquier gru-
po’’. 10 En conversaciones con personas
vinculadas a la radio participativa, fre-
cuentemente se menciona a Tomas
Borge como uno de los fundadores de
la revolucidon que mds claramente ha
enunciado una filosofia pUblica para la
democratizacion de la comunicacién.
Para muchos, un folleto recientemente

publicado, que contiene cinco charlas

puUblicas de Borge sobre comunicacion,
es particularmente inspirador, pero esto
no representa, necesariamente, una poli-
tica establecida. !

POLITICAS EN ACCION

Existen cinco principios operativos
que guian las decisiones en las acciones
diarias y que representan los puntos
reales de consenso de los sandinistas y
que son parte de la ética profesional
vivida.*2

1. El principio del pluralismo politi-
¢o, una economia mixta (publica y pri-
vada) y relaciones internacionales no
alineadas. Esto tiene varias implicacio-
nes para la politica operativa de los
medios, a saber:
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RADIO POPULAR

Libertarianismo sandinista. Funciona-
rios de CORADEP, por ejemplo, han
mencionado con cierto orgullo que,
aunque los medios comerciales privados
a menudo no dan apoyo a la transfor-
macién social, su libertad de expresién
esta garantizada.

Esto significa para los sandinistas que
todos los sectores sociales que antes
eran silenciados tendran una voz pode-
rosa igual. También indica que hay es-
pacio para la iniciativa de grupos priva-
dos, tales como iglesias, para que apo-
yen el proceso de cambio a su manera.

La experiencia indica que cuando
hay descontento, la mejor politica es
abrir el debate y permitir que el pueblo
se exprese. Con la participacion se pro-
picia la reflexion y, a la larga, la gente
estd mas dispuesta a asumir responsa-
bilidades y a identificarse con el proce-
so de cambio social. '

n sistema mixto de medijos.

Una manera importante de

poner en practica el prin-

cipio de pluralismo politico
y de economia mixta es mantener un
sistema de comunicacion que asegure
que todo sector de la sociedad tenga
la posibilidad de expresar sus puntos
de vista. Ya que éste es el contexto com-
petitivo en el que opera CORADEP,
es importante sefialar las clases de
medios:

— Medios administrados directamen-
te por el Ministerio de Comunicacién
del Estado. Constituyen una tribuna
para expresar metas politicas, econé-
micas y socio-culturales.

Este sector incluye la poderosa emi-
sora La Voz de Nicaragua, que cubre
a todo el pais y los dos canales de tele-
vision existentes {(uno que fue propie-
dad de Somoza y el otro que pertene-
ci0 a accionistas asociados con Somo-
za). E] Estado no tiene un periédico
de importancia.

Las 18 estaciones de CORADEP
estan bajo la administracién del Minis-
terio de Comunicaciones pero tienen
una relativa autonomia legal y estruc-
tura administrativa.

— Medios administrados por el parti-
do politico sandinista. Estos son, prin-
cipalmente, Radio Sandino, que tiene
cobertura nacional y el periodico
Barricada, con una circulacion de
100.000 ejemplares, la mayor de Ni-
caragua.

— Los medios comerciales privados,

que se han definido, como opuestos
al régimen sandinista. E! mas conocido
es el periddico La Prensa, con un tira-
je de 65.000 a 70.000 ejemplares. Tam-
bién se puede colocar en esta categoria
al periédico Nuevo Diario, con circula-
cién de 50.000 ejemplares, que comen-
z6 como un ‘rotativo independiente que
apoyaba a los sandinistas, pero que hoy
dia se lo califica como un tabloide

populista.

Una competencia muy importante
para las estaciones de CORADEP son
las casi 25 radioemisoras comerciales
que estan distribuidas a lo largo del
pais.

— Los medios privados no comer-
ciales, administrados por iglesias catoli-
cas 0 protestantes o por varias asociacio-
nes privadas que tienen intereses espe-
ciales. Radio Catélica, la voz oficial de
la Iglesia Catolica, ha ganado fama por
ser la voz extraoficial de los Contras
porque, en el pasado, present6d a lide-
res Contras.® En cambio, otros me-
dios relacionados con la iglesia, como
el semanario Tayacan (circulacibn de
5.000 a 7.000 ejemplares) y el periddi-
co mensual La Voz del Campesino
{circulacién 16.000), han apoyado los
objetivos de los sandinistas.

— Los medios de las masas, organi-
zaciones populares autonomas de traba-
jadores de la agricultura, industria,
la organizacidbn nacional de mujeres y
de jovenes sandinistas, etc. Actualmen-
te, los boletines internos de estas or-
ganizaciones no son importantes.

Sirviendo a toda la Comunidad.
En esta gran diversidad de medios y
de opiniones, las emisoras de CORADEP
se han identificado como estaciones que
llegan a toda la comunidad, con acceso

equitativo a aquellas organizaciones lo-
cales mas representativas. Esto signifi-
ca, por ejemplo, no tratar al partido san-
dinista u organizaciones populares sandi-
nistas como las que representan a la
comunidad.

2. El principio de desarrollar el
auténtico folklore y cultura alfabeti-
zada nicaragiiense. En un pais tradicio-
naimente inundado por la musica

“Con la participa-
cion la gente esta
dispuesta a identi-
ficarse con el pro-
ceso de cambio so-

cial” Robert White

popular y los programas de radio y
televisibn norteamericanos, proporcio-
nar a las comunidades campesinas la
oportunidad de expresar sus tradicio-
nes dentro de las artes (musica, rela-
to de cuentos, etc.) ha sido la norma de
conducta de las estaciones de CORADEP,

3. El principio de que el Estado es
de hecho y de derecho el representante
del pueblo. Las emisoras de CORADEP
pertenecen al pueblo, éste tiene derecho
a participar, de recibir los programas en
los que estd interesado e indirectamen-
te, influir en la politica general.

4. El principio de la participacion
directa del pueblo en la comunicacion.
Las personas que han trabajado para
introducir la radio participativa en
CORADEP insisten en que esto surgio
como politica, de la participacion vo-
luntaria en la revolucidén, de la gran ex-
periencia de las campanas de alfabeti-
zacion y salud y del modo en que se ha
desenvuelto la comunijcacion en las or-
ganizaciones sandinistas. Sin embargo,
dirigentes sandinistas no estin total-
mente convencidos de que los medios
deben ser participativos y argumentan
que el movimiento y el partido repre-
sentan al pueblo.
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5. El principio de la participacion
del pueblo en las organizaciones popu-
lares, La estructura moévil y visible del
movimiento sandinista estd integrada
por organizaciones sectoriales, a saber:
1} Trabajadores de la agricultura que
laboran en plantaciones (ATC, Asocia-
cion de Trabajadores del Campo, con
52.000 miembros en 720 grupos de ba-
se, en 1987)*; 2) trabajadores indus-
triales (CST, Centro Sandinista de Tra-
bajadores); 3) organizacion nacional de
mujeres {AMNLAE, Asociacion de Mu-
jeres Luisa ‘Amanda Espinosa); 4) pe-
quefos y medianos agricultores inde-
pendientes (UNAG, Union Nacional de
Agricultores), con 125.000 afiliados
en 1989,%; vy 5) organizacion sandinis-
ta de jovenes (JS, Juventud Sandinista).

RADIOS PARTICIPATIVAS

Muchas de las estaciones que ahora
forman parte de CORADEP eran pro-
piedad de Somoza o de sus amigos.
A medida que las fuerzas sandinistas
avanzaban hacia Managua iban ocupan-
do estas estaciones y llamando al pue-
blo a unirse a la revolucion, anunciando
el progreso del Frente y explicando los
objetivos sociales del FSLN (Frente San-
dinista de Liberacion Nacional). Mu-
cha de la gente joven que manejaba las
estaciones no tenian, virtualmente, nin-
guna experiencia técnica o de programa-
cion y fue una lucha mantener funcio-
nando los viejos equipos. De 1979 a
1981, el grupo que manejaba las estacio-
nes continud, mas o menos, con el mis-
mo estilo improvisado de propaganda:
Intentos de impartir educacion ‘politi-
ca, largos discursos de la dirigencia re-
volucionaria, noticias relativas a las de-

Tomas Borge defensor del enfoque sandinista sobre los medios participativos

cisiones y planes del FSLN. Los lide-
res estaban mas preocupados con orga-
nizar los medios nacionales estableci-
dos en la Capital {La Voz de Nicaragua,
Barricada, etc.). Todavia no tenfan un
plan claro para las estaciones regionales
y, ciertamente, ni idea sobre la radio
participativa.

undacion de CORADEP. En

abril de 1981, por decreto 709,

la propiedad y administracion

de las estaciones regionales fue-
ron colocadas bajo una nueva enti-
dad, CORADEP (Corporacién de Ra-
diodifusion del Pueblo) responsable
ante el Ministerio de Comunicaciones
pero con mayor autonomfa que La
Voz de Nicaragua. De las 18 estaciones
que ahora forman CORADEP, dos es-
tan en la Capital y el resto diseminadas
en las provincias de modo que cada
una de las seis regiones gubernamentales
tienen dos o tres estaciones de CO-
RADEP.

Gradualmente se ha establecido un
estilo de administracion y planificacion
en linea con la politica del Frente San-
dinista, pero que responde a las necesi-
dades y al contexto sociopolitico de
las regiones. Por ejemplo, el director se
reine mensualmente con un consejo
formado por los directores de todas las
estaciones. En estas reuniones se trata
sobre el presupuesto financiero de
CORADEP vy las necesidades de las es-
taciones locales, se estudian los planes
de trabajo y el entrenamiento; se hace
un analisis de la situacién socio-politica
y de como las emisoras pueden respon-
der a exigencias puntuales.

HACIA MAS FORMATOS DE
RADIO PARTICIPATIVA

Cuando ‘CORADEP fue organizada,
una evaluacién’ inicial de la situacién
de la radiodifusién revel6 que la edu-
cacidén politica estaba volcando a to-
dos, menos a los sandinistas leales, ha-
cia las estaciones comerciales de la com-
petencia. Durante los préximos tres o
cuatro afios, CORADEP trat6 de ganar
audiencia con el mismo estilo comercial
de musica pop (mayormente, adapta-
ciones del rock estadounidense y de
América Latina), noticieros y anuncios.
La d4nica diferencia era que las noticias
se inclinaban mas hacia el FSLN y los
anuncios se basaban en campafias del
gobierno. Los directores se preocupaban’
por la falta de imaginacion de los pro-
gramas y el .hecho de que la radio no
captaba el espiritu de participaciéon po-
pular de la Cruzada Nacional de Alfabe-
tizacion de 1980-1981, de gran éxito.
CORADEP comenzbd a buscar la forma
de cambiar esta situacion.

CONTACTO 620

Un estimulo fue el éxito que tuvo el
programa Contacto 620, iniciado por la
Voz de Nicaragua en 1983, que anima-
ba a quienes tuvieran quejas contra los
servicios pUblicos. No pasé mucho
tiempo cuando llovieron quejas de toda
clase, desde las que trataban sobre la
peste de un caballo que estaba muerto
en la calle hasta la acusacion de corrup-
cion a funcionarios del gobierno sandi-
nista. Por mas de seis afos el programa
tuvo la mayor audiencia del pafs.

Las dos estaciones de CORADEP esta-
blecidas en Managua presentaron pro-
gramas similares a Contacto 620.
Pero los lideres de CORADEP se pre-
guntan si este es realmente el formato
participativo que eilos quieren adoptar.
Esa participacion es demasiado pasiva
e individualista y no estimula la comu-
nicacion horizontal comunitaria y una
expresion cuitural mas auténtica.

Otro estimulo es el de los seminarios
y cursos de entrenamiento de comuni-
cacion popular ofrecidos por el Centro
de Estudios y Capacitacion de Comu-
nicacion de la Escuela de Periodismo de
la Universidad Centroamericana, en Ma-
nagua, administrada por los Jesuitas.
El discurso que diera Tomas Borge so-
bre Comunicacion Participativa en uno
de los seminarios de CECCOM, fue uno
de los primeros lineamientos del enfo-
que sandinista sobre los medios parti-
cipativos.®
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Todo esto fue puesto a nivel de la | curso. Eventualmente, el equipo de en-
accion practica con una serie de cursos | trenamiento recopild sus experiencias en
de entrenamiento en métodos de radio | un manual: Hacia una Radio Participa-
participativa. Uno de los catalizadores tiva. '’
de estos cursos fueron los contactos
con el movimiento de radio popular | SEGUNDA FASE: PROGRAMACION,
de América Latina: Por ejemplo, fueron | INVESTIGACION PARTICIPATIVA

valiosos los aportes de ALER. Cuando el personal de las emisoras
comenzd a producir los nuevos pro-
PRIMERA FASE: PROGRAMA gramas participativos, muchos descu-

NACIONAL DE ENTRENAMIENTO brieron que desconocian aspectos de
EN LA RADIO PARTICIPATIVA la vida y el modo de pensar de los
La clave para la transformacion de | campesinos. Esto inicid un proceso de
las estaciones de CORADEP ha sido | investigacion por parte de Radio Sego-
un proceso de entrenamiento que se | via y Radio Liberacion en la region
inici® en 1986 y continud hasta 1988. | nordeste y que fue imitado por otras
Esto comenzé con un seminario de | estaciones,
administracion para directores de emiso- Durante dos meses, el personal de
ras; otros cursos tocaron formatos de | estas dos emisoras fue a vivir con los
produccion, elaboracion de guiones, etc, | campesinos, dividiéndose en grupos de
Més de 600 miembros del personal de | cinco o seis en cada comunidad rural.
las emisoras asistieron a algin tipo de | Los hombres se unieron a las activida-

%APACI'TACIO'N DEL PERSONAL
mﬁzmmm@( DE LA PROGRAMNACION
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%insca’o’u DEL PROYECTO
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FISATE EN EL NOMBEE
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[ CORPORACION DE RADIODIFUSION DEL P

des de siembra y cosecha y las mujeres
participaron en la rutina de los hogares.
Celebraban discusiones con |a gente so-
bre los tipos de programas que encon-
traban interesantes. Otras veces, anima-
ban a la gente a producir noticias o dra-
matizaciones, después las discutian vy,
en ocasiones, estos programas fueron
llevados a comunidades vecinas para
su analisis. Las comunidades eran, en
ese entonces, un area de combate con
los Contras y el personal de las emisoras
aprendi6 lo que es vivir en el medio de
una guerra.

CORADEP: NUEVA
PROGRAMACION

Celebracion de Cosechas. En Nicara-
gua, la temporada de cosechas —algo-
dén, café y cafia de azlOcar— siempre
ha movilizado miles de trabajadores
en las plantaciones. Para estas familias
es un periodo de mayores ingresos,
mejor alimentacion y de baile y canto.
La zafra ha sido una actividad de ca-
racter piblico, comunitario. Siendo asf,
era natural que uno de los primeros ti-
pos de programa participativo preseir
tara estos actos en la radio. Una de las
estaciones que lo puso en practica fue
Radio Frente del Sur. Diariamente se
pasaban entrevistas grabadas en los cam-
pos de cafia, refinerias o campamentos
y se hablaba de las condiciones de tra-
bajo, de los problemas afrontados para
lograr eficiencia en la cosecha, quiénes
eran los mejores cortadores de cafa,
las condiciones de vida y coémo los
trabajadores percibian el éxito de la co-
secha en relacion con las necesidades
econdémica de Nicaragua.

elebracion de la Cultura Ru-

ral de la Region.  Algunos

de los programas participati-

vos mas imaginativos fueron
hechos por Radio Segovia y por otras
emisoras de la regidbn montafiosa del
nordeste de Nicaragua.

El primer paso para incorporar
aspectos de la cultura local en los pro-
gramas fue reemplazar los discos co-
merciales con grabaciones de musica
tradicional campesina ejecutada por
musicos locales; de todos modos, la
gente preferia esa musica. Siguiendo la
experiencia de la investigacion partici-
pativa, se incluyeron md&s historias
y la memoria popular de la localidad.
En visitas ocasionales al campo, los
mismos miembros del personal de la es-
tacion recogian este material y a veces
lo convertian en radionovelas.
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RADIO POPULAR

“EL CONSULTORIO DE
DONA CHILO”

Una buena parte de los ingresos eco-
noémicos de la radio comercial en Nica-
ragua, como en muchas partes de Améri-
ca Latina, viene de los anuncios de me-
dicinas patentadas y remedios de dudo-
so valor. Desafortunadamente, ante una
crisis de salud los magros ingresos de los
campesinos se usan en este tipo de me-
dicinas. La investigacion de Radio Sego-
via descubrié otra dimension del pro-
blema de salud: Con el bloqueo de
Estados Unidos, es dificil encontrar
hasta las medicinas regularmente pres-
critas. Por consiguiente, algunas fami-
lias han vuelto al uso tradicional de la
medicina herbaria,

stas observaciones dieron pie

a que se invitara a la audien-

cia a enviar recetas de me-

dicina tradicional. La respues-
ta pronto llend una gruesa libreta.
Después, en la capital, esta informacion
fue revisada por médicos e investigado-
res. Entonces, para dar a conocer la
informacion de una manera atractiva y
facil de entender, se creé el personaje
ficticio de Doiia Chilo, la herbolaria
de la comunidad. La aplicacién de la
medicina se dramatizaba en una conver-
sacion de cuatro minutos entre Doiia
Chilo y un campesino que describia
sus sintomas y discutia cémo aplicar el
remedio.

Corresponsales Comunitarios. Una
de las practicas introducidas amplia-
mente por la radio popular es el de-
sarrollo de sistemas para obtener noti-
cias en las comunidades circundantes
basados en la preparacion de corres-
ponsales.17 Estos corresponsales pre-
sentan la noticia desde la perspectiva
de la gente de bajos recursos y muchas
veces informan sobre casos de explo-
tacion o malos servicios publicos, evi-
tados por los noticieros de las estacio-
nes comerciales.

Este sistema ha funcionado en solo
la mitad de las emisoras de CORADEP
.y los mejores ejemplos de ellos se en-
cuentran nuevamente en la region del
nordeste, donde la radio participativa
ha tenido mayor acogida, Algunos ob-
servadores sienten que, a veces, los di-
rectores de las estaciones de CORADEP
no han tenido la suficiente confianza
en ias comunidades locales como para
darles la oportunidad de que hagan sus
propios noticieros. Ademas, en algunos

casos se tiende a depender de los anti-
guos cuadros sandinistas, que ven su
papel como el de propagandistas que
dan informacion sobre las metas de
produccion vy el éxito de las campafias
gubernamentales.

Una Voz para las Organizaciones del
Pueblo. Las organizaciones de masas
(ATC, UNAG, CST, AMNLAE, etc.)
juegan un papel central en el proceso
de la transformacion social sandinista.
Un objetivo de la radio popular ha si-
do el de dar a los miembros de este ti-
po de organizacion politico-econdmica
del pueblo, un canal de comunicacion
para que las organizaciones influyan
en la opinién publica de la sociedad.

Las estaciones de CORADEP han
sido sensibles a la critica de que son la
Unica voz de un grupo restringido de
militantes sandinistas. Han preferido
canalizar las noticias de las organiza-
ciones a través de los programas regula-
res de noticias, de los corresponsales de
la comunidad o de los programas de
educacion informal, que tienden a te-
ner una audiencia mas grande. En par-
te, CORADEP estd enfrentandose a un
dilema general de la radio popular en
América Latina seglin gana mas audien-
cia: {Son las estaciones la voz de los

militantes organizados o sus mensajes
deben formularse para atraer a una
audiencia general?

CORADEP Y EL FUTURO DE LA
RADIO PARTICIPATIVA

El deseo de CORADEP de servir co-
mo anfitribn a la tercera Asamblea
Mundial de la Comunidad Radial,
llevado a cabo en agosto de 1988,
simboliz6 su compromiso con la radio
participativa. Los directores y su per-
sonal se sintieron orgullosos de que
la calidad de los programas ha mejo-
rado y que, después de una larga inves-
tigacion, pueden presentar una alterna-
tiva real ‘a las estaciones comerciales
que comprenda lo mejor de los ideales
del movimiento sandinista. Las estacio-
nes de CORADEP sienten que su
~audiencia ha aumentado y que se ga-
naron la lealtad de los campesinos y
trabajadores de las diferentes regiones.

Significativamente, con los cor-
tes presupuestarios el personal de
CORADEP no ha buscado nuevos
puestos asumiendo la actitud de que
‘“iEs la responsabilidad del gobierno!”,
En cambio, hicieron enormes esfuerzos
para conseguir una nueva base financie-
ra con anuncios y pedidos a fuentes
internacionales para mantener, por lo
menos, el personal esencial.

Predecir el futuro es un riesgo pero
ta experiencia y la lbgica del_ pasado
sugieren que la radio participativa en

Las estaciones de CORADEP sienten que su audiencia va en aumento

Nicaragua va a seguir desarrollandose. m
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