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COMUNICACION EN LA DECADA DEL 90 8

Establecer la agenda de comunicacion hasta el afio 2000 no es tarea facil. Pero
es mas dificil ejecutarla. iValga el intento!

Gino Lofredo, Paul Little, Juan Diaz Bordenave, Marco Encalada, Jack Laufer,
Attilio Hartmann, Simon Espinosa.

RADIO POPULAR

David Landesman.

La radio puede ser llamada popular, participativa, libre, pirata, interactiva. Eso si,
este medio se identifica cada vez mas con los sectores pobres-pobres.

‘Robert White, Tomds Bor‘ge,‘Herriando Bernal, Pedro Sanchez, Eduardo Vizer,
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a década del 80 —la década perdida segun muchos

cientistas sociales— se caracterizd por la dispersion

de los comunicadores tercermundistas, la falta de
nuevas teorias e investigaciones y la ausencia casi total de
financiamiento substancial para los proyectos progresistas,
los que producen cambios estructurales, dan resultados y
ayudan a los pobres-pobres. Claro, hay un retorno a la De-
mocracia pero dentro del marco de una feroz Deuda Ex-
terna. Y aparece el SIDA.

La década del 90 debe ser diferente ;No mas retro-
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Carta del editor

cesos! Los comunicadores tienen que ayudar atacando los
temas centrales que destruyen nuestras culturas: Deuda ex-
terna, ecologia, narco-droga; apuntalando las fragiles de-
mocracias, los derechos humanos; utilizando mucho mejor
la comunicacion popular y alternativa y las nuevas tecnolo-
gias. Hay que establecer una agenda de trabajo. Agruparse,
iLa union hace la fuerza!
;Feliz década!

Juan Braun
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Pedro Sanchez

n 1972, veintidos institucio-

nes de la regién dieron vida

a la Asociacion Latinoameri-

cana de Educacion Radioféni-
ca (ALER). A todas ellas les unia
un deseo comln: ‘‘El deseo profundo
de expresar cdmo nuestras |nstituciones
de Educacion Radiofénica y ALER,
responden en la préictica a ese perma-
nente y creciente ‘clamor latinoameri-
cano’ por la justicia y la paz'’ (Marco
doctrinario de ALER).

Hoy, el namero de afiliadas de
ALER se ha triplicado. Son mas de 60
las radioemisoras y centros de educa-
cién popular que coordinan lineas, ac-
ciones y esperanzas por un mejor y mas

Pedro Sanchez, peruano. Comunicador y
miembro de la Secretarfa Ejecutiva de ALER,

\

60 radioemisoras de ALER trabajan “al servicio del pueblo”

El sistema ALER

ALER agrupa las experiencias catdlicas mas importantes de la radio educativa de la region. Son
mas de 60 las radioemisoras que coordinan actividades y esperanzas por un mejor y mas eficaz.
uso de este medio al servicio del pueblo. Son pocas pero meten mucha bulla.

eficaz uso del medio radial ‘“‘al servi-
cio del pueblo”,

Desde su constitucion ALER agrupé
las experiencias catblicas madas impor-
tantes de la radio educativa. Pero, és-
to no quiere decir que la Radio Popu-
lar comienza con ALER o que sblo se

la encuentre en su interior.

COMIENZO DE LAS RADIOS
POPULARES LATINOAMERICANAS

Se pueden encontrar dos vertien-
tes claramente diferenciadas en los
inicios de estas experiencias:

La vertiente catdlica. ‘“Colombia,

1947, en un pueblito del departamento
de Boyaca llamado Sutatenza, el Padre
Joaquin Salcedo experimenta con equi-
pos de radioaficionados y difunde los
primeros programas para los campesi-
nos de la region. Desde el micréfono lle-
ga a mas parroquianos que desde el

pulpito. Las ondas de radio galopan
mas rapido que su caballo Califa. El
padre Salcedo dedicara toda su vida a la
comunicacion radiofonica. Accion Cul-
tural Popular (ACPO), més conocida
como Radio Sutatenza, es la pionera
de las experiencias de la lIglesia Cat6-
lica Latinoamericana. El concepto de
Radio Educativa o de Escuelas Radio-
fonicas todavia de actualidad en el con-
tinente, se debe en gran medida, a la
experiencia de Sutatenza. Y é&sto no
sOblo a nivel de América Latina, sino
mundial. Hasta entonces, no se habian
analizado y desarrollado sistematica-
mente las potencialidades educativas del
medio radio”.} El éxito de radio Suta-
tenza impacté en la lglesia y la expe-
riencia se multiplico en otros paises,
sobre todo en las zonas rurales,

Las caracteristicas basicas del mode-
lo Sutatenza se puden expresar en la
consigna “alfabetizar y evangelizar a todo
dar”’. Con la alfabetizacion y la educa-
cion de adultos se pensaba resolver el
problema de la pobreza. Los campesi-
nos se desarrollarian si aprendian a leer
y escribir. Con la evangelizacién masiva
la lglesia recuperaria el terreno perdi-
do en los ambientes populares.

Cuando los servicios estatales de la
educacion béasica gratuita se extienden,
de alguna manera, a los lugares mas
apartados, la experiencia de educacion
formal por radio sufre un descenso.
Simultaneamente se constata que el he-
cho de aprender a leer y escribir no so-
luciona los problemas de marginacion
y pobreza de los sectores populares.
Nacen nuevos proyectos de educacion
y comunicacién por radio.

La vertiente sindical. En forma casi
simultanea a las experiencias catolicas
crecio, particularmente en Bolivia, la ra-
dio sindical. Emisoras de los sindicatos
mineros primero, fabriles y campesinos
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RADIO PO

luego, que hicieron y hacen uso de la
radio para informar de sus actividades
gremiales, propagandizar sus luchas y
defender sus culturas.

En 1952, '*A cuatro mil metros de
altura, en pleno altiplano boliviano, en
el llamado campamento Siglo XX, se
inaugura la primera emisora de la clase
trabajadora latinoamericana, ‘La Voz
del Minero’. Los obreros la sostendran
con sus mingas, pagando un dja de sala-
rio. La radio es suya, del sindicato.
Pueden decidir los programas y la pro-
gramacién que quieran."2

""Concientizar y luchar para el mun-
do, transformarlo podria ser la consigna
que resuma los objetivos originales de la
radio sindical. Al igual que la radio ca-
tolica, los sindicalistas buscaban tam-
bién ampliar su influencia, su base
social de apoyo, llegar a muchos, hacer-
se oir, fortalecer sus organizaciones con
una labor de agitacién y propaganda he-
cha a hora y deshora.

INTENCIONES Y LIMITACIONES

El discurso de las radios catolicas se
caracteriz6 por tener un tono moralis-
ta, paternalista, mientras que gl discur-
so de la radio sindical era vanguardista
y muchas veces panfletario. En ambos
casos se trataba de discursos verticales,
elaborados con la mejor intencion: Edu-
car y abrir los ojos y el cerebro a la gen-
te, para que vean y entiendan la ver-
dad tal y como los duefios de la radio la
concebian,

on clases para grupos cada

vez mas reducidos, con ser-

mones moralistas o discursos

incendiarios, con actitudes ver-
ticales y tonos impositivos —de maes-
tro antiguo, con ausencia casi total de
humor, alegria, vida— estas radios,
que fueron adquiridas para llegar a
grandes masas, se fueron convirtiendo
en emisoras marginales, sélo escucha-
das por los allegados a la sacristia y
conocedores de los ritos tradicionales
de la lglesia o del sindicato.

Entre las principales limitaciones de
la radio al servicio del pueblo en sus
primeros 20 afios de vida, se cuentan
tres:

— Desconacimiento del lenguaje pro-
pio del medio radial que llevd por mu-
cho tiempo a confundir la radio con
una aula de clases, el palpito de la igle-
sia, el local sindical o la plaza de los
mitines,

A pesar del éxito
alcanzado las ra-
dios populares tie-
nen limitaciones | -
técnicas k

— La sub-valoracion de la cultura
y de la capacidad de opinion y deci-
sion de los sectores populares. Esto lle-
v6 a los primeros gestores de la radio
popular a repetir esquemas de la educa-
cibn tradicional-bancaria y a seguir
considerando como superior a la cul-
tura dominante,

— Ausencia de proyectos politicos,
educativos y comunicacionales, donde
el pueblo en forma global y organiza-
da ocupe un papel protagbnico como
sujéto Y no como mero objeto de trans-
formacion.

¢DESPUES DE 20 ANOS, QUE?
Si la alfabetizacion no es la varita
magica que se crefa, équé hacer con las

‘radios compradas? ¢éPoner el rosario,

y algunos programas piadosos? Mante-
ner una emisora cuesta mucho dinero.
Y no se sabe como hacerlas rentables.
Frente a esto muchos obispos y congre-
gaciones religiosas optan por vender
sus frecuencias. En Brasil, la lglesia
Catolica se deshizo de la mitad de sus
emisoras. En Perl, otro tanto. Radio
Union, una de las mas potentes de
Lima, fue vendida a las Fuerzas Ar-
madas.

Es en la década del 70 cuando flo-

s

recen las experiencias de educacién
popular en casi toda América Latina.
Los experimentos de Paulo Freire en el
nordeste brasilefio, su propuesta de una
pedagogia liberadora, inspiran a muchos
grupos cristianos y progresistas. La
“*educacion’”’ es mas amplia que la ins-
truccion escolar. La educacion debe
estar orientada a fortalecer la organi-
zacion popular y a la transformacion
de la sociedad. En talleres, centros de
capacitacion y en comunidades de ba-
se se practica un método mas horizon-
tal, sin maestros ni alumnos. E! trabajo
presencial entusiasma mas que el anoni-
mato de los grandes medios. Y en defi-
nitiva, ¢Los medios masivos no masifi-
can? ¢No se contradicen con los mismos
principios de la educacion popular?
Educar, evangelizar, es tarea dialdgica.
La radio y otros pulpos estan descalifi-
cados para lograr esto”.?

En la radio catdlica cunde el desa-
liento y desconcierto por no saber qué
hacer con las emisoras y por sentirlas
como una carga pesada de llevar. Quie-
nes no las vendieron las alquilaron o
las entregaron a comerciantes con la
Gnica condicibn que les permitan trans-
mitir la misa dominical y algun sermén
o rezo tradicional durante la semana.
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NACIMIENTO DE ALER

En las Islas Canarias de la Espafia
franquista acontece un factor impor-
tante en la historia de la radio: Alli
se gestd un modelo de educacién for-
mal que superaba el modelo Sutatenza.
Una buena parte de su ‘éxito se debi6 a
la gran demanda de los certificados de
estudio que el sistema otorgaba para
poder ' conseguir trabajo en las cons-
trucciones y negocCios turisticos que
comenzaban a crecer en estas islas.
En 1971, Radio Santa Maria en la Re-
pUblica Dominicana, comenz6 a imple-
mentar este nuevo modelo llamado

ECCA. El éxito no se hace esperar;
son miles los campesinos con su certi-
ficado bajo el brazo, que quieren
emigrar a la capital en busca de tra-
bajo.

Después de RepuUblica Dominicana,
el sistema ECCA se difundido a Costa
Rica, Venezuela, Bolivia y Ecuador.
Los sacerdotes Jesuitas fueron sus
principales impulsadores.

En septiembre de 1972, ‘’Las hijas
de Sutatenza y de ECCA"” fundan
ALER, la Asociacion Latinoamericana
de Educacion Radiofénica. Todas las
instituciones fundadoras coinciden en la
importancia de hacer educacion por
radio y en la vinculacion con el movi-

ALER impulsa la educacién y la vinculacion con el movimiento popular

miento popular. Y adoptan como una
de sus Ifneas de trabajo la comunicacién,
al servicio de la educacion y de la orga-
nizacion popular.

Y no podia ser de otra manera.
Latinoamérica vivia una coyuntura
politica marcada por la fuerte presen-
cia de dictaduras militares, que obliga-
ban a priorizar el trabajo clandestino
con pequefios grupos. La educacion

popular grupal como Unico espacio de
un proceso educativo liberador crecia
con fuerza. Y por ultimo, el éxito dei
modelo ECCA que exigia el trabajo gru-
pal en la educacion formal a distancia,

eran realidades concretas de esa época.

El elemento constitutivo de la radio
como medio masivo fue ignorado por
considerarlo no apto para un proceso
educativo o simplemente porque no se
sabia que hacer con é|. La consigna era
transportar todo lo que se pueda del tra-
bajo grupal a la radio.

Las radioemisoras y los centros de
produccion radiofénica se acercaron a
las organizaciones, el pueblo organiza-
do, comunidades y comenzaron a te-
ner mas presencia de base. Aparecie-
ron también varias emisoras de la lgle-
sia que estan “‘al servicio del pueblo”
y se reclaman educativas y como tal
exigen su presencia en ALER.

LA RADIO POPULAR AL RESCATE
DE LA MASIVIDAD

E! nacimiento de nuevas emisoras
y la renovacion de algunas antiguas
fue dando origen a una manera diferen-
te de concepcion de la radio popular.
Una de las pioneras, Radio Enriquillo
de la Republica Dominicana, vio con
cierta claridad la importancia del aspec-
to masivo del medio.

’Una de las primeras razones de quie-
nes crearon Radio Enriquillo y que, al
mismo tiempo, constituia una novedad
dentro de los tradicionales modelos de
las ‘radios educativas’, consistid en rei-
vindicar para el medio su caracter ma-
sivo y en proponerse hacer de Radio En-
riquillo la emisora mas escuchada de
la Region. Ese objetivo se fundaba en
dos razones complementarias: Si queria-
mos cumplir un papel educativo, prime-
ro teniamos que ganarnos el corazén
y la cabeza de la gente estando cerca
de ellos, de sus gustos, de sus necesi-
dades. Por otro lado, si queriamos que
Enriquillo sirviera de canal para la voz
popular, teniamos que ganar una audien-
cia masiva. De lo contrario, nadie iba a
escuchar esa voz. La gente iba a seguir
escuchando cualquiera de las otras cin-
co emisoras que habia en la zona o de
las que entraban desde la capital y el
Valle de San Juan...”*

os criterios que juntaban lo
popular con lo masivo desde
la radio eran sencillos pero,
hasta hoy, mantienen vigencia:

— Lograr que los surefios pobres y
marginados se expresaran por la radio.
Que se atrevieran a decir su palabra sub-
valorada por ese medio masivo, al que
s6lo accedian los poderosos y famosos.

— Dar cabida en la programacion
a toda la gente de la zona —agricultores,
haitianos, mujeres, jOvenes, cristianos,
nifios— a su cotidianidad.

— Trabajar de tal manera que los
surefios sintieran que la emisora estaba
abierta a su participacion efectiva en la
programacion.

— No violentar la masividad de} me-
dio destindndolo s6lo a algunos grupos
ya organizados, sino fundamentaimente
a toda ia poblacién pobre del Sur.

Con las mismas caracteristicas de
Enriquillo se puede hacer una larga
lista de emisoras de Perl, México,
Venezuela, Chile, Bolivia y otros paises
que se han renovado y funcionaron
dentro de una concepcion radiofénica
méas amplia de lo que significa hacer
educacién popular masiva.

60

CHASQUI — No, 32 - 1989




RADIO POPULAR

SITUACION ACTUAL DE LA
RADIO POPULAR

En primer lugar, es facil afirmar que
no existe un modelo o un molde compa-
rativo que indique cuando una emisora
es mas popular que otra. ‘Lo que exis-
ten son medios populares. Es decir,
radios que en diversas circunstancias,
respondiendo a origenes y proyectos
dstintos, desarrollan una practica comu-
nicativa que se diferencia del modelo
de comunicacidén radiofonica dominante
porque son expresidn de una opcion
que, en términos generales, puede carac-
terizarse como una opcion de cambio.
Esto se debe a que son parte de proyec-
tos que buscan la transformacion de
injustas estructuras econbmicas y socia-
les, que perpetian el poder de grupos
minoritarios condenando a las grandes
mayorias a la pobreza y la margina-
cion”.®

Si bien son diversas las experiencias
radiofénicas al servicio del pueblo, la
siguiente clasificacion ayudara a enten-
derlas mejor:

— Emisoras cristianas que trabajan
preferentemente con los sectores popu-
lares. De las 300 emisoras que estan en

manos de Obispados, congregaciones re-
ligiosas, vicariatos y parroquias s6lo
unas 60 pueden considerarse populares.
De esas 60, una docena combina educa-
cidn formal e informal con programas
destinados a audiencias mas amplias.
La programacion de las restantes se da
en funcidn: de una audiencia abierta
y popular. .

— Emisoras gremiales. Son propie-
dad de organizaciones populares: Sindi-
catos obreros, comunidades indigenas y
campesinas, cooperativas populares. Con
el cierre de varias de estas emisoras en
Bolivia este grupo de radios ha sufrido
una significativa merma; deben ser 15
en todo el continente. Técnicamente,
son las que estan en peores condiciones.

— Centros de Produccidon Radiofo-
nica. Existen en todos los paises y en
gran nimero, Son pequefios o medianos
equipos humanos que cuentan con es-
tudios de ‘grabacidn sonora donde pro-
ducen programas radiales que luego
son difundidos por emisoras comercia-
les® o de la Iglesia.

El tipo de programas que producen
son de diversa indole: Informativos,
radiorevistas, radioteatros, series, docu-

mentales, radionovelas. Muchos de estos
programas no sélo sirven para su emi-
sion por radio sino también para el tra-
bajo de reflexion grupal,

— Pequeiias emisoras en Onda Corta
6 FM, cuya potencia va desde los 5
vatios hasta los 250.

n el caso peruano, los cam-
pesinos mismos han elabora-
do sus propios transmisores,
a partir de viejos receptores
de radio. Alli les llaman Radios Campe-
sinas, no s6lo por la zona donde nacie-
ron sino también porque en su mayoria
pertenecen a organizaciones campesinas,
’Los piratas son ellos”, dicen los bra-
silefios de las pequefias Radios Libres,
refiriéndose a las grandes empresas pro-
pietarias de las mas importantes frecuen-
cias de radio y TV. Son ilegales en su
mayoria, porque no existe legislacion
que las contemple y seguiran proliferan-
do como muestra de (a necesidad de
hablar y de comunicarse que tiene la
gente.
— Las Radio-Bocinas. Han aparecido
en las zonas pobres que rodean las gran-
des ciudades y en algunos poblados cam-

ORGANIGRAMA Y FUNCIONES DE ALER

-Obijetivo: Impulsar la RADIO POPULAR

— _Educativa
— Participativa
— Inspiracion cristiana

1

Estructura:

Afiliadas — Coordinadoras Nacionales — Coordinadoras Regionales
Asamblea General — Junta Directiva

Lineas de Accién coordinadas con el apoyo técnico del
equipo de la Secretaria Ejecutiva y un grupo de expertos

|

I Intercomu- Redes ' PP Asesoramiento Ll Produccioén
.Capacitacidn nicacién informativas Investigacion Proyectos Coordinacion 500 Afios
— Manuales de — Publicaciones — Nacional — impacto mo- ~— Asistenciaa — Anual con — 500 Afios
capacitacion — Boletin — Regional do de recep- Directores Coordinado- — Distribucion
— Formacién — DePuebloa cion de men- — Orientacion ras Naciona- América
de Capacita- Pueblo sajes de Proyectos les y Regio- Latina
dores — Becas de In- nales
— Talleres tercambio — Asambleay
Junta Direc-
tiva
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pesinos que cuentan con servicio de elec-
tricidad. Estas radios populares “alto-
parlantes’’ estan ubicadas en parroquias,
mercados, locales comunales, plazas pu-
blicas o calles principales. Diversos gru-
pos de comunicacién popular transmi-
ten sus programas, organizan concur-
sos, festivales, polémicas sobre temas
de interés y acompariian las fiestas tra-
dicionales y hasta los cumpleafios de
los vecinos.

UNIDAD EN LA DIVERSIDAD

Asi como son diversas las experien-
cias de comunicacidon radial popular,
también son distintas las concepciones
tedricas o ideolbgicas que animan a
directivos y personal de estas entida-
des, Sin embargo, es posible encontrar
algunas orientaciones y metodologias de
trabajo que van dando unidad, coheren-
cia y proyeccion a este tipo de comu-
nicacion,

A continuacion se presentan algunas
caracteristicas que les son comunes:

— Estan haciendo un gran esfuerzo
por partir desde el pueblo y su reali-
dad: Su cultura, gustos, simbolos y
necesidades. Hablan el mismo lenguaje
del hombre comun y sencillo de la calle,
Procuran no quedarse sélo con mensa-
jes para los pequefios grupos organiza-
dos o conscientes y sobretodo buscan
alcanzar a la mayoria, conscientes de
todo su potencial como medio ma-
siva.

— Buscan formar parte de la vida
diaria de la gente: Mosica, entreteni-

miento, consejos practicos, servicios pU-
blicos, consultorios, concursos, etc.

— Sefialan una preocupacién por lle-
var una linea informativa para el pueblo
y desde el pueblo. Sin descuidar la in-
formacién nacional e internacional dan
prioridad a lo local y regional. Con el
aporte de corresponsales populares vy el
enlace con otras emisoras garantizan
eficacia, rapidez y confiabilidad en las
noticias que transmiten.

— Promueven la educagjén del pue-
blo. Lo acompafian en su crecimiento
de conciencia y organizacion.

Temas como la prevencion de la sa-
lud, economia popular, cultura y valo-
res morales y sociales, derechos huma-
nos y otros, son abordados no sb6lo
por especialistas sino, sobre todo,
con la participacion directa de la gente.

a Participacion Popular es un

elemento fundamental de este

nuevo tipo de radio debido
- a lo siguiente:

— Presencia directa de la gente des-
de los saludos y mensajes hasta los co-
mentarios deportivos y politicos.

— Unidades méviles, grabadora en la
calle, extension de los micréfonos,
teléfono y fonias, buzones en locales
comunales y parroquias, correo, son al-
gunas de las modalidades que facilitan
la participacion y la intercomunicacion
con los oyentes.

— Festivales de musica, cultura po-
pular, concursos, juegos, diversion,

trasmision de las fiestas de los pueblos,

sana competencia, contribuyen a darle
movimiento, vida, alegria y calor huma-
no a las radios populares.

— Co-producciéon de programas con
la misma gente para ir apoyando y pro-
moviendo los equipos de comunicacion
popular en los barrios, pueblos y comu-
nidades a donde llega la radio.

— Acompaiian las camparias y faenas
comunitarias como una forma de apo-
yar a la organizacién, movilizacion vy
lucha de los pueblos.

— Crean espacios para que la partici-
pacién popular se de también en los
momentos de evaluacion y planificacion
de la programacion y otras actividades
de fa radio.

— Sostienen la visién sobre el hom-
bre, la sociedad y la misma comunica-
cion. Estas radios quieren relacionarse
con el “oyente’” también, como ‘ha-
blante” y “pensante”. Como sujeto,
actor consciente, individual y colectivo
que tiene ilusiones, se organiza y procu-
ra alcanzar objetivos inmediatos e his-
toricos. La visidn cristiana, por ejemplo,
que anima a las emisoras que conforman
ALER les lleva con gran conviccion a
compartir alegrias, éxitos, limitaciones
y experanzas en la construccion de un
mundo basado en la justicia, la paz vy el
amor,

— Auto-capacitacién y planes nacio-
nales y regionales de capacitacion de
los radialistas populares son también
una constante que pone de manifiesto
la responsabilidad con la que se intenta
avanzar en la delicada tarea de comuni-

Esuna delicada ta-
rea para la igle-
sia comunicarse
por radio con el
pueblo
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RADIO POPULAR

Las radios populares buscan formar parte de la vida diaria de la gente

carse por radio con el pueblo,

— Intercambio de experiencias, cons-
titucion formal de Coordinadoras Nacio-
nales de Radio y el fortalecimiento de
ALER, es la expresidn organica de es-
te movimiento por recuperar la palabra
del pueblo y ponerle a su servicio el
medio radial.

LIMITACIONES Y DESAFIOS

— Las radioemisoras afiliadas a
ALER son muy pocas. Apenas 60 de las
5.000 emisoras que invaden el cielo
latinoamericano.” Y se ven mas dismi-
nuidas cuando se compara este pequefio
esfuerzo con el gran mundo de la infor-
macién y las comunicaciones, satéli-
tes, microondas, informatica, televisién,
prensa, etc.

Hace falta crecimiento en calidad,
cantidad, presencia, e incidencia en la
opinidn publica, Pero les alienta la con-
viccién de gque David puede vencer a
Goliath.

No todos tienen suficiente claridad
y capacidad para hacer que estos pro-
yectos rindan al maximo lo que podrian
dar. Es necesario invertir en funcion
de personal y repensar las propuestas
comunicacionales de educacion y/o
evangelizacion por radio.

— Un buen ndmero de radios po-
pulares se mantienen con una audien-
cia marginal. Estan alejadas del! gran

publico y temen por rutina, por falta de
imaginacion o falta de medios humanos
y econdmicos, dar el salto para ser emi-
soras mas actuales y masivas. Se debe-
ria desechar la absurda idea que las
Unicas emisoras escuchadas son las co-
merciales.

— Las trampas politicas, la censura
y la represidén es otra realidad que limi-
ta el accionar de las emisoras. Son los
riesgos del compromiso popular en so-
ciedades que para mantenerse, necesi-
tan tener al pueblo marginado, explo-
tado y humillado.

on riesgos por el Evangelio’’ nos
decia el ecuatoriano Monsefior
Leonidas Proafio en su mensaje a
la V Asambleade ALER, realizada
en Guatemala en 1983. Laconquistade
bases sociales de apoyo, romper el
aislamiento y coordinar acciones con
otras instituciones, colegios de profe-
sionales, la misma iglesia, autoridades
mas o menos honestas y por supuesto
con las organizaciones populares, permi-
tira evitar ser blanco de los enemi-
gos de la verdad y contar con apoyo y
respaldo cuando se produzcan hechos
represivos o de amedrentamiento.

— Por su parte, ALER esta llamada a
continuar promoviendo y apoyando a
fas diversas experiencias de comunica-
ciébn radial popular, para que, junto al

pueblo, las emisoras tanto a nivel nacio-
nal, regional y continental vayan contri-
buyendo desde el campo de la comuni-
cacion a expresar y consolidar un nuevo
modelo de hombre y de sociedad. ]
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