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Carta del editor

euda Externa y Comunicacion es uno de los temas  gias al estudio y la difusion de un tema que nos ha roba-

mas dificiles de investigar, porque ha sido ignorado, do el presente, y la mitad de nuestro futuro.,

no existe. Los comunicadores sociales, los periodis- Estamos en la “era de los satélites” y del “Global
tas y las organizaciones tercermundistas, no se han “engan-  Village” de McLnhan. Los paises de la region deben desa-
chado” en lo que el Padre Vives, venezolano, llama la  rrollar sus politicas y sus satélites, para no perder su sobera-
“Guerra de la Deuda Externa”. Una guerra que ya he- niay su independencia.
mos perdido. Durante una década, las transnacionales del El 16 de marzo de 1989, el Dr. Luis E. Proaiio,
Norte, ayudadas ‘“desde adentro”, han vaciado impune- Director de CIESPAL, y el Canciller del Ecuador, Dr. Die-
mente a nuestros paises. Como consecuencia, dia a dia go Cordovez, firmaron un importante acuerdo de coopera-
tenemos mas pobres-pobres y nuestras democracias mues- cion técnica, en reconocimiento a la tarea que cumple

tran sintomas alarmantes de agotamiento. CIESPAL en América Latina.
La intencion de CHASQUI es lograr que los colegas Bien. Muy bien. Y un aplauso.
pongan “pied a terre”, reflexionen y vuelquen sus ener- Juan Braun
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ENTREVISTA

Roberto Savio

IPS y el Tercer Mundo

oberto Savio nacid y vive como periodista. Le gus-
ta decir que es ltalo-Argentino. Ex-consejero del
Primer Ministro Aldo Moro. Director de Comuni-
cacion de la Sociedad Internacional de Desarrollo.

Miembro consejero de la Comision MacBride. Y ante todo,
Director Fundador de Inter Press Service (IPS), su “enfant
terrible”.

Nos conocimos en Kenia, tierra de Masai y Mau-Mau, en la
hacienda del periodista Bert Demmers, al pie de las romanti-
cas Ngong Hills que inspiraron a Karen Blixen para escribir
“Out of Africa’”. Recuerdo que también estaba el afamado
palentdlogo-antropologo Richard Leakey, quien no pudo
aguantarse y exclamo con una sonrisa, " ique desastre, dos
argentinos juntos en Africa!”’ v
Roberto Savio demostro su transparencia. En un aparte a la
hora de los cigarros y los licores, de un pequefio ‘‘attache”
plagado de papeles, saco uno. Un memo de una pagina.
Era de un alto funcionario del Departamento de Estado que
se referia muy negativamente a la IPS. "“Juan, fijate contra
lo que tengo que luchar. Nada es facil si eres del Tercer Mun-
do”. Un aviso, una leccion para aquelios que estan en la trin-
chera. Roberto Savio habla con CHASQUI sobre sociedades
de informacion y comunicacion, ALASEI, ASIN, y por su-

‘no tienen pleno acceso.

puesto IPS.

JUAN BRAUN: Usted asevera que en
América Latina no hay sociedades de
comunicacion, sino solo de informacion.
¢{Puede decirnos por qué, y en qué se
diferencian? -

ROBERTO SAVIO: Considero que
existe una notable diferencia entre so-
ciedad de informacion y sociedad de
comunicacion. Hay una falta de con-
ciencia de las diferencias entre una y
otra; y esto se da tanto en las escuelas
de periodismo y comunicacién, como
entre los cientistas sociales.

La informacion es, por definicion,
una estructura vertical; por tanto, los
datos transmitidos hacia determinado
destino tienen caracteristicas unilatera-

les; y este esquema predomina en Amé-
rica Latina, Los medios en general,
son sistemas informativos, donde po-
cas personas distribuyen una gran can-
tidad de datos a un gran numero de
usuarjos, cuya capacidad,,interactiva es
practicamente inexistente; y esto ca-
racteriza a una sociedad informacional.
Por el contrario, se concibe a una
sociedad comunicacional, cuando en ella
existe un proceso de comunicacién ho-
rizontal, participatoria y de retorno.
Esto es posible Unicamente cuando se
utilizan las nuevas tecnologias electro-
nicas, a las cuales nuestros paises alun

J. B. {Dr. Savio, puede darnos un
ejemplo de sociedad comunicacional?

R. S. Si. Corea del Sur. En ese pais
existe todo un sistema de medios elec-
tronicos que permite una expresion
popular mas amplia; el cambio politi-
co actual se debe justamente a que to-
dos los organismos de base que estaban
conectados entre si por boletines, ra-
dios rurales y una serie de mecanis-
mos mas, lograron crear una alter-
nativa.

J. B. {Como se puede ‘‘hacer’’ una
sociedad comunicacional en América
Latina?

R. S. Hay que crear redes naciona-
les de grupos homogéneos, redes de mu-
jeres, campesinos, universidades, empre-
sarios, redes en todos los niveles de la
sociedad; porque, finalmente, este es un
problema general que afecta por igual a
empresarios y campesinos. Habra que
definir una politica tarifaria a través
de las secretarias de comunicaciones,
que permita que la estructura tecno-
l6gica de cada pafs, pueda ser puesta al
servicio del proceso de comunicacion
horizontal. El presupuesto nacional de-
be incluir, por lo menos, el uno por
ciento para fortalecer la estructura for-
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mal y los procesos de comunicacion
de base.

J. B. ¢Cual es la diferencia entre co-
municacion alternativa y popular?

R. S. Para mi, esto es muy claro.
Yo digo, alternativo, pero respecto a
qué? Por ejemplo, si hay un sistema
comunicacional formal podemos decir
que todo lo que se desarrolla fuera de
ese sistema es alternativo. Este es un
término que lo encuentro conceptual-
mente clasista y peligroso.

La definicibn de comunicacion po-
pular me parece mas clara; es la que esta
hecha por el pueblo, y no tiene nada
que ver con el sistema de informacion.
Por ejemplo, una comunidad empieza a
organizarse a través de un sistema de
comunicacion. Esto no es comunica-
cion alternativa, sino popular.

J. B. ¢éComo se puede romper el es-
guema para evitar gue los paises lati-
noamericanos sean noticia solo cuando
ocurren desastres naturales, o crisis
politicas?

R. S. Este no es un problema im-
puesto por las transnacionales de la
informacidon. Mas bien es un asunto de
buena o mala fe, de buena o mala vo-
luntad de las agencias, supongamos,
norteamericanas, que representan cierto
tipo de sociedad y valores que son par-
te de su mercado.

Cuando hubo la Conferencia de Tla-
teiolco de los Cancilleres de América
Latina en la que participd Henry Ki-
ssinger, un estudio sobre el flujo infor-
mativo de ese encuentro indicd que
Kissinger ocupd el 83 por ciento del
‘espacio periodistico. Esto que era éuna
maniobra politica de AP o de UP para
dar mas peso a Kissinger que a los de-
mas? No. Esto fue asi simplemente
porque la AP vende solo el 1 por ciento
de su servicio, y un periodista nortea-
mericano, con mucha razon, le dara
mas importancia a Kissinger que a los
demads Cancilleres, porque asi lo exige
su mercado.

J. B. {Qué podemos hacer para am-
pliar el mercado de lectores, es decir
que mas noticias latinoamericanas apa-
rezcan en mas medios?

R. S. Solo el 8 por ciento de la pobla-
Lcic')n lee diarios en la region, y este por-

centaje pertenece a un cierto mundo,
el cual compra el diario porque quiere
acceder a un cierto tipo de producto.
Un medio como “La Opinion" de Bue-
nos Aires, tiene o tuvo una vida difi-
cil, porque parte del supuesto que un
sector de los lectores quiere cambiar
su lectura. Pero yo insisto en que tam-
bién hay que ampliar el perfil social
del lector, para que este pueda tener
una vision mas amplia del mundo.

J. B. {Quéopinade ASINy ALASEI?

R. S. ASIN (Accion de Sistemas In-
formativos Nacionales) y ALASEI
{Agencia Latinoamericana de Servicios
Especiales de Informacion), son orga-
nismos que viven en la medida en que
los gobiernos se sienten responsables de
ellos. Pero en concreto, ALASEI es dé-
bil. En cuatro afios de vida, con un
costo anual de quinientos mil délares,
tiene mas de un millobn ochocientos
mil doélares de cuota no pagada por
los ocho paises que lo suscribieron,
ASIM, a la que apoyan veinte estados y

Dr. Roberto Savio y Dr. Juan Braun

que distribuye informacién mucho mas
neutra que ALASEI, en diez afios reci-
bi6é contribuciones de un solo Estado de
los veinte. Esto afecta el debate de si
los medios deben ser publicos o priva-
dos. El Estado, en realidad, no tiene una
politica coherente, no la ha tenido y
tampoco la tendra a corto plazo. Y este
vacio no puede ser lienado por el sec-
tor privado, porgue tiene otra vocacion.

J. B. La agencia noticiosa IPS es su
"enfant terrible”. {Qué tal? {Progresa?

R. 8. IPS estd bien. Después de un
periodo inicial en que fue vista como
una agencia alternativa que estaba en
contra del sistema existente, la gente
entendi® que nuestra intenciébn era
conformar un sistema de informacion
complementario, en el que dabamos vo-
ces y temas que no estaban presentes
en el flujo informativo internacional.

J. B. ¢IPS gana dinero?

R. S. No No gana. Pero es estable.
Tenemos varias empresas y proyectos
cuyas ganancias subsidian a IPS, pero
atencion, la EFE, ANSA y AFP tampo-
co ganan. Son financiadas por los res-
pectivos estados.

J. B.
empresas?

{Y cuales son sus "‘otras”

R. S. Una es la ““Empresa de Proyec-
tos de Comunicacidén’ que ejecuta cua-
renta proyectos en el Tercer Mundo,
por un valor de unos 6 millones de do-
lares. La otra empresa es la ‘“Agencia
de Telecomunicaciones’’ que asiste a va-
rias agencias nacionales. Recien compu-
tarizamos a una entidad mexicana; y
esto lo haremos con otras veinte mas.
También estamos coordinando un pro-
yecto de 25 millones de doblares para la
agencia Panafricana y el CEE. Y tene-
mos el TIPS del PNUD,

J. B. ¢Y qué es el TIPS?

R. S. TIPS significa “Sistema Piloto
de Informacién Tecnolbgica’. Es un ser-
vicio de enlace entre fuentes y usuarios

de tecnologia y de informacion comer-
cial para los paises en vias de desarrollo,
Cubre desde biotecnologia hasta maqui-
naria agricola.
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Tiene la tecno-
itorio nacional.

‘6nicosy decidi‘r,' qu
is,y que el que q
tipo de informacio

exterior?
-cial, pero

J. B, Dr. Roberto Savio, aqui va una
dificil. ¢Es cierto que grupos de intere-
ses norteamericanos, el Departamento
de Estado, trataron de ‘‘quebrar "’a IPS?

R. S. Si. Le .voy a explicar. IPS cer-
tifica su balance presupuestario con
una auditoria internacional, que este
afio la hace Price Waterhouse, que tam-
bién certifica los rubros de la AP. Con
esa auditorfa eliminamos una campaiia
de desprestigio que se hizo en contra
de IPS, por paises muy importantes
en 1982 y 1983.

J. B. ¢Podria ser mas concreto?

R. S. Si, claro. El General Haig y
la sefiora Kirpatrick lanzaron oficial-
mente una campana a través de sus em-
bajadas, para que varios paises corta-
ran relaciones y convenios con IPS,
Como consecuencia de esto, perdimos
en un periodo de tres meses, mas del
60 por ciento de nuestro presupuesto.

J. B. {Qué paises cortaron con IPS?

R. S. México fue uno de ellos. Te-
nfamos un convenio muy importante
de telecomunicaciones y de distribu-
cion g 1a embajada; y esto fue cortado
de un dia para el otro. De esa campafia
de desprestigio salimos gracias a una
investigacion exhaustiva sobre la labor
de IPS que nosotros mismos solicitamos
y, ademas, pedimos que Estados Unidos
nombrara al investigador.

J. B. ¢(Cual fue la acusacidon con-
creta?

R. S. Se acusaba a IPS de ser una
agencia portavoz de gobiernos como
Libia; que estaba financiada por los
sectores mas radicales del Tercer Mun-
do y comprometida con el Nuevo Or-
den Informativo mas alla de lo normal;
y por lo tanto no era una agencia bona- .
fide. La investigacion la cumplié el nor-
teamericano Giffer que, en realidad,
era un investigador blanco sudafrica-
no, que estaba proximo a ser ciudadano
norteamericano. La investigacion ejecu-.
tada por la Universidad de Washington
resultd muy positiva para IPS. Demos-
tro que los rumores y la campaia coor-
dinados por el Departamento de Estado
sobre |IPS eran falsos.

J. B. ¢{Entonces IPS yavive tranquila?
R. S. Si. Ahora vivimos en una situa-
ciobn mas tranquila, a pesar de que en
nombre de la competencia —por decirlo
asi— siguen rumores y camparias falsas
en contra nuestro. n
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