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Carta del editor

euda Externa y Comunicacion es uno de los temas  gias al estudio y la difusion de un tema que nos ha roba-

mas dificiles de investigar, porque ha sido ignorado, do el presente, y la mitad de nuestro futuro.,

no existe. Los comunicadores sociales, los periodis- Estamos en la “era de los satélites” y del “Global
tas y las organizaciones tercermundistas, no se han “engan-  Village” de McLnhan. Los paises de la region deben desa-
chado” en lo que el Padre Vives, venezolano, llama la  rrollar sus politicas y sus satélites, para no perder su sobera-
“Guerra de la Deuda Externa”. Una guerra que ya he- niay su independencia.
mos perdido. Durante una década, las transnacionales del El 16 de marzo de 1989, el Dr. Luis E. Proaiio,
Norte, ayudadas ‘“desde adentro”, han vaciado impune- Director de CIESPAL, y el Canciller del Ecuador, Dr. Die-
mente a nuestros paises. Como consecuencia, dia a dia go Cordovez, firmaron un importante acuerdo de coopera-
tenemos mas pobres-pobres y nuestras democracias mues- cion técnica, en reconocimiento a la tarea que cumple

tran sintomas alarmantes de agotamiento. CIESPAL en América Latina.
La intencion de CHASQUI es lograr que los colegas Bien. Muy bien. Y un aplauso.
pongan “pied a terre”, reflexionen y vuelquen sus ener- Juan Braun
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Eduardo Andrés Vizer

Argentina

Carreras de

comunicacion

Las Carreras de Comunicacion en la Argentina, no responden a las necesidades del mercado ni es-
tan formando a los comunicadores del siglo XXI. Diversos factores inciden en ello. Los planes de
estudio son obsoletos. Las cuotas, la masa de dinero que pagan los estudiantes en las Universida-
des e Institutos privados, no se utiliza para mejorar el equipamiento basico de ensefianza y al
pago de salarios mas dignos a los catedraticos. Las bibliotecas especializadas son obsoletas y/o
inexistentes. Los graduados no tienen salida laboral fluida; los propietarios de los medios de co-
municacion se resisten a incorporarlos a sus salas de redaccion.
Eduardo Andrés Vizer, fundador de la Carrera de Comunicacion de la Universidad de Buenos
Aires, y dos de sus alumnos, Sandra Chaher y David Landesman, escriben en exclusiva para
CHASQUI sobre las Carreras de Comunicacion en el pais gaucho.

| objetivo fundamental de esta

nueva Carrera consiste en brin-

dar un escenario de analisis y

estudio, de experimentacion y
formacion para aquellos que quie-
ran participar en el noble ejercicio
de ayudar a mejorar la calidad de la
informacion, y el nivel de la comuni-
cacion humana, institucional y masiva,
sin las cuales ningln valor humano y
ninguna sociedad auténticamente demo-
cratica podrd ser viable. Sin informa-
cion, no hay sociedad posible”.

Con estas palabras, el 15 de abril de
1986 en la sede del Consejo Superior de
la Universidad de Buenos Aires se con-
cretaba —treinta afios después— una
vieja aspiracion de todos los que,
provenientes de campos tan dispares
como el periodismo, las ciencias socia-
les, la educacion o los nuevos oficios
surgidos de lademanda del mercado eco-
némico de !a comunicacién, habian des-
cubierto en la teoria y practica de la
comunicacion, un denominador comun.
La gestacion del proyecto de creacion
de la carrera de comunicacion comienza
a mediados de 1983, a instancias del
Dr. Francisco Delich, futuro Rector

Eduardo Andrés Vizer, argentino. Iinvestigador
del Centro de Estudios Avanzados de la Uni-
versidad de Buenos Aires. Profesor en la Uni-
versidad Nacional de la Plata. Sandra Chaher y
David Landesman, son alumnos de la Carre-
ra de Ciencias de la Comunicacion Social,

de la UBA (Universidad de Buenos Aires).
Se conforman equipos multidisciplina-
rios que trabajan en la elaboracidon de
los proyectos de las futuras carreras de
Ciencias de la Comunicacion y Ciencias
Politicas, asi como su articulacién con
las ya existentes Relaciones Laborales,
Sociologia y Servicio Social; a todas se
las eleva de la categoria hibrida de ca-
rreras “dependientes del Rectorado”
(estado |legalmente indefinido que las in-
hibia de ser miembros de pleno derecho
del Consejo Superior, con la evidente
pérdida de capacidad de autonomia
que reconoce la Ley Universitaria),
al grado de Carreras de la Facultad de
Ciencias Sociales.

Esta es finalmente aprobada con el
nombramiento de su primer Decano
(de la carrera de Sociologia) a partir
de la Asamblea Universitaria realizada
a mediados de 1988. Este Gltimo paso
es fundamental, ya que con el status
legal de Carrera de Facultad, se accede
a la normalizacion final, con los mismos
atributos y derechos correspondientes al
resto de las Carreras: titulo de Licencia-
do otorgado por una Facultad, voz y vo-
to en las reuniones del Consejo Supe-
rior, posibilidad de mejorar el nivel pe-
dagdgico en cursos de capacitacion, ma-
terias de otras carreras y proyectos (de
investigacion, extension,  aplicacion,
etc.) arealizarse interdisciplinariamente.
Este es un punto importante dada la

La Comunicacion tiene gran demanda

caracteristica mualtiple y transdiscipiina-
ria de las teorias y practicas de la Co-
municacion.

PLANES DE ESTUDIO

La institucionalizacion de la comuni-
cacion significa una aceptacion social,
un reconocimiento de legitimidad cultu-
ral. Un valor, una creencia, un espacio
material, social y simbélico desde el cual
sus practicantes organizan su actividad.

El reconocimiento de la Universi-
dad como espacio institucional mas
prestigioso del Saber, equivale a una
consagracion legitima para una disci-
plina. En Francia, por ejemplo, a pesar
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de sus sobresalientes aportes en el cam-
po de la semiologia, la carrera de comu-
nicacion no es plenamente reconocida
en los Ambitos universitarios.

Todo equipo de especialistas en co-
municacidn que asume la tarea de pro-
yectar una carrera, o aln replantear un
Plan de Estudios, se enfrenta con la
problematica de definir en qué consis-
te —tanto en la teoria como en la prac-
tica— ese espacio propio de la comuni-
cacién, y desde “donde” se lo piensa y
se lo propone como practica a institu-
cionalizar en el ambito universitario.

Hay algunos pragmaticos que dan
respuestas faciles: hay que llenar una
demanda existente o potencial del mer-
cado laboral (publicitarios, periodistas
especializados, comunicadores institu-
cionales, o especialistas en relaciones
publicas). La respuesta a esta argumen-
tacion seria clasicamente tecnicista:
para formar los ‘‘especialistas” que de-
‘manda el mercado no hacen falta cin-
co afios de estudio, ni un 4mbito acadé-
mico. Bastarian cursos de dos o tres aiios

y muchos talleres a cargo de gente del
oficio.

os planes de estudio abor-
dados con este criterio pre-
sentan las caracteristicas de
un casillero vacio, al cual se lo
“‘liena” con materias “‘estiradas’”’ o de
relleno para que justifiquen los cinco
afios de duracion de una Licenciatura,
Son planes preparados (como lo mues-
tran tipicamente muchos institutos que
hacen su ""negocio’’ de cursos cortos)
ad-hoc, teniendo en mente un perfil
de profesional adecuado a lo existente
{mas alld de que la demanda laboral se

La efapa militar afect6 a las carreras de comunicacion

halle saturada en el mercado).

Esta ha sido la caracteristica de la
mayoria de los planes de la carrera de
comunicacion, durante los afios de go-
bierno militar. En algunos casos, como
en la Universidad de la Plata, la mas
antigua de América Latina (1934) ya
en 1977, en pleno régimen militar
(1976-83), se aprueba un nuevo Plan
de Estudios que a los tres afios de Pe-
riodismo, le agrega dos afios mas po-
sibilitando el acceso al titulo de Licen-
ciado.

FUTURO INCIERTO

La futilidad de éstos ‘‘emparches”
y meros agregados queda demostrada
por el hecho de que en once afios de
vigencia de ese viejo Plan-de Estudios,
hasta hoy solamente dos alumnos

aprobaron sus tesis accediendo al titu-
lo de Licenciado, habiendo tres maés
presentadas, que se hallan a la espera de
su aprobacion, Pero la argumentacion
de los propios alumnos entrevistados
respecto de las razones de este resul-

tado desolador se centraen dos aspectos:

Primero, la falta de perspectivas )a-
borales; consideran que si los tres pri-
meros afios que le aseguran el titulo de
periodista no les facilita hallar trabajo,
les seria inGtil sumar dos afios mas de
estudio. Estos alumnos tienden a una
vision muy indefinida sobre lo que es y
lo que puede hacer un Licenciado en
Comunicaciéon Social, siendo algo asi
como una proyeccion desdibujada del
rol futuro del periodista con el que in-
gresaron a la Universidad, y cuya for-
macidon se tendié a acentuar con ese
Plan (el nuevo Plan de Estudios para
la carrera de la Universidad de La Pla-

ta surgié después de tres afios y medio
de ingentes esfuerzos y conflictos,
siendo aprobado en 1988, entrando en
vigencia en 1989).

El segundo aspecto —que parece
mas fuerte como argumento de fondo
en la mayoria de las entrevistas con los
alumnos— se manifiesta como frustra-
cidn e inseguridad con respecto a la
formacion y al nivel de los conocimien-
tos adquiridos. Esa falla original sefiala-
da en relacién con la actitud asumida
por los responsables del viejo Plan (el
enfoque tecnicista y profesionalista),
es vivida por el alumnado como una
carencia, un vacio no solo conceptual
(como por ejemplo el hecho de con-
templar en el Plan una sola Teoria de
la Comunicaciéon. o la falta de Metodo-
logia de la Investigacibn obligatoria)
sino ademas, una falta de practica, de
talleres suficientes. Con la sensacién
de inseguridad se asocia la desvaloriza-
cion y el miedo a seguir estudiando,
sujeto a mayores exigencias como la
preparacion de una Tesis.

LOS CICLOS MILITARES

Este enfoque tecnicista ha sido una
constante de las carreras de Comunica-
cion bajo los afios de régimen militar.
La reaccion del alumnado y los conflic-
tos han sido similares, en la mayoria

-de las carreras correspondientes a cen-

tros de Altos Estudios oficiales. En
éstos, a diferencia de las mas estables
universidades privadas (catdlicas en su
mayoria, como la de El Salvador, a cuyo
Director, Prof. Rodriguez Vasquez, le
cupo el honor de presidir la fundacién
de la Asociacion de Facultades de Co-
municacion de la Argentina, AFACOS),
el fin del régimen militar y el comienzo
de un nuevo periodo democriatico,
presentd facetas casi dramaticas.

A cada ciclo militar, 1966-1973
y 1976-1983, afios y ciclos curiosamen-
te simétricos en varios sentidos, la poli-

.tica educativa oficial definia como un

objetivo prioritario concretar la despo-
litizacion de la Universidad, una curiosa
paradoja latinoamericana.

POLITICAS DE DESPOLITIZACION

En la practica, significaba mucho
mas que prohibir la actividad politi-
ca y los centros de estudiantes y el co-
gobierno universitario, una tradicién ar-
gentina desde la Reforma de 1918.
Significaba la pérdida de valiosos recur-
sos humanos para la ensefianza y la in-
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vestigacion, la pérdida de libros y has-
ta bibliotecas, que ingresan al ‘‘Index’’
de nombres prohibidos, al igual que
sus autores nacionales o extranjeros.

os blancos predilectos para el va-

ciamiento intelectual, obviamen-

te se hallaron en las ciencias

sociales, la cultura, fa comuni-
cacion social y el periodismo no obse-
cuente (la critica y el alternativis
mo no solo desaparecen de la prac-
tica y.del discurso publico o el acadé-
‘mico, sino ademas de los pequefios
nlcleos privados y de las mentes menos
reflexivas). Con el golpe de 1966, se
desaloja la actividad politica de los Cen-
tros de Altos Estudios por un par de
afios (como un boomerang, aquella
retorna siempre con mayor fuerza y
nuevas propuestas). Pero, con el acti-
vismo mas sectario y manipulador, de
esquemas simplistas o hiper-ideolbgicos
que ‘’sirven en bandeja” el pretexto
*necesario para justificar la intervencién
“’ordenadora’’, desapareci® mucho maés
que la “'pequefia politica’’. Se desmem-
braron catedras, grupos de investiga-
cion, afios de trabajo paciente y nlcleos
de estudio y de interés precursores en
las dreas de Comunicacion y Cultura.

En 1973, en las elecciones que gana
masivamente el partido Peronista, se
abre un periodo traumaético para el pafs,
signado por enfrentamientos entre dis-
tintos sectores politicos (de izquierda
y derecha). Las Carreras de Periodis-
mo y los Centros de Comunicacion
afloran en el pais, pero no pueden per-
manecer ajenos al embanderamiento
ideologico-politico de sector. Este pro-
ceso de cuasi asimilacion de las disci-
plinas de la comunicacion a la lucha
politica, las hizo tan vulnerables como
los sectores politicos sobre los que se
apoyaban, y a los cuales expresaban.
En 1974, se interviene la Universidad
otra vez y practicamente prosigue
ésta situacion a través del autodenomi-
nado ‘‘Proceso’’ militar, hasta el 10 de
diciembre de 1983.

La Universidad, que debiera ser como
una planta viva, de raices vigorosas ali-
mentadas en la investigacion y la ense-
fanza, se transformod en una flor de plas-
tico. Las Carreras y Escuelas no pueden
eliminarse por decreto, aunque hubo
casos que se mantienen para la vitrina
de observacion internacional, pero sin
produccion de conocimientos nuevos y
propios (investigacion), sin libertad: de
catedra, y con profesores nombrados
“adedo” (sin concursos docentes).

EGRESADOS PELIGROSOS

La alternativa planteada por los go-
biernos militares consistid en mostrar
la inutilidad y peligrosidad profesional
de los egresados de los Planes de Estudio
hiper-ideologizados, que se gestaban en
los gobiernos democraticos y justificar
asi nuevos Planes de Estudio de corte
netamente profesionalista-tecnicista. Es-
te ‘enfoque perdura mas allad de los sie-
te afios de regimenes militares. Inclusi-
ve se ha mantenido durante los dos
primeros afios de gobierno institucio-
nal (éste no es el caso de las Carreras
nuevas, aunque igualmente lleva ese
minimo lapso de tiempo el crearlas, y
cinco afios mas para producir su primer
egresado).

Esos primeros afios manifiestan una
transicibn traumatica que se refleja en
el estado de animo general: optimismo y
excitacion en los primeros meses (afo
1984), formacion de los Centros de Es-
tudiantes, primeros conflictos con auto-
ridades anteriores, sectorizacion poli-
tica inevitable que se tiende a traducir
en pequefias feudalizaciones. Comisio-
nes de Estudio sucesivas con sus respec-
tivos planes de Estudio, etc. Hasta que
finalmente llega el “‘dia feliz".

EL ALUMNADO OPINA

Este nuevo Plan, asi como los afios
transcurridos, no dejan precisamente
felices a los alumnos. Sienten que de-
ben finalizar su Carrera con el “’Plan
viejo’’, con sus antiguos profesores o
con otros nuevos que también se hallan
en ésta situacion de “cambiar de caballo
en medio del rio’’, o ajustarse a esque-
mas transitorios.

Los alumnos aducen con insistencia
que sus representantes en los. Centros

Los alurﬁn(’)s”trluieren dialogo

no se dedican tanto a defender sus in-
tereses y hacer propuestas constructi-
vas y concretas, como a realizar gran-
des discursos en funcién de una peque-
fla politica de fraccién, Los militantes
de los Centros responden a su vez que
el alumnado muestra un bajo<nivel de
participacion, descargando todas las res-
ponsabilidades en los representantes.

En las entrevistas con los grupos de
estudiantes, se destacan las siguientes
observaciones: ,

— Falta de motivaciéon y de parti-
cipacion. Un alto monto de frustracion
en el proceso de ensefanza-aprendizaje.

— Miedo a recibirse y a las magras
posibilidades de insercion laboral, En el
caso de periodismo, los alumnos han to-
mado conciencia no solamente de las
dificultades del mercado laboral, sino
ademds del prejuicio existente en mu-
chos medios, en especial los gréficos,
hacia los egresados de Centros y Univer-
sidades oficiales, a quienes acusan de
hiper-ideologizacién en lo tedrico, y de
falta de experiencia en la practica. En
una de las entrevistas con alumnos sur-
gio la siguiente observacion: “’Nos ense-
flan a hacer la critica de los medios,
pero no a trabajar en ellos”.

— En estrecha relacién con lo ante-
rior, se sefiala un divorcio entre la prac-
tica y los profesores ‘‘académicos”,
con una falta de pertenencia y cono-
cimiento concreto de los medios.

— Desconexion entre los contenidos
de materias y la realidad externa actual.
Se sefiala, por ejemplo, la necesidad de
brindar mas formacién e informacién
sobre las nuevas tecnologias aplicadas
a la comunicacion, con las que los futu-
ros egresados deberan trabajar.

— En la Universidad de la Plata des-
de el afio 1927 se cuenta con Radio Uni-
versidad, la que tuvo como directores a
varios egresados de su Carrera de Perio-
dismo. Desde 1973, por decision de la
Federacion Universitaria de la Plata,
los alumnos tienen acceso a ella. Sin
embargo aducen dificultades para hacer
uso de las instalaciones, ya que se les
responde que ‘“la radio no estd para
hacer préacticas”.

— Tendencia a complementar los es-
tudios en Centros privados, con cursos
de uno o dos afios de duracion, con ex-
periencias practicas intensivas y profe-
sores periodistas de profesion.

RELACION ENTRE PRENSA Y
UNIVERSIDAD

Siempre en relacion con el periodis-
mo, vale la pena mencionar el convenio
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suscripto por la Universidad Catblica
de Buenos Aires con la Editorial Abril.
Estos casos aislados no aumentan cuan-
titativamente las posibles salidas labora-
les, pero si brindan ventajas secunda-
rias: posibilidad de realizar practicas
en los medios, y una ‘‘sensaciébn’ de
menor orfandad sicolbégica en relacion
al futuro lugar de trabajo.

A mediados de 1986, apenas inaugu-
rada la Carrera de Comunicaciéon en la
Universidad de Buenos Aires, un alto
directivo del peridédico La Nacion
asegurO gue ‘‘jamas tomaria a un egre-
sado de la misma. Los periodistas se
hacen en la calle y en la redaccion y es
el propio medio el que los formard’’.
A continuacién mencion6 la creacion
de una biblioteca en el periddico con
varios miles de volUmenes. Menciond
una experiencia realizada en el medio:
“’Un empleado de la firma recorre dia-
riamente las oficinas con un carrito re-
pleto de libros para motivar a los perio-
distas a la lectura, con un resultado de-
cepcionante”’. Esto a su entender ‘‘re-
vela el bajo nivel de formacion e in-
terés de los mismos”. Ello refleja la
grave fractura entre los Medios y la
Universidad.

a relacibn entre ambos presen-

ta ademas una arista conflicti-

va inédita. Como se dijo, la

apertura democratica presenta
una etapa de transicion, la que se
puede dividir en tres periodos: 1)
critica al estado de la situacion he-
redada 2) competencia y hasta lucha
por el establecimiento de nuevos objeti-
vos, proyectos y marcos de instituciona-
lizacion en la ensefianza, la investiga-
cion, la extension y la definicion de los
nuevos perfiles profesionales para el
egresado, y 3) la institucionalizacion
propiamente dicha, como una etapa de
normalizacion y crecimiento del consen-
so interno y externo. El drama argenti-
no es que hace varios decenios que no
llega a la tercera etapa, frustrandose es-
fuerzos y sacrificios inutiles en las dos
primeras. Ahora bien, la arista conflic-
tiva se establece en las dos primeras
etapas de transicién institucional. Los
medios de prensa, haciendo uso de su
reconquistada libertad de prensa y de
opinion, observan con poca benevolen-
cia a la situacion universitaria, a sus nue-
vas autoridades, y —es casi obvio recal-
carlo con cierta displicencia a éstas nue-
vas carreras— a la comunicacion social, a

Hace falta mas investigacion

las cuales no saben evaluar en su nove-
dad y juzgan duramente en el ejercicio
de su rol m4s tradicional y reconocido:
el periodismo,

La resultante tiende a manifestarse
con recelo mutuo, hasta desconfianza.
Hay periodistas que a titulo personal

tienden a descalificar la ensefanza
universitaria. El reconocido periodista
Eliaschev criticaba por radio el hecho
que la ‘‘Carrera de Comunicacién’
de la UBA estuviera dirigida por un
socidlogo, y no por un periodista
—como lo es actualmente— sin tomar
en consideracion la verdadera naturale-
za de la Carrera y la necesidad de con-
tar con una Direccibn académica con
los mejores titulos, representada ante el
Consejo Superior Directivo de la Uni-
versidad.

Por diferentes motivos y desde di-
versos lados, una Carrera de Comuni-
cacion parece ser asimilada a la nocién
de ‘‘arena’” o frente de batalla. Desea-
da como instrumento de propaganda y
poder, mirada con recelo, o con cierta
descalificacion cientificista por los me-
dios académicos, no fue livianamente
obtenida la aprobacion para su creacion,
y tuvo que demostrar su ‘“mayoria de
edad” por su reconocimiento interna-
cional mas que por una solidez intrin-
seca como disciplina.

LA INVESTIGACION

La Comunicacién Social, en todas
sus manifestaciones, es una disciplina
expuesta. Esta ‘‘exposicion social” difi-
culta la paciente labor institucional de

investigacion que acrecienta la dinami-
ca de conocimiento, de los procesos
de ensefianza aprendizaje y de los im-
prescindibles cursos de Postgrado,

En el Centro de Estudios Avanzados
de la UBA, se manejan varios proyectos
comunicacionales de envergadura:

1) Comunicacion y las Nuevas Tecno-
logias, actividades relativas a la temati-
ca de los usos e impactos sociales de
las mismas. Su incidencia en la Cultu-
ra y como Cultura Tecnolodgica Trans-
nacional.

2) La Integracion Transdisciplinaria
en Teorfa Social y Modelos de Comu-
nicacién . Este proyecto se encuadra
en los objetivos tedrico-epistemolbgicos
de revisibn critica y articulacion entre
diferentes cuerpos de reflexién concep-
tual; se abordan diferentes teorias, me-
todologias y modelos analiticos prove-
nientes de la teoria social, politica y
humanistica, ciencias de la conducta,
la cibernética y la organizacién social,
se intenta aportar a la construccion de
modelos tedricos de comunicacion trans-
disciplinarios.

3} Un macro proyecto sobre Comu-
nicacion y Procesos Institucionales,
enmarcado en la tematica general de la
Comunicaciéon y la Politica, y especi-
ficamente en la relacion entre Comuni-
cacion y Democracia. Abarca cuatro
Proyectos especificos que cubren tem-
poralmente el periodo de inestabilidad
politica que arranca desde 1930 y que
llega hasta la actualidad.

La consecusidbn de estas tareas de
investigaciéon, que simultaneamente pre-

sentan la opcion de formar recursos
humanos (de investigaciéon y docencia),
al brindar una posibilidad de insercién
a investigadores noveles y a alumnos

que se propongan dedicarse de lleno,

requieren de condiciones institucionales
y materiales adecuadas: estabilidad en el
cargo, presupuesto suficiente, apoyo
bibliografico y de fuentes, ... y obvia-
mente, una minima tranquilidad espiri-

‘tual para proyectar su labor al media-

no plazo. Algo asi como un raro lujo
para éstas latitudes del subdesarrolio y
la vocacion siempre presente hacia un
canibalismo politico que, como el pe-
rro del hortelano, no come ni deja co-
mer. En varias Universidades los nom-
bramientos son por periodos de tres a
seis meses, estando el profesor o el
investigador, sujeto a los cambiantes
vaivenes del humor de las autoridades
o de los vientos de ia politica. [ ]
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Los estudiantes opinan

Alumno de 4to. aio
Universidad de Buenos Aires

Muchos estudiantes de comunica-
cion suelen preguntarse: ¢Para qué es-
tudiamos? y se responden: para ser
periodistas, publicistas o investigadores.

Pero los afios van pasando y falta po-
co para egresar y las posibilidades de
ser ‘eso’, aparecen cada vez mas remo-
tas. Las salidas laborales se vislumbran
minimas vy, lo que es peor, lo aprendido
a lo largo de la carrera no tiene ninguna
utilidad practica.

Si el alumno Juan quiere ser perio-
dista, llegara (si tiene algiin conocido) a
un medio y se encontrara con que sus
conocimientos de Lazarsfeld o las dos
docenas de Iineas que redactd en algun
taller, no tienen nada que ver con la
necesidad concreta de producir una no-
ta o escribir una cronica.

Si la alumpa Maria quiere ser publi-
cista, llegara (si tiene algiin conocido) a
una agencia y observara con horror que
el analisis semiologico de un afiche po-
co le servird para hacer correctamente
un “‘brief’’ o encarar una campafa.

Si el alumno José quiere ser investi-
gador, llegara (si tiene algin conocido) a
un instituto de investigacion y notard
su ignorancia total respecto de las téc-
nicas necesarias para desarroilar un tra-
bajo metodoldgico y ni hablar de su
incapacidad para trabajar en grupo.

En todos estos casos el éxito o fra-
caso de cada uno dependera exclusiva-

El estudiante se enfrenta a un futuro laboral incierto

mente del talento individual o la capaci-
dad y predisposicibn para aprenderlo
todo de cero,

Entonces, ¢{para qué estudiar cinco o
mas afios en una Facultad?

Las carreras de comunicacibn son
ambitos que proporcionan una ampli-
sima cuitura (comunicacional) general.
Uno aprende algo de semidtica, un
poco de lo que escribieron algunos te6-
ricos, hace un taller de radio (muchas
veces sin estudios, ni equipos, ni graba-
dores), otro de video (mira como fil-
ma el docente), y estudia algunas mate-
rias menos especificas (historia, econo-
mia).

Las carreras de comunicacion inclu-
yen tantas cosas que, al final, no contie-
nen demasiado. Y no cumplen su fun-
cion de producir periodistas, publicis-
tas, investigadores.

¢Acaso’ las carreras de comunica-
cion tienen como objetivo el dotar de
conocimientos varios a jovenes de fami-
lias adineradas, que no necesitan traba-
jar después de recibidos?

¢{Acaso las carreras de comunica-
cion social sirven para dar un tan am-
plio como difuso e insuficiente panora-
ma general, obligando a quien desee
profundizar en un éarea a buscar este
aprendizaje en otra parte?

{Acaso las carreras de comunicacion
tienen por fin producir egresados que
seran docentes en las futuras carreras
de comunicacidén, que a su vez produci-
ran egresados que seran docentes, vy
asi?

Alumna de 3er. afio
Univgr‘sidad de Buenos Aires

Una reflexion acerca de la carrera
que estoy cursando, me lleva casi de
lleno a imaginarme un gran signo de
interrogacion, que se lo puedo adjudi-
car a la incertidumbre de! futuro campo
laboral o al desconocimiento de las ma-
terias de las orientaciones terminales.

Frente a tantas quejas, a veces justi-
fico las marchas y contramarchas que
se dan hoy, sabiendo que es una carrera
que tiene muy pocos afios de creacion,
y que se inscribe en el marco de una
Argentina desestructurada que no privi-
legia a la educacion.

Cuando pienso en la falta de un
perfil profesional definido, creo que en-
tramos en la misma bolsa docentes vy
alumnos. Me parece que de parte de
las autoridades universitarias no hay un
perfil de comunicador claro; pero noso-
tros tampoco lo tenemos, Por lo poco
que conozco, la situacion del estudiante
del interior es un poco diferente, tie-
nen las cosas mas claras. Aca en Buenos
Aires estamos mas expuestos a las mo-
das intelectuales y a una necesidad de
“’ser vanguardia’’, sobre todo en una
carrera como la nuestra, que es el
“boom"” del siglo. ~

En cuanto a la articulacion de teo-
ria y practica, casi no existe. No dispo-
nemos ni de un estudio de TV, ni de
un laboratorio fotografico, ni de una
sala de audio y tampoco hacemos prac-
ticas concretas en los medios, Ademas,
a pesar de las cinco orientaciones de
que dispone la carrera, hay solo dos
que son siempre fomentadas por las
autoridades: publicidad y periodismo,
y en menor cantidad investigacion.

Si me preguntan por qué creo que pa
sa todo esto, no sabria muy bien qué
contestar, quizas las ciencias sociales
estdn en un momento de crisis o todo
el campo cientifico estd rompiendo los
antiguos paradigmas o no tenemos una
planificacion educativa coherente que
responda a un proyecto global o la
Argentina se estd mediocratizando o...®
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CARRERAS DE COMUNICACION

L.os docentes responden

Profesor Maximo Simpson Grinberg,
Facultad de Ciencias de la Comunica-
cion, Universidad de Buenos Aires

CHASQUI, {Hay imprecision y ambi- |

guedad con los planes de estudio y en el
perfil de los egresados?

Maximo Simpson Grinberg. No se
logra una interaccidon organica, fecun-
da, logicamente enfocada entre los as-
pectos practicos, profesionales, técnicos
y de las areas teoricas. Es como si de
manera esquizofrénica se tratara de dos
carreras diferentes: una de periodismo y
otra de comunicologo. Se actiia como
si fa estructura, el lenguaje del periodis-
ta no requiriera una reflexion tedrica.

CH. éQué papel juega la ideologia en
todo esto?

M. S. G. En las carreras de comuni-
cacion de América Latina existe un
mal: el exceso de ideologizacion, que
lleva a un falso enfoque de lo que debe
ser la ensefianza de los aspectos teori-
cos en la universidad. Hay un sesgo ideo-
logizante que afecta los planes de estu-
dio y que gravita en la ambiguedad de
los perfiles que se han ido elaborando.

Esta ideologizacion opera en detri-
mento de la verdadera reflexion teori-
ca y de la formacidon profesional-técni-
ca de los estudiantes y repercute en la
indefinicion del perfil de la carrera.

CH. {Qué se debe hacer para tener
un buen plan de estudio?

M. S. G. Se requiere un analisis mi-
nucioso de todo lo antedicho, exhaus-
tivo y desideologizante, para saber qué
planes de estudio responden a las nece-
sidades de la sociedad. Creo que los
equivocos respecto al perfil del estu-
diante de Comunicacién se originan en
gran parte en el caracter multifacético,
multidimensional del fenémeno de la
comunicacion humana vy social, que
involucra distintas disciplinas y en-
foques.

Profesor Rodriguez Vazquez, Direc-
tor en la Facultad de Ciencias de la Edu-
cacion y de la Comunicacion de la
Universidad de E| Salvador

CHASQUI éiComo compara los pla-
nes de estudio de la Argentina con los
demas paises del continente?

Rodriguez Vasquez: En la Argen-
tina se vive una situacion distinta al
resto de los paises de la region. En las
demés naciones los planes contemplan
mucho mis la situacion del sojuzgado
y del oprimido; las carreras estan mas
ideologizadas. Los nuestros no son co-
herentes y no responden a un perfil
definido del comunicador social. Se
quiere abarcar una gran cantidad de
teorias comunicativas sin liegar a los
puntos claves, carentes de una vision
profunda de la realidad nacional, la-
tinoamericana y mundial.

CH. ¢A qué se debe el aumento de
estudiantes tanto en las universidades
privadas como en las Carreras de Comu-
nicacion Social estatales?

R.V. Esto responde a una moda ac-
tual de la juventud que en su afan de
descubrir cosas nuevas creen que lo
podran hacer en el marco de las cien-
cias sociales. '

CH. i{Como afecto el ciclo militar
sus planes de estudio?

R. V. En cuanto a la autonomia
que puede mantener una universidad
privada frente a los cambios institucio-
nales, contrariamente a los vaivenes
ideologicos a los que estd expuesta la
UBA, la Universidad de EI Salvador
pudo mantener una estabilidad perma-
nente, adaptandose a las normas que
pueden implantar los distintos gober-
nantes, como fue el caso del gobierno
tripartito en 1873, pero que no modifi-
caron los conceptos impartidos.

Profesor Jorge Rivera, Facuitad de
Ciencias de la Educaciéon v de la Comu-
nicacion de la Universidad de Parana.

CH. éQué le parece la formacion de
los docentes?

J. R. La formacion proviene de otros
ambitos no relacionados a lo comunica-
cional. En EE.UU. los primeros investi-
gadores en el campo de la comunicacion
provenian de sociologia; en la Argentina
se desprenden de la literatura. Esto res-
ponde al surgimiento de las ciencias de
la comunicacién en un marco de crisis
de las ciencias sociales, y del conoci-
miento funcionalista norteamericano vy
no como un saber especifico.

CH. (Es factible la integracion lati-
noamericana de los comunicadores?

J. R. El contacto entre las faculta-
des de Argentina y del resto del conti-
nente es inexistente. Uno de los puen-
tes de intercambio podrian ser los se-
minarios que organiza FELAFACS,
CIESPAL, o la experiencia particular
de la gente que viajo. Las demds facul-
tades latinoamericanas estan mucho
mas ideologizadas, manejan metodolo-
gias reductivas y mecanicistas, a excep-
cion de la de México que se parece mas
a la de Argentina. E! resto tiene una
forraacion con objetivos definidos y una
mayor insercion en los aparatos de
produccidn. Alla la situacion es absolu-
tamente dogmatica hacia el extremo
opuesto, con una gran influencia de los
modelos norteamericanos. Los modelos
europeos no estdn ni vistos ni interesan
demasiado, contrariamente a lo que su-
cede en nuestro pais donde tuvimos una
temprana aparicion de los textos euro-
peos. [ ]
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a Carrera de COMUNICACION

SOCIAL en ACCOM es experi-

mental y tiene como objetivo

esencial la formacion de pro-
fesionales con criterio pluralista, cien-
tifico y practico.

Sus planes de estudio estan actuali-
zados a nivel de las mejores Carreras de
Comunicacion, ajustados al cambio de la
realidad de la Argentina de hoy, del fu-
turo, inserta en un mundo de modifica-
ciones permanentes.

Los Socios Fundadores de ACCOM
y el Consejo de Administracion de la
Carrera de Comunicacién, son profeso-
res y alumnos, lo que garantiza una
actualizacion permanente de los planes
de estudio de acuerdo a la situacién
académica y laboral existente en el pais
y en el extranjero. Entre ellos se desta-
can Maximo Simpson, Eduardo Vizer,
Juan Braun y Jorge Nicolao.

ACCOM, como sistema cooperativo,
hace que la instituciéon no tenga fines
de lucro. Es decir, los aranceles estable-
cidos estan dados en funcion de los
costos reales de la carrera.

Esta es la primera Cooperativa de
Ensefianza de la Comunicacion estable-
cida en el pais. Para mas informacién
dirigirse a Diego Brunstein, Paraguay
4208 2do. F, Buenos Aires, Argentina.

CARACTERISTICAS DE LA
CARRERA
1. Titulos:
*Diplomado en Comunicacion Social
Duraciéon: 2 aios. 20 materias basi-
cas obligatorias mas 8 electivas.
* Especialista Investigador en Comu-
nicacion Social.
Duracién: 1 afio. Optativo y adicio-
nal a los dos anteriores. 4 materias
basicas obligatorias mas 2 electivas.
Tesis de Grado.
2. Sistema de moddulos cuatrimestrales:
Cada modulo enfatiza los temas des-
criptos mas abajo. Ademas, al terminar
cada cuatrimestre se darad un DIPLOMA
en la especialidad del moédulo cursado

a aquellos que hayan cumplido con los
requisitos.

* Primer Cuatrimestre: Radio

* Segundo Cuatrimestre: Prensa Gra-
fica.

* Tercer Cuatrimestre: Television

* Cuarto Cuatrimestre: Planificacion
de la Comunicacion.

* Quinto y Sexto Cuatrimestres: (Op-
cionales para el titulo de “‘Especia-
lista Investigador en Comunicacion
Social)".

Por citar un ejemplo, el Primer Cua-
trimestre que enfatiza el area de radio,
incluye las siguientes materias béasicas
obligatorias:

* Comunicacién. Comunicacién po-
pular. El uso de la radio como estra-
tegia de cambio. Las radioescuelas la-
tinoamericanas. Los modelos de Accion
Cuitural Popular. Replblica Dominicana
y ERBOL. Movilizacién de estructuras
de base. Alfabetizacién por radio. )

* Medios Masivos de Comunicaciéon
Radio. Cinco estrategias de uso de la

'Es minima la articulacion entre teoria y practica

Educacion cooperativa
experimental -ACCOM

radio. Radio publica y privada. Radios
comunitarias, clandestinas, AM, FM,
SW. La BBC, Radio France Internatio-
nal, La Voz de las Américas.

* Filosofia y Geografia Humana
El Tercer Mundo. Africa y América
Latina. El Nuevo Orden Econdmico y
el Nuevo Orden de la Informacion co-
mo alternativas de desarrollo Teoria
de la dependencia. Cooperacion Sur-
Sur y Norte-Sur,

* Taller de Medios. Practica. Pro-
gramacion de una radioemisora, Pro-
duccion de programas noticiosos, musi-
cales, actualidades. Entrevistas, publi-
cidad.

* Investigacion. Radio. Rating, Eva-
luacién del impacto de la radio edu-
cativa en las diversas audiencias. Inves-
tigacion de campo. Pilotos,

La misma estructura de las materias
es usada en los demas cuatrimestres,
aunque se enfatizan temas distintos a
saber: Prensa Grafica, Television vy
Planificacion. [ ]
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LIBROS

Comunicacion y desarrollo

Varios Autores

IPAL. Lima. Tera.

1987. 354 pp.

edicion.

‘Los textos que componen
esta publicacién correspon-
den a las ponencias presen-
tadas en la Mesa Redonda so-
bre ‘“Comunicacion y Desa-

rrollo’”, organizada por el
Instituto para América Lati-
na (IPAL), en mayo de 1986.

Frente a la importancia
que representa la comunica-
cion en los procesos de desa-
rrollo, diversos estudios de-
muestran que su peso e inci-
dencia continuard acrecentan-
dose en el futuro. En esta
perspectiva se orienta el con-
tenido de! libro, tan valido
para el caso de los paises sub-
desarrollados. A pesar de ello,
América Latina se desinteresd
por el tema.

La obra estd constituida
por dos partes: en la prime-
ra, constan las ponencias de
14 conferencistas; y la segun-

da incluye informacion sobre’

las conclusiones del encuen-
tro. Las ponencias destacan
elementos de reflexion y de-
bate. Gido Grooscors critica
el régimen de propiedad de
los medios en América Lati-
na. Armando Vargas Araya
impulsa una relaciébn maés

fluida entre los medios alter-
nativos de informacion y la
politica. Andrés Ledn, que
representd en la cita a CIES-
PAL, plantea una pregunta
trascendental: ‘'¢Es la tesis
de fas politicas de comuni-
cacidn un permanente ejerci-
cio de teorizacion académica,
0 es algo mas objetivo y prac-
tico?” Para encontrar una po-
siciobn justa el autor analiza
la realidad comunicativa del
continente hacia finales del
siglo XX, Los trabajos de
Roberto Jordan y Hernando
Bernal sefialan que se ha des-
naturalizado el concepto vy
contenido del desarrollo rural.,

Ignacio Basombrio y Ale-
jandro Alfonzo se refieren al
rol de la comunicacién en la
planificacion del desarrolio
econOmico y social. Luis Atu-
cha y Roger Guerra enfocan
a la Comunicacion y Pobla-
cion desde dos angulos: la ex-
pansion demografica y la pla-
nificacion familiar. Juan Diaz
Bordenave ptantea un pro-
yecto pedagdgico comunica-
cional bajo la o4ptica de
los sistemas educativos. Héc-
tor Schmucler analiza la fun-
cion de la comunicacién en
la preservacion de las iden-
tidades culturales. Antonio
Pasquali incluye varias pre-
misas vinculadas con el dese-
quilibrio de las comunicacio-
nes en el campo cultural.

La obra cierra con los
aportes sobre Comunicacion,
Ciencia y Nuevas Tecnologias
escritos por Peter Schenkel y
Carlos Romero.

Este libro busca salirse de lo
meramente tebrico y discursi-
vo, y formula pasos concre-
tos que reactualizan los deba-
tes sobre las politicas nacio-
nales de comunicacion. Hacia
ese horizonte apunta el conte-
nido esencial de esta publi-
cacion.

Wilman Ivan Sanchez

El poder de los medios

en la politica

Doris A. Graber (Compilador)

Grupo Editor Latinoamerica-
no - Coleccion Temas. Buenos
Aires. 1986. 417 pp.

Este libro incluye una com-
pilacion de diversos ensayos
sobre el rol de los medios de
comunicacion en la politica
norteamericana y su influen-

cia a nivel nacional. Esta
orientado a los estudiosos de
la opinion pablica, politica,
sociedad y, en general, para
quienes tienen interés en ana-
lizar el poder de los medios
y su ingerencia en la politica
de un pais. Si bien el estudio
se centra en los medios de
EE.UU., puede aplicarse a
cualquier pafs capitalista en
donde los medios juegan pa-
peles similares.

Los temas estan distribui-
dos en seis secciones. La pri-
mera seccion analiza los efec-
tos de los medios masivos
norteamericanos desde una
perspectiva historica. ‘’Estos,
como todas las instituciones
sociales, son producto de su
ambiente’’, aseguran sus auto-
res. Las técnicas de investiga-
cion y las metodologias cien-

tificas utilizadas para medir
estos efectos estan desarrolia-
dos por Joseph Klapper, De-
nis McQualil y Shanto lyen-
gar, entre otros.

En la segunda seccion, los
temas se centran en las fun-
ciones que cumplen los me-
dios al informar al publico,
y en las élites politicas para
formar opiniones y tomar de-
cisiones politicas. ‘Lo que
los norteamericanos saben de
los acontecimientos politicos
corrientes procede principal-
mente de sus medios informa-
tivos’’, se asevera en esta
parte del libro. Los progra-
mas de entretenimiento, los
informativos, el pensamiento
del plblico y su relacidon con
la politica, son parte de
este analisis.

En la tercera seccion, se
enfoca la influencia de los
medios masivos en los resulta-
dos electorales. Estos aportes
son fundamentales para en-
tender como se utilizaron los
medios en las Ultimas campa-
fias politicas estadounidenses,
y las imagenes que se crearon
de los candidatos.

La cuarta seccion, analiza
la presidencia de la republica,
el congreso y sus miembros
como actores politicos, y c6-
mo la cobertura informativa
de los medios afecta a perso-
najes e instituciones. En la
seccion quinta, se encuentran
apuntes sobre las politicas
plblicas y su impacto en el
terreno de o social.

La secciébn sexta, aporta
significativamente al conoci-
miento del tema central: esto
es, el control de los efectos
de los medios. La manipula-
cion de la noticia, flujo de
informacion, la concentracion
y el control del mercado,
son analizados por John C.
Merrille, Herbert I. Schilier y
Ben Bagdikian.

Lucia Lemos
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LIBROS

Espacios de silencio

Victor Manuel Bernal y
Eduardo Torreblanca,
Coordinadores

Editorial ‘‘Nuestro Tiempo™.
México. 1988. 216 pp.

La obra se centra en el
analisis critico de la televi-
sibn estatal mexicana. Se
profundiza en el anélisis de
los “‘sistemas nacionales’’ y de
los ‘‘subsistemas regionales de
television’'.

El libro estd compuesto
por varios ensayos y autores:
Luis Carrion, hace un analisis
de la programacion de ‘“Un
dia en la Televisibn Mexica-
na’’; Javier Esteinou, plantea
e! tema “Television y Desa-
rrollo Nacional’’, y ofrece pis-
tas y alternativas para que es-
te medio pueda convertirse en
un instrumento de apoyo al
desarrollo del pais; Rall Tre-
jo, escribe sobre el tema
“*Qué Televisidn’, y propone

Nombre

Envie suscripcion a partir del No.

Envie ejemplares sueltos Nos

diez medidas para una televi-
sibn mexicana diferente, no
gubernamental. Eduardo To-
rreblanca, escribe el articulo
“’Espacio de Silencio”, ana-
liza la programacién informa-
tiva de la television estatal.
Sabas® Huasca, bajo el titu-
lo ‘“Los Trabajadores, sus
Lideres y la TV", exami-
na el tratamiento de la infor-
macion obrera en la televi-
sion oficial; Arturo Gonzéalez
Esquivel, en su ensayo “’Apun-
tes para una Television Indi-
gena’’, sefiala la necesidad de
implementar una TV para los
indigenas, que transmita sus
valores culturales y que sirva
como un espacio de expre-
sion de estos grupos ante el
Estado vy la sociedad.

“‘Avatares de la Television
Regional, la Mejor Opcion”,
por Jorge Mufioz E.; "‘Creci-
miento y Organizacion de la
TV Regional”’, por Héctor
Parker Vasquez; ‘’Lucha por
la Autonomia de la TV Re-
gional”’, por Virgilio Caballe-
ro; ""Los Dias Finales de la
Primera Epoca de la TV
Mexiquense”, por Ciro G6-
mez Leyva; ‘‘Sambay, Expe-
riencia de la TV Regional”,
por Jorge Marin Zurita, y
“TV vy Articultura en Mé-
xico”’ por Victor Bernal Sa-
hagiun, completan esta pu-
blicacion.

Maria del Carmen Cevallos

Para una leitura critica

Ismar de Oliveira Soares

Ediciones Paulinas. Sao Pau-
lo. 1988. 102 pp.

Superando el plano de
la teorizacién inicial, el li-
bro de Ismar de Oliveira,
incluye valiosa informacion
sobre este novedoso proceso
de concientizacion, Esta inte-
grado por un primer capitu-
lo que incluye el marco refe-
rencial de ciertos conceptos o
criterios necesarios para la
realizacion de un trabajo de
esta naturaleza. Parte de la:
educacion del receptor, para
establecer los pasos concretos
para diseflar un proyecto

CIESPAL @  Apartado 584

@® Quito-Ecuador

por 1 afios [ ] por 2 afios [ Envie primero factural ]

Envieme mas informacion]
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de lectura critica. Luego se
especifican los mensajes y
formatos que deben ser anali-
zados en relaciobn con’ los
resultados que se espera con-
seguir. Ademas, se describe la
forma vy realizacion de un
proceso de lectura critica.

El segundo capitulo inclu-
ye un analisis del concepto
de opinién publica desde el
punto de vista del consumi-
dor. Se recurre a “‘definicio-
nes’” emijtidas por clientes
que han participado de una
rapida investigacion. Con este
antecedente, el capituio Il
trata sobre las agencias de pu-
blicidad en el Brasil, descri-
be sus trabajos y la termino-
logia y conceptos mas utili-
zados.

Los caprtulos 1V, V y VI
analizan lo referente a la cre-
dibilidad del proceso publici-
tario y a las motivaciones
que lo inspiran en los niveles
psico-bioldgicao, psico-social v
psico-racional. Se agregan acti-
vidades practicas para cono-
cer cOmo se hace un anuncio,
qué pasos deben darse, qué
recursos deben utilizarse y
qué objetivos se pretenden
conseguir. El libro propone
un ejercicio practico de lectu-
ra critica. Todos los capitu-
los tienen sus propios ejem-
plos y cuentan con anexos,
aplicables a los temas mas
relevantes.

Andrés Lebn
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