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Carta del editor

euda Externa y Comunicacion es uno de los temas  gias al estudio y la difusion de un tema que nos ha roba-

mas dificiles de investigar, porque ha sido ignorado, do el presente, y la mitad de nuestro futuro.,

no existe. Los comunicadores sociales, los periodis- Estamos en la “era de los satélites” y del “Global
tas y las organizaciones tercermundistas, no se han “engan-  Village” de McLnhan. Los paises de la region deben desa-
chado” en lo que el Padre Vives, venezolano, llama la  rrollar sus politicas y sus satélites, para no perder su sobera-
“Guerra de la Deuda Externa”. Una guerra que ya he- niay su independencia.
mos perdido. Durante una década, las transnacionales del El 16 de marzo de 1989, el Dr. Luis E. Proaiio,
Norte, ayudadas ‘“desde adentro”, han vaciado impune- Director de CIESPAL, y el Canciller del Ecuador, Dr. Die-
mente a nuestros paises. Como consecuencia, dia a dia go Cordovez, firmaron un importante acuerdo de coopera-
tenemos mas pobres-pobres y nuestras democracias mues- cion técnica, en reconocimiento a la tarea que cumple

tran sintomas alarmantes de agotamiento. CIESPAL en América Latina.
La intencion de CHASQUI es lograr que los colegas Bien. Muy bien. Y un aplauso.
pongan “pied a terre”, reflexionen y vuelquen sus ener- Juan Braun
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Lucia Lemos

ESQUEMA DE CONSTRUCCION
DE MENSAJES

En la entrevista a Fidel Castro se
aplica un esguema en el cual hay una
situacion inicial de confrontacion, entre
los paises deudores y los paises u orga-
nismos acreedores. Fin de la situacion
inicial, Fidel Castro demuestra que se
perdid una gran oportunidad histérica
al desperdiciarse las condiciones que se
dieron en 1985 para que haya un pro-
nunciamiento conjunto de los paises
deudores; y la continuacion de la situa-
cion inicial, porque el problema existe
y se precisa que se pueden unir fuerzas
para ganar las batallas.

En la entrevista con el FMI, se apli-
ca el esquema en donde se da una si-
tuacion inicial estable; el entrevistado
menciona sus objetivos; luego se da la
ruptura de la situacion inicial por la
presencia de un agente externo (la po-
sicion de los paises endeudados y el
confrontamiento}; y la recuperacion
de la situacién inicial, porque el FMI
Nno reconoce ninguna consecuencia ne-
gativa de sus acciones, sino que se
mantiene en lo ‘‘beneficioso’” de sus
programas.

ESTRATEGIAS DE FONDO

Prieto indica que “para una lectu-
ra critica, es necesario partir de la
mayor cantidad posible de informa-
cion del contexto en que se ofrece el
mensaje, antecedentes del tema y da-
tos sobre la fuente emisora’’.

Obviamente, el contexto de estas
dos entrevistas es distinto, segln se
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la Facultad de Comunicacion Social de la
Universidad Central del Ecuador, Actual-
mente trabaja como Documentalista en
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El discurso de Fidel llega mejor al pueblo

desprende de la misma introduccion.
A Fidel Castro se lo entrevistd duran-
te su visita al Ecuador y, al FMI, se le
envio el cuestionario por escrito. Los
antecedentes historicos son distintos y
su diferencia es notoria.

Junto a las ideas manifiestas de to-
do mensaje, siempre hay ideas latentes,
tanto mds en el caso analizado en el
gue cada uno de los entrevistados re-
presenta una tendencia antagotnica. La
idea explicita del discurso de Fidel
Castro es clara, la aseveracion del
no pago de la deuda externa. Pero las
ideas latentes son: acusar al sistema
capitalista de los problemas econdmi-
cos de los paises de América Latina,
y la manipulacion que hacen los Esta-
dos Unidos de los asuntos politicos,
econdmicos y sociales, asi como su in-
jerencia en asuntos internos de cada
pais. Estd también latente la idea que
hubo manipulacién para que los pai-
ses deudores no se unan.

Analisis semantico de los discursos

Todo discurso o todo texto que contiene un mensaje, privilegia ciertos términos y frases sobre
otros, buscando un objetivo. En el contexto de esta combinacion siempre existe una ideologia.
Hay que profundizar el analisis del discurso y la construccion de mensajes. Para este trabajo
utilizamos la metodologia de Daniel Prieto, basada en trabajos de Greimas y Jacobson.

Foto: Julio Garcia

En las declaraciones del FMI, la
idea implicita es la defensa de su actua-

cion y los sentimientos ‘‘altruistas’’
y “democraticos’”’ que mueven a sus
miembros.

PREDICACIONES

Las predicaciones, el atribuir algo a
alguien, son utilizadas en ambos discur-
sos. Dice Prieto: ““mediante las predi-
caciones damos determinada version de
una persona, de una situacion o de una
cosa. Siempre predicamos y lo hacemos
de manera positiva o negativa, Los re-
cursos para estos son los elementos
de cualificacion (adjetivos, sustantivos
en funcion adjetiva) y los de accion
(verbos), es decir, damos una version a
través de calificaciones de acciones.
Por ejemplo, Fidel Castro dice en su
discurso “oportunidad histérica (3 ve-
ces), deuda impagable e incobrable
(2 veces), medidas econdmicas leoni-
nas, imposible moral, momento sicolo-
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interna-
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gico mas importante, orden
cional injusto, intercambio desigua
Por otro {ado, el FMI dice “crecimien-
to equilibrado, sistema ordenado y es-
table, FMI vehiculo idoneo, sectores
mas vulnerables de la sociedad, medi-
das de austeridad, programas de aus-
teridad, alivio a la transferencia, apoyo
amplio”.

NIVEL DE REFERENCIALIDAD
En relacién al nivel de referenciali-

dad, el planteamiento de Castro tie-’

ne alta referencialidad, con mucha in-
formacion y detalles precisos que prue-
ban lo que él sostiene. EI FMI presenta
un njvel de baja referencialidad. Sin
embargo, esto puede atribuirse a la di-
versidad de temas planteados en las
preguntas. En relacion a las estrategias
de superficie, es decir, la intencion que
se juega en cada frase, vale destacar la
universalizacion, es decir ‘‘un juicio
que generaliza a todos los miembros
de un grupo, sexo, etnia, nacionali-
dad’’, sobre todo por parte del FMI
que habla de mercados externos y ade-
lantos.tecnologicos.

Fidel Castro hace uso de la generali-
zacion, sobre todo al hablar de “los
norteamericanos”. Ademés, él utiliza
las metaforas entre las que se puede
anotar ‘... con la deuda que un vecino

tiene con el bodeguero del barrio...”
‘no para jugarlo en una ruleta, en un
casino’’. Esa es su forma de llegar al
plblico, de explicarle las cosas, confor-

me lo hace con su pueblo. EI FMI
utiliza términos menos conocidos, abs-
tractos y, por qué no decirlo, dificiles
de entregar para una gran mayoria.

CONCLUSIONES

Con este analisis semantico se ha
tratado de probar que se debe pro-
fundizar en los textos de los mensajes,
para, partiendo de ellos, llegar a deter-
minar lo que esta latente en los exposi-
tores. Es una invitacibn para quienes
se enfrentan constantemente a las dos
visiones de la deuda externa. Si se pro-
fundiza en lo latente, en lo ‘‘no di-
cho’’ se puede llegar a entablar un
dialogo mas productivo.

La falta de didlogo, légicamente,
tiene implicaciones ideoloégicas y politi-
cas; sin embargo, si se pone mas aten-
cibn a lo expresado verbalmente, si se
escudrifia en su intencion, se pueden
buscar vias para ayudar a ese dialogo y
a una comunicacion mas efectiva.

Cuando se van elaborando acciones
de comunicacion se deben seguir, prime-
ro, algunos pasos de analisis semantico.
El detenerse solamente en lo que dice
explicitamente el discurso, hace que
muchas veces se puedan pérder opor-

tunidades de mejorar la comunica-
cion,
Antes de iniciar un didlogo bila-

teral, ambas partes deben estar claras
sobre el contexto en que se realizaran
las conversaciones pues ello influye en

la predisposicion de cada uno de los
participantes.

El reconocer qué discurso maneja
el interlocutor ya es un adelanto, pues
constituye un punto de referencia pa-
ra quien tiene que enfrentarse a ellos.

Hay quienes manejan mejor que
otros los recursos del ienguaje, eso les
da una ventaja. A través de ellos pueden
persuadir a su interlocutor; por lo mis-
mo es mejor saber de antemano como
maneja el lenguaje la otra parte,

Lo fundamental es profundizar en los
mensajes, superar el encanto inicial o la
facilided de! otro para convencer,
ir mas alld de una lectura espontanea,
analizar criticamente cgda una de
las frases que maneja el interlocutor
y ver qué hay mds alld y cudles son sus
intenciones.

Ante todo, antes de iniciar el dialo-
go, se debe tener la mayor cantidad de
informacion sobre el otro interlocutor.
Si un representante de los paises deudo-
res tiene una cita en Washington, por
lo menos debe saber con quién se va a
entrevistar, qué términos utilizara en la
conversacion y qué mensajes ocultos
pueden estar detras de las palabras.

Estos andlisis son necesarios para
cualquier tipo de contacto comunicati-
vo, tanto mas en temas transcendentales
como la deuda externa en donde, peque-
fnos analisis pueden dar resultados sa-
tisfactorios. ]
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