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La television y la crisis post modernista

s la felicidad ilusoria de los hom-
E bres... Es una conciencia mun-
dial invertida... Es la realizacion
fantistica del ser humano visto que el
ser humano no posee una realidad ver-
dadera... Es el suspiro de la criatura
oprimida, el sentimiento de un mundo
sin corazém y el alma de condiciones
sociales desalmadas. Es el opio del
pueblo”*
Karl Marx

La television de hoy cumple con las
criticas que Marx formuld en contra
de la religion hace ciento cuarenta aiios.
Mientras la religion estd cambiando ra-
pidamente y, en algunos casos, salien-
do de su papel de opresora y encontran-
do pistas de la liberacion, la television
estd tomando un papel transcendente
-en la vida de los pueblos.

Es nuestra mayor fuente de informa-
ciébn sobre el mundo, es la seleccion
preferida para divertirnos, es la nife-
ra més escogida por los padres y es nues-
tro aparato de felicidad. Como un dro-
gadicto que no puede vivir sin su dosis,
parece que nosotros no podemos vivir
sin la tele. Los seres humanos tenemos
fuertes tendencias a “‘opiarnos’” y no
es casual que en la actualidad hayamos
cambiado de drogas, pero sigamos dro-
gados.

La television mantiene un poder
Gnico en nuestra sociedad. Nos atrapa
con su impresionante poder y avanza
a un ritmo vertiginoso hacia la conquis-
ta del mundo entero, La television lle-
ga a todos los pueblos: ricos y pobres,
occidentales y orientales, modernos y
antiguos, urbanos y rurales, y esta pre-
sente en los hogares de millones y millo-

nes de personas. Ei centro de esta explo-
sion ha sido los Estados Unidos donde
la televisién se radicé y crecid fuerte-
mente desde fines de la década de los
afnos cuarenta.

Algunas cifras ilustran la fuerza que
la televisibn mantiene hoy en dfa. En los
Estados Unidos, el 980/0 de los hoga-
res tienen por lo menos un televisor.
Esos televisores estan prendidos duran-
te un promedio de ocho horas diarias.
Un nifio tipico norteamericano ve mas
de 5 mil horas de televisién antes de
entrar a la escuela. La Unica actividad
que ocupa mdés tiempo en su vida es el
suefio. Las conquistas de la television,
sin embargo, no-solo existen en los Es-
tados Unidos. Cifras similares también
encontramos en casi todos los parses
de América Latina, por ejemplo, en Qui-

Paul Little, antropdlogo v educador norteamericano. Vivio siete afios en una Reservacién Indigena
Sioux; su libro River of People 83 recoge esa experiencia. Actualmente reside en Ecuador y trabaja en
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to, Ecuador, una ciudad pobre de los
paises andinos, mas del 930/o de los
hogares tienen un televisor. El mismo
proceso se advierte con igual fuerza
en las favelas de Rio de Janeiro, en los
pueblos jévenes de Lima y en los sec-
tores ind(genas de Guatemala.

{A qué se debe semejante avance
de la television? ¢Como debemos enten-
der el significado de este hecho? ¢Qué
futuro podemos esperar si somos adic-
tos a la television? Antes de contes-
tar estas preguntas, es necesario acla-
rar el concepto del ’medio’’.

Cada medio tiene una especificidad
con sus propias limitaciones y exten-
siones que nos relacionan con el mundo
en una forma Unica y concreta. El me-
dio no solo transmite un mensaje sino
que lo reformula y lo canaliza dentro
de sus propios pardametros. Cada infor-
macién es, en parte, determinada por
el medio a través del cual llega al recep-
tor. A este fendmeno se refiere el famo-
so comunicador canadiense Marshall
Mcluhan cuando emitié6 su confusa y
exagerada frase: "El medio es el mensa-
je”.2 Esta frase oculta muchos otros
factores del acto de la comunicacion.

El verdadero significado de la televi-
sion {o cualquier medio) se halla en el
impacto global que ejerce en la histo-
ria. Este efecto involucra mucho més
que el medio. Cada contenido de una
comunicacion llega al receptor canali-
zado por un medio especifico en un mo-
mento historico determinado, con sus
distintas expectativas sicoldgicas, estruc-
turas econdmicas y tendencias ideold-
gicas. Tenemos que considerar la inten-
cionalidad de la comunicacidn, la carac-
teristica esencial del medio, la coyun-
tura histérica en que llega la comuni-
cacion y la actitud del receptor para
captar el significado de la televisién.

Este proceso historico no fue estric-
tamente lineal ni logico, sino que fue
el resultado de diversas influencias que
convergieron en cada época. Cada gene-
racién encontré a la televisién en dis-
tintos contextos historicos que origi-
naron respuestas Unicas de comporta-
miento y dejaron herencias especifi-
cas a la siguiente generacion. Asi pues,
este ensayo intenta contar la genealo-
gia de la television.

Progresivamente vamos a descubrir
un hilo sicolégico que teje la relacion
entre el nuevo medio y la conciencia
del pueblo. Localizaremos cuatro ins-
tancias en la historia del desa;rollo de
la television que corresponden, en forma
general, a las cuatro décadas de su pre-

sencia en la sociedad, En cada instancia
aislaremos un género que alumbrara
los acontecimientos mas importantes de
la época: la telenovela, las noticias, la
television para nifios y los videos de rock.

Esa genealogrla corresponde al proce-
so que se ha dado y que se esta dando
en los Estados Unidos. Es ahi donde la
television tiene su trayectoria mas lar-

ga y profunda. Aqui encontraremos
varias pautas para entender el significa-
do de la television en América Latina.
Ademis, nos permitird estar en mejo-
res condiciones para enfrentar nuestra
adiccidn televisiva. La parte final de
este ensayo tratard este tema con el
afén de dar pautas para salir de esta
situacién preocupante.

1950: El mundo paralelo de la telenovela:

para escapar de la cotidianidad

a television aparecié en forma ma-

siva en los Estados Unidos poco

después de terminar la Segunda
Guerra Mundial.

Los primeros programas de ese en-
tonces consistian en comedias, dramas
y programas de preguntas. Fue en esa
época que nacid el género de la teleno-
vela; pronto se convirtié en uno de los
pilares de la programacién televisiva.

La telenovela creé un mundo aparte
coNn sus propios personajes quienes tu-
vieron sus propios e interminables pro-
blemas. Cada programa introdujo nue-
vos acontecimientos en la vida de esos
personajes y asf desarrollé una historia
propia. El mundo paralelo de la teleno-
vela fue lleno de pasiones, frustraciones,
aventuras y amores, Los telespectado-
res participaron en este “‘otro” mundo
Yy poco a poco se apropiaron de él como
parte de su vida fantastica.

En un principio la telenovela mostra-
ba la vida de pueblos chiquitos en donde
el amor (carnal} fue la motivacién bési-
ca para vivir. En esos pueblos todos los
habitantes sabian lo que les ocurria a los
otros pueblos y se preocupaban por re-
solver sus problemas. A pesar de todos
los errores que los personajes cometian,
el argumento de la telenovela siempre
les ofrecia otra oportunidad para recti-
ficar su vida. Y al final, el amor vencia
todo. Las telenovelas sirvieron para veri-
ficar la moralidad del pueblo y asfi
darle estabilidad.

El escape de la cotidianidad hacia
un espacio ficticio lleno de fantasia
es algo normal entre los seres humanos,
Los cuentos orales, las leyendas y las
novelas tienen una trayectoria tan larga
e importante en [a historia que podemos
decir que una incidencia de esquizofre-
nia entre su vida real y su vida fantésti-
ca es casi necesario. Es un mecanismo
sicolégico para mantener la salud men-
tal ante las exigencias de la vida co-
tidiana.

El concepto de contar una historia
en forma seriada tampoco fue novedo-
so. La telenovela fue una adaptacion
de las series de la radio de la década
anterior, que a su vez fueron adaptacio-
nes de las historietas (comics) de princi-
pio de siglo. No obstante, la telenovela
es distinta de las series de radio y de las

r

historietas, justamente porque sale de
otro medio, La television, por ser un
medio nuevo y diferente, nos marco
una trayectoria futura distinta. El gé-
nero de la telenovela pegd fuertemente
en el publico debido a las cualidades
especiales de la television. Esta no se
basa en signos abstractos como la es-
critura sino en imagenes, Al llegar a
nuestra conciencia en forma de imagen,
genera un impacto distinto al de los
medios escritos. Sin embargo, la imagen
televisiva por ser electrénica, aun esdife-
rente de la imagen fotografica, que es
eléctrica e instantanea. La pantalla de
un televisor emite imagenes a través de
un proceso de iluminaciéon de trescien-
tos mil puntitos que producen aproxi-
madamente treinta imagenes por cada
segundo. El cerebro humano traduce
la luz a imagenes con una frecuencia de
diez por segundo. Aunque la gente hu-
mana recibe toda la transmisién televi-




siva, entran imagenes que no son proce-
sadas por la mente precisamente por la

tencia permite que las imégenes lleguen
directamente al inconciente sin ser
analizadas por la conciencia. Este espa-
cio es justamente aprovechado para
el envio de alienantes mensajes sublimi-
nales.> Al transmitir su informacion
a nivel inconciente, la television es un
fabricador y sembrador de suefios.

El escape /a un mundo ficticio del
_gque hablamos anteriormente, va mas
alld com la television. Las imagenes
entran al inconsciente de todos los te-

consciente colectivo con sus propios
arquetipos universales. El sicélogo Carl
Jung ha explicado con mucha lucidez
la importancia de los simbolos proce-
dentes de nuestro inconsciente colec-
tivo. Con la television existe la gran di-
ferencia que son los programas, y no
la evolucién humana, los que constitu-
yen nuestro patrimonio simbélico.

El impacto de las telenovelas iba
saliendo de los parametros normales y
lentamente se convirti6 en algo mas
que un simple escape. El mundo parale-
lo de la pantalla llegb a ser unavida apar-
te y los telespectadores interiorizaron
su historia como la suya propia.

La acogida gue tuvo la telenovela
también se debe a la coyuntura nortea-
mericana en la que aparecié. En los
anos cincuenta, el pais estaba en paz,
el standard de vida mejoraba paralelo a
los avances tecnoldgicos y la vida fami-
liar era estable, La GUnica amenaza a
esa vida tan perfecta fue la posibilidad
de una confrontacion con los soviéti-
cos quienes, segun la ideologia del mo-
mento, quisieron someter el mundo
"libre’”” a su doctrina comunista, Esta
amenaza vino acompaiiada con el sur-
gimiento de una nueva ideologia indi-
vidualista que se propagé en toda la
sociedad estadounidense. Resurgi6 la fi-
losofia que manifestaba que el éxito
solo dependia de! esfuerzo individual.

Las telenovelas reforzaron esa linea

enfocaban problemas netamente indivi-
duales, Las angustias de amor y de trai-
cion salfan estrictamente de los perso-
najes y no de factores méas grandes co-
mo el racismo, la desigualdad de opor-
tunidades o el desempleo. Los perso-
najes —con su fuerza personal— siem-
pre triunfaron sobre sus adversidades.
Reinaba la esperanza tanto en la vida
real nortéamericana como en la vida
ficticia de las telenovelas.

rapidez de su emision. Esta inconsis--

levidentes y crean una especie de in--

de pensamiento con argumentos que

1960: Enamoramiento con la imagen:

la apariencia sobre la esencia

s facil entender como la incohe-
E rencia entre el mundo ficticio de

. la televisién y el mundo real de
los afios cincuenta origind las condicio-
nes para nuestro enamoramiento con la
imagen televisiva que se inici6 en los
afios sesenta. Después de diez afios de
ver televisién en forma regular, sus ima-
genes se convirtieron en parte impor-
tante de nuestra vida cotidiana.

La primacia de la imagen se condujo
a una nueva concepciotn de los persona-
jes de televisiobn, Sus vidas entraron a
menudo en la vida del televidente. El
proceso que empezd con los personajes
de las telenovelas se extendi6 a todos los
personajes que aparecieron en la panta-
lla, fueron estos reales o no. Con las
telenovelas, el pablico ya sabia que era
algo ficticio y a pesar de algunos exce-
sos, aquello no era un sustituto para su
vida real,

En cambio, los lideres politicos que
salian en las noticias fueron personas
reales quienes ejercieron un poder poli-
tico real sobre los telespectadores. Sin
embargo, se presentaron en forma de
imagenes. Empezidbamos a ‘‘conocer”
a esas personas reales solo a través de
su imagen y les vimos tanto que, en
muchos casos, les ‘conociamos’’ mejor
que a nuestros vecinos. Es decir un co-
nocimiento basado en apariencia y no
en esencia. Cuando las luces y cdmaras
se apagaron, el hombre que leyd las
noticias y que antes parecia bien educa-
do podra decir malas palabras, emborra-
charse constantemente o maltratar a su
esposa. Pero, a este ser jamas lo conoci-
mos a plenitud. :

El impacto de ese fendmeno se evi-
dencié en los debates presidenciales en-
tre Richard Nixon y John F, Kennedy

en 1960. A pesar de su buen manejo de
ideas, la apariencia de Nixon fue mala
debido a su “5:00 shadow'’ (barba de
noche) y sus ojos de mirada furtiva.
Kennedy, en cambio, proyect6 la ima-
gen de un hombre joven, guapo y ele-
gante. Analistas afirman que esos de-
bates fueron determinantes para el
triunfo estrecho de Kennedy en las elec-
ciones, Desde entonces, la importancia
de la imagen sobre la esencia ha creci-
do sustancialmente,

Las noticias de esa época también
llevaron una fuerte dosis de la ‘‘image-
naria’’. Los periodistas de television co-
menzaron a seleccionar su material
informativo a base de su interés visual
en lugar del interés nacional. Buscaron
temas 'que tuvieran ‘‘accion’’ porque
ello despertaria mayor interés en el
televidente. A mayor atenciéon, habria
maés telespectadores, més oportunidades
de venta de publicidad y al final, mas:
ganancias. No debemos olvidar que las
emisoras de television por su caréacter
empresarial, buscan la mas alta renta-
bilidad para sus programas. Entonces
las noticias entraron en ese calculo co-
mo cualquier producto.

Bajo esos parametros, las noticias
perdieron su vieja nocién de informar
al pueblo sobre los eventos mas im-
portantes de la actualidad y a su vez
buscaron entretener al televidente. Las
exigencias de la television, como medio
y como empresa capitalista, fueron
cambiando el quehacer de las noti-
cias y las convertieron en un *'show’’.

El sector més atento y sensible a los
cambios que la television producia en
la sociedad norteamericana fue el grupo
de artistas, que desarrolld un nuevo
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movimiento en la plastica denominado
"Pop Art”. En su arte, incorporaron
la imagen publicitaria estética, contra-
ria a la sociedad de consumo. Es més, la
imagen fue considerada como la base de
_la-percepcibn humana y cuando los
artistas ‘pop’’ buscaron una profundi-
dad tras la imagen, solo encontraron
mds imdagenes (““depth is nothing but
images all the way down”’). Esa filoso-
fia es consecuencia directa de una ge-
neracién (la primera) que crecidé junto
a la imagen televisiva.

¥
O u

El enamoramiento con la
televisiva se hizo en la década de los
afios sesenta, un tiempo lleno de cam-
bios. A nivel social hubo varios recla-

imagen

mos: de los sectores estudiantiles por
el fin de la guerra de Vietnam, de los
sectores femeninos por un tratamiento
igual que los hombres, de los sectores
negros por sus derechos civiles y de los
sectores medios por un ambiente lim-
pio y sano, Esas revueltas sociales cau-
saron una inestabilidad ideolbgica en
gran parte de la ciudadania y propicié
la bidsqueda de una estabilidad en la
que todos pudiéramos confiar, La tec-
nologia llené este vacio.

Durante la misma década, la tecno-
logia se desarrolld a un ritmo acelera-
do. En el campo del transporte, la alta
velocidad del SST (Supersonic Trans-
port} achicaba el mundo alin mas. En
el drea de la comunicacién, los transis-
tores pusieron el mundo de la informa-
tica al alcance de casi todos los ciuda-
danos. En el dmbito de la medicina, ex-
perimentamos la eliminacién de la vi-
ruela a escala mundial. Y, al final de ia
década, el hombre (norteamericano)

lograba ya pisar la luna. Todo eso nos
dio una cierta estabilidad. En medio de
cambios tan acelerados y problemas
sociales y morales tan agudos, existia
el afdn de confiar ciegamente en la
tecnologia. Pensabamos que la cien-
cia y la tecnologia nos ofrecfan solu-
ciones a casi todos nuestros problemas
si nos decidiamos a hacerlo,

El auge de la television se enmar-
c6 en este contexto. La comunicacion
instantdnea con cualquier parte del
mundo a través de la alta tecnologia
de los satélites fue algo asombroso.
La frase de McLubhan, “la aldea glo-

bal”, captd la imaginacion de toda una
generacién y coincidi6é con el concepto
ecolégico de la ‘‘nave tierra’”. Ambas
ideas fortalecieron la atraccion de la
television como promotor de una ‘‘tri-
bu mundial”. Lastimosamente, no exis-
tian las condiciones para formar una
sola tribu humana. No hubo una cosmo-
visibn comdn que nos permitiera desa-
rrollar una vida nueva y comunitaria.
En su ausencia, la television avanzd
hacia todos los rincones del planeta y
el inconsciente colectivo televisivo de
los norteamericanos se extendid a ni-
vel mundial.

1970: Hegemonia de la televisién:

su efecto nocivo en el nifio

n esta década, la television lo-

gr6 una fuerte hegemonia en

relacion a los otros medios de
comunicacion (incluyendo la comuni-
cacion personal). La televisién no solo
fue parte integral de la familia sino uno
de sus integrantes mas importantes. El
tiempo promedio de tener prendida la
television en una casa sobrepasé las sie-
te horas diarias. Fue la mayor fuente de
noticias para la ciudadania. Fue el me-
dio en el que las empresas invirtieron
mas del 800/0 de sus gastos de publici-
dad para liegar a los consumidores. Al
lograr esa hegemonia, la confusién en-
tre la imagen televisiva y la realidad
vivida se agudizé mucho mas.

La television para nifos fue el gé-
nero mas importante de innovaciéon
en esa época y fue parte de una estra-
tegia para atrapar la mentalidad de esas
personas que serian consumidoras en
potencia por el resto de su vida. En la
programacion de la television infantil
siempre hubo dibujos animados [lenos
de fantasia, accion y color. Los nifios
gozaban observando programas que con-
formaron parte de su fantasia cotidia-
na. Las empresas auspiciadoras de los
dibujos animados, incorporaron el esti-
lo y los personajes de los programas en
su propaganda comercial. Los grandes
héroes pregonaban juguetes, cereales,
baratijas, y todas las cosas que un ni-
fio podria desear.

Una encuesta realizada a mediados
de esa década y que tuvo mucha publi-
cidad nacional, revelé6 que la mayoria
de los nifios televidentes no diferen-
cio entre el programa y la propaganda.
Todo fue entretenimiento para ellos.

De alli salié un gran reto tanto para los
padres como para los auspiciadores de
la television. Mientras los padres confor-
maron comités para presionar a las emi-
soras para que mejoraran la calidad de
su programacién y disminuyeran la ma-
nipulacion de la publicidad, los empre-
sarios se dedicaron a redefinir la progra-
macion para nifios. En tal enfrentamien-
to, las aspiraciones de los padres que-
daron en segundo lugar.

A casi cinco anos de la citada encues-
ta el proyecto de la televisibn para ni-
fios cambié radicalmente. Con el éxito
de la pelicula ‘Star Wars’” (La Guerra
de las Galaxias), el creador de los per-
sonajes, George Lucas, consiguid el uso
exclusivo de ellos. En seguida, juguetes
de Luke Skywalker, Darth Vader, Hans
Solo, Princess Leia y Obi-Wan Kenobe
salieron a la venta. Muy pronto esos
mismos personajes aparecieron en su
propio programa de televisidon y asfi
se dio a luz una nueva etapa en la tele-
vision: el programa como publicidad
constante.

Uno de los casos m4as exitosos (ha-
blando en términos de lucro) de ese fe-
nomeno fue el de los ‘’Pitufos”. Esos
personajes fueron comprados a un ca-
ricaturista belga por una empresa nor-
teaemricana y en 1981 los presenté en
la pantalla de television por primera
vez. En el primer afio, ganaron mas
de mil millones de dblares en ventas y
programaci-on. No pasé mucho tiempo
hasta que los personajes de ““Pac - man’’,
salidos de un juego electrbnico, apare-
cieron en la pantalla para compartir
las ganancias.4

Desde entonces la television para
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nifios ha sido dominada por programas
con personajes creados como juguetes
y que posteriormente salieron en su
propio programa de television para
promocionar su venta. Todos los per-
sonajes que salian en la pantalla eran
productos de venta en una forma u
otra. El héroe de los dibujos animados,
que antes era parte de la vida fantasti-
ca del nifio, se hizo real en forma de

pulacién y el engafio a los pueblos para
sus fines de consumo, El resultante
consumista tuvo el efecto de depositar
mas dinero en manos de las transnacio-
nales, lo que sirvid para incrementar
aln mas su poder.

Los medios de comunicacion ejer-
cen un papel fundamental en la crea-
ci6on de nuestros valores, nuestra cos-
movisidon y especialmente nuestra ideo-
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un producto de consumo: el juguete.
Si antes los nifios tuvieron dificultad
en distinguir entre el programa y la pro-
paganda, ya no tendrian que hacerlo
porque ahora eran la misma cosa.

Los lideres politicos y los héroes
fantasticos ya ocupan el mismo espa-
cio en la cosmovisiéon de la gente: am-
bos son imagenes y productos a la vez,
El hombre arafia es tan real como Geor-
ge Bush. La mujer maravilla es tan real
como Margaret Thatcher. La distincién
entre lo ficticio y lo real se ha borrado
completamente. Ademas, de la misma
manera que se ha vendido la imagen de
los Pitufos, un candidato politico ven-
de su imagen al publico como un pro-
ducto de mercado. La Unica cosa real
es la imagen'y ella esta en venta.

La hegemonia de la televisién surgi6é
durante el proceso de centralizacion del
poder econdmico e ideol6gico a nivel
mundial. Los pueblos se subordinaban
a las nuevas tecnologias sin entender
bien que tras de ellas se escondfa un
poder, En la misma proporciéon que la
tecnologia crecia, el poder también lo
hacia. La consolidacion del poder eco-
némico de las multinacionales incluyd
el control sobre los medios de comu-
nicacion. Ese control facilitdé la mani-

logia. El control preponderante de las
transnacionales sobre esos medios dis-
torsion6 el desarrollo de la historia
humana con el intento de homogeni-
zar el mundo en el reflejo de sus pro-
ductos. El suefio de una tribu humana
global de la década anterior se desvid
hacia un mundo en donde todo seria
igual y los valores humanos se reduci-
rian a los precios del mercado.

Frente a la omnipotencia de ese po-
der surgidé un sentimiento de impotencia
en el ciudadano comun. Ante un mons-
truo que nadie podia ver, la respuesta
mas comln era resignarse a ver mas
television, Ella nos ofrecia la aparien-
cia de felicidad y diversién. Al llegar a
este punto, entramos en el campo de
la adiccién, Ver la televisién no reque-
ria de un esfuerzo grande, sino mds
bien de una pasividad, Este hecho nos
parecid tan natural que pedimos mas,
Y hubo miés. La década de los afios
ochenta nos trajo la televisién por cable
que ofrecié una seleccion entre maés de
treinta emisoras distintas. Nos trajo el
auge de los VCR (grabadoras de video
casete) que permitié ver entre cuatro o
cinco peliculas seguidas sin salir de ca-
sa. La televisibn empez6 a ser el tele-
opio.

1980: La fantasia gano a la realidad :

con los videos de rock

| borrarse la iinea entre lo ficticio
Ay lo real, la television implanté
' su propia realidad en la sociedad
norteamericana. El experimento que
empez6 con los nifios de la generacion
anterior, avanza actualmente con esa
misma gente, esta vez como adolescen-
tes. La vanguardia (si podemos llamar-
la asf) de la television norteamericana
se establecié en 1981 con los videos de
rock que aparecieron en forma masiva
con el lanzamiento de MTV (Music
Television) con 24 horas permanentes
de emision,

Cada video tiene la duracién de una
cancion de rock, es decir, entre tres y
cuatro minutos. Los miembros de los
grupos musicales son los principales
actores en los videos a pesar de que.no
actitan (ni saben actuar). Es que el video
de rock se basa en imagenes. Las image-
nes cambian con una frecuencia acele-
rada y giran alrededor de un ambiente
tematico. Los ambientes suelen ser lo
més extrafio posibles — llenos de paisa-
jes desolados, gente con ropa espec-

tral, angulos cinematograficos de visién
distorsionada e interacciones entre la
gente motivada por la violencia o el
sexo. Puede ser otro planeta como pue-
de ser éste. En realidad no importa.

Los videos no se fundamentan en
un argumento ni cuentan una anécdo-
ta con intencionalidad. Mé&s bien crean
un ambiente visual con imégenes edita-
das unas tras de otras. No hay muchas
coherencia entre ellas porque el ambien-
te tampoco lo tiene: cada imagen es
igual a otra. Mientras mas imagenes
hay, méas interesante es la vida. Los
artistas ‘‘pop’’ tuvieron la razén: en un
mundo de imagenes, no existe la profun-
didad.

Los dnicos créditos que salen en los
videos son del grupo musical, del disco
y de la empresa del disco. Siguiendo en
la linea de la televisién para nifios,
los videos son publicidad constante.
Pero van mas alld en su concepcion del
mundo. La fantasia de los videos reem-
plaza a la realidad. La gente los ve
constantemente porque es una reali-
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dad preferida. Los ve en sus casas, en
bares, en discotecas y en teatros. Ya no
es un mundo aparte como las teleno-
velas. Es el mundo.

El mundo real ya no importa porque

cada persona vive en lo suyo. En tal si-

tuacion, los criterios de juicio y de
tiempo desaparecen. Todos viven en un
presente eterno sin pasado y sin futuro.
No hay necesidad de argumentos por-
que cualquier argumento vale igual al
otro. Por eso, las personas que ven los
videos, muy pocas veces comentan so-
bre ellos. Los videos son para ver,
Vedmoslos.

La fantasia siempre se ha basado en
una variacion de la vida real. Con los
cambios que la televisién nos ha impues-
"to, este proceso se ha invertido. Ahora
es la fantasia la que da pautas a la reali-
dad. Como se han borrado los criterios
de juicio, parece que este acontecimien-
to no es tan grave. Lastimosamente,
sigue existiendo una vida de carne y
hueso y seguimos dependiendo de ella
para nuestra supervivencia,

Un ejemplo tomado de la actual ad-
ministracién norteamericana de! Presi-
dente Ronald Reagan es muy ilustrati-
vo. La idea para una guerra de las gala-
xias nacié en la mente de un productor
de cine, George Lucas, e introdujo en
la cuitura norteamericana una serie de
personajes, conceptos y fantasras. Al su-
bir al poder, Reagan se propuso desa-
rrollar la potencia militar de los Esta-
dos Unidos en el espacio. Su programa
de la Iniciativa Estratégica de Deferisa
se llama cotidianamente ‘‘Star Wars'' y
.con mucha razén. La idea viene de la
pelicula de Lucas y lleva las mismas
fantasias, El gobierno norteamericano
gasta miles de millones de délares en el
desarrollo de este proyecto que cente-
nares de cientificos han calificado como
imposible. Pero los juicios cientificos
no importan tanto porque el concepto

se basa en la fantasia cuanto porque és- ~

ta es mas real que la propia realidad. Es
una fantasia que pone en peligro la futu-
ra existencia de la tierra. Si, hay Iimites
en la fantasia, Si, necesitamos criterios.
Pero cuando la televisidbn mantiene una
hegemonia sobre la comunicacion, es
imposible encontrarlos,

Todo eso es un reflejo de la crisis
actual en que vivimos, Es una crisis de
valores y de moral. Podemos llamarla
crisis del post modernismo porque es
el resultado del fracaso de la mentali-
dad modernista que negaba la existen-
cia de verdades Gltimas, La verdad tenia
que crearla el mismo hombre,

La posibilidad de crear propias y
multiples verdades, dio lugar al flore-
cimiento del saber en cada &rea del
guehacer humano, El siglo XX produ-
jo movimientos artisticos enriquecedo-
res como el surrealismo, el cubismo, el
dadaismo, el expresionismo y el arte
conceptual, por solo mencionar algu-
nos, Las ciencias sociales también ex-
perimentaron nuevas formas de andli-
sis y aparecieron novedosas lineas de
investigacion como el psicoandlisis, el
evolucionismo, el funcionalismo, la
fenomenologra vy el estructuralismo. En
fisica, la busqueda para una teoria glo-
bal de ondas, lo que no se ha encontra-
do hasta ahora, ha producido una varie-
dad de teorias interesantes. En suma,
nos abrimos hacia las multiples posibi-
lidades de conocimiento que nos ofre-
ce el mundo,

A pesar de esta busqueda tan ri-
ca, el dilema modernista de vivir sin
tener verdades. fijas se tradujo en una
especie de confusiéon existencial. Los
movimientos artisticos se han disper-
sado tanto que es dificil encontrar algo
que podamos llamar “escuelas’” — pues
cada artista anda por su lado. En la eco-
nomia, todos los esquemas concebidos
hasta el momento no pudieron desviar-
nos de una crisis mundial que afecta
actualmente tanto el capitalismo como
al socialismo. En las ciencias sociales,
han nacido tantas escuelas con enfo-
ques tan diferentes que no parece que
estuvieran hablando del mismo ser
humano.

Hemos pasado de la euforia moder-
nista en la que pensdbamos desarrollar
multiples verdades a la angustia postmo-
dernista en la que sospechamos que to-
do es verdad. Ante la multiplicacién
de verdades, la television nos ofrecid
la multiplicacion de imagenes. La pan-
talla televisiva creé miles y miles de
nuevas imagenes gue lentamente se cam-

biaron a "“verdades’’. En el proceso per-
dimos la capacidad de diferenciar entre
verdades Utiles e inGtiles. La crisis post
modernista nos enfrenta directamente
con la destruccién de los valores de la
sociedad y el resultante caos.

El vacio espiritual de la sociedad de
consumo también contribuy6 a la acep-
tacion de la television. Como todo es-
taba en venta, no hubo cosa mas chéve-
re para comprar que los suefios enlata-
dos de la television. De una manera
engafiadora, la television pretendid lle-
nar nuestras necesidades espirituales vy
emocionales. Pero el amor resultd fuera
del alcance de la pantalla. El entreteni-
miento de los programas no nos trajo
una felicidad plena. En vez de la felici-
dad, llegamos a un estado de estupor.

Ver la television es un acto pasivo
que mantiene tres de los cinco sentidos
en remision. Los Unicos estimulos que
importan son los que nos llegan desde
la pantalla. La mente empieza a produ-
cir ondas alfas y se somete también a
la pasividad. No necesitabamos pensar
mas, solo sofiar. No tenemos que hacer
ningin esfuerzo para sofiar, porque la
televisiébn suefia por nosotros mismos.
Perdimos el valor de desprender una
intencionalidad activa ante la vida.

Volvamos a Marx. E) hablaba de la
“felicidad ilusoria del hombre'’. Qcho
horas ante la pantalla no parece ser una
felicidad auténtica. El hablaba de una
“conciencia mundial invertida’. La te-
Jevision ha invertido la realidad con la
fantasia y asi coincide con su nocién
que “‘el ser humano no posee una reali-
dad verdadera’’. El hablaba del ‘'senti-
miento de un mundo sin corazén''.
La pasiéon que sale en las telenovelas,
no es un sentimiento humano profun-
do. El hablaba del "opio del pueblo”.

13




Mientras la religiéon dependia de nues-
tra fuerza para tener fe, la televisién
solo nos pidié un sillén. Si duda, es
uno de los opios mas fuertes que hemos
tenido en la historia.

Si sequimos adictos a la imagen tele-
visiva, correremos riesgos muy grandes.
Si dejamos de pensar y sofiar con nues-
tra propia fuerza, permitiremos que los
.poderes actuales nos impongan su pro-
yecto. Este nos llevara a una alienacion
cada vez mas profunda. Hay Iimites
en los que los seres humanos no pode-
mos pasar sin tener repercusiones fuer-
tes. Si dejamos de preocuparnos por
nuestras necesidades espirituales y emo-
cionales, llegaremos a un momento en
el que no aguantaremos mas y estalla-

a tal punto que el proyecto de domina-
cién y manipulacién de los altos pode-
res quedara roto porque ni siquiera ellos
podran controlar la situacién. Es el
camino al caos y en ello hay las semillas
de nuestra destruccion.
Afortunadamente la historia no es
tan mecénica. El auge de la television
se debe a varias influencias sicol6gicas,
decisiones humanas y poderes econémi-
cos que operaron en distintos momentos
histéricos, Esta historia no ha sido ine-
vitable sino hecha por el hombre con to-
das sus debilidades. La television no nos
cay6 desde el cielo sino que salié del
hombre y es él quien debe énfrentar las
consecuencias de su historia. Hemos
creado la crisis en la gue estamos y

ra una crisis que nadie podra ignorar,

podemos salir de ella,

El post modernismo de resistencia:

en busca de un despertar

ual serd el primer paso para en-

frentar la crisis? ¢Cudles son
. nuestras opciones en este mo-
mento coyuntural? {Qué papel jugara
la television en un futuro mas sano?
éQuién nos dirigird hacia la salida de
nuestros cuarenta afios en el desierto?
Intentemos elaborar las pautas que
nos conducirdn a posibles respuestas.

El primer paso necesario para salir de
esa crisis de valores y nuestra adiccién
a la televisibn es reconocer que esta-
mos mal. De la misma manera que un
alcohodlico debe reconocer que es un
-alcohdlico para salir de su estado de
dependencia, nosotros también debemos
despertarnos ante nuestra situacion,
Muchos puebios estan llegando a un
_despertar semejante. Pero lograr un
nivel de auto-conciencia no es suficien-
te. En la practica tenemos que expe-
rimentar con nuevas maneras de vivir.
Pero en esta fase también hay peligros.

Hay muchas personas que sienten la
angustia de no contar con una verdad
fija y saben que la sociedad actual esta
en una bancarrota moral. La respuesta
comin a este sentir ha sido rechazar

preferido al fundamentalismo y al dog-
matismo de ideologias viejas y cerra-
das. La angustia de vivir sin una verdad
Ultima resulta tan fuerte gue volvemos
a una mentalidad pre-modernista. Esto
producird un desprecio hacia el conoci-
miento, disminuira la tolerancia y ter-
minara en la guerra como la Unica solu-
cion a nuestras diferencias, O sea, tam-

todo lo que es la modernidad y se ha.

bién nos conduce hacia la destruccion.
La salida de esa crisis no consiste en
negar nuestra situacion sino en enfren-
tarla. Es aceptar que existen multiples
verdades sin caer en el engafio gue to-
do es la verdad. Es desarrollar nuestra
capacidad critica hacia todos los esti-
mulos de la vida, a la que podemos lla-

mar el “post modernismo de resisten-
cia”. Para ello establecemos cuatro pau-
tas en torno a nuestro analisis anterior.
Primero hay que rescatar la expe-
riencia humana como fuente de la vi-
da. La experiencia directa con las per-
sonas ha sido a lo largo de la historia la
principal manera de desarrollar nues-

tra afectividad, Si los medios de comu-

nicacion se han apropiado de la expe-
riencia vivida, solo nos gueda recupe-
rarla. La experiencia pre-elaborada de
los medios también es importante para
nuestro desarrollo y es necesario do-
tarla de valor. No podemos hacerlo sin
desengancharnos suficientemente de la
television para verla con una distancia
critica.

Al lograr esto, tendriamos que en-
contrar un equilibro en el uso de los
medios. Una nueva actitud critica disol-
verd nuestra fe ciega en la tecnologfa y
especialmente en la televisibn y nos
permitird romper su actual hegemonfa
en la vida moderna, De ahi que el
control de los medios podria volverse
mds democratico. La decentralizacién
del control sobre los medios .cambiard
radicalmente su rol en la sociedad. Dis-
tintos grupos podrian utilizarlos para
su propio desarrollo comunal y este
uso desbaratard el proyecto consumis-
ta de las transnacionales.

Una democraciadescentralizada facili-
tara el restablecimiento y desarrollo de
nuestra heterogeneidad cultural. De esta
forma, la construccion de nuevas ver-
dades tendria otro sentido porque se
fundamentaria en la integridad, con-
ciencia y pasion,

Al dar estos pasos, la autenticidad
en la comunicaciéon podra ser posible.
Un ambiente democréatico y hetero-
géneo propiciara una comunicacion
plena libre de engafios y de manipula-
ciénes. En tal sociedad (utbpica pero
posible) la televisiébn tendrd un papel
importante, Serd una verdadera exten-
sibn para el hombre (parafraseando a
Mcluhan) porque extenderd su capaci-
dad de expresar sentimientos, su inteli-
gencia y su misma esencia. Serg un apa-
rato para nuestra propia liberacion. Y,
ési la religion esta dando este salto,
porque no la television?
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