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MERCADO DE VIDEO
EN BRASIL - cis sentons

causa de la sofisticacion del

equipo, son raros los pai'ses que

disponen de una industria na-

cional capaz de producirlos.
En su mayoria, las industrias elec-
trénicas transnacionales han organizado
estructuras Gnicamente para montar el
equipo, importando los componentes.
Con estos, las industrias ensambladoras
locales dificiilmente consiguen colocar
sus productos en el mercado a precios
competitivos y quedan sujetas a la com-
petencia internacional especialmente en
lugares donde es intenso el flujo de pro-
ductos de contrabando. En muchos
paises, cuesta menos comprar en el mer-
cado negro un aparato fabricado en el
exterior que comprarlo en el comercio
local. En el Brasil, un aparato de video-
cassete cuesta, en promedio, US$700,00,

Luis F. Santoro, profesor de la Escuela de
Comunicacion de la Universidad de Sao
Faulo y del Curso de postgrado en el Institu-
to Metodista. Expresidente de la Asociacion
Brasilefia de Video en el movimiento po-
pular.

El estudio sobre el mercado del video se ve
dificultado por la imprecision de los datos
obtenidos. Los datos oficiales no siempre se
aproximan a la realidad, pues el mercado de
video se instaurd en América Latina
partiendo de una légica totalmente diversa
de los equipos de sonido e imagen.

™ientras que el similar de contrabando
puede encontrarse con facilidad por
US$500,00.

De otro lado, las industrias naciona-
les de VCR, en su totalidad con capital
0 tecnologia extranjera, no tienen con-
diciones ni necesidad de desarrollar in-
vestigaciones para el lanzamiento de
modelos tan avanzados como {os impor-
tados, que son concebidos para dispu-
tar mercados agresivos como el nortea-
mericano, japonés y europeo. Asi, los
videocassetes importados son mas bara-

tos; traen innovaciones y avances tec-

nologicos imposibles de ser acomparia-
dos por las industrias locales. En suma,
los fabricantes locales lanzan, en el me-
jor de los casos, un nuevo modelo ca-
da afio, contra tres o cuatro disponi-
bles en el exterior. A esto debe sumarse
el hecho de que la estrategia de las in-
dustrias transnacionales de electrdnica
consideran a los mercados |ocales co-
mo féciles consumidores de productos
pasados de moda en los mercados mas
competitivos. En el Brasil en 1982
experimentamos ejemplos bastante cla-
ros con ocasion del lanzamiento de los
videocassetes y camaras, modelos lan-
zados en el exterior algunos afos
atras.

Los mercados locales estdn abarro-
tados de productos importados legal o
ilegalmente, a pesar de que algunos
paises, como el Brasil, ha intentado dis-
minuir el alcance de ese problema
recurriendo a una legislacion proteccio-
nista, grabando en forma drastica al
producto importado.

El indice de crecimiento de pene-
tracion del videocassete, evidentemente
varia de un pais a otro. En un estudio
realizado en 1986, el investigador nor-
teamericano Joseph Straubhar sefalé
algunas de las razones que pueden de-
terminar, a nivel cuantitativo, tal pene-
tracion: el poder de compra de la po-
blacion (intimamente ligado con la dis-
tribucion de la renta); la creciente
disminucion del costo de los aparatos,
la calidad y desarrollo de la televisién,
las restricciones a la importacion, el
grado de urbanizacién, entre otros.

En el caso del Brasil, hasta 1982, el
videocassete era consumido por una
pequefia parte de la poblacion, que te-
nia acceso al equipo y a cintas pregra-
badas con oportunidad de viajes al ex-
terior. Hasta entonces, los clubes de
video existentes disponian casi exclusi-
vamente de cintas en inglés. Con la cre-

.ciente promocion de los nuevos lanza-

mientos nacionales, el mercado pasd a
estructurarse en funcion de la oferta
de los equipos y cintas existentes, casi
en su totalidad importados y en el sis-
tema de color NTSC, norteamericano.
Frente a esto, los fabricantes, distribui-
dores y propietarios de clubes de vi-
deo pusieron a disposicion del usuario
videos cassetes capaces de reproducir
cintas en MTSC o PAL-M (sistemas de
color utilizado en el Brasil). Actual-
mente, cualquier aparato fabricado en
el Brasil o importado, cuenta con la
adaptacion técnica necesaria para la
reproduccion de los dos sistemas de
color. Sin duda, el mercado ilegal exis-
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tente determiné la estrategia del marke-
ting de lanzamiento de los nuevos pro-
ductos, asi como sus caracteristicas
técnicas.

Luego de 1982, el videocassete pa-
s6 a ser mas conocido y recientemente
se convirti6 en el nuevo simbolo de
status para una parte de la poblacion,
substituyendo en esa funcion a los so-
fisticados sistemmas de 'sonido. En un
pais como Brasil, donde el 50/0 de la
poblacién gana mas de 10 salarios mi-
nimos (menos de US$500,00) mensua-
les, el mercado del videocassete toda-
via no esta saturado. Se estima que
ahora existen en el pais cerca de 1 mi-
flon 200 mil aparatos de videocassete,
de los cuales menos del 20o0/o son de
produccion nacional. No obstante, la
expansion de este mercado no crecera
una vez que la crisis econbmica que so-
porta el pais impide incrementar el ni-
vel de nuevos propietarios. En efecto,
Brasil tiene hoy cerca de 35 millones de
hogares, de los cuales el 200/0 no tiene
energia eléctrica y el 300/0 no tiene
refrigeradora. Segun datos recogidos por
las agencias de publicidad, la TV llega a
poco mas del 60o/o de la poblacién,
lo que da un total de 28 millones de
aparatos de TV fabricados. De estos,
12 millones de aparatos son en blanco
y negro y 16 millones a color, sin olvi-
dar que en las clases méas pudientes
existe mas de un aparato por resi-
dencia.

Cruzando estos datos con la eviden-
cia de que el videocassete seria accesi-
. ble a maximo el 5o/o de los hogares
que perciben mas de 10 salarios mini-
mos, llegamos a un ndamero méximo de
un millén 700 mil aparatos aproximada-

mente, 1 por cada 10 aparatos de TV
a color, A mas de esto, el mercado que-
daria saturado, por la politica economi-
ca del gobierno brasilefio que no favo-
rece la ampliacion de ese nivel de con-
sumidores, La caida constante del pre-
cio de los aparatos, que podrfa ser un
elemento nuevo segln este criterio,
tiene sus limites, si tomamos en cuenta
que adn en el mercado internacional los
precios no bajaran indefinidamente,

Otro elemento fundamental que debe
considerarse para analizar la penetra-
cion del VCR, es el grado de desarrollo
de la television local, en razén de que
una programacion rica estimularia al es-
pectador a grabar programas para pos-
terior reproduccion y, a mas de esto, el
habito de ver TV seria también otro
elemento que posibilite la penetracion
del videocassete. La falta de control
en el mercado, respecto a la legisla-
cion, también debe tomarse en cuenta.
Con la facilidad de adquirir videocasse-
tes y cintas virgenes en el mercado ne-
gro, més la desenfrenada pirateria de
cintas, la tendencia es contar con un
mercado estimulado para la compra de
aparatos por el alto indice de ofertas.
Cuando los distribuidores brasilefios e
internacionales de filmes en video ini-
ciaron una amplia campafa contra la
pirateria, se obtuvo un minimo respal-
da. A final de cuentas. (A quién convie-
ne una legislacion restrictiva? Al usuario
le interesa tener el mayor numero de
titulos disponibles, de preferencia re-
ciente y al mejor precio; al fabricante
de cintas virgenes le interesa un merca-
do dindmico, con el mayor nimero po-
sible de titulos y aparatos; igual crite-
rio se puede aplicar a los fabricantes
de VCR; para los que alquilan y para
los clubes de video, la comercializa-
cion de cintas legales significard el
cierre de la mayoria de ellas, lo que
acarreard resultados insospechables al
mercado en general. Asi, la conclusion
inmediata es que la legislacién dras-
tica contra la llamada pirateria solo
interesa a los distribuidores. De ahi
la dificuitad de implantarla.

El mercado del video hasta aqui

considerado, se relaciona a uno de sus

aspectos, el de la comercializacion, el
de reproduccién de los materiales exis-
tentes. Sin duda lo que mueve la mayor
cantidad de dinero. Sélo en el Brasil,

el mercado de cintas virgenes ai afio se

estima en 30 millones de ddlares y e}
nimero de locales que alquilan cintas
en todo el pais, en mas de 5.000, la
mayor parte en forma ilegal,

Una investigacion realizada a los que
frecuentan los clubes de video, arrojé
interesantes resultados, en cuanto al per-
fil de los consumidores de cintas,

Segun la investigacién, casi el 600/o
de las compras son por influencias di-
rectas de amigos, parientes o conoci-
dos. Las publicaciones especializadas
tienen un considerable poder de conven-
cimiento calculado en un 360/0, un in-
dice muy elevado si se considera que
esas publicaciones comenzaron a circu-
lar recientemente. El 8o/0 de los entre-
vistados fueron incentivados por anun-
cios de periédicos para la compra de
su videocassete,

Pero, ¢cudles fueron las razones
que los lievaron a la compra? las res-
puestas fueron:

— asistir a filmes;

— grabacién de programas de TV;

— grabaciones propias.

{""Cémo efectivamente utiliza el
videocassete’’? tuvo las siguientes res-
puestas:

— en grabacion de programas de TV;

— en clubes de video;

— en locales de alquiler

— en grabaciones propias

— en intercambio de pelfculas entre

amigos

Cuando los primeros videocassetes
llegaron al Brasil, a comienzos de la
década del 80, practicamente no exis-
tia ‘‘software’’, esto es, programas gra-
bados disponibles, O se grababa de la
TV o se imporftaba los originales. Na-
cieron entonces los clubes de video,
donde los socios aportaban 5 titulos
originales como tasa de inscripcién pa-
ra poder participar de ese intercambio
de programas, a mas de pagar una men-
sualidad por mantenimiento. Tales clu-
bes de video réapidamente se convirtie-
ron en negocio rentable, en la medida

‘en que comenzaron a hacer copias ex-

tras y colocar substitulos en los videos,
sin ningln tipo de autorizacién. Surgen
asi las llamadas ‘‘copias piratas’, junto
a los clubes de video y a los arrendado-
res, y la pirateria desenfrenada, que
finalmente orientd la implantacién del
video en el Brasil.

La ley 5988, del 14 de diciembre de
1973, norma los derechos de autor en
el Brasil, protegiendo a productores,
directores, guionistas, musicos, etc., en
productos audiovisuales. La cinta de
video es interpretada como un sopor-
te de la obra cinematografica, no pu-
diendo ser copiada o explotada comer-
cialmente y hasta sin fines lucrativos
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aparentes. Cuando se adquiere una
cinta pregrabada, el comprador es aler-
tado de tal prohibicién que incluye,
como dijjimos, la colocacidon de subtitu-
los o leyendas.

El mercado pirata en el Brasil, se-
gun estimacion de la UBV (Union Bra-

Segln datos recogidos por las
agencias de publicidad de Brasil,
la television llega a poco mas del

600/0 de la poblacion
efectivamente. Lo que da un total
de 28 millones de aparatos de
TV fabricados.

silefia de Video) mueve mas de 50 millo-
nes de doélares por afio, como resulta-
do de las “mensualidades’’ de los so-
cios de clubes de video y del alqui-
ler de cintas. Tal mercado se refleja en
los 5.000 clubes de video y los locales
de alquiler instalados por todo el pafs,
en buena parte sin ningin registro del
Consejo Nacional de Cine (CONCINE).
Para garantizar esa defensa, fos dis-
tribuidores crearon la UBV, una socie-

dad civil sin fines lucrativos, cuya fina-'

lidad es coordinar la defensa de los dere-
chos de autor de las obras cinematogra-
ficas y de los que poseen los derechos
de distribucion de estos filmes en for-
ma de video a nivel nacional e inter-
nacional.

En la actualidad existen solamente
cerca de 2.000 titulos legales en el Bra-
sil, cifra minima si se considera los mi-
les de titulos que muchos clubes de vi-
deo tienen en su haber, Esto no quiere
decir que todas las copias existentes
sean legales, Al contrario, normalmen-
te la arrendadora compra una matriz
etiquetada y efectUa las copias que cree
necesarias. Segun declaraciones de pro-
pietarios de clubes de video y arrenda-
dores, el indice de pirateria va del
80 al 950/0 de los titulos. Por las reso-
luciones 97, 98 y 99/1983 del CONCI-
NE, las cintas legalizadas deben ser
embaladas en cajas originales, con la
foto del filme y con un sello de la
EMBRAFILME. Este sello es propor-
cionado el momento en que el solici-
tante prueba que es titular del dere-
cho de autor del filme o de su distri-
bucién, El camino legal es el siguiente:

a) comprobacion de los derechos de-

autor

b) registro de Ia Embrafilme

c) pedido del sello de la Embrafilme,
gque queda en posesion de un nime-
ro de registro del filme, de su histo6-
rico y controla el nUmero de copias.

d) envio de la matriz a un laboratorio
para ser copiada.
e) envio de una nota de prestacién de

servicios de una empresa registrada,

en la que certifiqgue que realizo las

copias, ‘nimero exacto de cintas
copiadas a la Embrafilme, y devol-
viendo estas cintas,

f) la Embrafilme sella y devuelve las
cintas al distribuidor.

El proceso es lento y muy burocra-
tico. No se adapta a las necesidades
dgiles del mercado, que vive bajo el
impulso de fa novedad.

Béasicamente, son cuatro las formas
de pirateria en video:

— Copia, a través de Telecine, de
peliculas de 35 mm para video, Esto
ocurre con oportunidad del estreno de
grandes peliculas en las salas de exhi-
bicion. Los rollos ‘‘desaparecen’” por
algunas horas y a continuacién practi-
camente todos los clubes de video y
locales de alquiler exhiben la novedad
en sus carteleras.

— Copia indiscriminada de pelicu-
Jas a partir de una cinta legalmente
comprada en el exterior o en el pafls.
Normalmente tenemos clubes de video
gue trabajan con cintas de quinta o
sexta edicion de copias, de pésima
calidad.

—~ Subtitulos o colocacion de le-
yendas, esto es, traduccion de la obra
sin autorizacion del autor.

— Grabacion y copiado de progra-
mas y filmes exhibidos por las estacio-
nes de TV, Este tipo de pirateria ocu-

rre en menor grado, pues a mds de una
cierta presibn que ejercen las estacio-
nes emisoras, el mercado brasilefio no
gusta de peliculas dobladas para alqui-
ler; prefiere las gque traen subtitutos
o leyendas.

El mercado se encuentra todav{a
distante de sufrir un problema concre-
to: existe la necesidad de una legisla-
cién, requerida especialmente por los
productores y distribuidores: naciona-
les e internacionales, pero eE, costo de
esta legislacion encareceria las copias
de peliculas en forma significativa,
lo que obstacutizaria el comercio de
la mayorfa de las empresas 'del ramo
(clubes de video y locales de aiqui-
ler) y desestimularfa al mercado con-
sumidor,

Segln las resoluciones 97;_ 98 y 99
de la CONCINE, existe upa reserva de
mercado para las peliculas nacionales.
El veinticinco por ciento de ilos lanza-
mientos y de las copias deberil'an ser de

peliculas brasilefias, Sin embargo, estas
resoluciones no se cumplenien razon
de que, segin los clubes de évideo, no
hay tantos titulos nacionales de interés
que puedan cubrir la demanda, La le-
gislacién obliga también a que el 250/0
de las copias sean de productos nacio-
nales. Aqui también surge otro elemen-
to que dificulta la libre accién de los
arrendadores vy distribuidores‘, pues las
peliculas con mas exigencia de copias
no son precisamente las nacionales, y
las necesidades inmediatas ;hace que
esa obligatoriedad no sea abedecida,
pues hay que tomar en cuenta que el
mercado estd orientado hacia los éxi-
tos de taquilla, que norma|rhente son
extranjeros, .

Las medidas para legalizar, el merca-
do serfan la incautacién de fas cintas
ilegales, la comprobacién de' que son
copias y la condena al pago de dafios y
perjuicios. El tiempo y el esfuerzo que
tal actitud exigiria, dificulta una accion
legal concreta. Como dijimos";, el resul-’
tado de esa medida determinaria una
recesion en el mercado que no intere-

. 0 1
-sa al usuario, a los fabricantgs y a los

propietarios. Servirfa sobre todo a los
distribuidores, en su mayor parte em-
presas extranjeras. :

La cuestion de la calidad;
chas veces es sefialada como
clave del mercado legal de icintas de
video, puede convertirse, segtih los pro-
fesionales del ramo, en elemiento dife-
renciador que haria que el usUario pl:e-
fiera las cintas selladas, Con' todo, el
usuario brasilefio todavia no exige tan-
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‘ta calidad, una vez que estd acostumbra-
do a mirar programas cuya transmision
no siempre es perfecta, televisiones
descalibradas, antenas mal colocadas,
etc. Una vez que el video ofretido es
de mejor calidad que el de la TV, la
blsqueda de un resultado todavia mejor

]

Solo en el Brasil el mercado de
cintas virgenes al afio se estima
en 30 millones de dolares y el
nimero de locales que alquilan
cintas en todo el pais, en mas de
5 mil, la mayor parte en
forma ilegal.

“

es ‘un proceso bastante lento. La elec-
cibn de algo inédito es mas importante
que algo de mejor calidad técnica, y
este es el motor principal del mercado.

E! mercado brasilefio de programas
de video pregrabados esti orientado a
partir de las novedades y modismos,
que sin embargo tienen un volumen de
ofertas decreciente. Actualmente no pa-
sa del 20/0 del acervo, por mes,

Practicamente todos los clubes de vi-
deo y los arrendadores prefieren este
tipo de consumismo. No les interesa
lanzar productos diferentes al esque-
ma promocional de la industria cultural.
Los festivales y revistas especializadas
no son fuentes de informacion u orien-
tacion para el mercado.

No existen estimulos para que |os
clasicos del cine sean distribuidos en
video. Solo existe inversion para los
grandes titulos.

Cerca del 80o/0 de los titulos exis-
tentes en los clubes de video y locales
de alquiler son de origen norteameri-
cano, sequido de algunas producciones
europeas, especialmente de tipo por-
nografico.

La preferencia generalizada es por las
peliculas de aventuras, dramas, come-
dias e infantiles. Al contrario de otros
paises, el video pornografico llega ape-
nas al 50/o en los clubes de video
brasilefios,

Existe otro sector ligado al video,
relacionado a la produccion cultural,
esto es, a la grabacion de sonidos e
iméagenes inéditos, paralelo a la lbgica
de produccion y distribucién de las
estaciones de TV y de las distribuido-
ras de peliculas. La vinculacién de es-
te sector con la industria de la distrac-
cién es eventual, pero viene evidencian-
do un crecimiento intenso en los Ulti-
mos afios, especialmente en las areas
institucionales y comunitarias.

La literatura que trata del tema no
es nueva. En los afios 70 el video fue
sefialado como una respuesta al poder
centralizador de las estaciones de TV,
por permitir la produccion a nivel de
grupo. Sin embargo, en la época no
existia una verdadera red de centenas

subtltuloso leyendas B




de miliares de aparatos en cada pafs,
en manos no solo de particulares sino de
entidades e instituciones sin intereses
comerciales. De esta forma, el hecho
de que el video no haya alterado signifi-
cativamente las relaciones dentro de la
ltamada industria cultural en los paises
méas desarrollados, no le impide que
sea entendido actualmente como el
principal medio de produccion de soni-
do e imagen. Con el video se puede ha-
cer TV fuera de la TV, no necesaria-
mente para cuestionar a la TV o a la
industria cultural en general, sino para
servir a intereses especificos de grupos,
respecto a la informacion, a la expre-
sién, a la animacion y a fa concienti-
zaciéon, Por su caracterfstica técnico-
operacional, hacer video no requiere
dependencia de ninguna estructura adi-
cional. Con una pequeiia cdmara Com-
corder, la grabacion y exhibicion es
inmediata e independiente. La propia
evolucién del equipo garantiza cada
vez mgs su simplicidad y operatividad,
facilitando en forma agil la produccion
de los materiales.

Una de las mas significativas conse-
cuencias de estas caracteristicas es el
namero creciente de grupos que surgen
por toda América Latina, utilizando el
video en sus actividades y acciones.
Por elfo podemos afirmar que la historia
reciente del continente esta siendo con-
tada a través del video, especialmente
en las areas populares. Al contrario del
cine, que siempre fue caro y privilegio
de pocos, el video estd convirtiéndose
en la forma de expresion e informacion
de grupos que operaban en las areas de
la educacién y comunicaciéon popular,
con la ventaja de ser un soporte mucho
mas eficiente que la pelicula para exhi-
bicion y copiado. Quizd esta caracte-
ristica puede ser decisiva para superar
las dificultades que encontrd el cine
latinoamericano para ser visto en la
propia América Latina. Peliculas copia-
das para video y producciones origina-
les en video con costos de copiado y dis-
tribuciéon baratos, sin duda seran accesi-
bles a un ndmero mayor de personas,
para exhibiciones individuales o de
grupo.

A nivel continental, son muchos los
proyectos que van en direcciéon a una
incipiente red latinoamericana, surgida
a raiz de la practica de estos grupos que
necesitan conocerse mutuamente, Suce-
sivos encuentros de video diagnostican’
tales aspiraciones.

En 1985, la ciudad de Lima fue sede
del Primer Seminario Latinoamericano

El mercado pirata en el Brasil,

seg(n estimacion de la UBV,

mueve mas de 50 millones de
dolares por afio.

Segln Ja legislacion actual,
el 250/0 de los lanzamientos y
de las copias deberian ser de
peliculas brasilefias, pero
aquello no se cumple,

El usuario brasilefio todavia
no exige tanta calidad una vez
que esta acostumbrado a mirar

programas cuya transmision

no siempre es perfecta.

Al contrario de otros paises,
el video pornografico llega
apenas al 50/0 en los clubes de
video brasilefios.

En Brasil las organizaciones
sociales no cuentan con la
garantia del derecho democratico
de participacion en los
medios de comunicacion,
cuya concesion es otorgada con
la aprobacion directa del gobierno.

sobre el uso pastoral del videocassete,
en el que participaron grupos que tra-
bajan con video en la area de la lglesia.
Entre las principales recomendaciones
se destaca el fomento a la capacitacion
de los productores y organizaciones de
redes locales, nacionales y regionales
de distribucién de programas.

En el mismo afio, con ocasién del
Festival del Nuevo Cine Latinoameri-
cano, los grupos de video presentes se
reunieron para proponer la introduccion
del video en el evento en forma siste-
matica. Durante el encuentro, especia-
Jistas de la comunicacion recomendaron
un estudio profundo sobre la emergen-
cia del video en cuanto medio de comu-
nicacion y por la Fundaciéon del Nuevo
Cine Latinoamericano. De estas reunio-
nes se fogré una mayor divulgacién del
video en el Festival de 1986, cuando se
inscribieron cerca de 200 programas
para una demostracion competitiva.

Festivales como el de Rio de Janeiro
("“Fest Rio’’) y la ““Jornada de Cinema
da Baia "', fueron también ocasiones
especiales para iniciar una red de infor-

' maciones y organizacion a nivel con-

tinental.

En 1987 comenzaron a surgir pro-
puestas semejantes a partir de encuen-
tros nacionales de video, como en Bra-
sil, Perd y Chile, Durante el “Fest
Rio"”, en noviembre, el Primer Encuen-
tro Latinoamericano de Video; en San-
tiago, en diciembre; el Festival de Haba-
na, también en diciembre, y el "Encuen-
tro Montevideo 88", con seguridad
surgirdn propuestas reiteradas para la
formacion de la red latinoamericana
de video.

Tales propuestas no consideran sola-
mente el producto final del video, si-
no especialmente la forma de actua-
cion de los grupos productores, bajo una
sblida organizacion de los propios
grupos. Una articulacién solidaria, con
proyectos mediante los cuales las tecno-
logias del video, el satélite, la telemati-
ca puedan tener una utilizacién rever-
tida a los intereses populares. Un ejem-
plo de ello constituye el proyecto para
distribuir via satélite la produccion la-
tinoamericana en el continente, para
ser captada por antenas parabodlicas y
redistribuidas localmente. Otro ejem-
plo es el proyecto Videored, del IPAL,
en Lima, que se propone organizar un
banco de datos latinoamericano sobre
la produccion de video. Tal articulacion
posibilitarfa la organizacion de entida-
des nacionales, videotecas, etc., con ba-
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se a trabajo y acciéon comunes, sobre-
pasando el individualismo que ha ca-
racterizado al cine en las Ultimas dé-
cadas. ,

La Asociacién Brasilefia de Video en
el Movimiento Popular {ABVMP) es un
ejemplo de organizacion de los grupos
de video populares, que surgié a partir
de sus practicas, esto es, como resul-
tado de encuentros que diagnosticaron
la debilidad y desorganizacion de tales
grupos. Desde 1983, los encuentros na-
cionales indicaron algunas formas de
accion que, en muchos casos, se con-
virtieron en proyectos de amplitud
nacional, Estas lineas estan indicadas
a continuacion:

— Representacion organizada de los
grupos de video populares. En 1984,
se cred la ABVMP, una entidad que reu-
ne a cerca de 150 personas y grupos
de productos y exhibidores de video
para movimientos populares.

— Socializacion de las informaciones
sobre los grupos. Desde 1984 la ABVMP
publica el boletin trimestral ‘'Video
Popular’’ que se distribuye a todos los
centros de comunicacién popular del
pai’s y algunos del exterior.

— Reflexion sobre la actuacion de
los grupos. Se han realizado cuatro
encuentros nacionales, donde los diver-
sos grupos de video expusieron su forma
de trabajo, intercambiando experien-
cias y debatiendo con los otros parti-
cipantes. A partir de 1988 se crea una
revista con el propdsito de profundizar
y sistematizar tales reflexiones, y para
crear una teorfa que cuente con la
practica de esos grupos como punto de
partida.

— Distribucion de los programas de
video. Desde marzo de 1987 se inicid
un proyecto a nivel nacional, junto con
la CD1 (Cinema Distribucién Indepen-
diente) para copiar y distribuir progra-
mas y peliculas (especialmente corto-
metrajes) utilizando como soporte al
video, en los formatos U-Matic, VHS
y Betamax y con los sistemas de color
NTSC y PAL-M. La intencion es aten-
der, como un arrendador que alquila y
vende copias, a todo el mercado nacio-
nal e inclusive al internacional,

— Facilitar el post-grado de pro-
gramas. Uno de los mas graves proble-
mas con que se enfrentan los grupos
populares es el alto costo de este tra-
bajo. Frente a esto, la ABVMP alqui-
16 equipos para edicién y sonorizacién
a precios inferiores a los del mercado,
para dedicarlos a esta labor que cuenta
siempre con el acompafamiento de un

profesional editor, vinculado a |la
entidad.

— Capacitacion de videastas popu-
lares. Los productores de video en gene-
ral tienen formacion para realizar tra-
bajos politicos y ninguna para realizar
una labor de cultura audiovisual. En su
gran mayoria han asistido a pocos fil-
mes y videos, presentando una produc-
cién muchas veces excesivamente pobre
y compuesta de declaraciones y entre-
vistas. A fin de atender esa deficiencia,
la ABVMP organiza seminarios mono-
tematicos y cursos que atienden no solo
la cuestién técnica y operacional, sino
principalmente la reflexion sobre la
comunicacion y la educacion popular,
y el por qué hacer video en el Brasil
hoy. En estos seminarios y cursos se
exhiben videos fundamentales para ser
mirados y discutidos.

s

— TV de los Trabajadores. Es un
ejemplo de trabajo con video en el drea
popular, a nivel brasilefio, coordinado
por la periodista Regina Festa.

Desde 1986, el Sindicato de Metal(r-
gicos de Sao Bernardo y Diadema deci-
dié implantar un proyecto de video
para la formacién e informacién de los
trabajadores de la region. En Brasil, las
organizaciones sociales no tienen dere-
cho de participacion en los medios de
comunicacioén, concesidon otorgada con
la aprobacion directa de la Presidencia
de la Replblica. Asi, para atender a las
necesidades de los trabajadores, se cred
un sistema propio de video, que preten-
de convertirlos en propietarios de una
estacion de radio y de TV e inclusive

contar con un programa en una emijsora
de masa.

Por medio de programas educati-
vos, desde el registro de eventos y activi-
dades hasta la elaboracién de documen-
tales sobre temas especificos, la TV
de los Trabajadores pretende:

— hacer efectiva la democratiza-
cion de la comunicacién a partir del sin-
dicalismo y organizaciones sociales,

— acostumbrarse a la imagen desde
el medio operario y de las organizacio-
nes sociales, y de ahi, trabajar por la
cultura y las diferencias sociales.

— crear un movimiento “TV de los
Trabajadores’’, desde abajo, a partir de
sindicatos y grupos sociales con capaci-
dad de produccién de programas de
video.

— posibilitar que el mundo de los
operarios pueda rescatar su imagen,
identidad, palabra y perspectivas, y asi
participar democraticamente en el futu-

- ro de la sociedad brasilefia.

— posibilitar que los trabajadores
tengan acceso al aprendizaje a través
del video, para uso pedagogico, junto
con los cursos de formacion del sin-
dicato.

— desmitificar los medios de comu-

. nicacion para los obreros, preparandoles

para que sean participes directos de la
condicién técnica y del contenido de
programas que reflejan su visiébn del
mundo.

— buscar una utilizacion alternativa
para equipos desarrollados por la indus-
tria electréonica, como el video y la an-
tena parabolica.

— grabar programas de la TV, in-
tercambiar cintas a nivel nacional e
internacional y grabar material inédi-
to para formar una videoteca con pro-
gramas que interesen a las organizacio-
nes populares, especialmente del area
sindical.

A partir de 1987, la TV de los Tra-
bajadores desarrolla su actuacién en
varias entidades populares del pais, man-
teniendo contactos, para una accidn
conjunta, con América Latina, Améri-
ca del Norte y Europa.

En el Brasil, la TV de los Trabajado-
res atiende las necesidades no solo del
Sindicato (de su departamento cultu-
ral) sino también del Instituto Cajamar
{Centro de formacién de lideres sindi-
cales, dirigido por el educador Paulo
Freire); de la Central Unica de Trabaja-,
dores y del Partido de los Trabajadores
{presidido por el lider sindical Luiz
Inacio Lula da Silva [l
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IMPACTO DE LA RADIO

RADIO Y COMUNICACION POPU-
LAR EN EL PERU,

Centro Peruano de Estudios Sociales,
Lima, 1987, 319 pp.

Este estudio se divide en dos gran.
des apartados: el primero presenta una
sintesis histérica de la radiodifusiéon
peruana entre 1950 y 1972; el segun-
do recopila y evalia experiencias de
comunicacién popular desarrolladas des-
de 1955 por emisoras educativas.

El propdsito general de la obra es
mostrar las tendencias predominantes
en la radiodifusién peruana, las dispo-
siciones legales vigentes y las caracte-
risticas del proyecto reformista del
gobierno de Velasco Alvarado que afec-
t6 a la propiedad de las emisoras. Tam-
poco escapa al estudio la propagacién
e impacto de la radio en los sectores
populares de la poblacién, y la relacién
que existe entre la poblacién migrante
y el uso y consumo de los medios masi-
vos en el Pertl,

Ademis entrega un amplio inventa-
rio de los grupos comunicacionales que
trabajan en el campo de la educacién
popular y una seleccion de las experien-
cias obtenidas. Instituciones, gremios y
otros sectores trabajan en ese sentido,
con el afin de construir una alternativa
radial en el pais,

En la parte final de la obra se ofre-
cen elementos tedricos que conlle-
van a la reflexién del tema educacion y
participaciéon, Ademas resume las criti-
cas que se formulan a los programas de
comunicacién disefiados para el medio
rural peruano y los problemas y retos

que enfrentan los productores radiales |-

del Perti. (Cecilia Vergara)g@

. Por Gtullermo Brown. Publicacion

lates(CESAP), Caracas 1987, 12_p

lano de slgnos y representacmnes, en

el cual, hoy por hoy, la competenc1a

se advierte como dinimica que organi-.
za a su’ alrededor multiples dlscursos,
¥ relacmnes, ‘Guillermo Brown

; Part1endo de una nocién de cultura
;como el sistema de 1ntercamb1o coti-

portancia-en la. din
" capitalismo.  Siguien
“libro" presenta no s
de posibilidades de
mente, > sino: que, nias;
alternativas que se mcorporan
reﬂexmn que, sobre cultura

53



- ~ LIBROS

Ver, criticar, re—-ver

'EXPLORANDO LA RECEPCION ACTIVA

Por Maria Elena Hermosilla, CENECA/CENCOSEP, Santiago-
Chile, 1987, 135 pp.

Este es un manual que tiene la fuerza de mover el estudio
del amplio campo de la receptividad televisiva. El desempol-
var la constante recepcién unidireccional de la TV para vol-
verla mds critica y orientadora es ya un importante objetivo;
su aplicacién, una necesidad, y sus resultados, la apertura de
un camino alentador para llegar a una plena selectividad del
mensaje en televisién,

Esta publicacién ofrece quince técnicas para indagar, en
grupos de destinatarios, la relacién entre televidentes y men-
sajes televisivos. Las técnicas estin ordenadas segtin su com-
plejidad. “El juicio ala TV” es la mis simple y la “Induccién
Analitica”, la mds compleja. Cada técnica esti detallada e
ilustrada con ejemplos que favorecen su aplicacién.

Estas técnicas de andlisis del mensaje televisivo permiten,
entre otras cosas, lograr informacién sobre hibitos de recep-

como enjuiciamos la TV; indagar sobre el sitio que ocupa la
TV. en el hogar; descubrir los estereotipos en la TV que
afectan nuestra vida cotidiana, y formular la demanda tele-

¢ion y niveles de recordacion de mensajes; descubrir la forma

r /
L N
o~ N
MARIA ELENA HERMOSILLA

EXPLORANDO LA RECEPCION

ceneca cencosep TELEVISIVA

visiva del pablico. El obtener esta informaciéon permitird
adoptar decisiones correctas en el proceso de ver activamen-
te la television.

El tema es de permanente controversia. Frente a la agre-
sividad y violencia en television, frente a la creacién de este-
reotipos alienantes o simplemente. frente a la distraccién tele-
visiva, este manuel cobra gran actualidad. Su utilizacién per-
mite descubrir el trasfondo del mensaje en televisién y sus
efectos en los telespectadores. La decodificacién de ese men-
saje por el grupo destinatario es lo medular del manual. Una
publicacién muy prictica y Gtil en nuestro tiempo. (Wilman
Ivan Sinchez L.) @




RUNALOGIA

UNA PEDAGOGIA POPU-
LAR PARA LA EDUCA-
CION INTERCULTURAL

BILINGUE

Por Jorge Rivera Pizarro

En Latinoamérica hay mu-
chas “culturas indigenas que
estan perdiendo su historia y
su pasado, Se atemta contra
ellas a través de la educa-
cibn —peligroso instrumento
en manos del dominador—,
y del intento de borrar sus
lenguas nativas,

Ante los temores produci-
dos por la revolucién cuba-
na, los Estados Unidos crea-
ron la Alianza para el Pro-
greso, y exportaron modelos
nocivos que pretendian, entre
otras cosas, acabar con la edu-
cacién bilingtie,

Una Pedagogia Popular pa-
ra la Educacidén Intercultural
Bilinglle, estd enfocado a
enunciar el problema en tér-
minos reales y objetivos, y a
plantear las bases para la
construccion de una pedago-
gia que atienda a los intere-
ses de las culturas indigenas.

El libro consta de seis
capitulos, El primero: “La
Pedagogia Bilingile es una pe-
dagogia popular para el desa-
rrollo”. SitGa el problema de
la falta de una educacién

popular bilinglie y explica las
causas. Localiza el conflicto
dentro de un marco social e
histérico, y justifica la necesi-
dad de una educacién para
los indigenas en lengua nativa.

El capitulo segundo titula
“La Pedagogia Popular Bilin-
glie en las politicas naciona-
les de cultura y educacién”.
Es una detallada explicacién
de la evolucién que la escue-
la predial ha tenido en el
Ecuador,

El tercero, ‘“Bases para la
construccién de una pedago-
gia nacional”, propone, en
primer término, la sustitu-
cién de la palabra “Pedago-
gia”, de extrafio origen grie-
go, por “Runagogia”, expre-
siébn andina, y que se refie-
re al hombre, como ser hu-
mano, sin género, sin nime-
ro, sin edad,

Extraemos del texto: ‘“La
Educacién indigena no puede
ser planificada por culturas
extrafias. La experiencia asi
lo demuestra, Débese tender a
una elaboracién de esquemas
y procedimientos que corres-
pondan a las necesidades, as-
piraciones, intereses y reali-

dades de los indigenas. Una
pedagogia de este tipo solo
puede ser elaborada desde los
puntos de vista y elementos
de juicio de las culturas na-
turales, Asf se entiende la ne-
cesidad de entablar relaciones
culturales en sus propias len-
guas,

El indigena, por otro lado,
ve en el Castellano un vehicu-
lo de integracién. Debe co-
menzarse, por tanto, ensefian-
do a la gente el verdadero
valor de su lengua materna,
la via primera de liberacién”.

La escuela bilingiie es una
escuela comunitaria. La ex-
presién “comunidad”’ se iden-
tifica totalmente con las
culturas indigenas que desco-
nocen al ser individual. El
pueblo indigena es colectivo.
No se puede aplicar en él
una educacién que pretenda
resultados, evaluaciones, pro-
gresos, respuestas individuales,
La escuela biblingiie es, por
fin, global, y se asienta en
bases sociales que apuntan a
la resolucién de problemas
comunales, Es, ademads, una
escuela que se estructura so-
bre el trabajo, y a él conside-

ra como elemento germina-
dor de cultura.

“Fines y objetivos de la
Educacién Bilingtie” es el
titulo de Capitulo cuarto.

En un complejo universo
latinoamericano de necesida-
des y requerimientos, hay
conceptos que procuran la
consecucién de un estado
plurinacional en el que el
hombre —pluricultural— ten-
ga una clara conciencia de su
ser y su realidad; y que, ade-
mds, pueda interpretar un
mundo que evoluciona rapi-
damente entre la ciencia y la
tecnologia. Uno de esos con-
ceptos es el de la educacidn
popular bilingiie.

El capitulo quinto “Para
un curriculum intercultural y
bilingiie”, plantea una pre-
gunta necesaria: ;Cuales se-
ran los contenidos de esa
educacién bilingiie?

La bisqueda de la difi-
cil respuesta presupone refle-
xién y meditacién, activida-
des que conducen, por fin,
a una contestacién esclarece-
dora: los programas de estu-
dio deben desechar tradicio-
nes importadas —venenosas e
innecesarias— y ocuparse de
objetivos sociales, comunita-
rios, globales, oportunos y
que correspondan a los fines
que el alumno se propone,
al conocimiento, al aprendi-
zaje y a la comunicacién.

“Investigacién y evalua-
cién en la educacién inter-
cultural y bilingiie”, capitu-
lo sexto y dltimo de la obra
es una aproximacidn; en todo
caso, una aproximacion eficaz

| e iluminadora de lo que es

en este momento la investi-
gacion en las culturas andi-
nas, y de lo que valen, y valie-
ron los métodos de evalua-
cién en varios momentos his-
toricos y diferentes espacios

| geogréficos.

Concluye la obra con una
explicacion de las condiciones
de la evaluacién en la educa-
cién bilingtle. El texto cuen-
ta con una bibliografia impor-
tante. (Idelfonso del Castillo)@
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B "LIBROS

PUBLICIDAD: LA OTRA CULTURA

Ponencias presentadas en el Seminario ‘Iglesia, Comunica-
cién y Publicidad”’, IPAL, Lima, 1987, 291pp.

El Centro de Estudios sobre Cultura Transnacional (IPAL),
pubhca esta antologfa que recoge las reflexiones del Semina-
rio Latinoamericano sobre Iglesia y Nuevo Orden de la In-
formacién y de la Comunicacién, Brasil, 1982, y del Semina-
rio Iglesia, Comunicacién y Publicidad, Lima 1983.

Los temas tratados son “Economia y publicidad” por
Patricia Arriaga; “Economia nacional y publicidad” por He-
riberto Muraro; ‘‘Publicidad, economia y democratizacién
de las publicaciones” por Noreene Janus, Diego Portales y
Rafael Roncagliolo; ‘Publicidad, medios de comunicacion
y dependencia” por Noreene Janus y Rafael Roncagliolo;
“Publicidad transnacional, medios de comunicacién y edu-
cacién en los paises en desarrollo” por Noreene Janus y Ra-
fael Roncagliolo; “Mujer y publicidad: més alld de una ima-
gen”, por Patricia Anzola y Amparo Cadavid; ‘‘Propaganda,
medios de comunicacién masivos y la formacién de una cul-
tura en el Tercer Mundo” por Noreene Janus; “La televi-
sién venezolana y la formacién de estereotipos en el nifio”
por Eduardo Santoro; ‘“Publicidad y cristianismo™ por Jo-
sé Martinez Terrero; “Iglesia y publicidad en América Lati-

LA OTRA CULTURA

na’” por Robert A. White,
Trae ademis como docy-
mentos la Declaracién de
Emba: Nuevo Orden
Mundial de la Comuni-
cacién y la Declaracién de
Lima: Iglesia, publicidad y
NOMIC,

Este libro muestra el
panorama de la informa-
cién en América Latina
desde tres perspectivas:
¢Como influye la comuni-
caci6n en la economia y
cémo penetra en la region?
¢Qué efectos causa la pu-
blicidad en la mujer, los
nifios, la educacién y la
cultura del Tercer Mun-
do? ;Cual es y puede ser el
rol de la catequesis cristiana en este mundo de mensajes,
conductas y anhelos consumistas y publicitarios? Estas pre-
guntas encuentran respuestas plurales, siempre licidas, gra-

‘cias a la calidad de los investigadores y estudiosos que parti-

ciparon en estos seminarios@
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