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EDUCACION Y COMUNICACION
—POPULAR EN EL PERU——-

Un trabajo de radio con mujeres en el sector urbano-andino cusquefio

Irmela Riedlberger

“Yo pienso que un programa de radio es muy il para’
nosotras, porque puede educar a las mujeres a-cuidar a sus hi-
jos, o también en relacion a nuestra organizacion. Si difun-;
dimos nuestra propia realidad por radionovelas u otras for-
mas de programas por la radio, también otras sefioras pueden.
ser motivadas para organizarse. Las mujeres de los barrios
populares muchas veces tienen los mismos problemas, por
eso es importante que yo sepa que también otra mujer tiene)
‘este problema, asi me siento mejor y mas tranquila”, Asi se|
expreso una pobladora de un barrio popular, quien colabo-| |
16 en un programa radial para mujeres en el Cusco. i

Antes de tratar ciertos problemas y posibles procedimien-
‘tos por medio de experiencias concretas, se mostrard en
breves rasgos la problemitica de la educacién y comunica-
cién popular; un compendio mas amplio de la historia y del

- desarrollo, rompe el marco de este articulo.

Educacién Popular con grupos de bases: La mayorfa de
los numerosos centros e instituciones que trabajan con pobla-
dores de barrios populares o con campesinos en zonas margi-
nales, han buscado el concepto de educacion popular como
motivo de conducta. Desde que Paulo Freire desarrollé su
método siquico-social en los afios 60, las instituciones y gru-
pos de este caricter se refieren a él, con el fin de incentivar
la liberacién de la poblacién oprimida y explotada en Améri-
ca Latina. En este contexto no es posible tratar en particu-
lar los diferentes conceptos y métodos en las numerosas ins-
tituciones y grupos de base como la Iglesia, partidos politi-
cos, sindicatos, etc. Pero la mayoria coincide que, desde
Freire, se parte con una clara alternativa en el trabajo de edu-
cacidén y concientizacidn.

El trabajo de educacién no debe darse en “términos ban-
carios”, como Paulo Freire lo dijo, sino debe basarse en las
propias experiencias de los destinatarios. “La Educacién co-

Irmela Riedlberger, Miembro del Centro de Estudios y Promocién de
la Mujer del Cusco, investigadoray comunicadora social; co-autora del
estudio sobre recepcién de programas radiales en sectores populares
del Cusco (Perti), cuyo contenido se publica en la entrega No. 14 de
“Cuadernos CHASQUI”, que edita CIESPAL,

_Gramsci), sometidas a la dominacién econémica y politi-

mo prictica de la libertad al contrario de aquella que es prac-
tica de la dominacién, implica la negacién del hombre abs-
tracto, aislado, suelto, desligado de la realidad, as{ como la
negacién del mundo como un hecho ausente de los hom-
bres”!. Se reconocia al pueblo como protagonista de la
prictica de cambio social y muchas instituciones que se han
entregado al concepto de educacién popular, tienen alli su
campo de acci6n.

“Dentro de esta perspectiva, entendemos por pueblo el
conjunto de las clases subalternas e instrumentales (segin

ca de las clases hegemdnicas dentro de una determinada so-
ciedad. Las clases sociales asi caracterizadas no se definen
exclusivamente por su posicién en las relaciones sociales de
produccion (condicidon necesaria, pero no suficiente), sino
tamblen por. sus respectivos sistemas de identificacién cul-
tural”. 2 Un elemento esencial del trabajo con grupos de
bases es el recurrir a las expresiones culturales auténomas
(como leyendas, canciones populares, etc.) y, con esto la
revalorizacién intentada dentro del grupo destinatario.
“Los relatos populares no son acciones representativas su-
perpuestas a la vida de cada sujeto, sino mas bien se compe-
netran con ella, revelando no solo su consistencia enlazada
a la vivencia cotidiana, sino que reflejan cémo es asumida
histéricamente en los niveles de construccién del sentido
social y la expresividad”. ® Las experiencias individuales,
familiares y sociales se conjugan y las formas de expresio-
nes culturales se fusionan con las experiencias cotidianas de
sus exponentes.

Comunicacion popular, un medio de expresién de los
oprimidos: La intencidn de reactivar formas de expresiones
culturales auténomas no se articula solamente a nivel de co-
municacién inter-personal, sino también con el flujo unidi-
reccional de la comunicacién masiva. A la funcién de los me-
dios masivos, reconocida como sostén del sistema dominan-
te, se habfan contrapuesto las formas propias de la comuni-
cacién popular. “Las experiencias de comunicacién popular
buscan revertir o destruir esa naturaleza autoritaria, hacien-
do que los receptores populares sean los nuevos emisores.
Su objetivo es dar voz a quien nunca la tuvo’®. Se cuestio-
naban no solamente la forma y contenido de los medios ma-
sivos, sino que se exigia una funcién social que propicie un
cambio alentador para las clases oprimidas,
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La direccibén vertical dé¢ los medios masivos de comuni-
cacidén se enfrentaba con el intercambio de experiencias in-
dividuales y colectivas, y junto a ellas la espectativa de una
movilizacién social,

“Finalmente existe el acuerdo que esa democratizacién
de la comunicacién debe cumplir dos requisitos previos; por
un lado, la capacitacién de los sectores populares para que
puedan emitir mensajes y operar los medios; y por el otro,
esa capacitacién debera incluir un proceso de desmitificacién
de los medios mismos. Sin esas etapas previas las maybrias
populares no estarin preparadas para asumir un rol emisor y,
el proyecto de cambio y democratizador, librado al esponta-
neismo no podra alcanzar sus objetivos”®

Las numerosas instituciones que trabajan en América Lati-
" na con el denominador comitin de promocién social para el
apoyo de grupos de bases, intentan corresponder a este papel
como promotores. Su éxito depende sobre todo de las pers-
pectivas que sobrepasen las actividades aisladas y del grado
de formacibn. Refiriéndose a esto, en muy pocos casos, los
_problemas tienen un caricter puramente técnico y falta de
creatividad, lo que hace fallar todo un proyecto de comuni-
cacién. A ello se agrega la falta de conocimientos del ambito
social de los grupos destinatarios, conflictos de competen-
cia, clientelismo- politico y clerical, y, a veces también, la
eleccién falsa dél medio (como por ejemplo utilizar periédi-
cos de barrio para mujeres, cuando la mayoria de ellas no
saben lger). Rosa Maria Alfaro, experta en comunicacién
que trabaja con mujeres en pueblos jovenes de Lima sefiala:
“La prensa escrita es importante en tanto constituye una
respuesta contestataria al poder dominador en su mismo
cédigo. Sin embargo, no es el medio mis adecuado para ini-
ciar experiencias de comunicacién donde no existen posibi-
lidades de manejo del lenguaje escrito”®.

Pero también con una eleccién adecuada del medio y sus
canales, con el apoyo calificado por parte de una institucion,
con el conocimiento exacto del grupo destinatario y con las
posibilidades de dar expresién a esta parte de la poblacién,
todos estos intentos muchas veces se enfrentan con obsta-
culos muy dificiles de allanar. El escaso financiamiento,
la dependencia financiera (casi todos los centros en este 4m-
bito son financiados 1000/o por el extranjero) y el acceso
limitado —muchas veces censurado— a los medios masivos,
que son casi exclusivamente de propiedad ptivada, se presen-
tan como una barrera.

Asi, la mayoria de los programas radiales, producidos con

ras de iglesia, se transmiten en espacios caramente alquila-
dos en estaciones de radio privadas.

Produccién de programas radiales con pobladores de ba-
rrios populares: Demostraré la problemitica y las experien-
cias adquiridas en un proyecto de la ciudad del Cusco, El
proyecto trabaja desde hace 5 afios con pobladores de pue-
blos jévenes con el fin de constribuir a la concientizacién de
sus problemas y, con esto, a mejorar su situacién de vida. Pa-
ra lograr ese propdsito se crearon bibliotecas populares,
cursos de alfabetizacidn, talleres con temas femeninos espe-
cificos; se publicaron revistas con fotografias y se organi-
zaron fotomontajes y audiovisuales y por tltimo desde 1982
existe un programa radial. En una segunda fase de reestruc-
turacién del proyecto, el punto esencial es el programa de
radio que en la fase anterior se difund{a una vez a la semana.

grupos de bases en el Per(, con pocas excepciones de emiso--

‘“PARA HACER UN PROGRAMA
DE RADIO QUE CORRESPONDA
"REALMENTE A LAS
NECESIDADES DE NUESTRO
GRUPO DESTINATARIO,

SE NECESITA IMAGINAR SU
PAPEL SOCIAL Y SU OPRESION Y
EXPLOTACION POR SU GENERO,

CLASE Y RAZA”

“UNO DE LOS MOTIVOS MAS
USUALES PARA ENCENDER LA
RADIO ES EL DESEO DE
ESCUCHAR MUSICA.

LA ESTRUCTURA DEL
PROGRAMA RADIAL TIENE QUE
TOMAR EN CUENTA EL
GUSTO MUSICAL DEL
GRUPO DESTINATARIO”

Se caracterizé con el nombre quechua de “Warmikuna Ri-
manchis” (nosotras las mujeres hablamos); logramos la par-
ticipacién directa de mujeres de un pueblo joven, que actua-
ban como  locutoras. Un efecto positivo de este proceder
era una revalorizacién personal de las mujeres que participa-
ron en el programa. Pero esta manera de trabajar resultaba
a largo plazo contraproductiva; para la grabacién de un pro-
grama de media hora, se necesitaba casi una semana de tra-
bajo, porque —entre otras causas— las mujeres no manejaban
la técnica del manuscrito por su escasa lectura. El trabajo
de estas mujeres no lograba incluir a més grupos. Ademads, la
frecuencia del programa no se orienta a las costumbres exis-
tentes de escuchar radio, en tiempos constantes y de acuerdo
a otros intereses; en consecuencia el programa no era muy
conocido.

Aparte de la necesidad indispensable de una transmisién
diaria, el programa en un futuro cercano orientara su estruc-
tura, contenido y forma mis al gusto y a las necesidades de
grupos destinatarios. Esto no significa la imitacién de estruc-
turas cuestionadas de programas existentes, sino de llenar
formas existentes, que tienen mucha aceptacion porque tra-
tan situaciones de la vida cotidiana con matices irénicos o
dramaticos y traen nuevos contenidos. Sobre todo el género
de la radionovela resulta la forma de expresién mis consecuen-
al grupo destinatario de mujeres. “El discurso femenino se
inscribe &n el género melodramitico...
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La vida es asimilada como melodramaitico..., As{ persona-
jes, situaciones y conflictos adquieren un caricter simbdli-
co de poderes y subdominaciones en juego. Se trata de una
lucha que requiere solucién, como también ganadores y ven-
cedores”.” Problemas considerados como individuales se
socializan de una manera dramaitica, jugando. Experiencias
en la grabacién de radionovelas demostraron que algunas
mujeres introvertidas al principio luego se presentaron muy
creativas y expresivas en la dramatizacién de sus roles.

Para hacer un programa de radio, que corresponda real-
mente a las necesidades de este grupo destinatario, se necesi-
ta imaginar su papel social y su opresién y explotacién por
su género, clase y raza. Como pobladoras de barrios popula-
res en su mayorfa son emigrantes del campo de donde traen
sus modelos de comportamiento social y cultural de indige-
nas. Una mezcla de quechua y castellano determina sus cos-
tumbres de hablar, por tanto un programa de radio debe
orientarse con una estructura bilingiie. La sobrecarga del tra-
bajo doméstico forma las condiciones de vida y determina
también sus costumbres de oyentes. Los programas de radio
acompafian a las mujeres durante el trabajo doméstico o la
venta en el mercado, sin que llamen mucho su atencién.
Pero esto también podria darse por la oferta existente de
emisoras. Un estudio de seguimiento sobre recepcién de
programas radiales con un grupo determinado de mujeres,
demostré que casi ninguna de ellas se acordaron de los conte-
nidos radiales, aunque dijeron que captan un cierto programa
justamente por las noticias. Esto no extrafia considerando
que la mayoria de las noticias tienen muy poco que ver con
la vida de estas mujeres.

Uno de los motivos mds importantes para encender la
radio es el deseo de escuchar misica; la estructura de un pro-
grama tiene que tomar en cuenta esto, igual que el gusto
musical del grupo destinatario.

Frente a todo lo descrito hasta aqui la funcién social de
un programa de radio para pobladoras de barrios populares,
podria caracterizarse de la siguiente manera: El programa de-

be ser portavoz de las iniciativas de los grupos de mujeres
existentes (comedores populares, grupos de produccién,
clubes de madres, etc.) y motivar a la participacién femenina
contribuyendo con entrevistas, radionovelas y como corres-
ponsales populares,

La institucién que presta el personal y la infraestructura
para la produccién del programa debe asumir la coordina-
cién general de esta tarea, funcidén que a veces sobrecarga a
las instituciones existentes que en muchos casos trabajan con
un personal no profesional, lo cual incide directamente en la
calidad de los programas.

Aunque utdpicamente suponga una solucién Sptima a’
estos problemas, quedan obsticulos muy dificiles que sobre-
pasar por las condiciones existentes de los medios masivos.
En las emisoras privadas con fines de lucro —con unas pocas
excepciones— no se encuentran espacios para programas de
base, por no ser de interés a la estructura, Una alternativa
podria ser la instalacién de emisoras propias, como algunos
casos de instituciones de la Iglesia. Una emisora auténoma
dependerfa del apoyo del extranjero lo que implicaria otra
dependencia como ya se ha demostrado. Sin embargo este
camino parece el malestar méds pequefio, aunque depende de
las fuentes de financiamiento y sus condiciones.

NOTAS
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Asistieron Helio Flores, de El Uni-
versal de México; Roberto Fontanaro-
.sa, de Clarin de Rosario, Argentina;
Pedro Ledn Zapata, de El Nacional
de Caracas; Fernando Peiia,de Diario
Critica de Panamid; Héctor Osuma, de
El Espectador de Bogota; Hermene-
gildo Sabat,de Clarin de Buenos Aires;
Roger Sanchez,de La Semana Cdmica
de Managua; Oscar Sierra,de La Pluma
Sonriente de San José de Costa Rica;
Hernan Vidal,de La Epoca de Santia-
go de Chile. Por Ecuador participaron:
Asdribal de la Torre, Director Admi-
nistrativo de CIESPAL y caricaturista
de Hoy, de Quito; Roque Maldonadaq,
de El Comercio de Quito; Antonio Ve-
lasco de Hoy de Quito, Xavier Boni-
lla de Nueva de Quito, José Cajas,de
-El Comercio de Quito; Edison Calle,
de El Mundo de Loja; Luis Ibarra,de
Teleamazonas de Quito; José Sudrez y
Juan Francisco Suarez, de El Heraldo
de Ambato. Como ponente principal
estuvo Ranan R, Lurie, “el caricaturis-
ta politico mas publicado en el mun-
do™, segtin el libro de Guiness, el de los
técords mundiales,

El programa del seminario taller gi-
rd en torno a exposiciones seguidas por
debates entre los participantes. Asi,
Lurie expuso sobre Filosofia de la Ca-
ricatura, Caricatura y Politica, Carica-
tura y Democracia, y comentd sobre
Caricatura Electronica. Como era de es-
perarse, los otros participantes aludie-

Del 9 al 11 de noviembre de 1987 hubo en Quito
un Seminario- Taller sobre Caricatura y Periodismo,
auspiciado por CIESPAL, la Fundacion Friedrich
Ebert, y la Union Nacional de Periodistas del
FEcuador. El seminario tuvo lugar en los locales
de CIESPAL.
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ron a la situacién politica de sus respec-
tivos paises y al reto que ella significa
para la caricatura,

Peter Schenkel de la Friedrich Ebert
al inaugurar el seminario destacé dos as-
pectos del género caricatura: ‘‘el ade-
cuado empaquetamiento del mensaje”

la libertad de prensa. *“Para cautivar
Ya atencién y el interés de los lectores y
audiencias se requiere ademas de serie-
dad y profundidad de anilisis también
de algo que entretenga, de buen humor,
de satira fina, y para esto como rom-
piendo un triste paniorama con un rayo
de luz la caricatura..., ocupa un lugar
predilecto”. ““Estoy de acuerdo”, dijo
Schenkel, estoy de acuerdo con Lurle,
“sin caricatura no hay verdadera liber-
tad de prensa y sin libertad de prensa
no hay democracia”.

El Comercio de Quito publicd una
nota sobre el terrorismo grafico de los
caricaturistas: “Responde generalmente
la caricatura, cuando adquiere su signi-
ficacibn mas importante, a la necesi-
dad del débil de agredir impunemente
3l poderoso que estd obrando mal...
pero esta relativa ‘‘patente de corso”
que protege a quienes ejercen este
singular oficio... la convierte de todas
maneras en individuos peligrosisimos,
especialmente para quienes detentan
el poder, porque se sienten inermes
ante los ataques de estos terroristas del
humor politico”.

Maria Luisa Rodriguez del diario
Hoy de Quito resumid de este modo
las primeras exposiciones:

“Soy una persona profundamente re-
ligiosa; mi religién eslacreatividad”, dijo
Lurie. Es un sefior serio. Y un egip-
cio bastante norteamericano. “La belle-
za de una buena caricatura es que en
cinco o siete segundos entrega un men-
saje encapsulado que le permite al lec-
tor poner por lo menos un pie en una
puerta que se cierra... yo creo que el
periodista gana puntos y el caricaturis-
ta por knock out”. “Yo aduzco:que no
existe creatividad sin libertad y que no
hay libertad sin democracia. Yole cri-
ticado a Reagan noche y dia y el Presi-
dente me invita a tomar desayunos

con él: pasas y cereal... y él habla, y se.

enoja”, dijo. “A nosotros también nos
invitan a tomar desayunos con el Presi-
dente”, repuso Asdribal de la Torre.
“La diferencia es que a nosotros no nos
gusta tomar desayuno con é1”,

“Yo entiendo que nuestro trabajo
es un ‘privilegio. que hay que defender
segundo. a segungo”, dijo Hermenegil-
do Sabat, “y para defender su trabajo
uno tiene que estar distante del* po-
der. El poger generalmente no tiene
sentido del humor”.

“Pertenezco a un periddico cuyo di-
rector, Guillermo Cano, fue asesina-
do en diciembre del afio pasado”,

dijo Héctor Osuna de El Espectador”.
En los 25 afios que yo he trabajado en
el peribdico... nunca he sido censurado.
Pero lo que traigo para contar es muy
doloroso. Nosotros vivimos en peligro.
No vivimos en una dictadura; no es una
cosa oficial, pero en Colombia funcio-
nan cerca de un centenar de grupos
paramilitares, de todos los tipos imagi-
nables. O inimaginables, como uno que
se llama Amor. por Medellin.., Y fun-
cionan listas niegras cuyas amenazis se
van cumpliendo de una manera pasmo-
sa... Cuando una persona vive en una
risién, cométeria una estupidez al vio-
ar las leyes de seguridad de la prisién.
Serfa una falta de sentido comiin no
autocensurarse y eso es lo que estd
ocurriendo en el medio periodistico
colombiano”,

“Yo jamés he hecho una caricatura
de Pinocliet. Por instinto de conserva-
cién personal...” dijo Hetvi,.quien agra-
decid a los organizadores de caricatura

-y periodismo por la oportunidad de res-
-pirar - unos dias de democracia. En los
dibujos de Hervi, solo aparece la voz del

poder. “Es una forma de incorporar
al mandatario desde su edificio vertical
de muchos pisos que dominaba la ciu-
dad. A través de una larga y sangrienta
lucha politica se fue resquebrajando y

- Brero, la Ve?‘a/ac/_ Je tnvilamos porgve
queriamos que mos explique Auo dhistes
pohre fos homorislas incomprendides...

ahora es un edificio horizontal, sosteni-
do por unos palos. A pesar de que si-
e inclinindose, ahi esti. No sabemos
E:sta cuando. Toda esta forma parabb-
lica de decir, llena a veces de fas mis
laboriosas metaforas, es la que ha teni-
do que adoptar la caricatura en mi
pafs. Acaba de salir liberado el director
de la revista Apsi, después de dos me-
ses de prisién... todo por hacer una re-
vista de humor dedicada al general .
Pinochet, Era una especie de:autobioi™

- grafia, con. fotos y textos. Lo mis te:

trible que ‘habia ahi era. una imagen
del mandatario con una peluca Luis
XVI”, La prensa asedid a los caricatu-.
rstas y se mostrd algo decepcionada
de su sentido del humor. Tal vez los
periodistas esperaban una especie de bu-
fones, lo que demuestra que entre gen-
te.del oficio no abunda el amor cris-
tiano.. Una de las sesjonies mids intere-
santes para la prensa fue la'qpinién de

los- caricaturistas sobre’ la. deuda ex-
‘terna.. Las caricaturas de Sibat y Helio -

Flores' que. reproducimos, lo dicen to-
do.'En suma, ‘un seminario-taller -que
no rindidé lo académicamente espera-
do; pero informalmente rindié por en-
cima de lo esperado. De nuevo la vida
rebasa a la academia. El humor negro
de Fontanarrosa estaria de plicemes.
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Siempre presentan su mejor perfil
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