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La television entrega
paz, amor, felicidad
(deseos incontenibles
de vivir en sociedad ).

De ganar mucho dinero

para poderlo gastar |
(tomando whisky en las rocas
como dice Caligran).

Con la television dan ganas
de comprar rifles y bombas
(de asesinar a un anciano

y nadar en coca-cola ),

Qué apasionante es la tele

con sus videos de amor
prostitutas que se salvan

al casar con un sefior

treinta afios menor que ellas |
y millonario el bribén,

Y en programas para nifios
hay cosas extraordinarias

(cémo matar a una madre
como derribar murallas).

Coémo ganamos los blancos
contra los indios canallas

(que no quieren dar sus tierras
a cambio de una medalla).

Este medio cultural

y también de informacion
permite asistir a misa
mientras tomamos un ron;
la publicidad nos da

en cama la religion,

Por fin la television

con indudable armonia
es consuelo de los pobres
y nifias en solteria,

Es estudio de sociélogos
que la definen muy bien
pero llegado el momento
se sientan a ver TV,

e habrd sentado también alguna vez Angel Pa-
rra, inconfundible autor de la cancién, a ver

ciones sobre qué comprar o no comprar, qué vender o no
vender?

Pensamos que no, Pero porque sabemos que Angel Parra,
como su madre, Violeta, como tantos hombres conscientes
son, de alguna manera en este mundo, una hermosa excep-

la televisiobn como el sociélogo de marras? ¢Habra sa-
bido definirla, pero ademéas hacerle tomar parte de sus de--
cisiones diarias, de sus suefios, permitirle influir en sus elec-.

Susana Cordero de Espinosa es docente en el Departamento de Filo-
softa de la Universidad Catblica del Ecuador y articulista en el diario
HOY de Quito. Doctora en Filosofia con una tesis sobre La Etica en
Camus,

cion. Por otro lado {quién estd libre de la influencia de los
medios de comunicacion de masas? ¢Quién puede renunciar
a ltlegar alguna de sus horas libres con su seduccién, con sus
ilusiones faciles, con su presencia alternativa—alternativa
a la soledad bullente en que vivimos, a la incomunicacion
doméstica, a toda suerte de desolacién? ...

No solamente la televisién; todos los medios de comunica-
cion social —los media— prueban su redonda eficacia en la
vida de cada quien, pero también en la existencia de pueblos
y pafses enteros, Porque si individualmente podemos escapar
a su influencia, o al menos hacernos Ja ilusion de escapar a
ella, como parte de la masa vivimos inmersos en su cotidia-
neidad. La suya, la de todos los dias, que es lo nuestro de
cada dia. Nuestra cotidianeidad es la que ellos nos dictan, y
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ellos no serfan posibles sin nosotros, pero nosotros menos
.aan, sin su poder. . :

Los mass media tienen duefios. ¢{No o sabia usted? Son.

los duefios de la opinién plblica, porque en ellos se origina
aquéllia, y en su interpretacion culmina; son, a la vez, duefios
de casi todas las cosas de este mundo. Son, en cierta forma,
duefios de nosotros mismos, con piel y todo, tal como nos
_conocemos, nos vivimos y somos. Tienen nexos con apara-
tos militares de estados todopoderosos y operan con,y para
los grandes monopolios que nos han agredido y nos agreden
con manos envueltas en algodon, procedimientos olorosos a
colonia, pero intenciones aviesas en las que no cabe més
razén que la suya, mas historia que la que se cuentan a si
mismos, mas aspiraciones que la de su propia grandeza, mds
humanidad que la que ellos pueden ostentar,

Asi, los media en nuestros pai-

invalorable surgieron trabajos cuyas conclusiones fueron no-
tablemente enriquecidas por experiencias recientemente
vividas en otro pafs protagonista de un proceso revoluciona-
rio que no merece abortar, el nicaragliense, A dichas expe-
riencias se refieren ampliamente, en una de sus primeras
intervenciones en el Seminario.

LIBERTAD

Parti6 Armand Mattelart de consideraciones que eviden-
cian la situacién de los medios de comunicacién, sobre todo
la de la prensa escrita, en nuestro subcontinente. Para Matte-
lart, la Sociedad Interamericana de Prensa (SIP), no es més
que una comparsa internacional de la burguesia criolla, y su
labor en Chile lo confirma.

Sin embargo, la revolucién chilena tenfa que hacerse, si
ello era posible, con el “andamiaje

ses constituyen parte fundamental
de la agresion cultural del imperio,
Claramente consecuentes, algunos,
con la politica que constituye su
intima textura; rebeldes, otros; to-
dos de alguna forma situados en el
dmbito ambiguo de lo que llaman
libertad, democracia, conceptos con
los que juegan a sotto voce o abier-
tamente,

Sobre la problematica que cons-
tituyen los media en su relacion
con la sociedad, concretamente con.
nuestra sociedad tercermundista,
se tuvo la oportunidad de asistir en
Quito a un Seminario, auspiciado
por el llustre Municipio, el Institu-
to Francés de Estudios Andinos,

de las leyes de la democracia insti-
tuidas por la burguesia’”, Mas la
experiencia mostré una vez mas
que ello no fue posible. Y es que la
burguesia en su concepto de liber-
tad, fundamentalmente ambiguo,
juega, ““homdloga, zanja las dudas y
dictamina”,

El problema fundamental radi-
ca, para los Mattelart, en ef hecho
de que muchos de los criticos auto-
denominados socialistas, critican los
regimenes socialistas o su instaura-
cion sirviéndose de los mitos de la
ideologfa burguesa, como si fueran
normas de perfeccién democratica.

éNo esta acaso sucediendo asi?
¢No somos nosotros espectadores

la Union Nacional de Periodistas
y la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad
Central.,

Estuvo organizado por iniciativa de la Cinemateca Nacio-
nal de la Casa de la Cultura Ecuatoriana, cuyo director, Uli-
ses Estrella, es conocido en nuestro medio cinematografico
y cultural, asi como por el Centro de Investigaciones CIU-
DAD. Dirigido por los especialistas franceses Armand y Mi-
chele Mattelart, constituyé un evento de profundo interés
y a algunos de los temas en é| tratados queremos referirnos
en este artfculo,

Las intervenciones planeadas en el Seminario versaron
fundamentalmente sobre

— Experiencias historicas en la comunicacion en América

Latina,

— La nueva fase de la industrializacion de la Comunica-

cion Audiovisual y los retos que ello constituye para el

Tercer Mundo. ,

— Privatizacion de los sistemas de comunicacion.

— Movimiento de mujeres y su aporte al anélisis del proce-

so de comunicacion, . )

— BUsqueda de un nuevo Orden Internacional de Informa-

cion y Comunicacion,

Como cuiminacion del Seminario hubo un panel sobre
los problemas de la comunicacion social en el Ecuador, asi
como Talleres diversos sobre medios alternativos.

Los Mattelart tuvieron el privilegio de vivir en Chile los
acontecimientos marcados por los primeros tres afios del
Gobierno Popular de Satvador Allende y de esa experiencia

de ta dura camparfia que se hace en
contra de fas determinaciones de nuestros estadistas {atinoa-
mericanos mas cercanos a un pensamiento y revisién sociali-
zante de nuestra realidad politica? Ejemplar en este sentido
es el caso de Vargas Llosa. ’

L.a ruptura de este escritor con ta revolucién cubana se
justifico con objeciones como ‘“burocratismo, obcecacién
ideoldgica, ausencia de libertades civiles vigentes en el capita-
lismo, ineficiencia productiva’”. Vargas maneja con su habi-
tual capacidad, aspectos dolorosos; José Steinsleger en articu-
lo sobre la ética y la politica de Mario Vargas Llosa, ‘‘El idea-
lismo como arma de 'cortura”,1 destaca uno de ellos: el tema
de los que se van de Cuba. Desde esa inexpugnable fortaleza
hecha de seguridad en si’ mismo, del deslumbramiento causa-.
do por su propio éxito, Vargas Llosa convence a quienes no
estan alerta, e incluso a quienes lo estdn, de la verdad de sus
certezas; contagia-con las seqguridades que luce sobre este
mundo, que parece, sin embargo, no ver, o, al menos, no ver
en su real dimension. Para él, socialismo es igual a totalita-
rismo, totalitarismo, a estalinismo. Y democracia representa-
tiva es, automaticamente, libertad.

Sobre estos conceptos burgueses, la tan mentada libertad
de prensa constituye un ambito que se ha de defender a
ultranza, tal como se esta dando, en nuestros paflses.

Pero écudl es el concepto real de libertad de prensa y de
libertad de expresion? ¢Cual el concepto mismo de libertad?
¢Quién se lo pregunta? :

En Chile, "los acusados se dejaron encerrar en el circulo
argumental de sus adversarios de clase, trabajando con las
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representaciones colectivas generadas por el enemigo politi-
co y propias de 61”2

¢Cudl es la nocion de libertad que se discute: Dicha no-
cién es, para la sociedad burguesa, modelo absoluto. Su
punto de vista sobre la libertad no puede ser revisado. La li-
bertad o es, 0 no es. Y una de sus manifestaciones fundamen-
tales es la libertad de prensa. Por lo tanto, quien defiende la
tan mentada libertad de prensa defiende la libertad. En este
circulo facil y por lo tanto temible, se encierra la opinién
plblica. Si alguna restriccion hace un régimen socialista a la
prensa, porque finalmente la institucion del socialismo se
paga con muchas restricciones, tal restriccion no sera jamas
hecha a favor de la verdadera libertad, sino en su contra...
La burguesia defiende segin Mattelart, la libertad de prensa
€omo una coartada mas que le permite distraer la atencion
de los dominados y elevaria a un

ni ideologras, y en donde tampoco el periodista se halla con-
taminado por sus propios condicionamientos personales y
sociales, Resulta desde esta mira el periodismo una labor casi
exacta, de objetividad cient(fica, pretensiones éstas imposi-
bles de cumplir a no ser en un proceso ahistorico, en donde
periodista y periodismo se abstraen de las condiciones con-
cretas que rodean y determinan los acontecimientos, los
permiten y reflejan, La pretendida objetividad es la pérdida
radical de toda posible objetividad. La realidad objetiva, ais-
lada de su entorno, ‘‘sera la ilusion objetiva, la apariencia
empirica o el mundo de la superficie, vale decir, el mundo
de la falsa conciencia, el universo de la falsa armonia social
y de la ilusoria coherencia del aparato de dominio’3

Antes de que los marines lo hicieran general y mandamas
de Nicaragua, Tacho Somoza se de-

plano en que ellos no tienen nada
que perder, como tampoco nada
que ganar, pero que los deslumbra
Y, por tanto, los pierde.

Habr(a, para luchar a fondo con-
tra las racionalidades de la domina-
cion, que buscar y materializar de
alguna forma la vigencia de un
nuevo concepto de libertad de
prensa y de libertad de expresion.

Mattelart analiza la clasica argu-
mentacion y se detiene ‘‘en algunos
puntos donde la contradiccion del
concepto burgués puede ser sor-
prendida’’.

Libertad de prensa es idéntica a
libertad de propiedad, puesto que
es funcional a los intereses de los

dicaba a falsificar monedas de oro
Y a ganar con trampas en el poker
y el amor.

Desde que tiene todo el poder,
el asesino de Sandino ha conver-
tido el presupuesto nacional en su
cuenta personal y se ha hecho due-
fio de las mejores tierras del pars.
'Ha liquidado a sus enemigos tibios
dispardndoles préstamos del Ban-
co Nacional. Sus enemigos calien-
tes han acabado en accidente o em-
boscada.

La visita de Somoza a los Esta-
dos Unidos no es menos triunfal
que la de Trujillo. El presidente
Roosevelt acude, con varios minis-
tros, a darle la bienvenida en la

propietarios de los medios de pro-
duccién, Asf, el medio de comunicacién de masas “liberal”,
solo puede emitir mensajes Gtiles a sus propios intereses,

Por otra parte y como la patria de quienes defienden los
intereses capitalistas es la de su capital, Mattelart insiste en
que la burguesia criolla usé el &mbito internacional como fac-
tor de convulsion interna y de solidaridad imperialista. El
mecanismo montado por la SIP en Chile consistio fundamen-
talmente en toda una campaiia internacional contra el go-
bierno de Allende. El mensaje emitido por los diarios chile-
nos, reforzado por el mensaje de la “‘prensa libre’ en el con-
tinente, gozd en su patria de mayor autoridad, pues la habia
conseguido en el extranjero, y sus palabras y opiniones fue-
ron, previamente, consagradas en lo internacional,

La libertad de prensa no puede ponerse en practica en
toda su extension ni siquiera en paises que proclaman poseer-
la. Efectivamente, hay una censura oficial tacita o explicita
Yy una autocensura, si sus intereses ocultos, pero no menos
presentes, se sienten amenazados.

OBJETIVIDAD

A través de una ldgica abstraccionista, que cumpie a caba-
lidad una de ias claves de {a dominacion, pues permite ideali-
zar y dar cariz universal a lo que expresan intereses particula-
res, se habla de la objetividad como de la regla de oro en la
.préctica periodistica, considerandola posible en toda su ex-
tensién. Ser objetivo equivale a considerar la realidad desde
fuera, como si el periodista se hallara situado en un espacio
autonomo, neutro, en el que no interfieren juicios de valor

Union Station. Una banda militar
interpreta los himnos y suenan cafionazos y discursos. Somo-
za anuncia que la avenida principal de Managua, que atravie-
sa la ciudad de la laguna al lago, pasa a llamarse avenida
Roosevelt,?

La libertad de prensa supone la contradiccion de la perte-
nencia de todo el poder de la informacién a una minoria
propietaria. Ello responde, ademas, a una concepcién verti-
cal del mensaje: el emisor transmite al receptor, base mayori-
taria que en vano buscarad en los media sus preocupaciones,

_Sus aspiraciones, sus valores y normas, para hallar solo aque-

lfos que la dominacion le impone, No participara activamente
en la orientacion de programas. Su caracter fundamental es
la recepcién vy la pasividad,

El mensaje que los media difunden refleja la practicay la
vida social de una clase opresora, que justifica sus valores,
sus teneres, su forma de vida, su calidad opresiva, en todos
sus mensajes; es duefia de la palabra; de la voz; a la masa le
queda como alternativa la recepcion callada de ese mensaje
impuesto y por naturaleza justificador de la opresion o, al
menos, encubridor de ella,

Pero ademas de que se impone a través de los media el
mensaje de la opresion y todos sus subterfugios, se nos ha
acostumbrado a creer que la comunicacion masiva depende
de la mas alta tecnologia y que tan solo quienes detentan
el poder tecnoldgico estan habilitados para transmitir los
mensajes.

Segln Mattelart, por el contrario,

en un proceso revolucionario se trata de desmitificar este
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concepto de colonizacion de una clase por otra, invirtiendo

los términos autoritarios, que suelen disfrazarse de un cariz | E1
J ;de Supermau o o

paternalista y estableciendo un flujo comunicativo ertre emi--
sor y receptor. Es decir, se trata de hacer del medio de. -COMU-
nicacion de masas un instrumento donde culmma la pmctzca

social de los grupos dominados. El mensa]e ya no se impone’ |

desde arriba, sino que el pueblo mismo es el generador y el.
actor de los mensajes que le son destinados: /.| en conse-

cuencia, la nocién de libertad de expresion y de prensa se -

despoja de su abstraccionismo y cobra cuerpo' Este -mismo..
proceso de concrecion rescata de las manos de una: mmorwA

monopolizadora, el privilegio de la expresion. La noczon de Za

libertad de expresion deja de ser una utopia clasista,® +

En la medida en que los procesos histéricos que viven nues- |

tros pueblos abonan a la causa revolucionaria, puede citarse
la alternativa presentada por los me-

5"pr1vada en ¢ unzverm, Desde un Zugar {lamado. Metrdpolis,
viaja a otrasépocas v’ galax .y: volando mds rapido que la luz
Y. romp;en"
" este’ mundo; ¢.ew, otros! Su reripan restablece, el orden con
4 mds eﬁficaci
" mirada der te ], .acero, won una patada tala todos los arboles
:qle f:fselv;z Lon un g)unetdz:o perfora varzas monfanas ala vez,

ALTERIDAD

Este Hérctiles de nuestro tzempo custoa‘za Zd propzedad

) las barferas deZ tze.mpo,, Vaya. donde vaya, en

'r,apzdez qae«todog losmarznes ]untos Con una

i

‘_E su otm~ persr)nal;dad Saperman es.el tzmorato Clark

el movimiento de los paises no ali-

dia en el Ecuador con los programas
llevados adelante por iniciativa de
Monsefior Proafio, en las Escuelas
Radiofénicas de Chimborazo. Di-
chas escuelas han sido pensadas
con el pueblo y desde él, con las
inmensas masas indigenas despo-
sefdas de esa zona, que han encon-
trado en los media la alternativa
a su silencio,

En el proceso vivido en Chile,
el discurso autoritario de los media
es evidente. Discurso coercitivo, no
presentaba alternativa alguna al re-
ceptor; en la campafia electoral
precedente a la eleccién de Allen-
de, la clase dominante exacerbaba
los signos presentes, pero ocultos,
de la cotidianeidad en la contra-
diccién libertad-totalitarismo, democracia-dictadura. Esque-
ma intolerante, dicotdmico, toda la realidad en él se reducia
a los dos polos, identificado el primero con la libertad y
libertad de prensa abstractas, felizmente situadas en un mas
alld de la critica y del examen consciente; el segundo, con el
signo del enemigo, la mentira, la carencia total de libertad, la
pérdida de todos los valores.

El poder opresivo se ha encargado de desacreditar desde
siempre a cualquier grupo que intenta algin cambio en sus
esquemas. Intolerante, rebelde a cualquier proceso de cambio
patrocinado por sectores medios o bajos de la sociedad, vier-
te en el 4rea de lo subversivo todo lo que no vacon él, todo
lo que tiende a revelar su verdadero rostro,

Tal coercion se logra de manera privilegiada a través del
lenguaje publicitario. El receptor, en este |enguaje, se ve cons-
trefiido al papel de hombre econdmico y se funde en el de-
seo y en la necesidad artificial de lo que ofrece una sociedad
de consumo, injusta en su orden aparente. Para el consumi-
dor-receptor, finalmente —que todo ser humano, por pobre
que sea lo es, potencialmente— las clases opresoras y sus me-
dios de comunicacién logran hacer pasar por legitimo su re-
clamo del monopolio de la verdad sobre lo reai. Es la clase
dominante la que supone —y convence de ello a la gran ma-
sa— poseer el Gnico pardmetro de un desarrollo verdadero, la
Gnica medida de los intereses nacionales. Verdad, libertad,
desarrolio, posibilidades, orden, democracia, estdn en sus
manos desde siempre y para siempre.

neados, los paises det Tercer Mun-
do denuncian el flujo internacional
desigual de las noticias, producidas
y distribuidas por un nimero redu-
cido de agencias de prensa pertene-
cientes a los paises desarrollados”.”

Es hora ya de que el Tercer
Mundo confirme su irrupcién en la
escena politica. Es hora ya de que
América Latina sea reconocida co-
mo un continente con caracter/(sti-
cas propias, ni apéndice de nadie
ni al servicio de otros pafses. Es
hora de que sea reconocida y se
reconozca a si misma en su hetero-
geneidad, en su originalidad, en su
historia que no es una historia
prestada, Que es la suya, de mani-

pulaciones, de mentiras sin cuen-
to que ella ha crefdo y ha colaborado a crear, pero que ha de
ir despejando conforme tome conciencia de su ser peculiar,
sobre el que ha de construir su Unico posible futuro.

Pero América Latina ha de cuidarse, en su busqueda de
emancipacién politica y cultural, de la homologacién posible
que pone en planes iguales a paises disimiles. Ha de prevenir
también la utilizacién del nuevo orden internacional de la
informacion como una huida de sus propios problemas na-
cionales y de las politicas nacionales pertinentes y para fun-.
dirlas en la mascara aparentemente acertada y legitima del
“nuevo orden econémico’’, del ‘‘nuevo orden de la informa-
cion y tecnologico’”.

La problematica de la comunicacion en el Tercer Mundo,
dependiente también de los polos metropolitanos, ignora
muchas veces la presencia creciente de la produccién de algu-
nos paises latinoamericanos en parses como ltalia o Estados
Unidos, Brasil, México estan reveldndose en otros mundos a
través de sus programas, que van exigiendo su presencia.
éComo es ello posible? Esta influencia solo tiene una expli-
cacién, al lado de otros pafses latinoamericanos que estdn
todavia apenas eligiendo su sistema televisivo.

Rede Globo, la mas importante cadena de TV, de Brasil,
creada en 1965, pertenece a la Organizacion Globo, esta
comprende el diario O Globo, uno de los principales del pars,
fundado en 1925; el Sistema Globo de Radio, inaugurado
en 1944 y compuesto de 17 emisoras en modulacion de am-
plitud (AM) y modulacién de frecuencia (FM). Una empresa
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editorial, la Rio Grifica Editora S.A. El Sistema Globo de
Registros Audiovisuales (SIGLA), la industria electrdonica
Telcom; una empresa de promocién de espectdculos, la
VASGLO, la Galeria de Arte Global y, como es natural, la
red Globo de television la cual comprende 5 emisoras, 36
afiliadas y centenares de estaciones de retransmision.®

Algo parecido sucede con Televisa, en México.

Las multiples ramificaciones de Televisa hacen probable-
mente de México un caso unico en la historia de la radio y de
la television, Este nivel de monopolizacion de la television
en manos de un solo grupo privado, no tiene practicamente
igual en ningun pais capitalista, tanto del centro, como de la
periferia. Ha ocurrido todo como si la estructura politica del
partido unico que caracteriza el régimen mexicano, se hubie-
ra trasplantado al sistema televisivo comercial, evitando
naturalmente la transferencia de las

El publico femenino que se nutre de los media compren-
de en nuestro ambiente un amplisimo espectro econémico y
social que va aprendiendo insensiblemente a reducir sus espe-
ranzas a la medida de las inspiraciones de los media. Si la
capacidad de compra es reducida, no lo son la capacidad de
suefo ni la necesidad de compafifa, sustitutos y paliativos.
“La actitud de las mujeres respecto a la radio es significativa,
piden esencialmente una presencia’’.

Dicha presencia se llena a través de la imagen. Ello expli-
ca el éxito de las telenovelas que son de preferencia de las
televidentes y se alargan inagotablemente, aspirando a lle-
nar el ambito vacio y alerta de la inteligencia y el sentimen-
talismo, "“tfpicamente femeninos’’,

Con semejante alimento intelectual, la mujer latinoameri-
cana asiste insensiblemente y sin nostalgia ni urgencia de
‘cambio, salvo raras excepciones, a

grandes contradicciones que desga-
rran a este partido (el PRI, Parti-
do. Revolucionario Institucional).®

Son pues, las llamadas fundacio-
nes culturales de Televisa yde Rede
Globo, mecanismos potentisimos,
que permiten a estas empresas in-
fluir en todos los ambitos socio-
econdmicos e incluso permitirse el
lujo de concebir;programas en el
campo educativo y en otros cam-
pos, de evidente funcion social.

Elto significa que, bajo el signo
de la filantropia, estas empresas
colaboran de forma privilegiada en
aquellas funciones que incumben
al estado, tomando parcialmente
su lugar y dilatando el area de in-

la disminucién de si misma a la
exacta medida de lo que le sugieren
y entregan los media. En el de-
sempefio cotidiano de un trabajo
sin incentivos y sin consuelo,
busca la justificacion de su vida en
la adhesion inconsciente, y por
ello més eficaz, a la infinita leta-
nfa consumista. ‘“A la monoto-
nia de su vida responde la excep-
cién: el serial permite estable-
cer un desquite simboélico sobre
la trivialidad de lo cotidiano. A
fa repeticibn monétona de este
ultimo responden dia a dia los
episodios de la aventura excep-
cional de la heroina’.1°

Las industrias culturales entre-

fluencia privada en ambitos socia-
les, con lo cual, lamentablemente, no hacen mas que refor-
zar las hendiduras ya existentes en el todo social.

VACIEDAD

A proposito de tales hendiduras y para cerrar esta breve
referencia a los diversos temas tratados en el seminario, no
debemos pasar por alto la que considero de importancia
fundamental de entre las reflexiones realizadas en alta voz
en el Seminario referido. Es aquella que se genera a partir
de la preocupaciéon sobre la incidencia de los media en la
vida cotidiana femenina. Tema inagotable, como lo son las
estrategias de los media para ganar al publico femenino que,
segin Michelle Mattelart, constituye “eje esencial de organi-
zacion de sus programaciones’’.

¢Por qué precisamente el publico femenino? ¢Hay en la
mujer latinoamericana cierta habilidad fundamental que la
hace prociive a las sugerencias y variadisimos métodos de
conviccion de los media, mas que a otro tipo de publico?

Si, y, por supuesto, no,

Si, por la condicién de nuestras sociedades, en las que la
mujer media se halla reducida a {a minima expresién en el
émbito del laborar doméstico, sola, sin gratificacion intelec-
tual ni econémica, constituyéndose en beneficiaria predilec-
ta de las gratificaciones sentimentales que tan bien manejan
los media a partir de sus seriales y de la publicidad, dirigida a
aliviar la carta doméstica con promesas de parafsos de facili-
dad y perfeccion en cada nuevo producto, detergente, elec-
-trodoméstico, en cada tarro de leche para el lactante.

.gan ademas un ““modelo femenino’’
que penetra las aspiraciones del ama de casa. De su papel de
consumidora, opuesto al papel productor asignado casi
exclusivamente al hombre por esta sociedad, ella es pasto
de anuncios y propagandas de todo tipo de productos, desde
los que facilitan |as tareas domésticas hasta los que la convier-
ten de cenicienta en princesa de suefio, que procurara con su
belleza y elegancia la mayor realizacion de su hombre; su
vida toda gira alrededor del anhelo de comprar, de consumir,
de tener, Unica palanca para alcanzar todo lo que se puede
ser como mujer en este mundo.

Segln estos autores, los media, puerilizando las mas autén-
ticas aspiraciones de la mujer angustiada por su situacion,
tratan de convencerla y lo logran, de que el triunfo y la li-
bertad contra antiguas dependencias consiste en tener: la can-
tidad de cosas de que nos rodeamos justificara para siempre
nuestras vidas, haciéndonos, ademas, felices.

NOTAS:
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