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BRASIL ki
UN ARTE POPULAR
MAL COMUNICADO-

Dilma de Melo Silva

® 00000000000

.0'0

0s apuntes que siguen no se

refieren a todo ei Brasil, sino

al eje Sao Paulo —

Janeiro, el ‘“sur maravilla’ ",
donde investigamos actualmente sobre
la cultura brasilefia, Se citaran también
las demas regiones brasilefias, pero
con un trato adecuado, “in loco”, y
con mayor contacto con |os investiga-
dores que disponen de datos, gracias
a los estudios realizados sobre esas
areas. Este “alerta’ inicial acciona un
sintoma indicativo: esta presente en no-
sotros mismos la hegemonia ejercida
por el eje Rio/Sao Paulo, fuera de él
“nada sucede’. Por esta razén, el titu-
lo de este articulo deberia ser: Notas
sobre Arte Popular y Comunicacién en
Sao Paulo y Rio de Janeiro”

¢ARTE POPULAR, ARTESANIA,
CULTURA POPULAR?

No estd por demas repetir que con-
ceptos y titulos ocultan juegos de inte-
reses, ideologfas, opresion, poder, sumi-
sion, Al escribir, al pensar en arte po-
pular, ¢a qué objeto real se hace refe-
rencia? {Al que algunos llaman artesa-
nia, al que se vende en las ferias, se ex-
pone en salas especiales en los aeropuer-

tos para turistas avidos de “souvenirs’
exodticos? éNos estaremos refiriendo al
que los especialistas estudian bajo la
denominaciéon de cultura popular, que
engloba un rol interminable de mani-
festaciones artisticas? ¢Se estarian opo-
niendo al concepto de arte (culto,
erudito) de las bellas artes, generado por
el romanticismo que exalta la figura del
genio, del artista inspirado?

¢El concepto de cultura popular
englobaria en si una denuncia de postu-
ra ideolégica, vinculada al pensamiento
de las élites dominantes, cuya estética
post-renacentista favorece al arte erudi-
to en detrimento del realizado por
individuos que no han tenido una for-
macién convencional en ‘‘academias’?
Al pensar en manifestaciones de esa
Cultura Popular y en las Comunicacio-
nes, ¢no estariamos tentados a suponer
que esas manifestaciones estan perdien-
do su espacio y son paulatinamente

desplazadas por la '‘cultura de (para)
masas’’, que ahora estdn manipuladas
y son manipulables por intereses eco-
ndmicos y quedan legitimizadas por los
medios de comunicacién del eje Rio/
Sao Paulo?

E! primer ejemplo es el carnaval,
la actual industria del turismo en Rio
de Janeiro que anualmente recauda
millones de doélares en divisas para
nuestras arcas y con una estructura
institucionalizada, 1a Riotur, que emplea
a méas de 300 funcionarios (el Carnava)
de 1987 aument6 la recaudacion debido
a la comercializacion de una serie de

marcas y servicios durante los desfiles

y por la venta anticipada de todas las
entradas). El “‘mayor especticulo del
mundo’’ obtiene millones de cruza-
dos al ceder los derechos para la trans-
mision por redes televisivas y por los
lucros obtenidos de la comercializa-
cién? Se puede considerar el Carna-
val como popular? Esta espectacular
fiesta industrial no estaria dentro de |
la "‘operacion diabdlica” a la cual se
refiere Novaes? cuando trata del pro-
blema de lo ‘’nacional y de lo popular’’, |
operacion que ‘‘destruye las diferencias
culturales e impide la identificacién
del individuo con su clase, raza y et-
nia"?

Si, a nuestro entender, a través del
arte los hombres se liberan, en la ""cul-
tura de (para} las masas’’ estariamos
en el lado opuesto del proceso: el arte
comunitario, el negro, por ejemplo,
pierde su acto de revelaciéon y pasa a
ser sustituido por un producto estanda-
rizado, constituido a partir de la unién
de fragmentos de representaciones que
busca una “sintesis’’ regulada, unifi-
cada, que imposibilita la diferenciacion.

éQué debemos entonces buscar si
pretendemos estudiar e! arte popular?
¢Buscar las “"culturas populares’’ como
indica Canclini?® ¢Buscar las diferen-
cias, los proyectos particulares, las mul-
tiplicidades de deseos y las disparidades
de lo imaginario y de lo simbélico?

En la busqueda de nuestro objeto
real —el arte popular— de antemano
percibimos un silencio mortal que
amordaza las voces discordantes, la
invasion simbdlica que penetra en el
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centro de la creatividad, contaminan-
do los suefios, los olores, los enigmas,
los no. éQué es lo poputar en esta na-
cién verde-amarilla? Aquello que nos en-
sefiaron desde arriba: la samba, la
“’feijoada”, el fOtbol, el carnaval..,

En estas notas preocuraremos rela-
tar no solo los ““abjetos’’ sino los pro-
ductores, el proceso por el cual los
agentes creativos se someten para ex-
presar esa ‘vivencia’’ en el campo del
arte: relatar corriendo el riesgo de
fragmentar el hecho y la conciencia
| del mismo, cuidando que el relato no
sea un mero delirio de un investigador
alejado de la sensibilidad que dio ori-
gen a los diferentes lenguajes artisticos.

Buscaremos asi las manifestaciones
de un considerable sector de la pobla-
cidn que se sitiia al margen de la cultura
dictada por el poder hegemdnico,
manifestaciones que no han sido delimi-
tadas por el aprendizaje formal y que
tampoco siguen los patrones estéticos
de las “‘escuelas artisticas”.

Es oportuno también hacer otra
advertencia: si vamos a ocuparnos del
arte popular no debemos referirnos a
’artistas’’ sino a ‘‘artesanos”, puesto
que ‘‘quien hace arte popular no es un
artista, dificilmente un creador, sino
un artesano”, como recuerda Pedrosa®.
En verdad, deberiamos ocuparnos de la
artesania y nada 'mas que de eso... pues
el arte popular nunca tuvo el honor ni
la sacralizacién de los historiadores del
arte...

o".’ K L4

En el Brasil, los estudiosos de la
‘‘artesania’’relacionan esta actividad con
el adiestramiento de fa mano de obra
y citan el aparecimiento del Liceo de
Artes y Oficios de Rio de Janeiro como
la fecha y el hecho marcante del siglo
XIX. Este Liceo, mantenido por socie-
dades divulgadoras de las ‘bellas artes’’,
fue fundado en Rio de Janeiro en 1856
como una propuesta de ‘‘educacion
popular’”, con clases nocturnas para
operarios, adultos y jovenes, propo-
niéndose el estudio de las “‘bellas ar-
tes” y su aplicacién en los oficios e
industrias. Salles sefiala una pista a
través del registro de las disciplinas
dictadas en tales escuelas: clases de li-
teratura, geometria, carpinteria, cerra-
jeria, hojalateria, pintura, dibujo, musi-
ca.® E! modelo de Liceo de Artes y
Oficios de Rio de Janeiro fue reprodu-
cido en otras capitales del pais: Salva-
dor, Recife, Belén.

Esta capacitacion de la mano de obra
seguia los moldes europeos imponien-
do los padrones de los blancos sobre
los artesanos/artistas negros e indios
y sus descendientes, que pasarian a
formar la clase trabajadora brasilefia.

A partir de 1937, la artesania llegb
a ser una actividad econdmica protegi-
da por el Estado, lo que muchas veces
se constituyd en una intervencién en el
proceso de creaciéon, ya que muchas
autoridades se preocupan por su posi-
ble desaparicibn y su permanencia
“pura’’, correspondiendo su organiza-
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cidon e insercion en la economia de
mercado a los organismos piblicos.
Este problema es objeto de controver-
sia y necesita profundizarse para que se
definan las fronteras entre artesania/
Arte folcidrico / arte popular / cultu-
ra popular”. Y, en todo esto, el papel
del Estado,

Si al concepto de arte lo liberamos de
su carga elitista y eurocéntrica, enca-
randolo como una manifestacion que
mueve fas relaciones de lo imagina-
rio, lo sensible, podremos {legar a res-
ponder la cuestion: ¢habrd necesidad
de definir al arte salido de los grupos
subalternos con ei adjetivo “popular’’
en contraposiciéon al arte “‘culto’”” o
“"erudito”, referido a los grupos he-
gemonicos? '

UNIVERSO DEL ARTE
POPULAR EN EL TERRITORIO
BRASILENO

Muchos estudiosos han presentado

propuestas para clasificar y regionalizar
el arte delimitando el universo en que

ocurre. Manuel Diegues Jr. propone
nueve regiones culturales en el Brasil:

1. el noreste agrario del litoral;
2. el noreste mediterraneo; 3. la ama-
zonfa; 4, la mineria; 5. el centro
oeste; 6. el extremo sur; 7. la colo-
nizacién extranjera; 8. el café; 9. el
sector industrial.

En esta clasificacién, Dieguez utiliza
diferentes factores: medio fisico, eco-
némico e historico, uniendo !a geogra-
fia, la historia y la economia para ana-
lizar la producciéon de la poblacion
desigualmente distribuida en nuestro
pais,
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e este modo, en la amazo-
nia encontrarfamos: las cala-
bazas, los tejidos de paja, los
perfumes, las esculturas, la
ceramica, los plumajes, asi como la
tenacidad del negro y del indio que
utilizan los elementos de la flora y la
fauna para la elaboracién de objetos
artisticos y de utilidad doméstica.

En el noreste, en fas dos subregio-
nes citadas (mediterrdnea y agraria)
existen diferentes caracteristicas: en la
primera, el cuero y la ceramica; en la
zona del litoral, las randas y los teji-
dos de paja. Conforme afirma Salles7,
en el noreste debemos observar un
femédmeno de gran significaciéon: **
el aprovechamiento de la Ilamada

basura de la civilizacion, los embalajes

transformados en objetos Utiles y artis-
ticos, el neumético inservible permitd
el aparecimiento de innumerables obje-
tos’’. En esa region, como un todo, es
importante la literatura de cordel®,
cuya produccion fue intensa y hoy esta
en plena expansiéon en Sao Paulo, de-
bido a la migracién nordestina hacia el
sur, :

En la literatura de cordel se destaca
también el xilograbado de las pastas
ilustrativas de los temas poéticos narra-
dos en verso o en prosa.

En el sector de la mineria (interior
de los Estados de Behia y Minas Gerais)
se siente en forma marcada la influen-
cia africana en la produccion artesanal
de estatuas y arquitectura, en los san-
tuarios, en ofrendas, que tienen como
materia prima tanto la piedra como la
madera. Ademas de estas expresiones

plasticas, se encuentran también las
escuituras de los barcos, destacandose
las ‘‘carrang¢a’’ (figura de madera que
ornamenta la proa de ciertos navios
a vela), trabajadas por los escultores
del rio Sao Francisco.

La influencia minera se extendié al
centro-oeste, con mayor influencia
indfgena combinada con la" técnica
europea, principalmente en la indus-
tria textil. En esta area tiene gran expre-
sion la lapidacion de piedras.

En el extremo sur, donde confluyen
la colonizacion portuguesa y espafiola,
tuvo origen un tipo marcante: el gaucho
de las pampas surefias con la cuchille-
ria y la metalurgia.

El café caracteriza otra importante
region cultural, con rasgos negro-afri-
canos, en razon de que la mano de obra
utilizada fue la del negro esclavizado
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por los colonizadores portugueses; este
rasgo aparece en innumerables produc-
ciones, cabiendo citar las “paulistinhas’,
imagenes de barro quemado, ain en
estudio de los investigadores.

En algunos sectores del sur tenemos
las areas de colonizacion extranjera y
la faja industrial, en las riberas del rio
Paraiba, entre los grandes centros de
Sao Pauio y Rio de Janeiro. En esa
region tenemos el mayor complejo urba-
no industrial del pais que provocd un
intenso proceso de transformacién mo-
dernizante en el universo cultural del
Brasil,

Salles® Ilama la atencién al hecho
de que ahi surge una nueva artesania,
originada en el aprovechamiento de las
obras industriales y del reciclaje de la
ilamada basura industrial, estableciéndo-
se ahi, en forma paradéjica, nuicleos
culturales debido a !a transferencia de
trabajadores de las zonas rurales hacia
los grandes centros.

ARTE POPULAR EN EL
“SUR MARAVILLA"

En este espacio geogrdfico, la influen-
cia urbano-industrial contribuyé para al-
terar el elemento tradicional, marginan-
dolo; frecuentemente se sustituyen las
técnicas tradicionales por otras, asu-
miendo formas muy propias, a fin de
establecer niveles competitivos con la
| industria.

En los Gltimos afios, las institucio-
nes oficiales se han preocupado por
conocer e incentivar la produccién cul-
tural de la poblacion que vive en las
zonas periféricas del Gran Sao Paulo
(formado por las ciudades de Santo
André, Sao Bernardo do Campo, Sao
Caetano do Sul y Diadema), en una
doble marginacién: geografica y social.
Estas poblaciones participan de la fuer-
za del sistema de produccion de Sao
Paulo, pero permanecen al margen de
los circuitos oficiales institucionalizados
que manejan los bienes culturales.

Esos productores culturales permane-
cen al margen de la “cultura de (para)
las masas’’ y se resisten a abrir paso ya
sea a la propia produccidn o a la circu-
lacion de sus productos: masica, danza,
canto, teatro, literatura y otras expresio-
nes del arte popular: juguetes, soportes
para rituales religiosos, etc.

El mes de agosto se instituyé como el
mes del folclore y, en ese periodo del
afio, se realizan tentativas para valori-
zar el arte popular. La brillante indu-
mentaria, destacada por la industria
cultural, ha encubjerto y ha dificulta-
do la difusidén de nuestras raices.

En los Ultimos tiempos se han reali-
zado y estan en marcha algunos trabajos
de rescate y preservacion del arte popu-
lar en Sao Paulo: iniciativas empresa-
riales como la del ““Servicio Social de
Comercio” (SESC) que incluye en su
programacion el apoyo al Teatro Estu-

diantil y Aficionado y un elenco teatral

permanente a precio de costo, asf como

iniciativas oficiales, tal el caso del
proyecto desarrollado por la Seccidn

Técnica de Arte Popular del Centro

Cultural de Sao Paulo', iniciado en

1983, que ha evitado el asistencialismo

y busca dar las condiciones necesarias

para que florezcan las diversas manifes-

taciones artisticas populares.

Entre los trabajos mas completos
realizados por la Seccion de Arte Popu-
lar podemos citar la investigacion sobre
literatura de cordel'': EI Cordel en
Sao Paulo, que proporciona una visiéon
de cdmo se mantiene la literatura del
noreste en los grandes centros y lo que
con ella ocurrid en ef proceso de "adap-
tacion’’. Los investigadores elaboraron
un texto final en el cual los relatos se
completan con declaraciones de los
autores y se puede descubrir la forma a
través de la cual se produjo la redefini-
cién de la literatura de cordel, intima-
mente ligada a la cultura del noreste
que persistid gracias a programas de te-
levision, de radio y en fiestas tipicas
de los barrios periféricos de Sao Paulo.
Ahora se trata de un “cordel urbano”,
segun Vasconcelos'z, que en un comien-
zo surgié como “produccion indepen-
diente, donde el propio poeta escribe,
imprime y vende los folletos’”; luego,
en un segundo momento, surgen las
editoras y se abaratan los costos de los
ejemplares debido a la producciéon de
grandes tirajes; el nimero de paginas
aumenta y las dimensiones son mayo-
res, los textos son diagramados y son
objetos de revisién. El siguiente momen-
to es el de la comercializacion, realiza-
da de dos formas:

a) distribucion a través de puestos de
revistas;

b) distribucidon a través de casas edito-
ras que utilizan voceadores que de-
claman los textos en calles y plazas.
El tiraje es de aproximadamente

5.000 ejemplares ( el libro cuya edicién
alcance 3000 ejemplares se considera
un éxito). Hasta hace poco tiempo, la
“cantoria’’ de cordel era un caso de po-
licia y habia necesidad de evitar la in-
tervencion de los fiscalizadores y la
confiscacion de los folletos durante las
batidas policiales. Los poetas-voceado-
res-actores que divulgan los folletos no
utilizan los coédigos ‘consagrados por
la comunicacidon masiva, sino gque se
sirven de la comunicacién publica, di-
recta, involucra a los espectadores, las
personas que se arremolinan son inter-
peladas y se les invita a participar, la
accion es teatralizada y se solicita co-
participaciéon y compromiso.
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De acuerdo a la investigacion, en Sao
Paulo ha ocurrido un alejamiento entre
los registros orales {cantados) y escritos
(el propio folleto), debido a a “intensi-
ficacién del proceso urbano, ala ocupa-
cion de espacios y a la inhibicién de la
actuacién publica de esa literatura”!3

Este tipo de manifestaciébn ocurre
por lo general en lugares publicos, mer-
cados, ferias, plazas, zaguanes, donde
existe un cierto flujo de poblaci6n
que consume este tipo de bien cultural.
Un ejemplo de esta literatura, que
traduce el destino del hombre del
norte del Brasil, es este trecho de Sena'®

Yo tenia la intencién

y constaba ya en mi lista:
debatir la situacién

sin volverme pesimista,
Sao Paulo se transforma
en el Candn del nortista.

El nortista en Sao Paulo
reside por temporadas,
cuando se vuelve pa’l Norte
ya llega con voz cambiada,
con su dialecto surefio

que produce carcajadas.

Aqui ya voy terminando
este caso verdadero.

Solo les voy a cobrar
porque me falta el dinero.

a investigacion concluye afir-
mando que “los medios de
comunicacion ofrecen escasa
programacion dedicada a este fené-
meno cultural. Los técnicos de pro-
gramacion reservan los horarios en-
tre las b y 6 de la mafiana, la hora del
“mal aliento’”, como lo liaman algunos.
tipo de programacién y, cuando acce-
den, es en la frecuencia AM. Al mismo
tiempo, la cultura del noreste es trata-
da en la radio como un momento joco-
s0, casi grotesco, descendiendo al hu-
mor  “‘caipira’’ (campechano). En las
programaciones se mezctan con bastan-
te frecuencia el ritmo y la musica del
habitante del campo. Es rara la presen-
ciaen vivo del poeta en el estudio; lo
substituye el disco y muchas veces las
grabaciones son de poetas o improvisa-
dores ausentes del universo urbano de
Sao Paulo’". B
A mas de estas pocas iniciativas de

la radio, los investigadores citan algunos
ejemplos de la presencia de la litera-
tura de cordel a través de la television,
especificamente en telenovelas: en las
ediciones de “‘Saramandaia’’ y de Ro-
que Santeiro; en esta (itima, la mdsica
de cordel se mezclaba con textos en
inglés de rock y comentarios musica-
les sobre los personajes, de acuerdo al

gusto de los padrones de creaciones

globales del Jardin Botanico.'®

En el Centro Cultural de Sao Paulo,
citado anteriormente, existe desde 1982
un espacio publico abierto que procura
alcanzar a las diversas capas sociales
con una programacion diferenciada",
que en estos Gltimos tiempos ha valo-
rizado manifestaciones populares de los
siguientes tipos:

Maracat(.— especie de cortejo carna-
valesco, de probable origen africano,
en el que se baila al son de instrumentos
de percusiéon, seguido. por una mujer
que ostenta un bastén, en cuyo extre-
mo se coloca una mufieca ricamente
disfrazada, llamada “calunga’’. Actual-
mente existe una musica popular ins-
pirada en esta danza;

Ceramica.— exposicion de diversas
procedencias y materiales;

Pases del nifio, fiestas de San Juan,
comparsas;

Papel, cartén, miniaturas;

Rondas Infantiles;

Leyendas, poesias;

Roétulos sobre el fiado.

MANIFESTACIONES
AFRO-BRASILENAS

Otra vertiente de la ‘"Cultura /Arte
Popular” en el “sur maravilla’, que vi-
ve al margen de la “Cultura / Arte Ofi-
cial’!, se refiere a la producida por la
comunidad afro-brasilefia o, mejor, al
negro brasilefio,

Para mejor apreciar y analizar las
manifestaciones de esa parte de la po-
blacién, tenemos que dejar de lado las
nociones convencionales oriundas de las
““Bellas Artes”’, a fin de poder captar
este arte que demuestra otros padrones
culturales originarios de otra vision del
mundo y portadora de otros valores,

En este ambito tenemos los ele-
mentos que cumpien funcién en el cul-
to a los “‘orixas’'®, o tratan del culto
en el candomblé o en la “umbanda’’
{magia blanca), cuyos soportes mate-
riales artisticos son: ‘“oxés de Sangd”,
“ibejis’’, bastones, andas, mascaras,
adornos, joyas, cerdmicas, en fin todala
iconografia de accesorios de las divini-
dades afro-brasilefias.

Carneiro de Cunha'® destaca la ne-

blancos:

cesidad de que se realicen estudios so-
bre la cultura material africana, y afro-
brasilefia, para evaluar su evolucion for-
mal y estilistica. Lo que prevalece es
la falta de informacién y ta resistencia
en atribuirnos origen negro a fos objetos
de las ferias, de los museos. Si dispusié-
ramos de tales estudios, hariamos jus-
ticia al negro, asi como en palabras
de Cunha, ‘‘esclareceriamos hechos im-
portantes de nuestra historia para erra-
dicar ciertos habitos rancios de ex-co-
lonizadores, como es el hecho de atri-
buir todo lo que se considera bueno o
apreciable a {a metropoli, especialmen-
te cuando se trata de bienes culturales
cuyo origen no se conoce O se conoce
mal. Asi, objetos hoy celosamente guar-
dados y bien etiquetados en algunos
museos, que exhiben origen europeo,
demostrarian su verdadera procedencia:
la de los excelentes artistas y artesanos
de las cabafias de esclavos que siempre
pretendimos escamotear. Por falta de
una informacidn historica exacta, perdu-
ran informaciones gratuitas que margi-
nan al negro hasta en lo que tiene de-
recho sin sombra de duda: el producto
de su arte”.

Todas las manifestaciones del arte
afro-brasilefo ‘‘demuestran una vision
del mundo que se fortalece en la reac-
cion contra los parametros impuestos
arbitrariamente por las clases dominan-
tes', afirma Cunham, y tiene como fun-
cion principal mantener la identidad
étnica de los negros en la didspora bra-
silefia, lo que demuestra claramente que
entre los pueblos que influenciaron cul-
turalmente al Brasil, ‘‘solamente el afri-
cano fue capaz de proporcionar una
cosmologia que aqui se enraizé y se
expandié’’, afirma el mismo autor,

En Sao Paulo, la comunidad negra
esta organizada en varios grupos que
procuran valorizar la produccion artis-
tica de sus miembros. Entre esos grupos
podemos citar a “quilombohone“21

que publica ‘‘Cadernos Negros”, con
poemas, cuentos, antologia de textos
criticos, asi como con programas en
los cuales se propician condiciones con-|
cretas para divulgar los trabajos artisti-
cos de sus integrantes.

En los ‘“Cadernos Negros'’ constan
declaraciones, textos diversos, temas pa-
ra debates con el propésito de ‘romper
el sofocante silencio impuesto y que
siempre impidié el camino”z'; de esta
publicacion transcribimos el trecho bas-
tante significativo de la situaciéon de
la comunidad negra que vive todavia
bajo la dominacién de los padranes
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“El poema fue viniendo

fue viniendo

fue viniendo

fue viniendo

lleg6 ahi y pard

porque todo quedé en “blanco™ 2

Los estereotipos presentados por {0s
medios de difusién van siempre en di-
reccion del emblanquecimiento, de fa
marginalidad por !a supremacia blanca,
orientando siempre una postura subsir-
viente, actuando con mecanismos de
coaccién o co-optacion accionados por
la ideologia dominante. Es comun ver
y oir que en la ‘“‘television el negro
aparece para servir el cafecito’’ y la ne-
gra siempre es la empleada doméstica.

Al margen de esos canales, sin em-
bargo, existen manifestaciones que per-
duran y resisten. En este afio, en agosto-
(mes del folclor) se realizé en Sao Pau-
lo la 6a. Fiesta del Folclor en ¢l barrio
de San Antonio y reunié a millares de
personas. En el evento se presentaron
los grupos ‘Pastoril”, '‘Bumba-meu-
boi’’, '‘Cabloclinho”, “Folias de Rei".
Asistieron delegaciones de varias ciuda-
des del interior en un verdadero inter-
cambio de experiencias y unién cultu-
ral entre las ciudades. Una demostra-
cién de que no todo estéa perdido...

Para concluir, nos parece oportuno
transcribir una referencia de Cancli-
ni:?!

"..si preferimos hablar de cultura
y no de arte popular es porque las rea-
lizaciones del pueblo no nos interesan
principalmente por su belleza, su
creatividad o su autenticidad, sino por
su representatividad socio-cultural, o
sea, por el hecho de que indican los
modos y formas a través de las cuales
ciertas clases sociales demuestran la
vivencia del proceso cultural en rela-
cién con sus condiciones de existencia
reales en cuanto clases subalternas’.

NOTAS

1.”Sur maravilla” — expresién relativa a
los suntuosos decorados de las telenove-
las de las principales redes de television
del pais que representan el modo de vida
de la alta burguesia de Sao Paulo y Rio
de Janeiro.

2.Novaes, A — “O Nacional e o Popular na
Cultura Brasileira”
Sao Paulo — 1982, péag. 11.

3.Canclini, N — “As Culturas Populares no
Capitalismo'’ — Ed. Sao Paulo — 1982.

4.Pedrosa, M. — ‘*Arte Culta e Arte Popu- |

lar” in Arte em Revista — No. 3, tema:
"0 Popular” — Ed. Kair6s — Centro de

Estudos de Arte Contemporinea — 1980.

Sao Paulo.
5.Salles, V — ‘’Artesanato’’ in Historia Ge-
ral da Arte no Brasil — Zaninj (org.) Sao

Ed. Brasiliense, |

Paulo — Instituto Walter Moreira Salles —
1983 — vol, H — Cap. 14.

6.Sousa, B — Arte, folclore, subdesenvol-
vimento — Rio de Janeiro, 1971.

7.Salles, V — obra cit. pag. 1060.

8. Literatura de cordel — se identifica con
producciones literarias populares de otros
paises, principalmente de herencia por-
tuguesa y espafiola, conocidos como *‘fo-
thas soltas” y ‘’pliegos soltos’’, denomine-
cién que pasé a América como ‘‘hojas”’
y ‘‘corridos’”’. cf. in Ribamar, Lopes
Literatura de cordel Ed. Banco do
Nordeste, Fortaleza, 1983.

9.Salles, V — obra citada, pag. 1070.

10.La “‘Secao de Arte Popular” del Depar-
tamento de Artes Plasticas del “Centro
Cultural Vergueiro de Sao Paulo”, esta
integrada a la Secretaria Municipal de Cul-
tura de la Alcaldia de Sao Paulo, cuya
direccién es la siguiente: Rua Vergueiro,
1000 — CEP 01504 — Sao Paulo (tel.
011/270 82 85). La Seccién de Arte Po-
pular estd integrada por las siguientes
personas: Paulo Alexandre Vasconcelos
(jefe}, Marco Antonjo Palermo Moretto
(programador cultural), Maria Elizabeth
Correa Nori {investigadora) y Maria Bea-
triz Lemos de Carvalho (investigadora).

11.70 Cordel em Sao Paulo — texto e ilus-
tragao’’ — publicacion que vio luz a par-
tir de la investigacion sobre la literatura
de cordel realizada por la Seccién de
Arte Popular de la Division de Artes
Plasticas de la Secretaria de Cultura del
Municipio de Sao Paulo. El proyecto
fue coordinado por Maria Elizabeth Co-
rrea Nori y Milton Filippetti.

12.0b. cit. pg, 35y 36

13.0b, cit. pég. 39.

14.Folieto: "‘Sao Paulo, a Canaa do Nortista”,
de Bernardino Sena — in ‘O Cordel em
Sao Paulo’’, pég. 33.

16.”0 Cordel em Sao Paulo”, ob. cit. pag.
49 y 50.

16.Jardim Botanico, barrio de Rio de Janei-

ro donde estdn situados los estudios de

TV — Globo, Fundacion Roberto Ma-

rinho,

La tarea de la Seccion de Arte Popular

de la Divisién de Artes Plasticas {v. nota
No. 10) esta ligada a una definicién de
politica cultural del Municipio y del Es-
tado que pasa por una vertiente polfti-
co - partidaria y enfrenta graves pro-
biemas.
18.0rixas — designacion atribuida a las divi-
nidades a las que se rinde culto en los
rituales afro-brasilefios; representan la na-
turaleza, el sentido de |a vida, los interme-
diarios entre lo pre-existente y los hom-
bres. En la mayor parte de nuestro terri-
torio se rinde culto a: Ogum — dios de
la guerra y de la agricultura, sus formas
simbdlicas son objetos agricolas, espadas
y machetes; su color es azul y su metal
principal es el hierro; Oxossi, el dios de
las matas y de las cazas, su danza se hace
con arco y flecha, su color es el verde y
se danza con una especie de plumero he-
cho de rabos de buey; Ossae, es el dios
de las hierbas medicinales, todas las plan-

17.

tas le pertenecen, sus colores son el azul,
el rosado y el rojo, predominando el ver-
de. Su presencia es importante en vista
de que las hierbas estdn presentes en todo
y cualquier ritual afro; Omolu, el dios
de la viruela y de todas las enfermedades
de la piel; danza en los ‘‘candomblés”
cubierto de paja, fevantando una especie
de basura ritual con la cual realiza actos
de cura o de dispersién de las enfermeda-
des; las cuentas son blancas, rojas y ne-
gras; Xangd, es el dios de las tempestades
y de la justicia, sus colores son el rojo y
el blanco; Oxum, dios de la vanidad y de
la riqueza, de los riachuelos, chorreras y
arroyos, el “abé"” es su simbolo principal,
utilizado como abanico simbélico, -con el
cual realza su beileza; Lansa, dios de los
vientos, de las tempestades, temperamen-
tal y autoritaria, tiene gran preponderan-
cia en la jerarquia junto con su marido
Xango; Oxumard, dios que representa
los aspectos masculinos y femeninos de
la serpiente sagrada, sus colores son el
verde - amarillo, su simbolo, a mas de la
serpiente, es el arco iris; Nana, dios que

asume importancia en los rituales de la
fertilidad, incorporando vatores simbélicos
de l|a lluvia, el lodo, sus colores son el
blanco y el azul, danza con dignidad por-
tando el “’ebiti’’; Lemanjé es el dios de las
aguas, se destaca en los rituales agro-
brasilefios durante ias conmemoraciones
con barcos adornados con cintas blancas
y azules, los cuales son ofrecidos a las
ondas del mar; en el candomblé aparece
llevando en la mano el *‘adeb&’” (especie
de espada), en la cabeza un adorno de
franjas le cubre el rostro; Exu asume fun-
damental importancia en todos los cultos,
funcionando como mensajero, como co-
rreo, dominando los caminos y carreteras,
los cruces; sus colores son el rojo y el ne-
gro; el bronce y el hierro son sus metales;
es considerado una de las entidades mas
significativas del panteén africano, con-
cebido como el '‘ser-fuerza’, es un prin-
cipio, pertenece y participa de la existen-
cia cosmica y humana, mantiene comuni-|
cacién entre los seres y las categorias exis-
tentes de lo real.

19.Cunha, Mariano Carneiro — Arte Afro-
brasilefia en Historia Geral da Arte no
Brasil — Zanini (org.) Sao Paulo — Institu-
to Walter Moreira Salles — 1983 — vol.
1, cap. 13. 1
20.0bra Cit. pag. 1026.

21.Quilombohoje — grupo fundado en 1980.
Su direcciébn es: Caixa Postal, 58142,
Sao Paulo — SP — CEP 01397,
22.Cadernos Negros, No. 8 — Sao Paulo -
1985 — Pag, 8.

23.Canclini — obra cit. pag. 137.
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