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VISION

¢ES CONVENIENTEY
POSIBLE UN
INTERCAMBIO DE
NOTICIEROS DE
TELEVISION EN
AMERICA LATINA?
RELATO DE UNA
INICIATIVA DE ULCRA
Y EVALUACION DE
LAS TAREAS Y
DIFICULTADES QUE
AGUARDAN AL
PROYECTO

;Es Latinvision necesaria? ;Es
deseable y conveniente? Veamos la
oferta y demanda a fin de determinar
si se justifica o no la asignacion de
recursos para el proyecto.

Investigaciones hechas en la Re-
gion en los dltimos quince afios mues-
tran que el televidente latinoamerica-
no recibe mas noticias sobre Norteamé-
rica, Europa, Asia y Africa que sobre el
propio continente, Esta mejor informa-
do sobre los ultimos escandalos de la
Casa Blanca que sobre hechos politi-
cos o culturales de los paises vecinos,

Las razones de este notorio desequi-
librio de la television latinoamericana,
en su mayoria en manos privadas y
predominantemente comercial, son ante
todo la dependencia respecto de los
servicios de television extranjeros: Vis-
news, ABC News, Television Francesa,
SIN de OTI, DPA y hasta Novosti.
Todas ellas monopolizan casi en absolu-
to el mercado de noticias internacio-
nales. Como es de suponer, el mate-
rial de estas agencias obedece a priori-
dades sefialadas en las respectivas sedes
del exterior y al concepto de noticia

de las Agencias, que no coincide nece-
sariamente con la informacion e image-
nes que prefiere el televidente latinoa-
mericano. El resultado de esta patron
que también caracteriza a los noticieros
de la television oficial y cultural es que
a pesar del auge de la TV latinoameri-
cana y de la amplia difusion de otros
programas como telenovelas, no existe
todavia un sistema agil que permita al
televidente latinoamericano o caribefio
enterarse con igual rapidez de los acon-
tecimientos mas importantes y signifi-
cativos de los diversos pueblos de la
region. Esta situacion no es buena por-
que atenta contra el derecho a tener
acceso a lo que pasa en el propio conti-
nente y a compenetrarse con las valio-
sas contribuciones de cada uno de sus
paises, y también por el desperdicio
de un medio de tanto poder multipli-
cador como es la TV para la integracion
latinoamericana.

Con LATINVISION se quiere superar
estas desventajas. Al presentar la pro-
puesta de LATINVISION, Armando Var-
gas dijo: “Es bien conocido el desbalan-
ce en el flujo de informacion entre los
paises industrializados y las naciones en
desarrollo, asi como las insuficiencias
de las corrientes informativas entre
nuestras naciones... Fundemos un inter-
cambio cotidiano de noticias de televi-
sion por satélite que enlace a los 36 pue-
blos de Ameérica Latina y el Caribe y
denominaremos a este servicio noticio-
so LATINVISION™. En el mismo senti-
do se expreso Luis Proafio, Director
General de CIESPAL: “El estableci-
miento de un intercambio regular de
noticias televisivas no solo es un clamor
de los pueblos del subcontinente sino
una tarea impostergable para colocar a
América Latina en este campo en pie
de igualdad con los demas continentes™.

;Estaran, con todo, los paises lati-
noamericanos y caribefios y las insti-
tuciones agrupadas en ULCRA en con-
diciones de poner en marcha este ambi-
cioso proyecto? El primer eco de res-
puesta es altamente positivo. Ya en la
Reunion Constitutiva de ULCRA (1985)
en la cual se consider6 el proyecto como
prioritario, hubo pleno consenso de to-
dos los participantes, entre ellos de 15
representantes de gobiernos latinoameri-
canos. La Primera Reunién Técnica de
Directores de Noticias de Television
convocada por ULCRA (Quito, noviem-
bre de 1986) reiter6 este consenso.
Los delegados de instituciones de TV
de Argentina, Costa Rica, Cuba, Méxi-
co y Peri no solo reiteraron el apoyo
sino ofrecieron ejemplos de noticieros

producidos por esas instituciones, que
fueron objeto de analisis en dicha reu-
nion. El Secretario. Nacional de Infor-
macion Piblica de Ecuador al inaugurar-
la indico la buena disposicion del Go-
bierno para ayudar a la realizacion del
proyecto.

Lo mas importante de esa Reunion
fue que se encomend6 a ULCRA ha-
cer las gestiones necesarias para impul-
sar el proyecto tanto con entidades
latinoamericanas como con organizacio-
nes internacionales, por ejemplo con la
Fundacién Ebert de Alemania Fede-
ral y con INTELSAT que han manifes-
tado posibilidades de colaboracion. Hu-
bo ademas recomendaciones sobre la
ejecucion de un estudio de factibili-
dad, la celebracion de reuniones sobre
aspectos técnicos (satélite y tarifas),
la necesidad de capacitacion y otros
aspectos formales y de contenido de
los noticieros,

Este razonable optimismo quedd
confirmado con el primer programa
experimental televisado desde Buenos
Aires a algunos paises del area, el 17 de
mayo de 1987. ULCRA se comprome-
tio a las gestiones necesarias para lo-
grar apoyo del mayor namero de paises
de la region y promover acciones para-
lelas como anilisis legislativo, elabora-
cion de parametros de evaluacion,
contratacion de expertos para mejorar
la calidad de trabajos de camara y simi-
lares. CIESPAL manifest6 su disposicion
de servir de sede para la labor de capaci-
tacion.

Las dificultades con que tendra
que enfrentarse el proyecto son unas
de orden técnico como uso de satéli-
te, enlaces, servicio de télex, norma de
la sefial y cosas por el estilo; otras, de
orden financiero y de operacion; otras,
en fin, el hecho de que hay paises en
la region con posibilidades de captar
la imagen via satélite pero que ain no
pueden trasmitirla.

Hay ademas problemas de naturale-
za mas escabrosa. Para que funcione el
proyecto debera regir el principio de
que cada institucion contribuyente
tiene libertad para enviar el material
que desee y, viceversa, cada pais recep-
tor sera libre para utilizar y transmitir
el material recibido. Es claro que nin-
gan pais soberano puede ser obligado a
retransmitir materiales noticiosos que
considere inoportunos para su teleau-
diencia nacional. Una cosa es el noticie-
ro elaborado para consumo interno y
otra muy diferente el destinado a inter-
cambio y difusion en los paises del
continente, Cabe resaltar el hecho de
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que la informacion de noticiero de ra-
dio y television oficiales en la mayoria
de los paises latinoamericanos, no brilla
precisamente por su imparcialidad. Ade-
mas los noticieros con informacion so-
bre actividades, politicas y criterios de
entidades publicas difunden un punto
de vista que no es necesariamente com-
partido por sectores politicos y econo-
micos de la sociedad civil y que tampo-
co refleja necesariamente lo que ocurre
en un pais. Este es un hecho compro-
bado hasta la saciedad y constituye
un problema que exigira que las contri-

buciones al programa comin se distin-
gan por una excelente seleccion repre-
sentativa del multifacético acontecer
diario de una nacion. Las estadisticas
de otros sistemas como EUROVISION
y ASIAVISION muestran que una no-
ticia se difunde mas si es oportuna
—“caliente™—, objetiva y presentada con
calidad.

Otros problemas pueden nacer de dis-
posiciones de censura para cierto tipo
de noticias vinculadas con desastres y
actos de violencia. Tales noticias, en
todo caso, se difunden por las grandes

LAIIN
VISION

agencias internacionales y LATINVI-
SION tendra que pensar que un servi-
cio televisivo con politicas informativas
restrictivas pierde actualidad y credibi-
lidad.

Habra, entre otras cosas, que exami-
nar si el sector de la television comer-
cial privada, de mucho poder econo-
mico y politico en la mayoria de los
paises latinoamericanos, no tendra in-
convenientes con el establecimiento de
LATINVISION. El temor no es gratui-
to porque hay desavenencias entre los
medios privados y los medios oficiales
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LATINVISIONISMOS

ECUADOR
Ecuador podria quedar

al margen del sistema

LATINVISION debera enfrentar tres problemas
bdsicos: a) la posibilidad cierta del satélite o el
mecanismo alterno de entrega-recepcion del mensaje
noticioso; b) la idoneidad del canal estatal evitando
se convierta en un medio de relaciones piblicas con
interés politico de los gobiernos y c) la estandariza-
cién técnica de los sistemas de television, pues
actualmente en la region existen el NTSC, el PALM
y el PALM modificado. , ‘

Si LATINVISION fundamenta su intercambio
informativo mediante los canales de televisién es-
_tatales, Ecuador podria quedar al margen de este
servicio, al no poseer un canal estatal.

Nelson Villagémez

Jefe de Informacién del Noticiero 24 Horas”
. Canal 4 “Teleamazonas” Quito, Ecuador
Co-Fundador de ULCRA

UNESCO
“Los mensajes de Latinvision

deben reflejar el
interés publico comun”

Cada intento de América Latina por comunicarse
setiala la necesidad de conocerse mejor. Los mensajes
de LATINVISION deben reflejar el interés piblico
comiin, evitar las ingerencias del Estado en el siste-
ma noticioso pues de no ser asi LATINVISION per-
deria credibilidad y trascendencia en América Latina.
Ojala se logre establecer un mecanismo de transmi-
sién de mensajes con un alto grado de seleccién y
objetividad . enmarcado en la amplia libertad y ética
periodistica del comunicador. El contenido libre
del mensaje_garantizard el éxito de LATINVISION.
Que incluya énfasis en la cultura, solidaridad regio-
nal, defensa de los derechos humanos y apoyo ala
solucién de los problemas de la regién. Habria
que impulsar ideas como el SELA, para que sus
objetivos tengan_mayor_ difusién.” Para lograr todo
lo expuesto habrd que producir con alta calidad
v atraccién para competir con la produccion de las
televisoras privadas, ademds de hallar y usar el
tiempo- adecuado para la difusién de los mensajes
de LATINVISION -,

Fernando Chamorro
Jefe de la Misién de Unesco
" Ministerio de Educacién,
Quito, Ecuador

Zona B, a NH

MEXICO . . . .
Deberian privilegiar aquellas

noticias que tienen que ver

con el origen de nuestros pueblos

Considero que LATINVISION deberia priorizar-
la difusién de informaciones con amplio contenido
cultural. Dar mayor trascendencia a aquellas noticias
relativas al origen de nuestros pueblos. Es misién y
objetivo del sistema y de los directores de los infor-
mativos establecer regulaciones y métodos que eli-
minen la ingerencia del gobierno en los canales es-
tatales, porque justamente a través de ellos el sis-
tema LATINVISION arranca con su trabajo. La
participacién de la television estatal en el intercam-
bio noticioso es valiosa, puesto que es precisamente
el estado quien tiene el interés de conocer mds
profundamente la realidad latinoamericana con fi-
nes de integrarnos sélidamente; su objetivo es dife-
rente al que busca la televisién privada (el lucro).
La televisién estatal piensa en el bien comin y por
eso es la vnica via que podria participar en el pro-
yecto. Claro que la televisién privada podria ser de
gran ayuda. Es indiscutible sw accionar, y su conti-
nuo trabajo en el medio le permite tener recursos
y conocimientos de la misma situacién en la que se
desenvuelve.

Rafael Cervantes
Agregado Cultural
Embajada de México
Quito, Ecuador

ARGENTINA

“América Latina debe informarse
en bloque”

América Latina, a través de LATINVISION,
debe informarse en bloque con noticias cultu-
rales provenientes de toda la regién. Hablar so-
bre tal o cual pais énicamente cuando ocurre “algo
trascendental” —como lo es ahora— no procede;
esta situacion debe cambiar mediante el envio y
recepcién de informaciones enmarcadas en la obje-
tividad. Para lograrla, deberia existir un coordina-
dor de informacién, a fin de que ella se seleccione
por su interés y no por motivos politicos. De ahi
la necesidad de que LATINVISION llene el gran
vacio noticioso que actualmente acusa América
Latina.

Mar{a Teresa Krallika
Agregada Cultural
Embajada de Argentina,
Quito, Ecuador
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y criterios opuestos sobre el papcl so-
cial y cultural de la TV y sobre lo que
es buena y mala television. No es pues
inconcebible conjeturar que organiza-
ciones como OTI, AIR, SIN, que re-
presentan la radiodifusion comercial
latinoamericana podrian considerar a
LATINVISION lesiva para sus intere-
ses y por tanto emprender una campa-
fia en contra del proyccto.

Aunque esta posibilidad no puede
ser descartada del todo, la probabili-
dad de que asi suceda es minima por-
que el objeto de LATINVISION no es
compctir con la informacion de los
canales comerciales sino a lo sumo
complementarla y dar prioridad a no-
ticias importantes para el desarrollo,
la educacion y la cultura de los paises
latinoamericanos. No existe, en sinte-
sis, razon convincente para suponer
que no puedan coexistir los noticieros
tradicionales con un noticiero oficial
dec intercambio; mds aun esto podria
promover en algunos paises una compe-
tencia de calidad sana y constructiva
que beneficiaria a la propia TV privada.

Por altimo, podria esgrimirse el argu-
mento de que la propia diversidad po-
litica de los pafses dc América Latina
y ¢l Caribe, sus diferendos territoria-
les y sus variados estilos de desarrollo
y cultura podrian constituir una barre-
ra infranqueable para LATINVISION.
Aunque estas afirmaciones sean reales,
por encima de ellas hay en la region

una ancha avenida de consenso en torno
a los grandes objetivos bolivarianos que
siguen concitando todas las voluntades
y en los cuales se inscribe la idea de
LATINVISION. Ademas hay experien-
cias de otras partes del mundo que de-
muestran que ni la diversidad politi-
ca ni la cultural ni la étnica ni la religio-
sa ni la de lengua son obstaculos insupe-
rables para la creacion de redes de inter-
cambio noticioso por television,

Si los paises europeos capitalistas y
socialistas, si los paises asiaticos de tra-
diciones culturales tan diferentes han
podido crear redes noticiosas comu-
nes ;por qué no lo ha de poder Lati-
noamérica?

Estas palabras de Armando Vargas
Araya, Secretario General de la Union
Latinoamericana y del Caribe de Radio-
difusion, sintetizan lo hasta aqui ex-
puesto sobre la necesidad y convenien-
cia de Latinvision:

“Latinvision esta destinada a ser una
alternativa viable y eficaz para asegu-
rar la emancipacion informativa de la
television de servicio publico de la Amé-
rica Latina y el Caribe. La soberania,
la independencia y la integridad de
nuestras naciones podran ser defendi-
das, cuanto mds informacion propia
seamos capaces de generar, sin media-
tizacion de los centros hegemonicos
de las metropolis coloniales. No se tra-
ta de competir con los servicios comer-
ciales de noticias para la television,

‘closo semejante. Pero sobre todo, es

porque un intercambio como Asiavi-
sion, Intervision y Eurovision es de
naturaleza distinta a lo que compran
y venden quienes trabajan las noticias
con propositos lucrativos. Tampoco se
trata de competir sino de complemen-
tar cualquier otro esquema de inter-
cambio informativo entre las empresas
comerciales de television en la region,
puesto que la radiodifusiéon de servicio
pablico representa apenas una fraccién
del universo radiotelevisivo de la Amé-
rica Latina y el Caribe.

Ahora, se requiere nuestra decision
y nuestro compromiso. Se necesitan
consultas amplias y francas con los res-
ponsables politicos de los servicios pu-
blicos de radiodifusion de nuestros pai-
ses. Sera conveniente despertar una
conciencia hacida entre los lideres poli-
ticos y gubernamentales sobre €l poten-
cial integrador de un intercambio noti-

indispensable nuestro empefio profesio-
nal y nuestro compromiso personal.
Hay excelentes ideas a la espera de ser
encarnadas por hombres corajudos de
nuestra América.

Estoy seguro de que el analisis compa-
rativo de los noticieros, el intercambio
de opiniones en un plano de respeto
profesional y el examen de la expe-
riencia de Asiavision, son elementos
suficientes para excitar la imaginacién

creadora de quienes han acudido al lla-
mado de ULCRA™,

por razones tecmcas i

‘1a del centro de coordinacio
para las dos Coréas, Cl
e Irin y la del centro de c
‘en “Kuala, Lumpur (Malasia) - para
Bangladesh, India, Pakistin, Btune 3
donesia y Sri Lanka. ASIAVISION
resulta extraordmanamente heterogenea
por los rcgimenes politicos, el estilo’
" de desarrollo y de cultura y los idiomas
de sus paises miembros. Sin embargo
ha resultado un éxito rotundo. La he-
terogeneidad politica y cultural no es
pues obstaculo insuperable. ASIAVI-
SION comenzo de una iniciativa de
ABU (Asia Broadcasting Union), de
AIBD (Instituto de Desarrollo dc la
Difusién para Asia y el Pacifico), y
de la Fundacion Friedrich Ebert.
Desde 1977 se empezd a capacitar al

| dé ABU, ASBU k(Orgamzacmn d

5n | ganizacion de Radiodifusoras d Afn—

diodifusores Arabes) y URTNA

ca) y con la asistencia de la EBU (Umon

" Europea de Radiodifusion) se hizo un
‘experimento de intercambio de noti-
‘cias a nivel mundial durante tremta

dias.

ASIAVISION f‘unciona de esta ma
los coordinadores de Tokio y |

nera:
Kuala Lumpur conversan diariamente
muy temprano y en un horario prefi-
jado —via télex en la zona de Tokio y
via audioconferencia en la otra zona—
con cada centro nacional. En esta con-
versacion se plantea la oferta y deman-
da diaria y se determina el paquete
del programa comun. Por la tarde se
empieza a recibir las contribuciones de

" positivo: entre - enero’ y- septien

“con los de SIN vemos que en 1985

R Lalar;c *-dek ASIAVISION

1985 manejé un total de 4313 notlclas
de un minuto y medio ;
promedio; de ese total, 2.863 procedlan
de fuentes asiiticas y 1.450 de EURO-
VISION. Si comparamos estos datos

SIN proceso 2249 noticias, de las’ que‘
solo 349 se originaron en los 13 pai-
ses latinoamericanos que forman parte
del sistema; el resto venia de Espaita,
Portugal y Eurovision.

ASIAVISION mantiene el principio
de que todos los paises miembros gozan
de plena libertad para contribuir y para
transmitir lo que crean pertinente; los
dos centros de coordinacion no tienen
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autoridad para editar las contribuciones
recibidas sino que se limitan a la discu-
sion y preparacion del paquete y a la
respectiva transmision,

ASIAVISION ha dado también im-
portancia a la capacitacion de personal:
desde 1977 hasta 1986 hubo 16 cursos
de 4 a 6 semanas para especializar a
500 reporteros-productores, camarogra-
fos, ingenieros de sonido, editores de
peliculas y expertos en mecanismos de
coordinacion.

ASIAVISION ha tenido que manejar
dos problemas; el uno se refiere al alto
costo del uso del satélite. UIT y UNES.
CO recomendaron tarifas de 100 dola-
res por los primeros 10 minutos y de
10 délares por cada minuto adicional.
En la practica, las tarifas son mucho mas
altas y varian de pais a pais. Esta difi-
cultad no proviene de INTELSAT si-
no principalmente de las empresas de
telecomunicaciones de los propios pai-
ses asiaticos miembros de INTELSAT.
La tarifa minima es para 10 minutos
pero la mayoria de paises solo utilizan
cinco minutos por lo que pagan un con-
siderable sobreprecio. Probablemente
LATINVISION se vera con problemas
semejantes.

El otro problema es el de la censura.
Muchos gobiemnos asiaticos acuden a
ella cuando se trata de informar sobre
acontecimientos de desestabilizacion po-
litica o de violencia masiva. A menudo
estos gobiernos han incurrido en la
contradiccion de solicitar a otros pai-
ses el suministro de tales noticias
siempre que no se refieran a hechos
de sus propios paises. En lo referente
a los suyos siguen la politica del aves-
truz: ignorar... y callar, Para superar

estos problemas ABU cre6 un Grupo

Especial para el Estudio de las Noti-
cias. Fste grupo trabaja en persuadir
a los gobiernos que es mejor adelantar-
se a las noticias a menudo distorsiona-
das o sensacionalistas que vienen de las
grandes agencias noticiosas. Se estima
que este grupo ha logrado ya importan-
tes avances al respecto.

Es opinion unanime de los paises
participantes que los logros obtenidos
en los tres primeros afios de ASIAVI-
SION han sido muy satisfactorios. Un
informe preparado por ABU dice:
“El impacto de ASIAVISION ecn las
audiencias ha sido crear un conocimien-
to y una comprension mayor de los pai-

ses vecinos. El amplio espectro de noti-

cias intercambiadas ha permitido que
los televidentes vieran a sus vecinos
como son y no solo en contexto de
motines y desastres”.

Actividades diarias, Zona B de ASIAVISION

HORA (UTC)

HORA (K.L.)

1600 — 1700

0200 — 0230

0400 — 0430

0430 — 0500

0610 — 0620

0650 — 0700

0710 — 0720

0730 — 0740

0730 — 0745

0750 — 0800

0810 — 0830

0900 — 0910

1045 — 1100

1100 — 1130

1130 — 1230

1230 — 1240

0000 —- 0100

1000 — 1030

1200 — 1230

1230 — 1300

1410 — 1420

1450 — 1500

1510 — 1520

1530 — 1545

1530 — 1545

1550 — 1600

1610 — 1630

1700 — 1710

1845 — 1900

1900 — 1930

1930 — 2030

2030 — 2040

TXM de TDF/EBU (EVN-1)

PAL Indico Primario

El coordinador de noticias selecciona
elementos de la grabacion de EVN-1
Conferencia en audio con todos los
miembros de la Zona B.

El coordinador de noticias recibe
ofertas de miembros y determina el
interés en éstas.

El coordinador de noticias planea
el orden en el que se envia por télex
hasta EBU/Ginebra y al Centro de la
Zona A.

TXM de RTB/Brunei

PAL Indico/Primario

TXM de BTV/Bangladesh

PAL Indico/Primario

TXM de SLRC/Sri Lanka

PAL Indico/Primario

TXM de PTV/Pakistan

PAL Indico/Primario

TXM de NHK/Japon

(DISTRIBUCION AVN-A -1)

PAL Pacifico

TXM de DDI/India

PAL Indico

El coordinador de noticias participa
en conferencia en audio con EBU.
DISTRIBUCION AVN-B -1

TXM a todos los miembros de la Zona
B, aNHK y a TDF/EBU.

El coordinador de noticias participa en
la conferencia en audio con EBU
(conferencia pre-txm EVN - O)

TXM de TDF/EBU (EVN - 0)

PAL Indico/Primario

Coordinador de noticias selecciona los
elementos de EVN - O y del paquete
de la Zona A.

DISTRIBUCION AVN-B -2

TXM a todos los miembros

(excepto DDI)

Abreviaturas: EBU: Unién de Difusién de Europa. (EVN - 1) Eurovisién.
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|
ASIAVISION: Contenidos (porcentajes) de noticias

Enero - Septiembre de 1985

ORGANIZACION POL CER ECO CAT REL CUL SPO HUM WAR CRI HEA 1D

Zona A 27 2 15 4 1 7 12 21 6 2 1 0
Japon (NHK) 31 1 14 9 0 6 9 19 3 4 3 1
Korea (KBS) 28 5 13 0 1 14 15 22 0 0 2 0
Korea (MBC) 34 1 7 0 3 6 1 31 0 6 0 0
Iran (IRIB) 38 3 7 0 4 0 1 3 42 0 0 1
China (CCTV) 17 2 17 3 2 8 18 31 1 1 2 0
Sri Lanka (TVRI) 20 5 33 2 0 5 14 18 0 3 0 0
Australia (SBS) 28 1 16 9 0 6 12 22 3 3 0 0
Zona B 30 3 20 6 4 4 14 11 0 3 2 3
Malasia (RTM) 27 3 16 3 4 4 14 14 0 3 1 0
Brunei (RTB) 26 5 12 3 5 6 30 8 0 3 3 0
Bangladesh (BTYV) 25 2 30 9 4 6 13 8 0 2 3 1
Sri Lanka (SLRC) 17 3 29 3 4 4 14 13 0 2 2 10
Pakistan (PTV) 36 3 15 5 6 1 16 10 1 3 2 0
India (DDT) 39 2 13 7 2 4 9 13 0 4 2 3
Indonesia (TVRI) 31 6 19 14 0 3 14 14 0 0 0 0

Abreviaturas: POL: Politica; CER: Ceremonias; ECO: Desarrollo Economico; CAT: Catastrofes, REL: Religion; CUL:
Cultural; SPO: Deportes; HUM: Interés Humano; WAR: Guerra; CRI: Crimen; HEA: salud; ID: Disturbios Internos.
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