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IGLESIA ELE
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Solamente nos ocuparemos en esta primera entrega
de la asi llamada ‘‘Iglesia Electrénica’’ en los EUA
por algunas razones bastante obvias. Queremos de-
jar bien claro que esta seccion tiene su razén de ser,
no tanto en referencia a la realidad norteamericana,
sino en el significado de ella para la mejor compren-
sion de lo que sucede en nuestros paises latinoame-
ricanos. Pasamos a nombrar algunos motivos para no
omitir una réapida informacién sobre la “lglesia
Electrénica’” en EUA:

— El concepto de ‘lglesia Electronica”, asi
como acostumbra ser empleado en los EUA, tiene
una peculiaridad que hace dificil su traslado sin mas,
a nuestra realidad. Designa un fenbmeno bastante
peculiar y caracteristico de la realidad norteameri-
cana: el intenso y creciente uso de los medios elec-
tronicos, especialmente de la TV, por dirigencias
religiosas casi siempre fuertemente personalizadas
y relativamente auténomas en relacion a las denomi-
naciones cristianas tradicionales. Son justamente los
super-astros de la TV. Por el tipo de mensaje de sal-
vacion, con énfasis en la salvacion individual, son
también llamados “‘super-salvadores’’ (super-savers).

— El propio concepto de “’Iglesia Electrénica”
nos parece ideologico; por estar circulando precisa-
mente en el “mercado de las designaciones” co-
mo evocacion imagética de programas y actores
televisivos induce facilmente a una interpretacion
equivocada de los hechos. La historia debe ser com-
prendida mediante el analisis de procesos sociales,
en los cuales se inscriben los agentes-individuos.

Nota del Fditor: Este articulo es un resumen de la primerg
parte del libro: A Igreja Electronica e seu impacto na Améri-
ca Latina. Convite a um estudo, escrito por Hugo Assmann
a pedido de la Asociacion Mundial para las comunicaciones
cristianas de Ameérica Latina y el Caribe. Vozes, 1986,
216 pp.; traducido al espariol., Editorial DEI, San José de
Costa Rica, 1987, Con bibliografia comentada.

Y los procesos sociales especificos (por ejemplo,
determinadas manifestaciones religiosas) solo pue-
den ser analizados correctamente dentro de la tota-
lidad de los procesos sociales de caracter mas global.
Insistimos fuertemente en este punto no solo
porque se trata de un punto bdsico, que nos gusta-
ria penetrase profundamente en el referente teérico
con el cual conviene abordar el tema general de la
investigacién, sino porque después de breves consi-
deraciones sobre el contexto mas amplio, en nuestro
corto resumen sobre la “‘Iglesia Electrénica’’ desta-
caremos por razones didacticas, ciertos nombres y
programas mas conocidos.

— Es preciso conocer minimamente como ese
fené6meno se desarrolla en EUA para —sobre este
telon de fondo informativo— poder establecer las
semejanzas y diferencias con los programas religio-
sos electronicos en Ameérica Latina. Muchos produc-
tos generados en nuestro medio, aunque no son
importados, obedecen a instintos imitativos de los
modelos de Norteamérica.

— La informacion sobre la “lglesia Electronica”
en EUA parece imprescindible para poder caracte-
rizar mejor la originalidad de los programas religio-
sos electronicos en nuestra realidad. Estamos forza-
dos a distinguir, con mucha claridad, aquello que es
fruto de importaciones y aquello que es produccién
interna en nuestros paises, marcada por una fuerte
originalidad.

— Desde el punto de vista técnico, la "’lglesia
Electrénica’” de EUA probablemente continuara
sirviendo de referencia para la ampliacién de los
programas religiosos a través de la TV en América
Latina. Ellos no podréan ser simplemente transplan-
tados a nuestra realidad. Pero no hay duda de que la
infraestructura tecnol6gica de los grandes centros
religiosos de produccion televisiva de EUA vy la acu-
mulacion de experiencias que tantos centros hicie-
ron, serd punto de referencia para avances en este
campo, incluso en nuestro contexto.
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a Iglesia Electrdnica: es la nomenclatura que
mas se usa en los EUA. La denominacion
"Iglesia Electronica’ esta centrada en la es-
pectacularidad televisiva. Algunos autores ven un lado

positivo en esa terminologia por el hecho de que, a pe-

sar de ser ideologica, insinta el manejo de técnicas pu-
blicitarias, como de hecho sucede en la casi totalidad
de los programas religiosos de la TV. Otros piensan
que esa sugestion del modelo publicitario queda
demasiado implicito y que, por eso, se necesita una
terminologia que manifieste el uso del esquema de
la propaganda comercial. Pero la resistencia criti-
ca mdés fuerte a esa terminologia se refiere al uso
tan poco apropiado de la palabra “lglesia”. Tene-
mos la impresion de que esa terminologia en el con-
texto latinoamericano evoca inmediatamente el ori-
gen norteamericano del fendmeno al cual los térmi-
nos apuntan. En este sentido, esa terminologia
podria estar adquiriendo para nosotros un elemento
denunciatorio, que es mucho menos evidente, en
los EUA.

“Religion Comercial’’: es una de las expresiones
alternativas creadas por aquellos que no aceptan caer
en la trampa representada por la terminologia
"lglesia Electronica’. William F. Fore, miembro del
Consejo Nacional de Iglesias de EUA y presidente
de la WACC rechaz6 (en una charla en el encuentro
anual de la WACC. 1983) la nomenclatura “’Iglesia
Electronica’” Veamos lo que él dice: ‘’Para conside-
rar este tema es preciso cambiar el titulo. No ya
‘Iglesia Electronica’, no porque esos evangelistas
de radio y TV no lo sean, sino porque ‘Religiéon
Comercial’ describe mucho mejor su esencia. Prime-
ramente quiero definir el fenbmeno mostrando en
funcionamiento algunos cortes televisivos de ellos, y
dando alguna informacién sobre su audiencia, sus
mensajes y llamados, y sus métodos financieros.
Después pretendo examinar como la ‘“Religion Co-
mercial” fue creada, en cierto sentido, por la difu-
sion comercial masiva”’.

“Marketing de la Fe’: se trata de un concepto
claramente denunciatorio que pretende mostrar que
la mayoria de los programas religiosos se guian por
el modelo publicitario. La publicidad acostumbra
estar montada sobre el siguiente esquema: clima de
sugestion —identificacion de una ‘“necesidad’ no
suplida —presentacion de la “‘respuesta’” —acto de
compra. Es importante resaltar que esa terminologia
no apunta solo, en primer término, a denunciar las
técnicas de consecucion de fondos por los agentes
evangelisticos. Es la propia mercancia de la ‘‘salva-
cion” la que es presentada en una secuencia pu-
blicitaria.

"Mesianismo Electrénico’: también esta termi-
nologia comenz6 a ser empleada revelando una reti-
cencia poco explicitada frente a la nomenclatura
“Iglesia Electronica’”. Los que la usan aproximan,
creemos que indebidamente, el concepto de ‘’mesia-

nismo’’ al de las promesas de curaciones espectacu-
lares, los milagros y la salvacion. Seria realmente
una pena que el concepto biblico {e inclusive socio-
légico) de ‘““mesianismo’’, tan lleno de esperanza y
luchas histéricas, quede menospreciado de esa
manera.

El contexto historico

En las décadas del 50 y 60 se opera la consolida-
cion de lo que hoy se acostumbra a tlamar transna-
cionalizacion del capital. El conductor principal de
la casi totalidad de las economias domésticas de los
paises dependientes pasa a ser el capital transhacio-
nal. El proceso de monopolizacion, en el plano de la
produccion y el comercio internacional, se acentla
drasticamente. En el plano politico es el periodo del
macartismo y del anti-comunismo virulento, que sir-
ve para imponer, como pauta de interpretacion de
la contradicciones alin mas corrientes, la oposicion
Este-Oeste. En este contexto se enraiza el arranque
inicial de algunos de los evangelistas norteamerica-
nos mas famosos hasta hoy (Billy Graham, Oral
Roberts, Jerry Falwell y otros). Para quien conoce
minimamente el pensamiento de los te6logos nor-
teamericanos de mayor peso en aquella época
{Reinhold Niebuhr, Paul Tillich, Richard Niebuhr,
Edwin Lewis, Robert L. Clahoun, etc.) y la tenden-
cia liberal-modernizante de la casi totalidad de las
iglesias establecidas (las llamadas ‘‘main-line chur-
ches”), queda claro que un capitalismo cada vez
mds voraz ya no podia esperar de esos tedlogos y
de esas iglesias todo el soporte ideolégico necesa-
rio para mantenerse legitimado. La ‘“‘civil religion”
tan fundamental a lo largo de toda la historia nor-
teamericana, pasa por una crisis profunda, en los
afos b0 y 60, de manera que se abre un espacio para
que nuevos idedlogos religiosos comiencen a cum-
plir funciones sustitutivas para el “In God We
Trust’’ (“En Dios Confiamos’’).

El final de los afios 60 y el inicio de la década de
los 70 son sefialados por los propios norteamerica-
nos como la época de la debacle de los valores tra-
dicionales (la lucha por la ampliacion de los ‘‘dere-
chos civiles”’, la insurreccion multifacética de la
juventud, el descubrimiento de no ser una nacion
compuesta Unicamente de anglosajones, etc.}), a lo
cual se unié la humillante derrota en la guerra de
Vietnam. Pocos se acuerdan de citar otro hecho de
suma importancia: el entonces Secretario de Defen-
sa, Robert McNamara, tuvo el coraje de defender,
atn en 1967, la tesis de que mds armamentismo no
significaba mas seguridad, y ciertamente no estaba
solo en la defensa de esa tesis. Como sabemos, su
posicion fue derrotada. McNamara abandoné el
cargo, pasando poco tiempo después a la Presiden-
cia del Banco Mundial. Tal vez sea correcto tomar
esos afios como la fase de la interpenetracion defini-




tiva de los intereses de las grandes empresas con el
incremento del armamentismo y de la industria bé-
lica. La ciencia y la tecnologia ""de punta’ pasan a
estar cada vez mas al servicio de esa confabulacion
entre el gran capital y la seguridad elevada a estra-
tegia transnacional, porque s6lo asi podria prestar-
se como elemento de chantaje aun para aquellos
que estan ligados a los sub-polos del capitalismo
(Europa y Japon). Es facil entender que una buena
dosis de pensamiento religioso apocaliptico comien-
za a ser exigido por la crisis de legitimidad del sistema.

A partir de 1967 los EUA nunca mas dejaron de
tener voluminosos dé-

ficits en la balanza
comercial. En el co-
mienzo de los afos

contradicciones inevitables con la parte mayor del
gran capital, no muy proclive a dejarse “civilizar”.
¢Y por qué? El capital financiero, entre muchas
otras cosas, encontraba una expresion muy rentable
en el endeudamiento vertiginoso del Tercer Mundo.
En el periodo que estamos focalizando, se da una
entrada espectacular en escena del tele-evangelis-
mo cada vez mas explicitamente politico: Jerry
Falwell pasa a dirigir, en la Mayoria Moral, la cam-
pafia para devolver un orgullo nacional de matiz
religioso a una nacion enferma y sujeta a "‘sindro-
debilitantes de su autoaprecio. Y los tele-
evangelistas pasan a
sumarse en coro a la
exaltacion de un nue-

r
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vo salvador: Reagan.

70 Nixon desvincula
definitivamente el dé-
lar del patron oro.
Las duras crisis sucesi-
vas del petréleo repre-
sentan un marco histo-
rico en la supremacia
del capital financiero
sobre el capital direc-
tamente productivo. El
constante flujo de gran-
des sumas de dolares
en direccién a los ban-
COS$ norteamericanos es
imprescindible para
compensar los elevados
déficits anuales en la
balanza comercial y el
volumen cada vez ma-
yor de la deuda inter-
na acumulada, via dé-
ficits presupuestarios.
La economia nortea-

Los Estados Unidos
tardaron 204 anos de
su historia para acumu-
lar el primer trilldon de
deuda interna, o sea,
cifras cada vez ma-
yores del presupuesto
iban quedando en rojo.

_ Esto sucedio en 1983.
En menos de los tres
anos siguientes, ya se
estaba llegando al se-
gundo trillon. E! défi-
cit de la balanza co-
mercial crece de afio
en afo. De repente
hasta los grandes or-
ganismos  financieros
multinacionales —el
Banco Mundial y el
FMI comienzan aaban-
donar el discreto si-
lencio habitual sobre

Fraw &l

mericana se alimenta
de capital importado.
Pero el avance de la fetichizacién es tan grande
que el norteamericano comun no tiene la menor
idea de lo que estd pasando. No creeria nada de lo
que estamos afirmando. Un grupo de “‘capitalistas
inteligentes” divisa por lo menos la punta del
iceberg y hace una especie de propuesta de recon-
ciliaciéon intra e inter-capitalista: la Comision Trila-
teral de la primera fase, con su tesis de interdepen-
dencia equitativa (una especie de asuncion conjunta
de ganancias y pérdidas por los ""hermanos mayo-
res’’), lo cual era una tentativa de '’progresismo con-
servador’’ con vistas a hacer menos visibles las heri-
das causadas en la mayoria de la humanidad. Consi-
guieron asesorar por algan tiempo a un Presidente
encantadoramente ingenuo y débil, para mas sefias,
un “renacido” profundamente creyente en la mi-
sion divina de los EUA: Jimmy Carter. Entrd en

lo que estaba ocurrien-
do. En el Informe Eco-
nomico Mundial de 1985 el Banco Mundial afirma que
la economia norteamericana esta fuertemente sub-
sidiada por la “importacion” de capital, y que to-
dos los paises mas endeudados del Tercer Mundo
pasarian a ser en términos reales, exportadores de
capital liquido. Mucho fetichismo se requiere para
encubrir tantos y tan grandes artificios del capital,
que vive del encanto de la creacién a partir de la
nada, como valor que se autovaloriza. Ya no es una
generacidn de idolos menores. Es Moloc, el dios
sediento de vidas humanas que exige sacrificios sin fin
Cabe preguntar: {cual es el tipo de teologia de la
redencion (soteriologia) —y por correlacion, cual la
nocién de salvacion— que resulta plenamente funcio-
nal a la implementaciéon del fetichismo en una situa-
cion asi? Creemos que basta escuchar y ver los tele-
evangelistas de turno para obtener la respuesta.




¢ Como funcionan los gigantes
electronicos religiosos?

No es facil entender las complejas razones que lle-
varon a los tele-evangelistas norteamericanos a crear
verdaderos imperios electrénicos. Por un lado, cons-
tatamos la tendencia de la mayor parte de los tele-
evangelistas encaminada a constituir, cada cual con
acentuada autonomia, su propia base de tele-difu-
sion, con gigantescas infraestructuras, inter-cone-
xi6bn de estaciones propias, convenios firmes con
estaciones de retransmision, horas o dias enteros
de acceso garantizado a satélites, organizaciones
propias de TV.por cable con multiples convenios
con otras organizaciones, sofisticados centros de
produccién de programas incluyendo doblajes  a
diversas lenguas, nexos con redes radiofonicas y

hasta universidades propias. Por otro lado, todo ese

poderio, centralizado en la conduccién casi autocra-
tico de tele-evangelistas individuales, todavia no
parece suficiente para la situacion norteamericana.
Surgi6 por eso, una soélida organizacién en la cual
los poderes individuales se encuentran y suman para
constituir una plataforma todavia mdas abarcante y
poderosa.

La NRB (National Religious Broadcasters) es la
confederacion nacional de las radios y tele-evange-
listas en un doble sentida: en la acepcion juridica
estricta, es la asociacion de los tele-evangelistas
que son duefios de redes de emision. En otras pa-
labras es una especie de sindicato de los patrones;
pero en términos reales, es mucho mas que eso,
porque es la instancia que articula las mas diversas
formas de intercambio, y la encargada de gestionar
servicios que se refieren a la "'Iglesia Electronica.
Funciona como base permanente, y sélo sus multi-
tudinarios encuentros anuales nos dan una idea mas
aproximada de su poder articulador.

La NRB, segin nos explica su director ejecutivo,
Ben Armstrong (autor del libro: The Electric Church)
es la base de defensa de los intereses solidarios de los
tele-evangelistas, respetando siempre la autonomia
de las redes, estaciones, estudios de programacion
y programas de cada’ tele-evangelista individual,
So6lo a través de la NRB se hizo posible que los
‘tele-evangelias tengan actualmente tres satélites de
tele-comunicaciones que funcionan practicamente
como si fuesen propios, ya que la casi totalidad
de su potencial y tiempo de trasmision estan contra-
tados por la NRB.

Juzgamos importante destacar algunos aspectos
de funcionamiento de los medios electrénicos en
los Estados Unidos que ayudan a entender mejor
por qué razones las cosas suceden de esta manera.
Los Estados Unidos contaban, en 1985, con 1.181
estaciones de TV y alrededor de 10.000 sistemas de
TV por cable, para una clientela comercial represen-
tada por los 84 millones de aparatos receptores y

sus respectivos tele-espectadores. Una impresion
superficial podria sugerir que la libre iniciativa im-
pera con soberania y sin ningun freno. En realidad,
las cosas son bastante diferentes: las tres grandes
redes seculares (que también transmiten programas
religiosos pero en un grado reducido, y a precios
muy elevados) —la NBC, la CBS y la ABC— monopo-
lizan cerca del 750/0 de la *‘producciéon’’, que las
redes menores y las estaciones aisladas adquieren y
retransmiten. Un proceso similar de concentracion
se estd acentuando en la TV por cable, ya que la
expansién de cualquier red de ese tipo por el vasto
territorio de los Estados Unidos, exige la compra
de tiempo en alguno de los 21 satélites de comuni-
cacién disponibles para uso comercial. El elevado
costo de la infraestructura de emision-recepcion y los
derechos de uso propician un proceso monopdlico.

En la forma como los medios electronicos operan
en los Estados Unidos, la libertad de difusion queda
enteramente condicionada al poder economico,
bien sea de los duefios de los medios, bien sea de los
que disponen de suficiente dinero para comprar es-
pacios. La Comision Federal de Comunicaciones
(CFC) ""des-reglamentd’’, en el inicio de los afios
60, lo poco que todavia quedaba de caracter publico
de los medios electronicos, limitando al minimo los
servicios obligatorios. Quedaron asi practicamente
anulados los espacios disponibles para los programas
religiosos gratuitos. :

Es comprensible que, situadoes en el contexto de
completa mercantilizacion y férrea competencia,
los tele-evagelistas se sirvan de todas las alternativas
que se les ofrecen. Partiendo, en la mayoria de los
casos, de la adquisicion de modestas estaciones lo-
cales y de la compra de espacio en cadenas regio-
nales, algunos de ellos fueron montando sus propios
imperios televisivos. Solo algunos prefirieron atarse
al esquema de adquisicion de espacios en estaciones
ajenas, -montando Unicamente estudios propios de
produccién. Las sumas de dinero necesarias para una
u otra cosa son realmente fantasticas. Es imposible
llegar a tener tanto poder financiero mediante pro-
gramas de emision puramente local.

Faltara explicar mejor el lujo, el refinamiento y
las dimensiones farabdnicas de las bases de operacién
de las grandes cadenas televisivas atadas practica-
mente al poder de tele-evangelistas individuales.
La CBN (Cristian Broadcasting Network), controla-
da por Pat Robertson, es hoy la cuarta red mayor
de los Estados Unidos.

Vamos a referirnos a uno de los tele-evangelis-
tas mas famosos, Pat Robertson; por razones de es-
pacio no lo haremos con Oral Roberts, —E| Hombre
del ** iEspere un Milagro!”’, Rex Humbard —El de la
llave del “Banco de Dios’’, Jimmy Swaggart — iMu-
sica para Jesas!, Jerry Falwell —E| Padre de ia Ma-
yoria Moral, Jim Bakker —y sus Hoteles de la Fe,
Robert Schuller —E| del Pensamiento Positivo Pa-

10




triético, Paul Crouch —Ensayos para el “'Apocalip-
sis Electrénico”, Robert Tilton —De la Red ‘’Su-
ccess-N-Life”, Bill Bright —El de las “4 Leyes Es-
pirituales” de liderazgo. No se trata de privilegiar
a individuos descontextualizandolos de los hechos
historicos: se trata de facilitar y ordenar datos
informativos.

Pat Robertson, el aspirante
ala presidencia

Hijo de un ex-senador, formado en Derecho por
la Universidad de Yale. Ex-oficial de la Marina de
Guerra en Corea. Pat Robertson trabaj6 en el siste-
ma bancario hasta que le sobrevino una crisis religio-
sa que lo llevé al Seminario Biblico de Nueva York,
el cual abandoné para pasarse al pentecostalismo de
sanidad divina, Intent6 encontrar albergue en dife-
rentes denominaciones religiosas. La lglesia Bautis-
ta lo rechazo para el cargo de pastor. Se convirtid, co-
mo otros tantos evangelistas, en un predicador fun-
damentalista con gran autonomfa e iniciativa propia.
Activo en politica alin antes de que Jerry Falwell
fundase la Mayoria Moral, se involucré profunda-
mente en la Campaiia de Carter, un presidente dé-
bil frente a los rusos y de estar asociado con “peli-
grosos liberales’.

Es el fundador y presidente de la poderosa red
CBN (Christian Broadcasting Network), la cuarta
mayor cadena de TV de los Estados Unidos. Ya en
1977 alquild en plazos fijos, buena parte del poten-
cial del satélite Satcom 2 de la RCA. En octubre
de 1979 inaugurd la nueva sede central de la CBN
en Williamsburg. Se trata de un terreno de 50
mil metros cuadrados, con una enorme costruccion
en forma de cruz, con un super-templo en el centro.
Costé 21 millones de ddlares. Es de hecho uno de
los centros de comunicacion mds sofisticados del
mundo, especialmente en lo que se refiere a equipo
material y a equipo técnico de alto nivel (casi todo
computarizado, camaras digitales, fantasticos juegos
de luces, etc.). Billy Graham testifica: “La CBN
cuenta con el mas alto equipo de tecnologia al ser-
vicio del Evangelio”’.

Robertson emplea mas de 4.000 personas. Como
muchos otros tele-evangelistas que alcanzaron el
nivel de super-astros, Pat Robertson también tiene
su CBN University, con 800 estudiantes selecciona-
dos para futuros puestos de liderazgo evangelis-
tico y politico. Funciona mas alla de eso; a lo largo
de pais hay 90 centros de ‘’sanidad divina” (CBN
Help and Counseling Centers). Puede parecer ex-
trafio que un VIP (very important person) de la
estatura de Pat Robertson no abdique del curande-
rismo. Pero los milagros (la sanidad y las instruccio-
nes directas de Dios tan Utiles para explicar "mis-
terios” financieros y cambios de tdctica politica)
simplemente forman parte de la espectacularidad

‘cura

de ese actor-de-Dios.
El impacto se vuel-
ve casi irresistible ®
cuando, en ‘‘close”’,
dramatiza su con-
tacto televisivo con
el tele-espectadoren-
fermo: " iOh Dios,
este cancerl
Ahora, Sefior, en es-
te momento. Gra-
cias Jesus”. Alega
tener documentados
en sus computado-
ras, mas de 10.000
casos de sanidad. Y
afirma contundente-
mente:,”En Lourdes
se han comprobado
hasta hoy solo 11
casos de sanidad mi-
lagrosa. Pero noso-
tros aqui vimos y
comprobamos miles
de milagros. TG4 no ~
necesitas buscar ningun santuario en otra parte”’.
¢Como es que su prestigio pudo llegar a tal altu-
ra y su imperio a alcanzar tanto esplendor? Es todo
un encadenamiento de bendiciones e instrucciones
divinas que él mismo relata sobre la primera fase de
su ascenso, en la autobiografia: Shout it from the
Housetops. (Gritelo desde los techos —traducido al
portugués con el titulo: Proclamai a Mensagem de
Deus pela TV). En este libro relata hasta los detalles
de cdmo consiguid una emisora en Colombia, con la
ayuda de los sacerdotes catdlicos carismaticos y la
simpatia de un Obispo, ya que era una emisora ca-
tolica. Pero hoy su poder financiero tiene otro as-
pecto: en 1982 adquirio de goipe 4 estaciones mas
de TV (UHF). La CBN cuenta con espacios en cen-
tenares de estaciones, posee, ademas, 14,56 millo-
nes de abonados de sus servicios de TV por cable.
Posee una estacion de TV hasta en Medio Oriente.

Su Club 700 —nombre que usd desde su modesto
inicio—, cuenta hoy con medio millén de contribu-
yentes regulares. Con una cuota minima fijada en
15 délares, recibe un ingreso mensual de 7,5 millo-
nes. Se calcula que sus ingresos anuales totalizan
unos 230 millones. No olvidemos que Pat Robert-
son es el formulador de lo que él llama “‘los princi-
pios del Reino"'. Esto es, un codigo para la recauda-
cion de fondos con el apoyo de citas biblicas.
""Dios es el mas generoso firmante de cheques, pues
retribuye siempre nuestros depdsitos con excelen-
tes intereses’’, afirma Robertson. También por algo
insiste que: ’Soy una persona que cree en la libre
empresa’’ ya que el capitalismo esta proyectado co-
herentemente dentro de las esferas divinas.
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{Cémo funciona la programacion de la CBN?
24 horas al dia por cable y por aire. Esta diversifi-
cada y tiene inclusive publicidad comercial. Vende
también espacios a otros tele-evangelistas, lo mismo
que a iglesias establecidas y a carismaticos catoli-
cos. Claro que predominan los programas propios,
inspirados y orientados por su presidente: Buenos
Dias, América; 60 Minutos, Esto es Increrble, Asun-
tos Economicos, —y programas especiales como:
Amenazas en América Central. Hay series como
La Misién de América (10 partes, 1981). Ya diji-
mos que Pat Robertson apoya abiertamente la
politica de la Administracibn Reagan en Ameéri-
ca Central.

Al final de los afios 70 y principios del 80, en la
preparacién de la época reaganiana, hubo un cons-
tante desfile de Iideres comprometidos con el neo-
conservadorismo. En el momento cuando se deba-
tia agudamente sobre el estratégico programa de
defensa conocido como "'la guerra de la galaxias”,
las imdgenes de Reagan reaparecian puestas o so-
brepuestas en las entrevistas a cientificos, milita-
res y lideres religiosos. Es exactamente la técnica
del espectaculo televisivo.

Decididamente, Pat Robertson es un maestro de
la fetichizacién. La generacion de la idolatria,
que el sistema necesita, tiene en Robertson un cola-
borador incansable. Cualquier forma de opresion,
lo mismo que las bombas atémicas, pueden ahora
convertirse en asuntos devocionales. Su influencia
en América Latina es inmensa y va en aumento.
En muchos paises de habla hispana, el programa
Club 700 es transmitido desde hace varios afos.
Queda por investigar cudles son las areas mas abar-
cadas. En Centroamérica la presencia de este progra-
ma ha sido constante durante varios afnos.

Técnicas mas comunes para
recaudar fondos

La razén por la cual dedicamos algunos momen-
tos a este asunto es la siguiente: dejar insinuadas
semejanzas y diferencias, con técnicas similares
empleadas en América Latina. En nuestro afan de
ser breves, distinguiremos 6 técnicas, aunque todas
ellas se interpenetran:

1. La venta del espacio sagrado

Los contribuyentes envian donaciones para cons-
trucciones. Entran en esta categoria todas las campa-
fias especificas realizadas por los tele-evangelistas
para conseguir los medios financieros necesarios
para la construccion de sus gigantescos centros tele-
visivos. Por ejemplo, la Torre de Oracion en Tulsa
(Oral Roberts), la Catedral de Cristal (Robert
Schuller), Heritage USA (Jim Bakker), etc.

2. La venta de tiempo de oracion

3. La invitacidn para entrar en el “Club”

Cilaramente nos referimos a: la Familia-Llave
de Oracidén, de Rex Humbard; los Faith Partners,
de Oral Roberts; el Club 700 de Pat Robertson;
el Club PTL, de Jim Bakker; etc.

4. Venta de objetos religiosos

Es la industria ''sacramentalista’”’ del amuleto,
souvenir, y toda clase de baratijas que recuerdan el
antiguo comercio de las reliquias y de las bulas de
indulgencia. La transposicion de ese esquema en-
cuentra un terreno fértil en América Latina, en
razén de la santeria propia de la religiosidad popular.

Ejemplos: Robert Schuller comercializa meda-
llas con versiculos biblicos, llamadas “Pocket Ser-
mon Coins’’; Oral Roberts, los pafuelos con la
impresion de su mano sanadora; Pat Robertson,
distintivos, prendedores, adhesivos de certificados
de socio, cassetes que registran las ultimas revela-
ciones personales recibidas de Dios, etc.; Jerry Fal-
well, un prendedor dorado con la inscripcion “‘Jesus
First”, agendas, Biblias con dedicatoria, y los ma-
cabros ‘“‘Precious Feet” que simbolizan piececitos
de fetos; Jim Bakker, reproducciones de un “Baby
Jesus” que sirve de garantia para nunca perder la
fe; Rex Humbard, la famosa llave de acceso al
““Banco de Dios”, etc., etc.

5. Los llamamientos personales que
simulan intimidad

6. Amenaza de tener que suspender

el programa

O sea, la simulacién de una crisis financiera que
solo un milagro divino u, obviamente, la generosa
contribucién de los tele-espectadores podra resolver,

Audiencias y finanzas:
la danza de los numeros

La aqudiencia con la cual los tele-evangelistas
cuentan es ciertamente impresionante. Un factor
decisivo para eso es su presencia en las pantallas de
TV en horas de mayor audiencia, o sea, de las 18
a las 24 horas, cosa que practicamente no sucede
con los programas religiosos en Brasil y en el resto
de América Latina. Es fundamental para eso el con-
trol de redes propias de tele-emisiones en cualquier
horario del dia.

El informe sobre Religion vy Televisién, de la Es-
cuela de Comunicaciones de la Annernberg y de la
Gallup da, para 1984, una cifra promedio de 13,3
millones, con un minimo de 15 minutos semanales,
o sea, algo proximo al 6o/o de la audiencia televisiva
nacional en los Estados Unidos.

En la practica, no hay manera de conocer en de-
talle las fabulosas sumas que se mueven en los mean-
dros de la "Iglesia Electrénica’. Es probable que 1
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mil millones de dolares sea una cifra conservadora
para el presupuesto anual del conjunto de todos los
tele-evangelistas, incluidos los de menor importan-
cia. Son ndameros fantasticos cuando los compara-
mos con el presupuesto de muchas iglesias estable-
cidas o con el Consejo Mundial de lglesias y el
Vaticano, sin mencionar las cifras que en nuestros
paises, estan disponibles para la promocion huma-
na de los pobres y marginados.

En los graficos damos una idea de los gastos en
produccién y transmision de programas (estimacio-
nes anuales de Unda-USA -Primavera/86, tomado de
Arizona Republic-octubre/85), asi como de las
teleaudiencias segtin dos agencias respetadas: La
Nielsen y la Arbitron.

COSTOS EN PRODUCCION Y TRANSMISION
DE PROGRAMAS

PROGRAMACIONES RELIGIOSAS
(Audiencia en millones de personas)
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Como se ve, aun descontando las diferencias en la
fecha, algunas discrepancias perduran. Claro que
esta lista solo considera los programas mas impor-
tantes. Estudios bien fundamentados indican que,

en los afios 70, hubo un auge de audiencia proxi-
mo a los 22 millones en términos globales. En 1980
ya se notaba un leve descenso.

No solo de tele-evangelismo
vive el “Capitalismo Cristiano”

En la época de Reagan, querer ver el apoyo expli-
cito de sectores del cristianismo a la version nortea-
mericana del capitalismo, solamente en el trabajo de
apoyo ideolégico proveniente de los tele-evange-
listas, seria un equivoco fatal. Ni Reagan ni los
grandes empresarios son tan poco inteligentes. In-
sistimos: es necesario situar la ‘‘lglesia Electronica’
en su debido contexto, para no subestimarla, pero
tampoco exagerar su importancia. Hay factores,
como los directamente econOmicos y politicos,
que merecen una atencion aiin mayor. Pero, quedan-
do restringidos a la manipulacion de la religion,
conviene no olvidar otras “’lineas auxiliares”.

Es importante resaltar que el destacado Ameri-
can Enterprise Institute abrio, ya a fines del 70,
una linea teologico-politica bajo la coordinacion
de un personaje bastante conocido, Michael Novak.
Ligada a su grupo de relaciones surgid la revista
This World, en la cual se practica abiertamente una
“teologia reaganiana’’, como orientacion general,
exceptuados algunos articulos.

En suma, existen areas neoconservadoras que no
se identifican sin mds con el fundamentalismo,
casi siempre pentecostal y predominantemente
"evangelical”’. Es facil comprender que algunos
exigen aspiraciones intelectuales mas sofisticadas,
entre otras exigencias peculiares.

En ese esfuerzo de ampliacién del contexto inter-
pretativo conviene incluir también las distintas ver-
tientes de lo que, a falta de mejor expresioén, llama-
remos simplemente de ‘‘capitalismo cristiano’’.
Veamos algunos ejemplos que pueden esclarecer
la precaria terminologia.

Ya en 1925, Bruce Barton publicd un libro osa-
do: £/ hombre que nadie conoce (The man nobody
knows). En él Jests aparece como figura inspirado-
ra del empresario de éxito. Jesus, el gran ejecutivo,
el primer gran publicista e inspirador de la moder-
na empresa capitalista.

Desde entonces proliferan los libros de cabecera
para ejecutivos y publicistas, donde la inspiracion
religiosa no es un mero accidente. Y vale recordar
que tampoco todo es tan banal y simplista como Og
Mandino y Norman Vicent Peale. Hay gente que se
organiza, con denuedo y mucha reflexidon, en
este sentido.

Hemos visto en esta primera entrega qué es y
como opera la lglesia Electronica de los Estados Uni-
dos. Con este antecedente estudiaremos en la proxi-
ma entrega los programas religiosos en la TV y en la
Radio en América Latinalll

13



mailto:r@,w�1.2
mailto:V/6/fer0gf�(@,1.9.�



