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NUEVAS TECNOLOGIAS

EL DIGITAL AUDIO TAPE

RECORDER

CONTRA AUTORES
Y CREADORES

Por JunOno

La llamada “DAT?” (abreviatura
por “digital audio tape
recorder’’ [ grabadora digital de
audio) ha recibido cobertura
durante mucho tiempo en los
medios masivos de Japén y
otros paises, como un producto
actistico electrénico nuevo y
controversial de la industria
japonesa de artefactos
electrénicos. ;Qué ha pasado con
el objeto de esta controversia?

Tomado de The Japan Economic Journal,
Tokyo, Week ending, March 7, 1987

as controversias internacionales e inter-

nas alrededor de la DAT se agravaron

después de fines del afio pasado porque

seis de los principales fabricantes japone-
ses de equipos electrénicos han anunciado y publi-
citado sus respectivos DAT antes de llegar a un
arreglo en su disputa sobre derechos de propie-
dad literaria respecto de las DAT con los escritores
de canciones, compositores y otros autores musi-
cales. Parece que también ha surgido recientemente
una nueva disputa internacional al respecto.

;Como fue el desarrollo y la produccién de la
DAT en los comienzos?

La DAT es una grabadora-reproductora inventa-
da y desarrollada comercialmente en el Japdn.
Hizo su debut de pre-comercializacién en forma de
un anuncio de producto de prueba (Corporacion
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Sony, 1980). A continuacién, cinco fabricantes
japoneses rivales sacaron sus respectivos anuncios
de productos equivalentes. La Philips Incandescent
Lamp Works, N.V. de los Paises Bajos también venia
desarrollando su propia DAT, pero se habfa quedado
a la zaga de los japoneses en esa carrera de desarro-
llo comercial.

La idea para el desarrollo de la DAT parece
muy sencilla: el llamado “DC” (disco compacto),
un tipo casi revolucionario de grabacién fonogra-
fica en cuanto a excelencia de reproduccién sono-
ra y calidad de disco, desarrollado conjuntamente
por Sony y Philips (y comercializado en octubre
de 1982) tenfa tnicamente capacidad de repro-
duccién sonora. (tocar lo grabado), pero no aceptaba
la grabacién sonora. Era pues natural buscar una
versién del DC que funcionara en ambos sentidos.

Pero el desarrollo de esta maravilla, la DAT,
ha planteado una compleja mezcla de problemas,
incluido el grave efecto negativo de reemplazar al
exitoso DC, con un invento nuevo y ventajoso.

A mis de este problema que solo afecta a los
propios fabricantes, hubo el serio conflicto de cre-
cientes demandas de propiedad intelectual de los
escritores de canciones, compositores y de las casas
de grabacién de estos y otros intereses parecidos.
La grabadora-reproductora puede, en efecto, copiar
cualquier producto artistico musical (o cualquier
producto sonoro creativo) con una precisién per-
fecta.

Este es el motivo de la demora entre el anuncio
de Sony del primer producto de prueba (1980) y
la comercializacién del nuevo producto, todavia
impedida por la disputa sobre derechos de autor.

La primera decisién de comercializar la DAT fue
anunciada el 12 de febrero de 1987 por la Compa-
fifa Aiwa (de Tokio). El producto de Aiwa aparecid
en el mercado nacional el 2 de marzo de este afio.
Este anuncio fue seguido el 18 de febrero por la
Matsushita Electric Industrial Company (de Kado-
ma, cerca de Osaka), el 19 de febrero por la Sharp
Corporation (de Osaka) y Sony, y poco tiempo des-
pués por la Victor Company del Japén e Hitachi,
Ltda., (ambas de Tokio). Pero todavia se tiene el
cuidado de limitar estas ventas al mercado na-
cional.

¢Qué calidad tiene la DAT?
gual que el DC, la DAT reproduce todos los
sonidos con gran fidelidad mediante sus sefia-
les digitales (estilo computadora) de “0” y
“1” en toda clase de combinaciones. '
Sin referirnos a sus complejidades tecnolégicas,

el aparato graba un determinado sonido mediante
46.000 revoluciones por segundo de centelleo de
una sefial combinada de 16 digitos (de “0” y “1”).
Esto representa sin duda un verdadero logo en alta
tecnologfa. Técnicamente su excelencia de calidad
sonora se describe por 16 bits de cuantizacién y
48 kiloherzios de frecuencia de muestreo (graba-
ci6n) normal, segin lo acordado entre los fabri-
cantes con fines de normalizacién.

La calidad sonora de la DAT nunca se deteriora
aunque la grabacion original se copie muchas veces
en otra grabacion DAT, independiente de la “gene-
racién” de copias hechas. Nunca habra distorsiéon
ni mezcla de sonidos.

No es de admirarse pues que la DAT esté recibien-
do mucha atencién de los amantes de la misica
que ven en ella la grabadora-tocadiscos ideal; pero
al mismo tiempo se ha constituido en fuente impor-
tante de preocupacidn para todos los circulos musi-
cales que exigen sus derechos de propiedad inte-
lectual.

¢Qué piensan de la DAT los fabricantes japoneses
de equipos electrénicos?

Tienen grandes expectativas ya que la DAT puede
ser la punta de lanza en sus campafias de ventas.
Efectivamente la llegada de la DAT es “el evento
mds importante en los anales de nuestro desarrollo
comercial desde que la televisioén a colores reempla-
z6 a la television en blanco y negro”, dijo un alto
ejecutivo de la Sony Corporation.

Para la industria local de aparatos eléctricos y
electrénicos, la primera gran esperanza de ventas
fue el televisor monocromitico; la segunda fue el
televisor a colores, y la tercera fue la grabadora de
video (VCR o VTR - grabadora de video en cassettes
o cintas). Ahora, la DAT va a ser la cuarta esperanza,

En valor anual de produccién, el televisor a colo-
res rebasd y reemplazd al televisor monocromatico
ya en el afio 1968; tras 13 afios de dominio del
televisor a colores, la VTR (VCR) tomé la delantera.

Sin embargo, el mercado interno para la VIR
(VCR) se esta saturando puesto que cubre a més del
40 por ciento de los hogares japoneses. Los merca-
dos de exportacidén estin saturindose también, a
més de la creciente competencia de la Reptblica de
Corea del Sur.

Las fluctuaciones en el tipo de cambio y el creci-
miento del proteccionismo son obsticulos adicio-
nales. En la actualidad, la industria necesita realmen-
te un cuarto producto, una “punta de lanza” que
represente una alta tecnologia realmente sin compe-
tencia, para enfrentar la préxima década.
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;Cudn comerciable es la DAT?
mas dc sus funciones de alta calidad
la DAT es muy compacta y mancjable.
Su cassette de dos carrctes cs aproxima-
damente la mitad del tamafo del
cassette normal de cinta. Por cllo cs adaptable a
muchos cquipos, incluidos la radio-grabadora y el
equipo de sonido cstercofénico contenido en un
auricular. Con rapidez van desarrollindose nuevas
varicdades como por ejemplo una para automoviles,
quc desarrolla al Clarion Company (de Tokio),
e introducida el 12 de marzo pasado.

Los fabricantes preven para la DAT una venta
anual de US$6,6 mil millones hasta 1990 lo que
dcjarfa atrds ala VTR (VCR) y al tocadiscos DC.

Tecnolodgicamente, ¢l tipo analégico convencional
de VTR (VCR) ya representa un producto de bajo
valor agregado para esta industria japonesa.

Pero la produccién de la DAT requicre de un muy
alto nivel de tecnologia. A pesar de la tendencia
moderna dc trasladar la produccién industrial del
Japén a otros pafses —a riesgo de dcjar esqueléti-
cas las industrias propias del Japén en csta edad
de la transformacién cconémica del pais— el arte
dc produccién de la DAT es demasiado prolijo y
dificil como para ser transferido al extranjero.

¢Qué han hecho los fabricantes para apaciguar
a sus opositores?

Tanto internacional como internamente, la
DAT ha sido duramente criticada por quicnes
tienen derechos de autor c¢ intercscs afines, ya que
la DAT aumecnta la probabilidad de fomentar el
copiado comercial no autorizado de productos mu-
sicales originales. Los circulos industriales europeos,
siguicndo el ¢jemplo de la Philips que actualmente
pierde la carrcra del desarrollo de las DAT ante los
japoneses) detuvieron la comercializacién japoncsa

Los fabricantes han limitado a olo el Japon la venta de la
DAT puesto que, segun Sony y Matsushita, la exportacién
es por ahora asunto explosivo

de la DAT a principios dc la década actual por
varios motivos, cntre cllos ¢l del suplantamiento
comercial del DC y sus tocadiscos y las posibles
amenazas para los derechos de autor.

Organizaciones internacionales y japoncsas de
autores y compositores, cditoriales musicales y pro-
ductores dc grabaciones estan impulsando campafias
de oposicion.

Los fabricantes japoneses de la DAT han confor-
mado un consejo politico para adoptar medidas que
aplaquen la critica desatada. Asf, por cjemplo, de-
cidieron fabricar DATS que no pudicran grabar
originales de DC; esta decisién tomada cl afio pasa-
do no fue sin cmbargo cjecutada al pic de la letra;
prefiricron mds bien ofrecer sus equipos con tres
frecuencias (48, 44.1, 32 kiloherzios); pero en la
frecuencia de 44.1 quc es la del DC solo pucde re-
producir pero no regrabar.

Adcmis los fabricantes han limitado a solo el
Japon la venta de la DAT puesto que, segiin la Sony
y la Matsushita la exportacion de la DAT es por
ahora asunto cxplosivo.

Sin embargo, las recientes decisiones de los fabri-
cantes de comercializar sus productos DAT han he-
cho resurgir las protestas. Yasushi Akutagawa,
conocido compositor japonés y presidente de la
Sociedad Japonesa de Derechos de Autores, Compo-
sitores y Editoriales (JSRAC) de Tokio, presentd
en febrero pasado una protesta ante el Conscjo de
Fabricantes contra tales dccisiones de comerciali-
zacion.

Expres6 en clla ¢l temor de quc las ventas de
DAT podrian fomentar la “reproduccién casera” de
grabaciones musicales en DC hasta el punto de que
constituya un abuso de csa Unica cxcepcién legal-
mente permitida. Del 4 al 6 de marzo, Nesuhi
Ertegun, Presidente de la Federacion Internacional
de Productores de Fonogramas y Videogramas,
con sede en Londres, estuvo en el Japén, para dis-
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cutir las decisiones de los fabricantes japoneses.
Mostré su indignacién por la injusticia que significa
permitir “el simple copiado de toda creacién del
trabajo minucioso de artistas musicales mediante
el mero toque de un botén”.

Mientras tanto, el “Consejo para los Problemas
sobre Derechos de Propiedad Intelectual”, una
organizacién japonesa de consultoria de composi-
tores, artistas, fabricantes de grabadoras y cintas,
incluidos los fabricantes de DAT, y estudiosos e
intelectuales imparciales, informé el 30 de marzo
que no se habfa llegado a ningin consenso luego de
34 rondas de debates en cinco afios, sobre manecras
y medios de proteger los derechos de propiedad
intelectual, de posibles violaciones por parte de los
usuarios de las DAT.

Acerca de la demanda de los poseedores de dere-
chos de autor sobre la introduccién de un nuevo
sistema para cobrar regalias a las ventas de DAT y a
otros dispositivos de copiado, los fabricantes sostu-
vieron que tal “grabacion casera” estd permitida
legalmente y que ellos no son responsables de cual-
quier abuso a dicha excepcién legal.

Manifestaron ademds los fabricantes que no hay
evidencia clara de violacién directa o indirecta de
cualquier derecho de propicdad intelectual musical
que causara dafio en la prictica, en el caso de los
aparatos de reproduccién sonora en el pasado, y
que la DAT es meramente otro aparato similar,

¢Cudles son entonces las perspectivas en este

asunto?

a proyecciébn es compleja y dificil.

Los fabricantes no solamente tendrin

que haberselas con mayores protes-

tas, sino que tendrin que estar pre-
parados para luchas intestinas causadas por la sobre-
producciéon y suboferta y ticticas similares. Lo
propio ya ocurrié con sus DC y tocadiscos de DC
a escasos cinco afios de su introduccién.

En cuanto a precios, los circuitos electrénicos de
integracion a gran escala (LSI) utilizados en la pro-
duccién de DATS se fabrican ya en masa, lo que
bajard los precios de las DATS, que ahora cuestan
aproximadamente Y190.000 (yenes).

NTC-NTI: computadoras,
fibras épticas, telemdtica, y nueva televisién,

- Las nuevas tecnologias
-~ de comunicacion -

Madletzke define a las NTC como innovaciones de los medios de comunicacion 'y menciona cuatro
tipos: cablevisidn, videotexto, television por satélite, y videocaseteras. Esteinou sefiala nueve formas de
bancos de datos, teleimpresiones, videotexto, lenguajes digitales, satélites,

No obstante las contradicciones a que da lugar la introduccién de innovaciones tecnolégicas de

comunicacién dentro de un pafs dependiente y en desarrollo como México, es posible su uso dentro de
~un modelo de desarrollo propio si se tiene comprensiony dominio de las NTC y se logra, a partir de tal
_comprensién y dominio, desarrollar la tecnologia apropiada, intermedia, que responda a nuestras
 necesidades como pais, conforme a nuestros deseos y proyectos sociales y no conforme a los deseos y
__proyectos sociales de otros pafses. ‘ : L

Lo mas significativo de la reflexién sobre el impacto sociocultural de las NTC en México, anticipa en

el peor de los casos la posible mutacién de la sociedad civil mexicana en su identidad cultural, en las
. relaciones sociales miltiples de los nexos: Estado-sociedad civil, élites-mayorias; en los nexos de los
sistemas: hombre-hombre y hombre-méquina con la realidad social y el medio ambiente de que for-
‘ma parte. Si tal mutacién se da, repercutird en una nueva modalidad de percepcidn y de participacion
de las personas en su realidad sociocultural. Es necesario buscar la manéra de que tales modificaciones
estén bajo el control de la misma sociedad civil, para que las nuevas formas de petisamiento que se
anuncian (tecnotrbnico y cibernético) no aumenten considerablemente la brecha de conocimientos,
‘entre quienes tendrdn y quienes no tendrdn acceso, cudlitativo o cuantitativo, a las NTC. Hasta ahora,
se petfila dicho acceso condicionado a la capacidad econémica y al poder adquisitivo de las personas.

Carios Corrales Diaz, HUELLA, Cuadernos de divulgacion académica, No. 14, ITESO,
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