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L.a Comunicacion Planificada

sirve al desarrollo

En noviembre pasado CIESPAL organizé una reunién
de ex-becarios del curso“proyectos de comunicacion,
investigacion y planificacion”, que se viene ofrecien-
do desde 1981 con apoyo de la Fundacion Friedrich
Ebert, de la Republica Federal de Alemania. Con ese
motivo estuvieron en nuestra sede Adolfo Negrotto,
de la Argentina; Antonio de Jesus, de Brasil; Jaime
Reyes, de Bolivia; Alex Rosenfeld, de Chile; Martha
Lucia Montoya, de Colombia; Juan Solano, de Ecua-
dor; Raul Fuentes Navarro, de México; Modesto Tu-
Aion, de Panamd y Adolfo Herrera, de Venezuela.
La coordinacion estuvo a cargo de Daniel Prieto Cas-

tillo. La reunion permitié confrontar opiniones so-
bre la planificacion de la Comunicacion entre repre-
sentantes de universidades, de organismos estatales y
de organizaciones de apoyo al desarrollo, ya que el
curso de nutre de personas que vienen de esos tres
campos de accion, Incluimos en nuestra seccion Edu-
cacion parte de dichas opiniones, que quedaron tam-
bién expresadas en un documento sobre la necesidad
de la planificacion de la comunicacion en América
Latina, a publicarse en una préxima entrega de
CHASQUIL.

Danijel Prieto: Vamos a dialogar
sobre planificacién de la comunicacién
de proyectos. Para ello hay que analizar
puntos de comunicacion, por lo que em-
pezaremos con el tema: planificacién
de la comunicaciébn: qué es, cémo la
entendemos, qué 4areas de aplicacion le
hallamos.

Adolfo Herrera: Definir qué es
planificacién de la comunicadién es
dificil; prefiero indicar algunos ele-
mentos que deberfan incluirse en esa
definicién. Para m{ uno de esos ele-
mentos es disefiar el futuro, esto es,
transformar una situacién presente en
.un disefio y formulacién de una situa-
cién deseable, Para ello trabajar con un
criterio de optimizacién, de utopia
concreta que permita modelar una si-
tuacién ideal.

Adolfo Herrera

Esta situacion ideal serviria de
orientacién general para ulteriores y su-
cesivas situaciones que vendrian a ser
otros tantos pasos hacia la consecucién
de esa utopia concreta. Conseguida
esta utopfa concreta el proceso reco-
menzar{a nuevamente,

Daniel Prieto: Nos gustaria escu-
char alguna precisién respecto del
tema.

Adolfo Herrera: La dificultad es-
triba en volver especifico el objeto de
la planificaciéon de la comunicacibn.
El punto de partida es la situacién
comunicacional que debe ser disefiada.
Disefio complejo pues implica un doble
anélisis: el de la situacién personal y
el de la situacién social, que, ademas,
tendrfan que corresponderse, Ello presu-
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pone un diagnodstico comunicacional
con variables diversas, desde las perso-
nales hasta las del entorno que engloba
al proceso diagnosticado.

Lo que dificulta
el proceso de la; comunicacién es su ca-
racter de opcion totalizadora que invo-
lucra diversas variables, disciplinas y
ciencias. Esta dificultad entrafia el pe-
ligro de que el andlisis se diluya en exd-
menes de otros tipos de comunicacion.
El planificador en comunicaci6én debe
tener algo de la habilidad del cirujano,
para con el bistur{ ir seccionando los
variados aspectos hasta llegar al nicleo
de la situacién comunicacional que se
quiere diagnosticar.

Adolfo Negrotto: Concuerdo con
mi compaiiero en cuanto a la dificul-
tad de precisar lo que es especifico de
la comunicacién, pues solo a partir de
esta especificidad tendra un lugar pro-
pio que la diferencie de otras ciencias.
Supuesta esta necesidad que llamaria
esencial, sefialo un aspecto diferente:
Siempre se ha dicho que la comuni-
cacion es un proceso, y sin embargo de
ordinario se lo atomiza en un conjun-
to de especializaciones que nos hacen
perder de vista precisamente ese caric-
ter de proceso. Entiendo que un mérito
de la planificaci6én de la comunicacién
es que se dirige a buscar la totalidad y
en esta blisqueda estaria la identidad
de lo especificamente comunicacional.
Y esto porque las relaciones de las di-
versas ciencias en sus aspectos no co-
municacionales y comunicacionales pue-
den dar pie a una estructura nueva que
no se reduce a ninguna de las estructu-
ras de esas ciencias en particular, y por
cqnsiguiente lo comunicativa desde la
planificacién no se explica por las cien-
cias particulares sino por una totalidad
que, superandolas, las'trasciende.

Este intento de definicién es de
caricter tedrico pero puede ser aplica-
do a proyectos especificos que permitan
desde la prictica ir precisando este con-
cepto de totalidad y proceso.

Lo dicho no implica que no se
pueda deslindar 4reas especificas del
proceso como son la produccién de
mensajes, los diagndsticos de la comu-
nicacién, los anilisis de los efectos,
etc., con propdsitos de estudio y a con-
dicién de que sean integradas luego en
1a totalidad del proceso.

Prieto: Muy bien. Escuchemos
el parecer de Antonio de Jesus.

Antonio de Jesis: Entiendo que
la planificacién es un conjunto de ins-
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trumentos para la concretizacién de un
objetivo. Es capaz de resolver diferen-
tes problemas mediante el uso de los
recursos disponibles, el sefialamiento de
alternativas factibles, y el escogitamien-
to de las mas viables respecto del obje-
tivo propuesto. En suma, es la planifi-
cacidon un cuadro que visualiza el futu-
ro, lo que se desea del futuro y los me-
dios para lograrlo,

Prieto: Pasemos a la funcién de
la planificacién de la comunjcacién en
el ambito de las escuelas y facultades
del género.

Jaime Reyes: En primer lugar, la
planificacién dentro de las escuelas y
facultades es una necesidad muy sentida
precisamente porque creemos que las
escuelas tienen que ser eminentemente
practicas si intentan satisfacer eficaz-
mente algunas necesidades de la pobla-
¢ién urbana y rural.

El retardo con que se ha introdu-
cido la asignatura de planificacién se
debe probablemente al desfase entre
las universidades y la realidad nacional
en la mayorfa de pafses latinoameri-
canos: estacionarismo versus evolucion
social y politica. Esto no significa que
no haya habido planificacién sino que
se la ve y practica muy pragmatica-
mente, y no como una teoria tratada
universitaria y académicamente. En el
caso de Bolivia, por ejemplo, hay un
grupo de planificadores competentes
que comenzaron fuera de la universi-
dad mientras esta continuaba dando
prioridad a puntos muy pricticos.
Cuando se introduce una materia como
planificacién de la comunicacién en el
pensum de la carrera de comunicacién
—como ocurre ya en Bolivia— se acepta
un reto a la capacidad misma de la uni-
versidad: Si hay profesores preparados,
si se puede juntar la teoria a proyectos
concretos y précticas especificas y
contenidos de aplicacion.

Hay profesores especializados
—CIESPAL ha contribuido en parte a
ello— y en cuanto a proyectos especifi-
cos, sefialarfa dos vertientes: la de la
propia universidad que necesita plani-
ficadores para sus funciones y que pue-
de capacitar planificadores para otras
instituciones privadas y estatales, y la
vertiente de servicios a la comunidad a
través de planificadores de la comuni-
cacién que ayuden a la satisfaccion de
las necesidades urbanas y rurales. Al
apuntar estos aspectos, estoy recordan-
do a los planificadores bolivianos que
desempefian ahora mismo un servicio
eficaz en proyectos de desarrollo ru-
ral principalmente.




Ratl Fuentes: Si, concuerdo con
Reyes. Distinguiria varios niveles. Uno
muy general a modo de contexto donde
se insertaria la planificacién en las Es-
cuelas de Comunicacion. Este nivel in-
cluye obstaculos, carencia de planifi-
tacién y necesidad de ella. En el siste-
ma universitario mexicano falla la pla-
nificacién en cuanto no se articulan
recursos con necesidades, con inser-
cién de las instituciones en la sociedad,
con metas concretas. De este nivel in-
ferirfa la necesidad de un avance en
acciones educativas y comunicativas, y
la necesidad de volver flexibles los pro-
cesos de comunicacién a fin de que no
se queden rezagados ante el ritmo de los
procesos sociales y de las aspiraciones
individuales, como suele acontecer en
las Escuelas de Comunicacién.

Un segundo nivel se refiere a la
propia organizacién institucional, a la
planificacién de la forma con que se
comunica, a la formacién de los comu-
nicadores. Un tercer nivel seria el de
insertar la planificacién como uno de
los contenidos del aprendizaje, como
elemento necesario en la formacién
del comunicador. Un cuarto nivel ten-
dria que ver con el ejercicio de la pla-
nificacién en proyectos especificos que
permitan vincular los procesos de co-
municacién social con los de aprendiza-
je y formacion universitaria. Todo esto
remite a la urgencia de armar una es-
tructura de planificaciéon sobre una teo-
ria l6gica que permita vincular los njve-
les entre si, las necesidades con los re-
cursos, las aspiraciones —de las cuales
hay ya una clara conciencia— con los
modos de traducirlas en acciones efec-
tivas.

Antonio de JesGs: La planifica-
cion en las Escuelas de Comunicacién,
a mas de vital recurso para el desarrollo
de proyectos experimentales, es también
una forma de organizar el avance de
las investigaciones y de buscar alterna-
tivas para un proyecto. La planificacion
contribuye de modo singular al perfec-
cionamiento de la formacién profesio-
nal de los académicos puesto que les
sirve de instrumento para sus decisio-
nes, de apoyo para la programacién de
cada disciplina y para la organizacion
del conjunto del pensum de la carrera,
evitdndose asi mezclas confusas y repe-
ticiones intiles.

Adolfo Herrera: La inclusién de
una asignatura como planificacién de la
comunicacién responde a la necesidad de
eficacia que experimenta América Lati-
na, eficacia en los proyectos sociales y

Raul Fuentes

Martha Lucia Montoya

Alex Rosenfeld

eficacia en la organizacién de la misma
vida personal. Por lo demds, la planifi-
caciéon dentro de las universidades tiene
el importante papel de ir cambiando
opciones tradicionales por opciones nue-
vas, y da lugar al ejercicio de la imagina-
cién y a la busqueda de utopias. Ade-
nids, no hay que pasar por alto la ten-
dencia cada vez mas acentuada de la
sociedad a informarse. La planificacion
debe atender a esta tendencia con un
stock de conocimientos. Relacionado
con esto estd el derecho a la informa-
cién pero también el derecho a que no
le informen en el sentido de que tenge
que planificar la informacién que quiero
y la que no- quiero recibir. Lo que nos
lleva a otras cuestiones como las nece-
sidades de legislacion, sociales y econd-
micas que deben ser también avizora-
das. En Venezuela, pese a obsticulos
iniciales, incluso para el caso de tecno-
logfas nuevas, hemos intentado resolver
los problemas con la inclusion de asig-
naturas como Planificaciéon de la Comu-
nicacién y Diagnostico no solo en el
pregrado sino también en los conteni-
dos de materias tradicionales como Teo-
ria de la Comunicacién; en posgrado he-
mos puesto la planificaciéon en los pro-
yectos de comunicacién. Nuestra idea
es la de que la planificacién no es un
solo curso, sino una 4rea de conoci-
mientos que abarca el conjunto de es-
tudios y aplicaciones de la comunica-
ci6bn,

Prieto: Veamos precisamente el
idrea de las organizaciones e institucio-
nes, aspecto que ha preocupado a
CIESPAL y en el que estd trabajando.

Martha Lucia Montoya: El rol
de las instituciones de desarrollo en los
distintos paises se ha vuelto cada vez
més importante porque hay mds ayuda
internacional y porque mais institucio-
nes privadas entran a trabajar en proyec-
tos de desarrollo. En cuanto al papel
de la comunicacién en estos proyectos,
tiene mucho que ver con la formacién
de los comunicadores. Los comunicado-
res que trabajan en este tipo de proyec-
to tienen por formacion la tendencia a
utilizar el medio por el medio, el proce-
so y el producto como que no les preo-
cupa demasiado. En contraste, profesio-
nales de otras 4reas sociales embarca-
dos en proyectos similares desempeiian
una funcién mds trascendente en los
programdas de desarrollo, Los comunica-
dores -deberian ver su funcién en egtos
proyectos como la de un acompaifia-
miento al proceso, como un rescatar
los valores de las comunidades a las
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cuales van dirigidos los proyectos més
que en solo el uso del medio, en como
ayudar a que fluya la comunicacién
dentro de las comunidades beneficia-
rias mas que en la calidad de la trasmi-
sibn de informacién, en impulsar a que
surjan medios de comunicacién desde
las mismas comunidades. Todo esto me-
receria una evaluacion.

Alex Rosenfeld: Estoy parcial-
mente de acuerdo con Maria Luisa.
Pero antes habria que evaluar las prdc-
ticas de las instituciones de desarrollo.
Una primera constatacién es la de que,
de ordinario, hay una separacién entre
proyectos de comunicacién popular y
proyectos de educacién y desarrollo
comunitario. Estos incorporan la comu-
nicacién, pero por lo general no la
explicitan. Y no es problema adminis-
trativo o de coordinacion entre los
participantes comunicadores y no comu-
nicadores en un proyecto. Es més hon-
do y tiene que ver con el enfoque ini-
cial del proyecto, en definitiva con su
planificacién, con la identificaciéon de
los problemas, lo que permitiria mejorar
los proyectos que reflejarfan asi las
necesidades de la gente. Esta carencia
incide en la funcion del comunicador
dentro del proyecto pues si lo comu-
nicacional no ha sido identificado, mal
se puede planificar la funcién del co-
municador, En otras palabras, aunque
haya en la prictica actividades de co-
municacién participativa, estas no sur-
ten el efecta deseado porque los sujetos
beneficiarios no han tenido desde un
comienzo el control de los proyectos.
Hay quiz4s falta de personal cualifi-
cado para dar la vuelta a todo esto.

Luis Salazar: En la vena de lo
planteado por Alex, mi experiencia en
el campo de la educacién y comunica-
cién popular sobre todo en proyectos
orientados a fortalecer el 4rea de la sa-
lud me dice que la comunicacién es
“la cocina”, entre comillas, donde se
cuecen los proyectos, y a pesar de ello
se le da tan poca importancia. Tal
vez sea asi porque no se conoce €l po-
tencial que encierra la comunicacion
para esta clase de proyectos y por lo
mismo su planificacién y toma de deci-
siones queda enteramente en manos de
personas que no solo ven de modo dife-
rente, sino que ven de modo asistencial
y hasta autoritario la relacién agente
externo-sectores populares. No es, con

todo, Unicamente un problema de:

falta de conocimiento, sino de concep-
ciébn sobre la misma comunicacién.
Esta no es vista como relaciéon humana
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entre personas, entre quienes partici-
pan en diferentes niveles en los proyec-
tos, entre los beneficiarios y los agen-
tes externos. sino mgs bien como capa-
citacién para el uso de los medios de
comunicacién, ;Dénde puede entonces
quedar la participacidn de los sujetos
a quienes van dirigidos los proyectos?
La participacién se convierte en un
mito, del que mucho se habla y nada
maés.

Es por tanto un gran reto para to-
do quienes trabajamos en proyectos
de esta naturaleza definir con preci-
sién nuestra postura y nuestra relaciéon
con los sectores populares, con los su-
jetos que en definitiva son los protago-
nistas de estas acciones. No s€ si sea po-
sible juntar las dos logicas, la del plani-
ficador externo y la del significado

Hay un reto que nos obligaria a
disenar una metodologia participativa,
de planificaciéon participativa, pero a
disefiarla desde un proceso de mutua
relacién, de mutua convivencia e incluso
de desgarramiento.

Prieto: Veamos finalmente el drea
del Estado, el papel de la planificacién
en el Estado.

Juan Solano: Hay que ver prime-
o lo que ocurre en las instituciones
oficiales. De ordinario, cada organismo
tiene su propio modelo de planificacién,
su propio concepto, su propio modo
de programar y ejecutar. Mds ain,
aunque hayan especializado en cada
instancia institucional cada nivel de de-
cisibn maneja su propio esquema de
planificacién, su propia terminologia.
La coordinaci6on se vuelve muy dificil.

Si toda esta dificultad se da al
nivel general de planificacién, crece la
dificultad volviéndose muy grave, cuan-
do en la planificacién se trata de incluir-
el elemento de la comunicacién. Al me-
nos en nuestro pais no hay politicas
claras de comunicacion. Se la conside-
ra como complemento de cualquier
programa de desarrollo, y se le da un
cardcter puramente difusor, y no el de
componente del proceso, y componen-
te clave. De ordinario, se arma un pro-
yecto y se llama al comunicador cuando
todo estd hecho para en el mejor de los
casos encargarle la promocion, la moti-
vaciébn y sobre todo la informacién.
De esta manera, por mds responsable-
mente que trabaje un comunicador no
es considerado para la ejecuciéon del
proyecto: hay pues un desfase entre
planificacién, programacion y ejecucion,
desfase en cuanto en ninguno de esos
pasos est4 presente el comunicador. Su




funcién se reduce a la de mero comple-
mento. Esta es la realidad en mi pafs
y no sé como se deberfa trabajar en los
mandos superiores para crear concien-
cia de la importancia de la comuni-
cacién,

Modesto Tuifion: Ante todo, lo
aqui expuesto sobre falta de una defini-
ciéon clara de lo que es planificacion de
la comunicacién debe haber influido
en que el Estado, falto de claridad so-
bre el tema, asuma la comunicacién en
sus aspectos mds comprensibles como
informacién, por ejemplo. Por ello tam-
bién, los esfuerzos legislativos por
normar la comunicaciéon se reducen a
los aspectos de libertad de expresién y
no a las consecuencias que deberia
inferir de la comunicacién como pro-
ceso.

A esto se afiade que en los ulti-
mos afios el Estado en América Latina
como que tiende a aislarse del campo de
las relaciones sociales, para dar prefe-
rencia a otros campos supuestamente
vinculados con el desarrollo.

Creemos que frente a esta caren-
cia estatal de comprensién e interés
por la planificacién de la comunicacién,
han ido surgiendo en el campo de las
relaciones sociales otras instancias no es-
tatales que desarrollan programas de de-

sarrollo con su respectivo componente
de comunicacién que necesita ser pla-
nificado. Aqui se hace necesaria una
evaluacion. En suma, habria ante todo
que clarificar el concepto de planifica-
cién de la comunicacién, seialar algunos
lineamientos precisos, lo que contribui-
ria a que el Estado, provisto de una
vision coherente de lo que es planifica-
cion de la comunicacién y de sus impor-
tantes funciones dentro de los proyec-
tos de desarrollo, pueda incorporar esa
planificacién a sus iniciativas de desa-
rrollo.

Prieto: Cerremos este intercambio
de ideas con algin comentario respec-
to del aporte de CIESPAL al tema de-
batido, y a la demanda potencial de
planificadores de la comunicacién.

Rail Fuentes: Creo que el aporte
de CIESPAL en los ultimos afios con
cursos sobre Proyectos de Comunica-
cién e ideas sobre Planificacién de la
Comunicacién, ha sido una semilla
importante.

Lo que de ahi se siga serd un
proceso multiple que se desarrollara
en diversos frentes (universitario, pro-
yectos de desarrollo social, macronive-
les de planificacién) pero no solo en el
aspecto instrumental de la comunica-

cién, sino también en el conceptual.
Serd necesario entonces ir articulando
esos esfuerzos, recogiendo y analizan-
do las experiencias positivas y negati-
vas para asf seguir adelante hasta las
grandes utopias comunicaciones que
aqui se han mencionado.

Martha Lucia Montoya: El apor-
te de CIESPAL en los dos ultimos
afios ha tenido dos repercusiones fun-
damentales: el haber vinculado a pro-
yectos no solo personal_ universitario
sino también gente beneficiaria de los
proyectos. Y en cuanto a la formacién
de los docentes, el hecho de que se ca-
paciten en planificacién de la comu-
nicacién serd un factor multiplicante
de incuestionable trascendencia.

Modesto Tufién: Un aporte im-
portante de CIESPAL ha sido el de
servir de espacio para la discusion,
espacio de reflexion, espacio de inter-
cambio no solo acerca de proyectos
concretos, sino también de ideas y
conceptos nacidos de la praxis. Y esto
es trascendental en un Continente co-
mo el nuestro en el cual se manejan
ideas y teorias provenientes de otras
realidades.

Algunas facetas de
la reunién que orga-
nizaron CIESPAL y
la FES con ex-
becarios para el and-
lists del curso ‘Pro-
yectos de Comuni-
cacién, Investigacién
y Planificacién” que
desde 1981 ofrece el
Centro Internacio-
nal. En la parte su-
perior-derecha, el
Dr.  Daniel Prieto
Castillo, coordina-
dor de la cita.
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ACTIVIDADES DE CIESPAL

TERMINO PRIMERA ETAPA

DE CONVENIO CIESPAL-RNTC

Entrevista a José Pérez Sanchez

to radiofonico es un objetivo que aun ‘tiene un largo
trecho-que recorrer, pero el instituide: én CIESPAL
es-un ‘buen ejemplo y: ln implementacion de una
éxeelente infraestructura técnica. de. radioes otra
contribucion de RNTC: que ‘permitivd 'a los futuros

becarios-obtener una-instruceion practica,

‘Radio Nederland trabajoen Ecuador desde 1982

' - “Valiosa” e gran utilidad prdctice”, 'un.bué
apoyo a la produccion radiofonica latinoamericana”,

son expresiones deé becarios que condensan la labor
de Radio Nederland Training Centre en el marco del
convenio de ¢ooperacion téenica suscrito con CIES:

PAL y que finalizé en 1986, en su primera ctapa.

- La asistencia de RINTC no solo se concreto al campo
del adiestramierito. sino sus- ésfuerzos  fueron mds
i Radio Nederland ayudo g que CIESPAL se for-
taletierd comb. centro. de capacitacion en favor de
instituciones latinoamericanas-que utilizan: la radio
‘conmo medzo de mstrucc:on e i farmacio’n; integral.
Contrzbuya 4 perfeccionar: v élévar el nivel profeszo-
“nal del comunicador soctal de la region y. Dropicio
la. edicacion no formal a traves de laradio. La instau-

l racion en Ameérica Latina de centrosde adiestramien-

con: CIESPAL. Fue un -granreto:propiciar la. prodiic-
cion “radiofonica latinogmericana que habia perma-
recido’ soriolienta duriante -décadas: ~Ese ‘desafio’ en:
gran parte se logro ' :
Los nexos futur e isora holandesa con -
CIESPAL. continuardn. Sobre todo “a través dé un’

soren cursos y -seminarios que ofrecerd el Centro-In-

- f Wzlman lvan Sdnchez L, )

proyecto comunicgcional del PIDC de la Unesco-y
mediante el envio:de técnicos e instructores que ase-

ternacional;
CIESPAL agradece el aporte de Ruadio: Neder-
land @& la comunicacion de-América Latina, en la per-
sona ‘del’ Dr. José Perez Sanchez, coordinador del
Convenio. “quien -¢i entreyista ¢ CHASQUI detally -
¢l trabgjo de RNTC durante su estancza en Ecuador '

— ¢(Qué objetivos tuvo el Convenio de Cooperacién
Técnica entre Radio Nederland Training Centre y CIESPAL?

— Bueno, como tu sabes, el Convenio empezd a
funcionar solamente desde junio de 1982 y concluyd en
cuanto tal en diciembre de 1986. Hubo dos objetivos: el
més importante, dotar a CIESPAL de un verdadero Depar-
tamento de Radio que por su caricter practico llenara
varias necesidades en Latinoamérica: capacitar a profesio-
nales de radio, aglutinar esfuerzos en esta area y contribuir
a la resolucién de necesidades practicas. El segundo obje-
tivo era iniciar acciones para lograr que en cada pafs latinoa-
mericano se estableciera un Centro de Capacitacion a ni-
vel medio.

'~ ;A nivel medio?

— Tal vez la expresion resulta algo confusa. Imagi-
nate una especie de pirdimide. En su vértice estarfa CIES-
PAL, estarian otras instituciones como ALER, UNDA-AL,
orientadas mds a los profesionales de radio que pudieran
ser entrenados en ellas, Hacia la mitad de la piramide que-
darian esos institutos de capacitacion en cada pais, los que
a su vez también entrenarian a profesionales del respectivo
pafs. No serfa una duplicacién, una inutil multiplicacion,
sino todo lo contrario, pues CIESPAL puede entrenar ca-
da afio a un numero limitado, y las necesidades de Amé-
rica Latina en el area de la radio son muy grandes. De mo-
do que a nivel medio se refiere solamente al nivel de la pi-
rdmide.

— Aunque sea prematuro evaluar los resultados del
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Convenio, ;como se ha cumplido el primer objetivo?

— Creo que en conjunto bastante bien. En primer lu-
gar, se montd una infraestructura, dirfa yo, excelente.
Me refiero a los dos estudios de grabacién. El uno cubre
las necesidades de capacitacién y el otro, las de capacita-
cién y produccion. Ademds, fuera de esto que es hardware,
queda la otra infraestructura para cubrir las necesidades
de los cursos, desde mdquinas de escribir hasta grabadoras
portatiles y cosas por el estilo. Me parece que en cuanto a
infraestructura nada tiene que envidiar CIESPAL a otros
centros, ni siquiera a nuestro Centro de Capacitacién en
Holanda.

— (Y en cuanto al entrenamiento propiamente dicho?

— Alld iba precisamente, por eso comencé con la
infraestructura. Cuantitativamente en estos cinco afios no
completos, se entrend a mds de 1.500 becarios de todo el
Continente, sin contar a personas que participaron en otro
tipo de actividades, como por ejemplo seminarios, Festival
de Radio y semejantes. Si lo cuantitativo es notable, mds
trascendencia tiene lo cualitativo que es dificil de descri-
bir. Con algo de sentimentalismo diria que se ha formado
una verdadera familia en el Continente, y una familia efi-
caz. Hay ex-becarios en las universidades, en las institucio-
nes radiales y sobre todo ha habido una gran creatividad
para aplicar lo aprendido a las necesidades locales. Por
ejemplo, a preparar productores infantiles, esto es, nifios
que produzcan programas para nifios, haber puesto en for-
ma de cuento los grandes principios que se ensefian por’
aci. Se ha creado un estilo, una escuela, cuyas caracter{s-




ticas son la creatividad, la confianza y seguridad, la pericia
para presentar amenamente temas que en sf son s0sos y
hasta abstractos.

— ;Esto supone, sin duda, que se hizo mucho hinca-
pié en la produccién?

— Si y no. Si, porque se ensefié a producir progra-
mas, modelos de formato, se editaron manuales. No, por-
que solamente durante el Gltimo afio del Convenio empe-
zamos a producir series y estas Unicamente dirigidas a sa-
tisfacer las necesidades nacionales, quiero. decir, del Ecua-
dor. Me vas a permitir que me explaye sobre este punto
de produccién. La radiodifusién en América Latina habfa
caido, con excepciones naturalmente, en una tendencia
al facilismo. Musica y noticias. Noticias muchas veces sim-
plemente lefdas de los periddicos. Pero en los ultimos
afios, y no necesariamente solo por la acciéon de CIESPAL,
hay una verdadera conciencia de la importancia de la ra-
dio y por consiguiente de la necesidad de mejorar su cali-
dad. Esto supondria que la producci6én tiene que ser local,
pues se adapta mucho mejor a las necesidades locales. Pero
una produccién local que abastezca las veinticutro horas
de programaci6n es literalmente imposible, y €so sin contar
infraestructura de produccién, personal capacitado, finan-
ciamiento. De ah{ la necesidad de que en cada pafs existan
alguna, algunas, instituciones que produzcan este material,
—digamos, de relleno no en sentido peyorativo - para las ne-
cesidades nacionales.

— ¢Es ese, entonces, ¢l segundo objetivo del Conve-
nio, el de los Centros Nacionales?

— 81, pero no exclusivamente, pues no serfan sola-
mente de produccién, sino de capacitacién como ya indiqué.

— ¢Y en cuinto se ha cumplido este segundo obje-
tivo?

— Solamente en parte. El objetivo no era crearlos
sino ayudar a su creacion. Varios pafses cuentan ya con es-
tos institutos que se orientan a las necesidades nacionales.
En otros, faltan estos centros sencillamente porque las

En el auditorio de Ciespal,
se dio concluida la prime-
ra etapa del convenio de
cooperqcion técnica suscri-
to entre RNTC y el Cen-
tro Internacional. En la
grdfica constan de izquier-
da & derecha: Jorge Agui-
lar (Presidente de AER),
Jaap Swart (Director del
programa de RNTC para
América Latina), Glediz
Maldonado  (Subsecretaria
de Cultura), Dr. Luis E.
Proafio (Director General
de CIESPAL), Sr. Corne-
lius Verheugd, (Director
Radio Nederland Interna-
cional)] y Dr. Asdribal
de la Torre (Presidente
de la UNP)

condiciones varfan tanto de pais a pais. En unos terceros
paises las universidades cumplen con esta funcién en tanto
en cuanto atienden también a la formacién de técnicos
medios.

— ¢Podria citar algunos ejemplos?

— Por supuesto. En el mismo Ecuador, AER (Aso-
ciacién de Radiodifusores Ecuatorianos), CIESPAL y el
Ministerio de Educacién acaban de abrir un Centro Nacio-
nal de Capacitacién para radiodifusores no profesionales a
nivel de mandos medios. En Costa Rica, Radio Nederland
va a abrir un Centro que no compita con los existentes,
pues se dirigird a personas e instituciones que ni son de
radiodifusién ni profesionales, ni escuelas de comunicacién,
sino organismos como cooperativas, asociaciones campesi-
nas, ministerios de salud, agricultura que sin dedicarse ex-
profeso a la comunicacidn, sienten la necesidad de incor-
porar la comunicacién a sus proyectos pues en ella ven una
funcién importante y quizds hasta determinante para el
éxito de esos proyectos. Ese instituto de Costa Rica proba-
blemente ni siquiera estard orientado por completo a la
radiodifusién sino que tendrd una perspectiva mis amplia,
de multimedios.

— Ahora que finaliz6 el Convenio, ;como ve las
perspectivas de CIESPAL en el campo de la radiodifusién?

— Las veo muy promisorias. Me explico. Visualizo
por lo menos cuatro lineas de accion. La primera, conti-
nuar ofreciendo los cursos de nivel profesional basiandose
en la experiencia acumulada durante los afios del Convenio.
Y asf se ha programado para 1987 y los proximos afios.
El financiamiento de estas actividades estd asegurado gra-
cias a una ayuda de Radio Nederland, la cual, si bien se ha
retirado formalmente porque términd el Convenio, conti-
nuard presente no solo a través de la ayuda financiera men-
cionada, sino también por medio de asesorfas ocasionales.
La experiencia de cooperacién entre las dos instituciones
fue excelente y ello permite augurar un futuro préximo y
mediato exitoso. En suma, esta primera linea es con escue-
las y facultades de comunicacién, con institutos nacionales
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de capacitacién, con emisoras que por su trascendencia
tienen un efecto multiplicador. Es lo que llamo nivel pro-
fesional.

La segunda linea es la del ‘seguimiento de los ex-
becarios y de los representantes de las instituciones que
vienen a CIESPAL. Francamente, esta linea ha estado bas-
tante descuidada. Dada su importancia, CIESPAL debera
examinar su estrategia y considerar si acaso no convenga
m4s reducir el namero de cursos al afio, para concentrarse
en el seguimiento referido. Seguimiento en sentido amplio:
coproducciones por ejemplo con las instituciones que han
participado en los cursos. Hay un proyecto en este sentido,
pero como aun esti en su fase de financiamiento, es mejor
pasarlo por alto en este momento. La tercera linea es la de
abrirse a los no profesionales de la comunicacién. El signifi-
cado de este término quedd insinuado cuando me referi al
proyecto que empezard en 1987 en Costa Rica. Una cuarta
linea es la de proseguir con las publicaciones, especialmen-
te con las del tipo de manual prictico.

— ¢(No se ha previsto otro proyecto conjunto entre
RNTC y CIESPAL?

— 81{. Y son palabras mayores. El de un Departa-
mento de Televisién con finalidades andlogas a las del de
Radio; pero prefiero no adelantarme a los hechos, pues
una norma invariable de conducta para ambas instituciones
ha sido primero obrar y producir, y luego hablar.

— Una Gltima pregunta y terminamos. ;Como defi--

nirfa la funcién de RNTC respecto de CIESPAL y otras
instituciones de parecida finalidad?

— Creo que nuestro rol es actuar un poco como in-
termediarios para conseguir recursos, como facilitadores
para las coproducciones en cada pais. Ese me parece que es
el horizonte que Radio Nederland se ha trazado por voca-
ci6én, horizonte que no engloba Gnicamente la capacitaciéon
sino la trascripcién. Tal vez nuestra mision sea estar presen-
tes m4s permanentemente en aquellas partes del proceso
que no puedan ser satisfechas por otra institucién, en el
nivel técnico quizés, pero ciertamente no en el de la produc-
ciébn que debe quedar por entero en manos de institucio-
nes latinoamericanas. Quizis también estar presentes como
facilitadores de coordinacién. Que quede en claro, no obs-
tante, siempre que esas partes del proceso no puedan ser
llenadas y solamente mientras no puedan ser satisfechas.
(No te parece que todo esto es un ejemplo prictico del
didlogo y cooperacion Norte-Sur, del cual tanto se hablay
especula? La prictica ilumina a la teorfa y la corrige,
(no es verdad? Bueno, es un aspecto parcial del proceso,
de un proceso de comunicacién para la comunicacién
que cuando es exitosa lleva a la solidaridad. Y ese ha sido
el Convenio RNCT-CIESPAL, un hermoso y eficaz proce-
so de solidaridad y crecimiento, y naturalmente en un am-
biente de respeto mutuo.
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CIESPAL: UN
BREVE RECUENTO
Prescindiendo de lo ad-
ministrativo, CIESPAL tiene
los departamento de Forma-
cién Profesional, Investigacio-
nes, Radio, Publicaciones y
Documentacién.

Formaci6én Profesional:

Sus objetivos iniciales
fueron el entrenamiento y ca-
pacitacién de periodistas, co-
munijcadores y profesores del
area en Escuelas y Faculta-
des de Comunicacién de
América Latina. Luego am-
pli6 estos objetivos a la for-
macién de personal para la
produccién de mensajes - vin-
culados con sistemas naciona-
les de comunicacién; desde
hace un quinquenio, esos
objetivos fueron replanteados
a fin de guiar el trabajo ha-
cia dreas de planificacién de
la comunicacién, educacién
no formal, .educacidén a dis-
tancia por medio de la ra-
dio, producci6én de mensajes
para difusién de ciencia y tec-
nologfa, analisis de mensajes,
disefio curricular, disefio y
diagramacién de impresos, y
comunicacién popular, Estos
objetivos se han traducido en
152 cursos internacionales,
109 seminarios, 171 talleres
y 167 asesorias nacionales e
internacionales en las que par-
ticip6 un total de mads de
cinco mil becarios de los
pafses latinoamericanos.

Un setenta y cinco por
ciento de las 174 institucio-
nes universitarias latinoameri-
canas dedicadas a la ensefian-
za de la comunicacién han
incorporado recomendacio-
nes de CIESPAL. Se ha crea-
do una Federacién Latinoa-
mericana de Ex-becarios de
CIESPAL: a través de ella
se ejecutan también proyec-
tos especificos y tareas de
promocién de actividades de
comunicacién en Latinoamé-
rica.

El Departamento de For-
macion Profesional estd diri-
gido por el licenciado Edgar
Jaramillo, ecuatoriano, gra-
duado en Ciencias de la Co-
municacién Social y en De-
recho.

Investigaciones

Este Departamento orien-
t6 sus actividades al estu-
dio de la estructura morfo-
légica de los medios, al
anilisis de mensajes, a la
descripcidbn y caracterizacion
de programas que por su in-
flujo y matiz alienante tenfan
impacto en la sociedad,y ala
comunicacién en proyectos
de desarrollo integral en Lati-
noamérica. También investigd
la estructura y el poder poli-
tico y econdémico de los me-
dios y los problemas ideold-
gicos subyacentes.

Una vez consolidado, el
Departamento entrd a capaci-
tar investigadores. Entre 1967
y 1971 se ofrecieron diez
cursos, de 1973 a 1985,
cinco seminarios sobre comu-
nicacién participatoria, edu-
cacién, comunicacién, cultu-
ra, evaluacién de talleres, y
seis asesorias en proyectos
de comunicacién, cultura, in-
vestigacion y planificacion,
con universidades y organiza-
ciones populares que traba-
jan en desarrollo integral.

Desde 1980, el Departa-
mento coordina, anima y di-
rige un Proyecto de Comu-
nicaciéon Educativa para Areas
Rurales, bajo el auspicio de
OEA. Quinientos dirigentes y
miembros de comunidades in-
dias de la provincia de Coto-
.paxi (Ecuador) participan ac-
tivamente en la ejecucidén de
este proyecto. A través del
Departamento de Publicacio-
nes, el de Investigaciones ha
editado los siguientes traba-
jos: “Dos semanas en la pren-
sa de América Latina (1962-
1967)”, “Utilizacién de Me-
dios de Informacién en Bue-
nos Aires (1968)”, “Investiga-
cién sobre prensa paraguaya
(1969)”, *“Utilizacién de los
medios de iInformaci6én en
Sao Paulo, Brasil (1969)”,
“La difusién de la Ciencia y
la Educaci6én en los diarios de
América Latina (1970)”,
“Andlisis sobre organizacion
administrativa y académica de
las Escuelas de Periodismo
de América Latina (1970)”,
“Perfiles de la Comunicacién
en América Latina (1976)”,
“La formacién profesional de




comunicadores y periodistas
en América Latina (1976)”,
“Proyectos de Comunicacién
Educativa para Areas Rurales
de América Latina (1980-
1984)”, “Proyecto de Comu-
nicacién Popular para la Edu-
cacién (1985)”, “Subproyec-
to de Investigacion: Bibliogra-
ffa comentada sobre Comuni-
cacién, Educacién y Cultura
Popular en América Latina
(1985)”. Dirige el departa-
mento Gloria Dévila, colom-

biana, licenciada en Comuni-
cacién por la Universidad
Javeriana de Bogot4.

Publicaciones

El departamento edita
seis colecciones: Intiydn (va
en el volumen 30), libros de
caricter bastante técnico so-
bre multiples aspectos de la
comunicacién. Materiales de
Trabajo (9 titulos), recoge
experiencias de cursos y semi-
narios. Manuales Didicticos

(10 numeros), dirigidos a co-
munidades campesinas. Mo-
nografias CIESPAL (7 nume-
ros). Cuadernos Chasqui (9
ntmeros), reproduccién de
los articulos que mds inte-
rés hayan suscitado entre los
lectores de Chasqui. Docu-
mentos, material bibliografico
elaborado por especialistas.
Revista Chasqui (primera eta-
pa 24 numeros, segunda etapa
20 numeros). Boletin Infor-
mativo de CIESPAL que apa-

rece, como la revista, tri-
mestralmente. Dirige el De-
partamento el licenciado en
Ciencias de la Comunicacién,
Jorge Mantilla, ecuatoriano.

Sobre los Departamentos
de Radio y Documentacién
se informa en este mismo na-
mero en la entrevista a José
Pérez Sdnchez. En el nime-
ro 19 de Chasqui se informé
suficientemente sobre el De-
partamento de Documenta-
cibén.

ACTIVIDADES DE CIESPAL EN 1987
* Cursos Nacionales
** Seminarios y Asesor{as
*** Cursos Internacionales
No. ACTIVIDADES LUGAR FECHA AUSPICIO
ENERO
1.  * Taller para la elaboracién de reglamentos Salcedo 13-17 OEA
FEBRERO
2. ** Caricatura Latacunga 9 CIESPAL/GREM.
3. * Comunicaciéon Popular Sto. Domingo 9-13 OEA
4,  * Produccién de Materiales Educativos para la prensa, M6d. 1 Quito 9-13 FES/MEC
5. * Comunicacién, Educacién y Técnicas de Evaluacién Quito 16-20 FES/MEC
6.  * Redaccién y Estilo Periodistico Guayaquil 16-20 FES/UNP
7. * Charlas Educativas Quito 16-20 OEA
8  ** Nuevas Tecnologias de la Comunicacidén Guayaquil 18 FES/GREM
9. ** Nuevas Tecnologias de 1a Comunicacion Tulcén 18 FES/GREM
10. ** Nuevas Tecnologias de la Comunicacién Loja 18 FES/GREM.
11. **Eticay Legislaciéon Ambato 21 CIESPAL/UNP
12. * Reportaje Radiofénico Quito 23-27 OEA
13. * Comunicacion y Educacion Rep. Dominic.25-27 FES/U. NACION.
MARZO
14. ** Planificacion de la Comunicacion Municipal Rep. Dominic. 2-4 FES
15. ** Primer Encuentro de Comunicaciéon y Ed, Popular Quito 2-6 OEA
16. * Redaccién y Estilo Periodistico Portoviejo 9-13 FES/GREM.
17.  * Planificacion de la Comunicacién Quito 9-13 FES/INNFA
18. * Fotografia Periodistica Riobamba 16-20 CIESPAL/GREM.
19.  * Periodismo Econémico Quito 16-20 BCE/GREM.
20, *** Produccidon Radiofénica de Formatos Cortos Quito 16-May.1 RNTC
21.  * Derechos Humanos Loja 16-20 UNP/ALDHU
22. ** Etica y Legislacién Machala 20 CIESPAL/UNP
23.  * Evaluacién Curricular Costa Rica  23-27 FES/SCUCA
24. ** Planificacién Curricular para la Maestria Costa Rica 30-Abril 1 FES/UN.PAZ
25.  * Derechos Humanos ' Ambato 30-Abr. 3 UNP/ALDHU
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26.
27.
28.
29.
30.
31.

32.
33.
34,
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41,
42.

43.
44,
45,
46.
47.
43,
49,
50.
51.
52.
53.
54,
55.

56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.

67.
68.
69.

ABRIL

* Métodos y Técnicas de Investigacién

* Disefio de Campaiias Politicas

* Informativos Radiof6nicos

* Géneros Informativos para la Prensa

* Diagnéstico y Planificacion de la Comunicacién Sindical
** Etica y Legislacién

MAYO

* Planificacién Curricular
* Metodologia para la elaboracién de tesis de grado en com.
* Géneros Informativos para la Prensa
* Derechos Humanos
**¥ Produccién de Programas Informativos para la Radio
* Relaciones Humanas y Dindmicas de Grupo
* Comunicaciéon y Educacién
* Gerencia y Administracién de Radiodifusoras
** Etica y Legislacion
* Anélisis de Mensajes
* Derechos Humanos

JUNIO

* Informativos Radiofénicos
* Disefio de Impresos
* Derechos Humanos
** Necesidades de entrenamiento para intercambio de not. TV
* Documentales Radiofénicos
* Produccién de Audiovisuales
* Informativos Radiofénicos
* Disefio de Impresos
* Anilisis de Mensajes
*** Congreso Mundial UNDA/OCIC
* Reportaje Radiofénico
*** Produccion Radiofénica
** Etica y Legislacién

JULIO

* Derechos Humanos
* Produccién de Materiales Educativos para la prensa Mod. 2
* Cultura Popular
* Derechos Humanos
* Anélisis de Mensajes
* Documentales Radiofénicos
* Informativos Deportivos
** La Radio y la Educacién a Nivel Primario
* Fotograffa
* Planificacion Curricular
* Derechos Humanos

AGOSTO

* Informativos Deportivos
* Produccién de Programas Educativos para la Television
* Géneros Informativos para la Prensa

Quito
Guayaquil
Machala
Quevedo
Colombia
Tulcan

Quito
Cuenca
Latacunga
El Oro
Quito
Machala
Venezuela
Quito o Guay.
Guayaquil
Venezuela
Quevedo

Esmeraldas
Quito
Cuenca
Quito
Loja
Salcedo
Manta
Guayaquil
Peru
Quito
Guayaquil
Quito
Cuenca

Ibarra
Quito
Salcedo
Riobamba
Quito
Quevedo
Cuenca
Quito
Cuenca
Quito
Guayaquil

Guayaquil
Quito
Ibarra

6-10
13-17
18-May 1
20-24
20-24

25

4-8
4-8
4-8
4-8

4-Jun. 5

11-15

20-22

18-29

22

25-29

25-29

8-12
8-12
8-12
8-12
15-19
15-19
15-19
15-19
15-19
18-29
22-26

22-Ag. 28
31

6-10
6-10
13-17
13-17
13-17
20-Ago. 7
20-24
27-31
27-31
27-31
27-31

3-7
3-28
10-14

FES/UNIV.
GREMIOS
RNTC/GREM.
FES/UNP

FES
CIESPAL/UNP

FES/MEC
FES/UNIV.
FES/GREM.
UNP/ALDHU
RNTC
FES/GREM.
FES/UCV
RNTC/GREM.
CIESPAL/UNP
FES/UCV
UNP/ALDHU

RNTC/GREM.
FES/GREM.
UNP/ALDHU
FES/ULCRA
CIESPAL/GREM.
OEA
RNTC/GREM.
FES/GREM.
FES
UNDA/OCIC
RNTC/GREM.
RNTC/UNIV.
CIESPAL/UNP

CIESPAL/UNP
FES/MEC

OEA
CIESPAL/UNP
FES

RNTC/UNP
RNTC/GREMIOS
RADECO
CIESPAL/GREM.
FES/UNIV.
UNP/ALDHU

RNTC/GREM.
RNTC/GREM.
FES/GREM.
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70. * Planificacién de la Comunicacién Paraguay 10-14 FES/UCNSA

71. ** Etica y Legislaci6n Babahoyo 14 CIESPAL/GREM’

72.  * Anélisis de Mensajes Paraguay 17-21 FES/SSP

73.  * Géneros Informativos para la Prensa Panamd 24-28 Fes/Univ./ Sin. Trab.

74.  * Planificacién de la Comunicacién Argentina 24-28 FES/COMAHUE
OCTUBRE

75.  * Diagnéstico de la Comunicacién Quito 5-9 FES/INNFA

76.  * Produccion de Materiales Educativos para la Prensa, Mod. 1|  Quito 12-16 RNTC/MEC

77. ** Encuentro Nacional de Comunidades Populares Quito 12-16 OEA

78. ** La Caricatura y la Comunicacién Quito 12-16 FES/GREM,

79.  * Relaciones Humanas y dindmicas de grupo Riobamba 12-16 FES/GREM.

80, *** Proyectos de Comunicacién Quito 19-Nov.20 FES/UNIV,

81. *** Produccién Radiofénica Especializada Quito 26-Nov.20 RNTC/UNIV.
NOVIEMBRE

82.  * Produccién de Materiales Educativos para la Prensa, M6d. 2 Quito 23-27 FES/MEC
POR DETERMINAR

&3.  * Produccién Radio Quito U. Central

84.  * Sistemas de Comunicacién Quito FES/MIREX

85. ** La Comunicacién y el Desarrollo Rural Quito FES/FAO

86. ** Educaci6n a Distancia Quito FES/MEC

87. ** Nuevas Tecnologias de comunicacién Quito FES

Las actividades enumeradas est4n sujetas a cambios si as{ lo determinaren circunstancias imprevistas.

DEPARTAMENTO
DE RADIO

Para el afio 1987 se han
previsto tres cursos sobre pro-
duccién radiofénica:

1. El dfa 9 de marzo
se iniciard el curso “Peque-
fios Formatos”, dirigido a tra-
bajadores de centros de pro-
duccién y pequeiias emisoras
de América Latina. El curso
durard ocho semanas y termi-
naré el 1ro de mayo.

2. El 4 de mayo y con
una duracién de cinco sema-
nas se dard inicio a un Curso-
Taller Internacional de For-
matos Noticiosos, el cual es-
tard a cargo de el profesor
José Cepeda, experto de Ra-
dio Nederland. Esta actividad
se extenderd hasta el 5 de
junio.

3. El 22 de junio se
iniciard el Curso-Taller sobre
“Produccién de Programas de
Radio”, que todos los afios
se dicta a profesores de las
Facultades de Comunicacién
de las Universidades Latinoa-

mericanas. El curso se exten-
derd hasta el 28 de agosto.

En el area de produc-
ciéon esti prevista una serie
radiofénica auspiciada por la
UNESCO, que tratard aspec-
tos relacionados con la histo-
ria y retlidad ecuatorianas.

*

DEPARTAMENTO DE
PUBLICACIONES
1986 fue un aiio fruc-

‘tifero para las publicaciones

de . CIESPAL, pues la colec-
ci6n INTIYAN se incrementd
con 4 numeros, las Mono-
graffas CIESPAL con 2; Ma-
nuales Did4cticos con 2; Ma-
teriales de Trabajo con 2;y
Cuadernos de CHASQUI con
4 nuevos tftulos. Un total de
14 publicaciones, ademds de
los 4 nGmeros de esta Revista.

CIESPAL ha pasado de
las 100 publicaciones en sus

27 afios de vida. Ha aborda-
do, en ellas, los mas varia-
dos aspectos de la comuni-
cacién social, En una primera
etapa los identificé como do-
cumentos y la revista CHAS-
QUI fue de formato pequeiio;
luego se las sistematizé, agru-
pindolas en colecciones y la
revista cambi6é de formato y
ampli6 su contenido, estable-
ciendo temas centrales y sec-
ciones fijas.

Para 1987 se proyecta
incrementar el ntimero de pu-
blicaciones aprovechando la
imprenta que se est4 instalan-
do y que aspiramos estari en
pleno funcionamiento a me-
diados de afio.

En 1la coleccibn INTI-
YAN aparecerdn: El reporte-
ro radiofénico de Marco Vi-
nicio Escalante (en prensa);
Comunicacién, Estilo e Idio-
ma de Herndan Rodrfguez Cas-
telo (en preparacion); Méto-
dos de Investigacibn de Jo-
seph Rotta (en preparacién);
Campaiias politicas de varios

autores; Relaciones Plblicas,
traduccién,

En Manuales Did4cticos
aparecerdn 8 numeros: Anili-
sis de Mensajes, Evaluacién
de Mensajes Educativos de
Daniel Prieto Castillo; La ac-
tuacién en radio (3 tomos)
de Jorge Laguzzi; El Docu-
mental de Marco Polo Torres;
Informatica aplicada a los me-
dios impresos, Comunicacién
y Video.

En Monografias: Festival
de la radio educativa (II par-
te), Comunicacién Popular,
Cultura Popular, Investigacién
participante; en Cuadernos de
CHASQUI, por lo menos 6
titulos.

)

CENTRO DE
DOCUMENTACION
Actividades permanentes
Cumpliendo con el obje-
tivo de recuperar y disemi-
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nar la produccién documental
en Ciencias de la Comunica-
cién, el Centro aspira a regis-
trar un ingreso de 1300 ti-
tulos en la Coleccién Docu-
mental v 600 en la de refe-
rencia. Los documentos de la
coleccién principal deberdn
ser clasificados vy catalogados
" de acuerdo con las normas
de descripcién bibliogrifica
internacionales y ademas so-
metidos a un proceso de
anilisis de contenido para de-
finirlos por medio de des-
criptores especializados.

El registro del material
ingresado en las fichas “uni-
término”, la atenci6n al pa-
blico en consultas directas y
la actualizacién permanente e
inventario, seridn otras activi-

dades del Centro durante
1987.
_Bibliografias

Uno de ¥os servicios de
mayor demanda por parte de
los usuarios, es el de biblio-
grafias especializadas quée agi-
litan las consultas y las in-
vestigaciones. Para 1987 se es-
pera elaborar un conjunto de
doce nuevas bibliografias so-
bre aspectos como: “Dere-
chos Humanos y Comunica-
cién”, “Nuevas Tecnologias”’,
“Video”, “Computacién”,
“Cultura y Comunicaciéon”,
“Comunicacién e Iglesia” y
otros de acuerdo con los
temas principales de la Revis-
ta Chasqui, con los temas de
los eventos patrocinados por
CIESPAL o con las solici-
tudes que se presenten. De
igual manera se mantendrd
la actividad destinada a la ac-
tualizacién y complementa-
ciébn de las bibliografias ya
existentes y que a la fecha
son ya ochenta y cuatro.

Diseminacién

El Centro de Documen-
tacibn da a conocer las ca-
racteristicas del material que
ingresa por medio de la Re-
vista Chasqui, en tres seccio-
nes: “Resefias”, “Hemerogra-
fia” y “Bibliograffa”, las
que en 1987 se orientarin
a resaltar los temas de mayor
actualidad y demanda, as{
como los trabajos mas sobre-
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salientes que ingresen a la
coleccién,

Computarizacién

Los primeros pasos para
un proceso de computariza-
cién del Centro se han da-
do en 1986, por lo cual la
materializacién de "este pro-
yecto se iniciard en este afio.
Se espera concretar la adqui-
sicibn de un equipo IBM
de la serie 36, con el cual se
posibilitard la creacién de
una base de datos de f4cil
consulta,

Capacitacién

El personal del Centro
continuard este afio con su
afdn de capacitarse, para lo
cual participard en cursos
como Anilisis de Contenido,
Bibliotecologia, Computacién,
etc. de manera que se pueda
mejorar y ampliar los servi-
cios que viene prestando des-
de hace doce afios.

*

LATINVISION

La Unién Latinoamerica-
na y del Caribe de Radio y
Televisién, ULCRA, propuso
la creacién de un sistema de
intercambio de noticias tele-
visivas por satélite a nivel
de América Latina y el Ca-
ribe. La propuesta, denomi-
nada LATINVISION, fue so-
metida a consideracién du-

ULCRA celebré en CIESPAL una reunién técnica con directores

rante la I Reunién Técnica
de Directores de Noticias por
Televisién de la Regidn, cele-
brada en CIESPAL, entre el
26 y 28 de noviembre de
1986.

Segn Armando Vargas,
Secretario General de ULCRA
el sistema noticioso enlazarfa
treinta y seis pafses de Amé-
rica Latina y el Caribe: dieci-
nueve de habla castellana,
uno de portuguesa, 12 nacio-
nes de inglesa, uno de idio-
ma francés y 3 de habla
holandesa, con un total de
383 millones de habitantes,

Con la creacién de LA-
TINVISION se pretende equi-
librar el desbalance informa-
tivo existente entre los pai-
ses industrializados y en desa-
rrollo y cubrir la insuficien-
cia de corrientes informativas
entre los pueblos latinoame-
ricanos.

Durante la Reunién Téc-
nica se acepté la proposicién
de ULCRA y se resolvid
hacer un estudio de factibi-
lidad del proyecto que, en
principio, tiene el apoyo de
INTELSAT, CIESPAL y la
Fundacién Friedrich Ebert de
Alemania Federal. A ellos se
agregard el asesoramiento téc-
nico de experiencias simila-
res de ASIAVISION, EURO-
VISION e INTERVISION (de
la Organizacién Internacional
de Radio y Televisién).

*

de noticieros televisivos de algunos paises de América Latina, con
miras a crear en la regidn el sistema Latinvision

PASE DEL NINO

Del 15 al 19 de noviem-
bre se desarroll6 en Cuenca
(Ecuador) un Seminario Ta-
ller sobre Cultura Popular y
Comunicacién, con el auspi-
cio de la Subsecretaria de
Cultura y del Centro Inter-
nacional de Artesanias y Ar-
tes Populares. La Fundacién
Friedrich Ebert apor:cé con el
financiamiento y la Asistencia
técnica.

Fl Trabajo del Seminario
puso especial énfasis en el es-
tudio de las diversas concep-
ciones de cultura popular
aplicables a nuestra realidad,
en los procesos de investi-
gacién, planificacién y eje-
cucién de proyectos partici-
patorios; en los procesos co-
municacionales que deben ser
considerados como compo-
nentes fundamentales de cual-
quier accién social y de
desarrollo.

Las reflexiones giran en
torno al ‘“Pase del Nifio”,
una de las manifestaciones
culturales ecuatorianas m4s ri-
cas, por sus elementos de
cardcter social, religioso, festi-
vo, cultural y econémico.

Coordiné el Taller, Mil-
ton Ortega, investigador de
FES y CIESPAL. El Mercu-
rio de Cuenca entrevisté a
Ortega en estos términos:

— ¢Cudles son los obje-
tivos de este seminario-taller?

— Este encuentro pre-
tende romper la dicotomja
entre la base cultural y los
medios y procesos comunica-
cionales. La presencia de fun-
cionarios que laboran en el
4rea cultural, dirigentes indi-
genas, representantes de orga-
nizaciones populares y cam-
pesinas hace que este encuen-
tro se convierta en un espacio
de didlogo y debate en don-
de se pueda visualizar las
nuevas salidas que debe tener
el pais en relacibn a los
procesos de Latinoamérica.

— ¢Coémo romper esa di-
cotomia?

— Estamos conscientes
de que Unicamente desde una
Optica cultural con una ade-

. cuada utilizacién de los actua-

les medios de comunicacién
vamos a proponer salidas y




realidades y utopias hacia el
futuro.

Hoy podemos hablar de
que la cultura popular esti
unida a la misma vida de los
sectores proletarios, suburba-
nos y marginados tanto del
campo como de la ciudad,
y esta densidad cultural como
que se va debilitando.

— (El didlogo y la refle-
Xién supera esta densidad cul-
tural?

— Es hora de sentarse a
reflexionar y para superar ese
discurso denuncista que mu-
chas veces invade nuestros
centros estudiantiles, nuestras
universidades y partidos poli-
ticos, es necesario entrar al

discurso de nuevos anuncios

tratados con profundidad.

(Por qué este despojo,
por qué las formas de desca-~
lificacién continuas frente a
la cultura popular? Creo que
existe una respuesta histéri-
ca. No simplemente en el si-
glo XX se han dado estas
formas de persecucién, desde
la época colonial aqui en
Ecuador y en Latinoaméri-
ca hemos sufrido este despo-
jo, estos modos de represion
tanto por las diversas reli-
giones como por las formas de
manejo politico-administrati-
vo. Y la persecucién obede-
ce Unicamente a una sola
finalidad: Todos sabemos que
la Cultura Popular es emi-
nentemente "dindmica y revo-
lucionaria. En este sentido el
Estado y todas las institu-
ciones construidas para la
cohersiébn social juegan un
papel de control y de ir
cambiando los significados.
Hay un proceso de reseman-
tizaciéon de nuestras fiestas,
espacios, tiempos para con-
vertir estas fiestas en simples
especticulos o procesiones; y
para quizds separar esa vida
publica de la vida privada y
relegar las fiestas a momen-
tos puntuales, simplemente
como productos culturales sin
ver el ‘proceso social en el
cual estdn inmersos.

— Ante esta situacibn,
icudles son las alternativas?

— La alternativa se pue-
de analizar desde dos opti-
cas: La una, todos los que

estamos interesados en esta
investigacién, tratemos de ir
escarbando en los espacios
de la vida cotidiana en los
cuales estdn anclados los sis-
temas de dominacién. La
otra: la cultura popular debe
ahora lograr su nueva pre-

_sencia, la fiesta indigena debe

ir ganando espacio en esta
sociedad en la que la cultu-
ra popular se ha convertido
de cultura popular en cultu-
ra de masas.

e

nos CHASQUI”, sobre codi-
gos de ética de los periodistas
y educacién para la television
en América Latina.

El primero, numero 10,
incluye los cddigos de Boli-
via, Brasil, Costa Rica, Cuba,
Chile, Ecuador, Honduras,

México, Panamd, Perd y Ve-
nezuela, la Declaracién de la
Unesco emitida en el marco
de los derechos humanos, los
Principios Internacionales de
Etica Profesional y el Cédigo

re

CIESPAL planificd, conjuntamente con los gremios periodisticos del
Ecuador, el programa de capacitacién para 1987, que efecutard el
Centro Internacional a favor de los periodistas ecuatorianos

COLEGIO DE
PERIODISTAS

CIESPAL reunié en Qui-
to a los presidentes de los
Colegios de Periodistas y
nucleos de la Unién Nacio-
nal de Periodistas para pla-
nificar el Programa de Per-
feccionamiento y Capacita-
cién de profesionales ecuato-
rianos en 1987,

La reunién de consulta
resolvié trabajar en géneros
periodisticos, redaccion y es-
tilo, disefio, fotograffa, cari-
catura, reportaje radial e
informativos radiofénicos. Se
dictardn seminarios y talleres
en las distintas provincias del
pais con instructores naciona-
les y del exterior.

*

CUADERNOS CHASQUI,
10y 11

CIESPAL, con el apoyo
de la FES, edit6 dos' nimeros
mas de-la coleccién “Cuader-

de Etica Latinoamericano.

En el décimoprimer vo-
lumen de Cuadernos CHAS-
QUI, su autor, Valerio Fuen-
zalida, ofrece una visién glo-
bal de las experiencias reali-
zadas en Latinoamérica sobre
recepcion activa de la televi-
sién. Contiene dos partes: la
una con cinco ensayos en ese
campo, la otra ofrece refle-
xiones acerca de las tenden-
cias te6ricas y metodoldgicas
que predominan en el dmbi-
to de la educacion para los
medios. Se anexan algunas
estadisticas del crecimiento
televisivo en la regién y sus
implicaciones.

*

EN EL LUGAR DEL HECHO

Como aporte a la accién
informativa del Reportero de
Television, CIESPAL edité
En el lugar del Hecho, volu-
men 30 de la Coleccién In-
tiydn.. Su autor, José Luis
S&ez, de la Republica Domi-
nicana, estudioso del cine y

1a televisién latinoamericana,
sefiala que et periodismo tele-
visado “‘tiene entre manos co-
sas effmeras, desconocidas o
simplemente  interrumpidas
después que pasan de moda
los lugares, personas y hechos
que fueron noticia, dejdndo-
nos tan alejados —como an-
tes— del suceso que nos
ofrecio”. Su andlisis también
enfoca la técnica del repor-
taje y otras formas de perio-
dismo informativo por televi-
siébn. Incluye las fases de
planificacién, investigacién,
diseiio del guibn, redaccién,
grabacién y edicién final del
informativo. Agrega datos his-
téricos del periodismo televi-
sado, recursos aplicados a la
televisién, preparacién de la
entrevista, mesa redonda, an4-
lisis y lectura critica del
noticiero y un glosario de
términos técnicos,

En el Lugar del Hecho
logré el ler. Premio en el
Concurso Internacional del
Libro de Comunicacién So-
cial, organizado por CIESPAL
en su XXVI aniversario. La
publicacién conté con el apo-
yvo de la Fundacién Fried-
rich Ebert de Alemania Fe-
deral,

PLANIFICACION Y
EVALUACION DE
PROYECTOS

Para evaluar el trabajo de
CIESPAL en América Latina
sobre los cursos dados en
Planificacién y Evaluacién de
Proyectos se reunieron diez
especialistas nacionales e in-
ternacionales bajo la direc-
cién de Daniel Prieto Casti-
llo, en Quito, del 10 al 12
de diciembre. Organiz6 CIES-
PAL y financié la FES.
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CONGRESO MUNDIAL
DE MEDIOS EN 1987

Quito (Ecuador) serd la
sede del Congreso Mundial
Unda y OCIC que se cele-
brard del 18 al 29 de junio
de 1987, con participacién
de los responsables de los
medios audiovisuales (cine,
radio, television, medios gru-
pales, video...) de la Iglesia
Catélica.

Como preparacion OCIC
y Unda realizan jornadas de
estudio en diversas regiones
del mundo a fin de presen-
tar en el Congreso reflexio-
nes compartidas por todos
los pafses que asistirdn al
encuentro, Ademas pretenden
identificar los rasgos cultura-
les fundamentales de Améri-
ca Latina estableciendo el
grado de relaciéon e influjo
con el sistema de medios de
comunicacién, y las caracte-
risticas de la presencia evan-
gelizadora en la regién.

Los interesados en parti-
cipar deben escribir a: OCIC,
rue de 1'Orme 8-B-1040,
Bruselas, BELGICA.

DESARROLLO
INFORMATICO EN
AMERICA LATINA

Segun ‘‘Carta Informa-
tiva”, revista de IPAL sobre
nuevas tecnologias de comu-
nicacion, América Latina estd
muy rezagada en el desarro-
llo informatico y muy de-
pendiente de las corporacio-
nes transnacionales. Agrega
que ain no hay polfticas
especificas que consideren el
impacto de estas tecnologias
sobre los medios de - comu-
nicacién,

“Es una carencia comun
en la region la ausencia de
un registro sistemdtico y ac-
tualizado del parque compu-
tacional especialmente en el
sector privado”, afiade.

Este anélisis de “Carta
Informativa” en su entrega
namero 3 se relaciona con
los casos nacionales de Méxi-
co y Venezuela. Asegura que
Brasil encabeza el desarrollo
informéatico latinoamericano
por su infraestructura compu-
tacional y trae algunas esta-
disticas que confirman ese

liderazgo.
En relacién con los mi-
crocomputadores personales

la publicacién seiiala que los
equipos son destinados prefe-
rentemente a tareas adminis-
trativas y en muy baja pro-
porcién al control de proce-
sos industriales o para bancos
de datos. “Sélo hay produc-
cion doméstica significativa
en Brasil y México, mientras
que en el Perd no se fabrica
ninglin tipo de computadora
y en Venezuela casi no exis-
te produccién local. Los Uni-
cos paises latinoamericanos
exportadores de equipo infor-
matico hacia la region son
México y Brasil”. Concluye
que la inexistencia o escaso
crecimiento de la industria
nacional en este campo se de-
be a la imposibilidad de com-
petir en igualdad de condi-
ciones con empresas multina-
cionales antes que a su pro-
pia estructura.

EL PIDC CONCLUYO
ESTUDIOS DE SU
PRESUPUESTO 1987

La octava reunion del
Consejo Intergubernamental
del

yé el 26 de enero con la

asignacién del presupuesto
cuyo 30 -por,

para 1987,
ciento corresponde a Latinoa-
mérica. Africa obtuvo un 32,
el Medio Oriente el

gramas europeos o internacio-

nales, El PIDC ejecutara pro-.

yectos para formacién de

personal de redaccién de la

Agencia Panafricana de Noti-
cias, apoyarfa la creacién de
una red automatizada en fa-

vor de ALASEI y trabajaréd .
con el Centro de Desarrollo,

Experimentacién y Control
Poligrifico de Cuba.

FALLECIO DESTACADO
PERIODISTA
BRASILENO

El 26 de octubre de
1986 murié en Brasilia, a la
edad de 68 aiios, el Dr. Luiz
Beltrao de Andrade Lima,
conocido pionero de la inves-
tigacién comunicacional de la
region, .

El Dr. Beltrao fue un
laborioso periodista y cate-
dratico brasilefio que cumplié

Programa Internacional
para el Desarrollo de las Co-.
municaciones (PIDC) conclu-

15,
Asia el 17 y el 6 por ciento
restante sera destinado a pro- .

intensa actividad reconocida
en su pafs y en exterior.
Se diplomé en Ciencias Juri-
dicas y Sociales en la Univer-
sidad de Pernambuco. Su te-
sis doctoral es considerada co-
mo la principal contribucién
brasilea a la Teorfa de la
Comunicacién. Cre6 en 1965
la primera Facultad de Comu-
nicaciébn en la Universidad
de Brasilia. Durante una déca-
da pertenecié a la Academia
Brasileia de Letras. Escribi6
varios libros y publicaciones
difundidos en su pafs y en
el exterior; entre ellos desta-
can los textos Iniciacién a
la Filosoffa del Periodismo
y Métodos en la Ensefianza
de la Técnica del Periodis-
mo editado este por CIES-
PAL en 1963. El periodismo
de Latinoamérica lamenta el
deceso del Dr. Luiz Beltrao.

UNIVERSIDAD
ARGENTINA CREA
CARRERA DE
PERIODISMO

El pasado 15 de abril

. de 1986, la Universidad de

Buenos Aires cre6 la carre-
ra de Ciencias de la Comu-
nicacién. El Dr. Eduardo
Vizer, delegado rectoral ante'
la nueva entidad, sefiald que
su creacién permitira definir
un nuevo rol para el experto
en comunicacién e informa-
cién. Agregb que esta carre-
ra ‘“ofrecera medios idéneos
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para el ejercicio y desarrollo
de la funcién humana de co-
municarse y expresarse en
mejor forma”.

RADIO TAJIRA
SUFRIO ATENTADO

El 7 de julio de 1986,
“Radio Tajira”, La Voz del
Campesino Boliviano, sufrid
la destruccion de su antena
y planta transmisora, sin que
hasta ahora se conozca a los
autores del atentado.

. En una nota enviada a
ENLACE (6rgano noticioso
de UNDA-AL), Javier Velas-
co, presidente de ERBOL (Es-
cuelas Radiofénicas de Boli-
via) sefiald que la explosién
destruyd totalmente el edifi-
cio y el transmisor de onda
media de 10 KW,

La orientacién de esta
emisora en sus cinco aifios
de vida ha sido la de la doc-
trina social de la Iglesia. Se
ha convertido asi en un me-
dio de comunicacién al servi-
cio del campesinado boliviano
y de las organizaciones popu-
lares. Accién Cultural Lo-
yola (ACLO), de la que es
miembro Radio Tajira, com-
prometié su apoyo para que
la estacién volviera a fun-
cionar.

ASQCIACION CHILENA DE
RADIODIFUSORAS
CATOLICAS

Dieciséis emisoras inte-
gran la cadena ARCA de
Chile, filial de Unda-Al. Cons-
ta de un nicleo central de
deiz radios de .glesia y
otras seis que apoyan a esa
organizacion,

ARCA es la segunda ca-
dena radial en importancia,

tiene cobertura nacional con
programas sobre la vida chile-
na y eclesial, Su labor mis
importante es en el campo
evangelizador y en la defen-
sa de los derechos humanos.
También imparte cursos de
perfeccionamiento técnico pa-
ra el personal de sus afilia-
das que encabeza Radio Chi-
lena de Santiago. El afio
anterior ofrecid algunos semi-
narios que tuvieron el apoyo
de CIESPAL-RNTC.

CHERNOBYL Y LOS
MEDIOS

“Chernobyl y los Medios.

en Diferentes Paises” es el ti-
tulo de un proyecto de in-
vestigacion que la Universidad
de Tampere, Finlandia, co-
menzarda en el verano de
1987.

La universidad espera re-
cibir informacién sobre la
cobertura del evento en los
medios masivos, las acciones
tomadas por las autoridades
relevantes, la relaciébn entre
periodistas y autoridades so-
bre este asunto, y la reac-
ciéon del publico tanto inme-
diata como a mediano plazo.

Enviar informacién a k-
ka Timonen, Research Insti-
tute for Social Sciences, Uni-
versity of Tampere, Box 607,
33101 Tampere, Finlandia.

UNDA-AL ASESORA A

RADJO CATOLICA DE
ECUADOR
En abril de 1986 1la

Secretaria Ejecutiva de UN-
DA-AL comenzé a asesorar

a Radio Catdlica Nacional del.

Ecuador con sede en Quito,

-que tiene cobertura regional
.y programas informativos, cul-
-turales y religiosos.

La asesorfa abarca pro-
gramacién, adiestramiento, 11-
neas de trabajo y estudios
sobre “desconocimiento de la
audiencia”.

RADIO CONGO RECIBIO
PREMIO DE UNESCO

El premio 1987, consis-
tente en 20.000 dblares, a la
comunicacién rural fue otor-
gado por la Unesco a Radio
Rural de Congo, por su apo-
yo a la alfabetizacion fun-
cional en lenguas locales.
La premiacién, informa IPS,
coincidié con la clausura de
la Octava sesidon del Consejo
Intergubernamental del PIDC
(Programa Internacional de
Desarrollo de la Comunica-
ciébn).

El PIDC creb ese galar-
d6én hace dos afios para re-
compensar actividades que
eleven la comunicacién en el
mundo rural. La Radio Rural
del Congo formé trescientos
instructores y veinte especia-
listas, y se ha preocupado
por promover a la mujer cam-
pesina y la conciencia de la
necesidad de mejorar las con-
diciones sanitarias del campo.
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“ALERTA”, ORGANO
INFORMATIVO DE ALER

La Asociacién Latinoa-
mericana de Educacién Ra-
diofénica (ALER) puso en
circulacién, en agosto de
1986, la primera edicién de
su 6rgano informativo deno-
minado “ALERTA”.

Este bolet{n se compone
de las secciones: Informaler,
América Latina en el Tapete
y Desde Secretaria, que reco-
gen informaciones sobre las
actividades que desarrolla Aler
en el continente y otras de
orden polftico y cultural.
Su texto es claro y de fécil
acceso,

PRIMERA AGENCIA DE
PUBLICIDAD CHINA

Se llama China Global
Relations Company, cuenta
con un personal de cuarenta
y est4 subsidiada por la
Agencia de Noticias Nueva
China (Xinhua). La nueva
agencia trabaja especialmente
en investigacibn de mercados
y en publicidad comercial.
(Mass Communication Media.
in the World, Praga-MCMW),

ESTADOS UNIDOS:
PULITZER Y EL
PERIODISMO AMARILLO
La integraci6én creciente
entre medios e industrias de
armamentos data de hace mds
de un siglo. La primera gue-
rra importante de fines del
siglo diecinueve fue de hecho
iniciada por los medios. Uno
de sus dos arquitectos fue
Joseph Pulitzer, propietario
del New York World, el otro
fue Randolph W. Hearst con
el New York Journal. Estos
periédicos desataron una his-
teria masiva a propésito de
supuestas atrocidades cometi-
das por los espafioles en
Cuba, y de este modo prepa-
raron a la opinién pablica
para la ocupacidon americana
de Cuba. De aqui nacib,
segun la World Press Ency-
clopaedia, el término perio-
dismo amarillo, conforme los
periddicos iban bajando sus
exigencias de calidad con el
fin de robar lectores a la
competencia. La histeria pu-
blica llegd al paroxismo cuan-
do Hearst y Pulitzer decla-
raron su propia guerra priva-
da a Espaia. El sensaciona-
lismo ayud6é a que la circu-
lacién del Jourmal y del
World pasara al récord del
millén, por primera vez en la
historia del periodismo mun-
dial, a mas de apoyar que
los Estados Unidos declararan
la guerra a Espaifia, la derro-
taran y ocuparan Cuba. En
apuros por mantener tan alta
circulacibn después de la gue-
rra, esos periddicos se volca-
ron a informar sobre sexo,
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crimen y violencia. ‘“Esto
—segun la World Press Ency-
clopaedia— fue ciertamente el
punto de apogeo del perio-
dismo amarillo; se calcula que
por lo menos un tercio de
los periddicos de la veintitin
ciudades mas importantes del
pais era inconfundiblemente
amarillo” (MCMW, Counter-
media, India).

USA: LAS AGENCIAS
DE NOTICIAS
DETERMINAN

EL CONTENIDO

DE LOS MEDIOS

En los Estados Unidos,
las Agencias nacionales e in-
ternacionales de Noticias de-
terminan en grado elevado la
composiciébn de la informa-
cion diseminada en radio,
television y prensa. Al reu-
nir, procesar y clasificar la
informacién, las Agen-
cias tienen de hecho mano
libre para determinar por sf
y ante s{ lo que debe ser sub-
rayado, suprimido o simple-
mente ignorado. Ademas tie-
nen libertad de escoger el
estilo y la terminologfa con
lo que se da a la informacién
un valor de comentario o de
prejuicio. En su trabajo estdn
presionados por intereses co-
merciales, sociales y de gru-
pos de poder.

El profesor de periodis-
mo en la EW. Scrippps
School of Jorunalism de la
Universidad de Ohio, Guido
H. Stempel, llevé a cabo una
detallada investigacién sobre
este punto, Entre los medios
estudiados estan las tres cade-
nas de television mas repre-
sentativas del pafs —ABC,
CBS y NBC—, dos diarios
nacionales —el New York
Times y el de la clase media
USA Today-, dos diarios
metropolitanos —Chicago Tri-
bune y Los Angeles Times— y
dos periédicos de importancia
‘media como el Plain Dealer
de Cleveland y el Citizen
Journal de Columbus. El es-
tudio confirma la hipdtesis
en todas las catorce catego-

rias utilizadas, desde politi-
ca interna hasta diversiones.
Por ejemplo, los temas poli-
ticos ocupaban la mitad supe-
rior en todos los medios,
mientras que ciencia, agricul-
tura, transporte y diversiones
fueron puntuados entre diezy
catorce. Se daba prioridad
tanto al crimen y a las catds-
trofes como a la moral pua-
blica. Las agencias no deter-
minan qué reportaje politi-
co seleccionan los editores
sino més bien que los temas
politicos deben aparecer por-
que son populares; no deter-
minan qué crimenes son re-
portados sino que hay que
dar prominencia a este tema.
(MCMVW, Journalism Quar-
terly).

JAPON: CIRCULACION
DE LOS PERIODICOS

Hasta octubre 10 de
1985 la circulacién de los
124 diarios miembros de la
NSK llegaba a 48°231,671
ejemplares, con un aumento
de 716.183 ejemplares (1.5
por ciento) respecto del afio
anterior cortado a la misma

fecha. Los 124 diarios se des-
componen en 51 ‘“set news
papers” (diarios que se publi-
can por la mafana y la tar-
de bajo el mismo nombre y
se venden como una uni-
dad), 55 matutinos y 18
vespertinos. El célculo de la
circulacién cuenta a los set
newspapers como una unidad.
Si se los contara como
dos, la circulacién subiria
a 68'296.474 ejemplares. La
tasa de circulaciéon aumentoé
en cuatro por cada mil lec-
tores respecto del aflo ante-
rior. El numero de diarios
vendidos por cada mil habi-
tantes es de 56.573. La po-
blacion por cada ejemplar
fue de 2.49 personas con
una baja de 0.01 persona
respecto del afio anterior.
(MCWC, News Bulletin).

CHECOESLOVAQUIA:
COOPERACION CON LA
REUTERS

Otakar Svercina, director
general de CTK y Glenn
MacGarvie Renfrew, presiden-
te de Reuters, se reunieron
en Praga el 7 de octubre de
1986 para discutir futuras
cooperaciones que compren-
den nuevas formas de tras-
mitir lo politico y comercial
y nuevas coberturas de fotos
(MCWC, Rudé Priavo).

EUROPA OCCIDENTAL:
POLITICA CONJUNTA DE
TRASMISIONES

Mis de veinte estaciones

de TV en paises de E.O.
trasmiten via satélite. Pron-
to alrededor de noventa cana-
les estardn disponibles vy en
1992 su nimero habri lega-
do a doscientos. Esta pers-
pectiva despertd la reaccién
de la influyente comision de
la EEC en Bruselas. La co-
mision elaboré una propuesta
para impulsar el desarrollo de
una polftica europea conjun-
ta en la esfera de las trasmi-
siones radiadas y televisivas.
Segin esta propuesta, los
programas de produccién eu-
ropea tienen que cubrir el se-
senta por ciento del tiempo
de trasmisibn en un plazo
de tres anos. Se regulard
estrictamente la publicidad
comercial, y los filmes que
traten de pornografia, sexo y
racismo seran drasticamente
reducidos. Se dari especial
atenciébn a la produccién
europea conjunta de progra-
mas para television. (MCWM,
Journalisten),

GRAN BRETANA:
THATCHER Y LA
PRIVATIZACION
DE LA BBC .
En un esfuerzo por priva-
tizar todo aquello que de una
u otra manera mantiene el
respeto por el interés nacio-
nal, Margaret Thatcher ha
enfilado ahora sus armas con-
tra la BBC. Valiéndose de la
caida de ingresos de la BBC
proveniente de permisos de
radio y TV, sostiene que ta-
les permisos deben ser aboli-
dos y sustituidos por publici-
dad. Con este fin constituyd
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un comité gubernamental es-
pecial, el llamado Peacock
Committee para que elabore
un informe sobre el finan-
ciamiento futuro de las tras-
misiones. “Una mezcolanza
de prejuicios derechistas sazo-
nados con predicciones utopi-
cas acerca de la tecnologia del
futuro” fue el juicio de la
NUJ (National Union of
Journalists) sobre el informe.
Lo notable, seglin comentaba
el secretario general Harry
Conroy, es que hasta ese
comité plagado de neolibera-
les’ y simpatizantes del go-
bierno, no ha sido capaz de
cumplir con las expectativas
de Thatcher sobre la susti-
tucién de las licencias por
publicidad comercial. Con
todo, si las recomendaciones
del Comité Peackock fueran
puestas en prictica, ello im-
plicaria el fin de las radios
comerciales locales de la Gran
Bretafia. Por ejemplo, el Co-
mité recomienda que las Ra-
dios Uno y Dos deben priva-
tizarse y ser financiadas con
publicidad. La NUJ no esta
de acuerdo y arguye que esa
publicidad no lograria reunir
sino cien millones de libras
para la BBC, lo que no sig-
nificaria mayor cosa para las
finanzas de la corporacibn,
pero en cambio tal medida
danarfa grandemente su ima-
gen y el concepto de la BBC
como un todo. El Comité
Peacock recomienda también
que las radiofrecuencias debe-
rian en lo futuro ser rema-

tadas al mejor postor y que
las regulaciones de IRA para
la radio deberian ser mas
flexibles. Esta recomendacién
no es aceptada por la NUJ.
También el Comité recomen-
d6 que todas las restriccio-
nes a ‘‘pay for programme”
y ‘‘pay for channel]” debe-

.rian ser abolidas.

La NUJ: rechaza las re-
comendaciones del Comité
Peacock en paquete, pero
acepta algunas recomenda-
ciones detalladas que estin
de acuerdo con el concepto
progresista de trasmisiones
publicas. Como sefiala la
NUJ: “Las nuevas tecnolo-
gias de cable y satélite no
desatian toda la base de
nuestro sistema de trasmisio-
nes; necesitamos decidir cé6-
mo vamos a aprovechar las
oportunidades de la nueva
tecnologia para a la vez
salvaguardar lo que con todo
derecho es considerado uno
de los mejores sistemas de
trasmision de todo el mun-
do . Necesitamos también crear
una estructura mas democré-
tica dentro de la industria
de trasmisiones para asegu-
rar que represente de verdad
a todo el pueblo. El Comité
Peacock falla- totalmente al
no poder ofrecer respues-
tas aceptables y practicas
a estos importantes desafios”.
(MCWM, Journalist).

ITALIA: SISTEMAS DE TV
El sistema de la televi-
sion italiana es mixto pues
comprende la compaiifa RAI
controlada por el Estado,
estaciones locales privadas y
estaciones nacionales priva-
das. La RAl opera tres ca-
nales: RAI I con una audien-
cia del 30 por ciento de la
poblaciéon; RAI II, con el 12
por ciento, y RAI III que se
dedica principalmente a tras-
misiones culturales solamen-
te con el 2.5 por ciento.
Un total de 45 por ciento
de telespectadores sintoniza
los programas ‘de la RAI
lo que viene a ser aproxima-
damente jgual al porcentaje
de las tres estaciones pri-
vadas regidas por Silvio Ber-
lusconi. Sus estaciones son
Canal 5, Italial yRetequattro.
Ademds hay 750 estaciones
locales en Italia, de las cua-
les 580 son independientes.
La mayorfa de ellas estdn
plagadas de problemas finan-
cieros ya que facturan sola-
mente dlrededor de 150 billo-
nes de liras contra los 1.200
billones facturados por pro-
paganda en los canales de
Berlusconi. (MCMW, La Co-
rrespondance de la Presse).

JAPON: SITUACION DE
LAS TRASMISIONES

Casi todas las casas japo-
nesas cuentan con un apara-
to de television y sobre la

mitad, con mds de uno.
En promedio, un japonés
emplea 25 horas semanales
viendo programas de TV.
En todo Japdén se puede
sintonizar la estacidon estatal
a través de dos canales
(NHK) y por lo menos una
estacién comercial. La NHK
trasmite también tres progra-
mas de radio y tiene un staff
de 16 mil personas. El noven-
ta y siete por ciento de sus
entradas le vienen de permi-
sos de funcionamiento y el
resto de subvenciébn estatal.
NHK no trasmite anuncios
comerciales. A pesar de que
en 1985 los permisos lle-
garon a producir 360 billo-
nes de yenes, la NHK atra-
viesa por dificultades finan-
cieras (MCWC, La Correspon-
dance de la Presse).

ANTENAS EN LA
REPUBLICA FEDERAL DE
ALEMANIA

Salora, una firma finlan-
desa y la manufacturadora de
antenas de TV mas grande
del mundo, vende antenas pa-
ra trasmisién directa por sa-
télite al precio de 5§ mil
marcos, incluidos los equipos
completos para recepcién de
por lo menos diez canales,
Se prevé que los comprado-
res vendran de la poblacién
rural que no estd servida por
cable TV. Se espera que en
1986 se habran vendido en la
.Republica Federal de Alema-
nia veinte mil antenas para
trasmisién directa por satéli-
te. (MCWC, Der Spiegel).
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