2 /| editorial

—— Editorial

LA COMUNICACION:
DESAFIO DEL FUTURO

entre otfras causas, a los problemas y deficiencias

estructurales en cuanto al uso de la comunicacién.
Este criterio fue manifestado, por los participantes en el
Simposio “Integracién y Comunicacién: Desafios del Fu-
turo’’, luego de un andlisis franco, respecto a la situacién
del modelo, cuando han transcurrido mds de dieciseis anos
de experiencia subregional.

L a crisis del proceso andino de integracién obedece,

Esto es asf en la medida en que la integracion ha sido
enfocada histéricamente desde el angulo economicista y
tecnocratico que, a pesar de su amplia trascendencia, no
ha podido materializar una conciencia vivencial en los pue-
blos del Pacto de Cartagena respecto de los temas que los
afectan y los separan. Pareceria ser que ha faltado un in-
grediente social capaz de incentivar y promover la activi-
dad integracionista y en consecuencia se ha producido una
carencia en cuanto a la decisidon politica de los gobiernos
andinos para profundizar sus acciones de cooperacidén; una

limitada participacién de los entes representativos de la
sociedad civil; una incomprensién de objetivos por parte
de las grandes mayorias populares y, un timido apoyo al
proceso por parte de los medios masivos, en ocasiones, ain
una actitud francamente negativa. Todo esto tiene su ori-
gen en el desconocimiento y poca difusiéon de los logros
alcanzados, de las acciones y programas y de las posibili-
dades para obtener un mayor nivel de desarrollo y coheren-
cia internacional.

lores y recursos no han sido aprovechados debidamen-

te por el sector formal del modelo, por sus organis-
mos, acuerdos y convenios y por lo tanto, no han produci-
do el efecto multiplicador que pudo haberse esperado.

E | elemento ausente ha sido la comunicacion. Sus va-

Mirando hacia e] futuro se pueden distinguir mejores
y mas amplias espectativas para el proceso de integracion




El elemento ausente ha sido
la comunicacion. Sus valores
Yy recursos no han sido aprovechados
debidamente por lo tanto no ha
producido el efecto multiplicador
que pudo haberse esperado.

si se considera, en primer lugar, al factor cultural como base
de correlacién entre los cinco paises, ya que ello responde
a la realidad ancestral comun que los identifica como una
alternativa historica cierta. Para conseguir este objetivo,
los medios de comunicacidén colectiva deberan asumir un
papel preponderante encaminado a difundir contenidos
auténticos, resaltar éxitos y criticar errores y limitaciones.
En el cumplimiento de tal misién serd necesario que promue-
van mayores vinculos entre los protagonistas del proceso
de manera que la comunicacién, a més de agente posibili-
tador, sea el resultado de una opinién publica comprometi-
da con la decisién politica de los pueblos para encontrar
un destino comun.

CIESPAL, como respuesta a su vocacion de servicio al
desarrollo latinoamericano ha iniciado ya, con el menciona-
do Simposio, con este nimero 17 de Chasqui y con otras
publicaciones, una accién destinada a actualizar y capaci-
tar a los comunicadores, conforme con las conclusiones de
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Bogota que le recomendaron, junto a otros organismos in-
ternacionales, la realizacion de proyectos de investigacion,
el anilisis de contenido de los medios, la preparacién pro-
fesional y la difusion de la idea integracionista. Con esto se
pretende contribuir a que, en un corto plazo, se hagan via-
bles las propuestas tecnologicas y politicas que servirdn de
nexo de unidad para las naciones de la subregion, como son
el Proyecto Satelital Condor, el Consejo Andino de Comu-
nicacién y la Agencia Andina de Noticias.

principal de ellas: el reconocimiento de que la comu-

nicacién es el gran desafio del futuro, en razon de la
inmensidad de sus posibilidades cientifico-técnicas, para
lograr un proceso de integracién cultural, politico y econo-
mico, que permita la consecucién de una sociedad mds
informada y por lo tanto mds conciente respecto a los obje-
tivos compartidos del ideal bolivariano. <

L as lecciones de la crisis han sido de optimismo y la
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