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COMUNICACION PARA NINOS

conclusiones

sugerencias

PROGRAMACION RADIAL

I DIAGNOSTICO

El grupo dedicado a programas de radio para nifios
realizé el siguiente diagnostico:
1. Es muy escaso el numero de programas para nifios
en ¢l contexto latinoamericano. La mayoria de las
emisoras no produce programas infantiles. Las que los ha-
cen tienen muy pocos y su duracién no sobrepasa los 15 a
30 minutos semanales,
" 2. Cuando no se tiene una visién clara de los nifios,
cuando no se ha trabajado, compartido, jugado
con ellos, los programas tienden a estereotiparse, ya sea por
los tontenidos que ofrecen, por la caracterizacion de los
personajes o por los recursos puestos en juego. Esto se evi-
dencia en la falta de precisién de los objetivos. Cuando no
se puede inferir desde un programa su objetivo, es que se
ha partido de algun estereotipo o del desconocimiento del
mundo infantil.
3. Muchos programas se mueven entre dos extremos:
» la comercializacién y el pedagogismo. En el prime-
ro los nifios son tomados como posibles consumidores de
golosinas, ropas, discos; en el segundo se busca forzar por
todos los medios una moraleja, un conocimiento que el
nifio deberfa adquirir. Cuando el programa se sitia en
cualquiera de los dos extremos el nifio como tal pasa a,
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segundo plano, se relega su real capacidad de jugar, de
participar, de soiiar, .
4, Derivado del punto anterior, se seitala que el ex-
ceso.de informacidn restringe la participacioén de
los nifios, sobre todo en el medio radio. Por la urgencia de
ensefiar existe la tendencia a pasar directamente a concep-
tos sin las meditaciones necesarias para lograr la participa-
cién y el interés del pequefio. En esos casos, los programas
dejan de lado recursos como la descripcién, la apelacién
a sensaciones tictiles corporales en general, la capacidad
narrativa, los juegos, los ritmos, el placer de la palabra, el
placer de descubrir. ..
5. Todo mensaje constituye un hecho de significa-
ciébn y como tal establece patrones de interpre-
tacién, de valoracién. En consecuencia, una emisora que
permanentemente difunde hechos de significacién tienen
un alto grado de responsabilidad, especialmente en el caso
del mensaje para los nifios. Sucede a menudo que un emi-
sor incorpora a su programa ciertos estereotipos sin tener
conciencia de ellos: '
6. En relacion con el punto anterior se constata una
gran facilidad de estereotipar personajes, situacio-
nes, ambientes, cuestiones afectivas e intelectuales del ni-
fio. Igualmente se nota un mal aprovechamiento de los
recursos que pueden enriquecer los programas, como el
relato, las descripcionesjas letras de las canciones, dramati-
zaciones, entrevistas, etc.
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7. Una aproximacion simplista a la temaética infantil
puede llevar a reducir la riqueza y la complejidad
del mundo del nifio, sea en las posibilidades de juego y de
creatividad o en los problemas y necesidades propios de
este perfodo de la vida. En esto ultimo, hay temas que casi
nunca se tocan desde la perspectiva del nifio, como la po-
breza, los hogares distintos a la familia tradicional, las ca-
rencias de carifio o de recursos minimos, etc. En pocas pala-
braf, lo que muchas veces queda fuera es la vida misma del
nifio, su vida cotidiana.
8. En los programas de tipo comercial existe la ten-
dencia a llevar un ritmo exagerado, a poner en
juego un conjunto de impactos verbales y sonoros que no
da tregua al perceptor. El locutor grita, la musica es estri-
dente, los estimulos se suceden ininterrumpidamente. El
grupo reconocié otras posibilidades, como las que apare-
cen en el programa “De puntitas’, de Radio Educacion,
México: musica suave, una voz que infunde tranquilidad,
un tono parejo capaz de arrullar o de despertar sin sobre-
saltos al nifio.
9. Frente a un tipo de locutor que se personaliza de-
masiado, que da en forma permanente consignas
de interpretacion, que no deja ningun resquicio a la partici-
pacion, hay otros capaces de crear una atmosfera distinta,
capaces de sugerir antes de decirlo todo, de llevar conteni-
dos en forma mas sutil, de entretener al nifio y no de for-
zarlo a aceptar algo.
10. Se reconoce en esta linea, el riesgo de infantilizar
demasiado los programas. No es lo mismo hablar
como un nifio que hablar para un nifio.
11. Existe una gran diferencia entre un programa he-
cho por adultos y otro hecho con nifios. En log
puntos anteriores se ha aludido al primer caso, Cuando se
incorpora sin mas a un nifio surgen por lo menos dos ries-
gos: se lo usa literalmente para llenar un espacio, o bien
se lo convierte gn una pequefa estrella, con todo lo que
ello implica para las relaciones familiares y grupales en gene-
ral. Un trabajo con nifios requiere una larga preparacion,
una capacidad de asumir con alegria, con capacidad de jue-
go, el papel que a cada uno le tocara. No se trata de hacer
excepcional a un nifio, sino de incorporarlo a una nueva
posibilidad de juego y de creatividad.
12. El juego infantil tiene muchos ingredientes de ca-
racter auditivo y ritmico, pero éstos son poco
aprovechados en los programas, y en especial en las creacio-
nes musicales, Se reconoce una generalizada falta de utiliza-
cion de estos recursos en el ambito de la ensefianza formal.
13. Existe en general en nuestros paises latinoamerica-
nos un repertorio de musica muy tradicional, muy
afiejo. Si bien se reconocen valores en éste, quedan fuera
momentos muy significativos de la vida del nifio, quedan
excluidos los estimulos propios de su medio ambiente,
como por ejemplo los pregones de la ciudad, los juegos de
palabras, los ritmos propios de la coordinacion motora,
entre otros.
14. Se constata un gran aislamiento entre los diferen-
tes pafses de la region, en lo que a intercambio de
programas y de musica para nifios se refiere.
15. Se puede generalizar la falta de adecuadas fonote-
cas de apoyo a programas infantiles, tanto en efec-
tos de sonido como en recursos musicales.

16. Existen en el contexto latinoamericano muy po-
cos productores especializados en programas in-
fantiles, y los pocos que hay no suelen poseer una forma-

cion suficiente como para trabajar en este complejo y ri-
quisimo campo.
17. La urgencia del trabajo cotidiano y el aislamiento
a escala nacional e internacional, hacen que cada
productor avance por prueba y error. Ello ha llevado en
general a una carencia de sistematizacion de las experien-
cias y del trabajo dentro de la programacion infantil, lo
que coloca a la radio en una clara desventaja frente a los
medios impresos y, en cierta manera, al televisivo.
18. Esta falta de sistematizacidbn hace que se recurra a
menudo a los recursos mas faciles, lo que da poca
consistencia a la produccién radial infantil. Esto suele lle-
var al montaje de programas de tipo mosaico, sin mayor
coherencia interna y sin claridad de objetivos (como es el
caso de muchas radio revistas).
19. Se constata que los programas realizados por un
equipo de produccion sobresalen por su calidad y
coherencia interna, mientras que los programas que descan-
san en el esfuerzo de una o dos personas adolecen de mas
fallas y de incoherencias.
20. Se constata que son muy pocos los casos en que
se procede a evaluar sistematicamente los pro-
gramas.

II. RECOMENDACIONES GENERALES
Sobre la base del diagnostico anterior, el grupo dedi-
cado a programas de radio recomienda:
1. Fomentar la producciéon de programas radiof6ni-
cos infantiles, mediante el apoyo de organizacio-
nes internacionales, estados nacionales y otras organizacio-
nes que dedican sus esfuerzos a la educacién y la cultura.
2. Tener una vision precisa del mundo infantil, a
través de la convivencia y del juego con los nifios,
a fin de elaborar programas con objetivos claros y sin este-
reotipos daiiinos.
3. Que el nifio sea el centro del programa y que, por
lo tanto, no se lo use ni como objeto ni como pre-
texto para otros fines. En el caso de los programas entendi-
dos como puramente recreativos debe evitarse por todos
los medios la percepciéon del nifio como un potencial con-
sumidor. Por otra parte, en los programas de vision peda-
gogica, es necesario concebir al nifio no sélo como un adul-
to en potencia, que necesita aprender muchas cosas de la
vida, sino también como un ser que requiere de lo lidico,
de lo imaginario, de la fiesta.
4. Que se hagan programas que abran cauces a la
mayor participacion de los nifios, entendiendo es-
ta ultima como un participacionismo~0 un mero activismo
2n el mismo medio radiofénico, sino como la apertura de
espacios vitales para que el nifio se exprese, juegue, recupe-
re su propia vida cotidiana y desarrolle capacidades que le
permitan un desenvolvimiento mas rico en posibilidades,
dentro de la escuela, la familia y su nucleo de amigos.
S. Que en vista del punto anterior, se restrinja la
cantidad de informacioén, de acuerdo con las eda-
des de los nifios a los que se dirige el programa, y se evite
dar entrada a definiciones y conceptos abstractos de difi-
cil asimilacién, sin tomar en cuenta las mediaciones nece-
sarias, como el juego, la narracién, los ritmos, los ejem-
plos mas sencillos tomados de la vida diaria.
6. Dado que tode mensaje es un hecho de significa-
cion, se deben seleccionar cuidadosamente: a) los
personajes; b) las situaciones; c) la ambientacion; d) la pre-
sentacion y. resolucién de los posibles conflictos y los te-
mas en general. En todos los casos es necesario evitar al
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miximo el uso de estereotipos raciales, sexuales, clasistas,
morales, estéticos, politicos, religiosos, entre otros. Y es
necesario recuperar la vida cotidiana toda del nifio, tanto
en lo que tiene de maravilloso y méigico como en sus pro-
blemas concretos, en sus necesidades y carencias.
7. Puesto que todo mensaje radial es un hecho de
lenguaje, es conveniente conocer: a) caracterfsti-
cas del lenguaje de los nifios a los que se destina el programa
(recursos y juegos verbales, elementos r{tmicos, construc-
cion sintictica, expresion gestual y corporal; modos de co-
municacién con ¢l propio entorno, con los adultos y con
los demas nifios, etc.); b) las caracteristicas del relato infan-
til y su adaptacion al medio radio; c) el lenguaje radiof6ni-
co orientado al mundo infantil; d) toda la gama de posibili-
dades que puede ser utilizada con los ninos; teatralizacién,
juegos, musica, canciones, refranes, chistes, coplas, traba-
lenguas, talleres de creatividad manual, entrevistas, con-
cursos, actividades deportivas y culturales en general.
8. Que en la programacion infantil es preciso utilizar
la mayor cantidad de recursos expresivos, con una
adecuada dosificacion. Asf, pueden alternarse relatos con
descripciones, musica, reportajes, juegos de palabras, adivi-
nanzas, recreaciones histéricas, dramatizaciones, siempre
que se mantenga una coherencia y el sentido de fiesta.
9. Que en la programacién infantil se empleen no
s6lo las creaciones musicales tradicionales, sino
también los ingredientes de caricter auditivo y ritmico
propios de la vida diaria del nifio. Que se recuperen en este
sentido los ritmos populares latinoamericanos para la
creacién de musica para nifos.
10. Que en la programacion se evite el exceso de im-
pactos verbales y sonoros, el ritmo exagerado en
la locucién y la tendencia a la infantilizacién.
11. Que se eviten, por parte del locutor, animador o
actor las excesivas consignas de interpretacion y la’
sobreabundancia de informacion. En este sentido, habria
que ser muy cuidadoso con el ‘“‘estrellato” ‘de quienes
conducen los programas infantiles.
12. Que cuando se trabaje con nifios se evite conver-
tirlos en pequeiias estrellas, a fin de no alterar
sus relaciones familiares y grupales. Se trata en todos los
casos de abrirles un nuevo espacio de creatividad y de
juego.
13. Para la produccion en general se sugiere lo siguien-
te: a) un adecuado intercambio de materiales para
el enriquecimiento de fonotecas de apoyo a programas in-
fantiles, a fin de que estos reflejen la riqueza expresiva de
América Latina; b) la recuperaciéon de experiencias signifi-
cativas que sirvan de base para la evaluacion de los propios
programas; c¢) la conformacién de verdaderos equipos de
produccion, dentro de las posibilidades de cada sitio, a fin
de contemplar la variada gama de problemas y posibilidades
de la programacién infantil; d) que se desarrollen, con el
apoyo de organizaciones internacionales o nacionales,
recursos de evaluacidén de programas infantiles; €) que se
intensifiquen las investigaciones previas a la produccion de
los programas.

III. LA FORMACION DE LOS
COMUNICADORES PARA NINOS
En la formacién de equipos de producciéon de mensa-
jes para ninos deberian tenerse en cuenta los siguientes
puntos:
1. Conocimiento de todas las implicaciones del tra-
bajo con nifos:
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1.1. Informacion bésica para comprender las di-

versas etapas del desarrollo infantil en los di-
ferentes contextos latinoamericanos; esto implica conoci-
mientos elementales de las ciencias sociales aplicadas al
mundo infantil;

1.2. Informacion bésica de las caracteristicas, ne-
cesidades, demandas, motivaciones, intereses,

modos de relacion, percepciones, etc., del nifio en su res-
pectivo contexto social;

1.3. Conocimiento y vivencia del lenguaje colo-
quial popular y dentro de éste, en especial el
infantil.

1.4. Conocimiento de expresiones de la cultura,
la literatura, el arte, la musica y las tradicio-

nes latinoamericanas, a partir de la especificidad de las di-
versas etnias y culturas del continente;

1.5. Conocimiento y manejo de los recursos de
expresion infantil: relato, dramatizacion, jue-

gos, rimas, canciones, adivinanzas, juegos de palabras, co-
plas, entre otros;

1.6. Conocimiento y manejo de los recursos ex-
presivos de los diversos medios de comuni-

cacion, en especial la radio: sus posibilidades, ventajas y li-
mitaciones, lenguaje especifico y técnicas de produccién
propias.

2. Desde el punto de vista del funcionamiento del

equipo de produccion de mensajes se requeria:

2.1. La constitucion de un equipo interdiscipli-
nario bien integrado, que contemple, dentro

de las posibilidades de cada regién o emisora, la participa-
cion de especialistas como escritor para nifios, psicélogo,
pedagogo, productor del medio, musico, etc.;

2.2, La informacién suficiente como para dejar
abierta la aspiracion de una continua actuali-

zacion profesional;

2.3. Los adecuados instrumentos para realizar una
evaluacion continua, tanto del trabajo del

equipo como de los programas y de sus resultados desde
las perspectivas de los destinatarios;

2.4. Los conceptos e instrumentos bésicos para el
.desarrollo de investigaciones tradicionales y

participativas, en los diversos temas precisados en el punto
uno;

2.5. La capacitacion en la observacion directa de
la vida cotidiana del nifio: sus juegos, su len-

guaje, sus modos de expresion corporal y gestual..., para
inoorporar esa informacion a los programas;

2.6. Los recursos de integracion a trabajo con ni-
fios de todos los estratos sociales, de manera

tal de facilitar la convivencia, el encuentro y la compren-
sién mutua.

3. Desde el punto de vista personal, para poder tra-

bajar con nifios, se requieren algunas caracteristi-

cas ideales:

Vocacién profunda hacia el trabajo con los nifos; per-
sonalidad no autoritaria ni paternalista, gran humildad y
méximo respeto por la libertad de los pequefios; fuerte
vocacion ludica y permanente sentido del humor que debe
llevar a la capacidad de gozar con ¢l juego y con la enseiian-
za; creatividad e imaginacién que permitan buscar formas y
maneras diferentes de presentar distintos temas y salir al
paso de situaciones con ingenio; capacidad de mantener
abiertos y muy vivos los sentidos para percibir toda la ri-
queza del propio entorno y del mundo infantil; intuicién
y sensibilidad estética; curiosidad, interés por explorar to-




das las cosas del mundo, capacidad de asombro. Por ultimo,
un sentido critico y autocritico que permita aceptar suge-
rencias y aprender de los propios aciertos y errores, y cohe-
rencia entre el trabajo con los nifios y la vida toda.

IV. EJERCICIOS PRACTICOS PARA LOS’

PRODUCTORES

Para un posible taller de comunicacidén para los nifios
se recomienda los siguientes ejercicios practicos para los
productores.

1. Idear una serie de tres o cuatro guiones donde se

incluya a los nifios como personajes en un formato
de revista o dramatizacion.

2. Trabajar con un grupo seleccionado de nifios, no

mayor de cinco, entre 8 y 11 afios, con los ejer-
cicios y sefales como los indicados en el documento del
TICOM, México (La produccioén social de sentido y la co-
municacion educativa).

3. Trabajar la historia oral para nifios como un medio

para:

— hacerlos participar de su realidad concreta por me-

dio de su propio testimonio.

— incluirla como un nuevo género radiof6énico para

ninos.

— convertirla en un instrumento para el conocimien-

to de la realidad sociocultural latinoamericana.

4. Trabajar los siguientes aspectos de la cultura popu-

lar latinoamericana,

— Cuentos y leyendas

— Masica e instrumentos musicales

— Oficios

— Juegos y juguetes

el trabajo de los nifios.

Para cumplir con los objetivos anteriores se propone
consultar y utilizar el acervo de cultura tradicional existen-
te en los archivos de los siguientes centros de investigacion
con sede en el Ecuador: Instituto Andino de Artes Popu-
lares (Quito); Instituto Interamericano de Artes y Artesa-
nias Populares (Cuenca); Instituto Otavalefio de Antropo-
logia (Otavalo); Museos e Institutos del Banco Central
del Ecuador y la Casa de la Cultura del Ecuador. En lo que
respecta a grabaciones podria hacerse el copiado de algunos
materiales y luego su edicién y elaboracién como programas
para ninos.

S. Con los participantes en el taller formar grupos

interdisciplinarios con el investigador de la cultura
popular, el productor (alumno) y nifios actores.

6. Audicion de distintos tipos de programas latinoa-

mericanos de radio para nifios, muestras de lo que
serfa valido o no en una serie de esta naturaleza,

V. RECOMENDACIONES FINALES

Area de Coordinacién

Se hace necesaria la creaciéon de un organismo regio-
nal coordinador y centralizador de las experiencias exis-
tentes y futuras en torno a la realizaciéon de producciones
infantiles.

Sus funciones se dirigirfan a la recopilacion, el inter-
cambio y la promocién de experiencias. Para ello, conside-
ramos que el organismo deberia realizar las siguientes
acciones:

1. Recopilar discos, cassettes, etc. de musica para

nifios en el contexto latinoamericano, por paises,
por regiones, etc. Dentro de este marco se podria constituir

una fonoteca especializada en musica, canciones, poemas
grabados, rimas. Para ello tendria que organizarse:

— un catalogo explicado de los materiales existentes
que se distribuya a todos los paises.

— un sistema de copiado de esos materiales, en las
radios y/o centros de produccién que lo soliciten.

2. Crear, para.junio de 1986, el primer catidlogo de
programas infantiles de audio existentes en Améri-

ca Latina. Dicha informacién podria ser integrada al mate-
rial bibliografico como el que puede encontrarse en el Ban-
co del Libro, en Venezuela, para su procesamiento y pos-
terior difusién y distribucién por parte del Centro Coordi-
nador, a todas las diversas instituciones que trabajan en la
produccién infantil.

3. Para la mas facil realizaciéon del punto anterior, el
Centro estudiaria un sistema sencillo y viable de

intercambio de programas radiofénicos producidos por
distintas instituciones de paises latinoamericanos, afiliados
al Centro. La realizacion de este punto podria hacerse de
la siguiente manera:

— que el Centro obtenga una buena copia de todos
los programas valiosos producidos por las institu-
ciones, lo que complementaria la fonoteca mencio-
nada en el punto 1. (Se podrian buscar fuentes
de financiamiento internacional).

— que se confeccione un catalogo con las fichas téc-
nicas completas de los programas de la ‘‘radiote-
ca”, y se distribuyan.

— que se defina un sistema de copiado, con sus res-
pectivos costos, para las radios y/o centros de
produccién que lo soliciten.

4. Solicitar del PILI, u otras organizaciones interna-
cionales o nacionales, el material bibliografico

existente de literatura infantil, que pueda ser utilizado por
productores de otros medios, Este fichero contribuiria a
completar el material de referencia del Centro.

5. Recopilar experiencia de trabajo con nifios, a
través de formas autobiograficas, del modo plan-

teado durante el Seminario, a fin de mantenerlas como
ejemplos.

6. Hacer llegar la informacién sobre los acuerdos to-
mados a productores nacionales, para aumentar

el grado de interés en el asunto.

7. Promover encuentros de grupos interdisciplinarios
(1 autor de historietas, 1 ilustrador, 1 productor

de radio, 1 de TV, como minimo), para que trabajen en un
taller disefiando un pequefio proyecte multimedial, y escri-
ban y produzcan uno o varios materfales piloto en cada
uno de los medios,

8. Como consecuencia de lo anterior, apoyar eventos
internacionales que estén relacionados con la. pro-

duccién o intercambio de ideas y experiencias entre los di-
ferentes medios, como el Primer Festival de Ejecutantes
Latinoamericanos de Canciones Infantiles.

9. Estudiar las férmulas de financiamiento y comer-
cializacién para realizar producciones regionales:

— anivel de emisoras comerciales en cada pafs.

— anivel de Ministerios de Educacién.

— con organismos de cobertura regional (Paises
del Pacto Andino, por ejemplo).

— a nivel de la poblacién hispano-parlante en
América del Norte y Europa.

‘Investigacién
Los proyectos nacionales o regionales que se puedan
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impulsar deben contemplar una selida investigacion previa
de contenidos, recursos y posibilidades radiof6nicas.
1. Las posibles 4reas de investigacion pueden ser:

a) Recopilar materiales escritos en América Lati-
na sobre el tema para la elaboracion de
antologias.

b) Recoger las diversas experiencias realizadas en
el drea de aprendizaje que hayan utilizado el
medio radio a través de multiples formatos.

c¢) Recuperar formas de comunicacion de nifios
indigenas y de otras etnias latinoamericanas.

d) Utilizar el discurso coloquial (en forma direc-
ta o a través de ejemplos literarios, ensayos,
etc.) como materia prima para la elaboraciéon
de programas.

2. Se recomienda iniciar una investigacion a corto
plazo (un afio) sobre los diversos aspectos que
pueden componer una programacion infantil.
3. Elaborar técnicas de evaluacion de resultados que
puedan ser utilizadas por las instituciones que ac-
tualmente producen para nifnos, sean emisoras u otros cen-
tros.
4. Estudiar las posibilidades de un trabajo conjunto
con Escuelas y Universidades, tanto para investi-
gaciones concretas como para fomentar la preocupacion
especifica de la Comunicacioén para nifios.
S. Elaberar guias para el seguimiento del impacto
del o los proyectos en la audiencia infantil y adul-
ta, contemplando mecanismos para recoger opiniones que
retroalimenten el material original.

Capacitacion
1. El area de capacitacion especificamente orientada
al comunicador para nifios ha sido descuidada
tradicionalmente en América Latina. La mayor parte de
los actuales comunicadores ha aprendido de sus propios
errores. En el campo de la radio, urge el esfuerzo de institu-
ciones regionales para ayudar a los actuales productores.

Convendria cubrir las siguientes necesidades:

capacitacion de guionistas de programas infantiles.

— capacitacion de actores de programas infantiles,
por las caracteristicas especificas que requiere el
género.

— capacitacion de musicalizadores.

. Esta capacitacion sppone:

a) El estudio de los formatos probados mas exi-
tosos en los diversos paises.

b) Las técnicas de produccidén necesarias para
cada formato.

c) El establecimiento de ejercicios especificos
orientados a agudizar actitudes especiales que
debe tener el comunicador para nifnos: lengua-
je coloquial, observacion, etc.

3. Un plan amplio de capacitacion deberia incluir:

a) Encuentros similares al de Quito (nacionales
o regionales) que permitan un mejor conoci-
miento e intercambio de las experiencias exis-
tentes.

b) La implementacion de talleres para personas
que trabajan con nifios. con vistas a una mejor
utilizaciéon de los estimulos auditivos y musi-
cales en la educacion y el desarrollo infantil.

c) Talleres de trabajo que disefien propuestas de
proyectos multimedios (impresos, radioy TV)

|
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con vistas al maximo aprovechamiento de
Tecursos.

Produccién
1. Se debe favorecer todo esfuerzo que aumente el
numero actual de producciones para nifios, tanto
para uso grupal como radial.
2. Se debe favorecer el intercambio de programas-
modelo que ayuden a visualizar nuevos tipos de
produccion.
3. Deben estudiarse formulas de cooperacién que
permitan producir series de programas de mejor
calidad y contenido. Podria pensarse en equipos de produc-
cion que vayan mas allad de la institucion local, aportando
guiones, facilidades de estudio, actores, financiamientc,
distribuciéon, materiales de referencia. Esta colaboracion es
recomendable con los otros medios, pudiendo pensarse en
la perspectiva multimedial.

4. Ideas para posibles co-producciones:

a) Adaptaciones de leyendas y cuentos populares
de los distintos paises de América Latina,
partiendo de las recopilaciones de tradicion
oral popular,

b) Adaptaciones de cuentos infantiles ya edita-
dos (autores conocidos o no). Partir de edicio-
nes existentes, en €special las buenas experien-
cias ya conocidas, por ejemplo, los materiales
del Banco del Libro, etc.

c¢) Sonorizacion de rimas, adivinanzas, juegos,
poemas,

d) Series de canciones (explicadas y contex-
tualizadas):

— estrictamente infantiles

— populares latinoamericanas adaptadas para
nifos.

— infantiles y populares de otras regiones dq‘l
mundo, principalmente del Tercer Mundo.

e) Una serie sobre la vida cotidiana del nifio en
los distintos paises y regiones latinoamerica-
nas (un dia en la vida del nifio en la Sierra
Ecuatoriana, del Caribe, de Caracas, de la
selva), presentando cémo son: qué hacen,
como juegan, como hablan, piensan o sien-
ten... Esta serie podria ser un proyecto a
cinco afios para conmemorar el Descubrimien-
to de América, buscando el apoyo de institu-
ciones internacionales como la OEA,

f) Series didacticas serias y entretenidas para
sensibilizar e introducir al .nifio en las posibi-
lidades de la expresion artfstica: musica,
pintura, modelado, manejo del lenguaje, etc.

S. En la medida de lo posible, se recomienda acom-
panar estos proyectos de series con una buena, cla-
ra y sencilla guia para uso de padres, maestros y orienta-
dores.
6. Se recomienda que cada serie sea precedida de una
investigacion profunda, una experiencia evaluati-
va con nifios antes de su definitivo lanzamiento y un segui-
miento del impacto masivo del proyecto en la audiencia
infantil y adulta, contemplando mecanismos para recoger
opiniones que a su vez sirvan para mejorar producciones
futuras.
7. Se recomienda ofrecer pautas de produccion que
sirvan a los esfuerzos individuales realizados por




las diversas instituciones (emisoras o centros de produc-
cioén).
8. Concientizar a los directores de emisoras o cadenas
radiales sobre las definiciones en el campo de la
programacién para ninos y las posibilidades de la misma.

PRODUCCION TELEVISIVA

L PERFIL DE PROGRAMA DE TELEVISION
INFANTIL

1. Los objetivos

— Debe existir una filosofia que oriente la realiza-
cién de los programas, con relaciéon a lo que queremos
lograr con nuestros nifios sobre: el mundo que les ro-
dea, su propia identidad nacional y latincamericana y las
realizaciones de nuestros pueblos.

— Los objetivos deben formularse en términos del
publico objetivo.

— Deben responder a necesidades reales de los
ninos.

2. La Poblaci6én Objetivo
— Debe definirse una edad especifica. Para ello, se
puede intentar una agrupacién asi:

2 — 5 anos
6 — 9 afos
10 — 13 afios

— Las caracteristicas del programa, con ello, podran
ser adaptadas y pensadas en términos de la poblacidon-obje-
tivo seleccionada.

— Debe conocerse a fondo la poblacién-objetivo
seleccionada, en todos sus aspectos.

3. Los Contenidos del Programa

— Que realmenten existan.

— Que estén respondiendo a las necesidades de las
cuales surgid el programa,

— Que estén puestos al alcance de los nifios que com-
ponen la poblacion -objetivo.

— Valorados y seleccionados segin criterios de impor
tancia, prioridad, y segin la filosofia del programa.

— Disenados y desarrollados en equipo (como todas
las fases del programa).

— Deben ser diferenciados claramente de las activi-
dades que se desarrollan en el programa. Una actividad
no es un contenido. Las actividades deben estar en funcion
de los contenidos.

4, Valores que debe fomentar el programa

— Las realizaciones valiosas de nuestros pueblos.

— Elrespeto al nifio y a su edad. No al paternalismo.

— Que involucre realizaciones hechas de verdad por
los nifios.

— En caso de que exista participacion en vivo de los
nifos, que ellos intervengan en la realizacién efectivamente
y creativamente.

— Que propicie la identidad del nifio con los valores
de su cultura nacional, latinoamericana y de su medio am-
biente ( en general).

— Que estimule su fantasia y su creatividad y que
conlleve a la experimentacion productiva-del nifio con la
realidad.

— Que no se utilice al nino como una mercancia y

como instrumento para vender productos comerciales.

— Que el nino establezca lazos y contactos con su
realidad y con su actualidad.

— Que refuerce la auto-estima personal, la de la so-
ciedad y de la cultura en general.

— Que invite ala accién cooperativa.

— Que no se le exija ser un sustituto de la escuela.

— Que propicie el reconocimiento de los valores cul-
turales de su mundo, reconociendo y apreciando los valores
de otras culturas.

5. Aspectos formales del programa

5.1. El lenguaje

Adaptado con respeto al grupo, teniendo en cuenta
la dignidad, los valores y los derechos del ninos consagrados
por la UNICEF.

— Un Correcto uso del lenguaje, no significa un len-
guaje neutro, ni desdena el lenguaje coloquial, sin llegar al
vulgarismo.

5.2. El conductor o el adulto (en caso de que estén
en el programa).

— Debe ser conciente de los objetivos del programa.

— Con empatia y simpatia con el publico.

— Con un correcto uso del lenguaje cotidiano.

— Con una buena salud mental y fisica.

— Con una personalidad definida y con objetividad
en sus acciones.

— Con una expresividad verbal y cultural.

— Con cultura amplia y heterogénea.

— Abierto al aprendizaje y a los cambios.

— Sin prejuicios étnicos, religiosos, politicos, econo-
micos, etc.

— Que hable con naturalidad.

— Que conozca a fondo la filosofia del programa y
esté de acuerdo con ella.

— Que practique y viva lo que aqui se presenta como
su perfil.

— Que goce con su trabajo y con lo que hace.

— Que sea confiable, no agresivo ni autoritario,
amable, humilde, simpatico, sin ser pasivo.

— Que sea el propagador de nuevas experiencias.

— Que conozca y respete los valores del publico con
capacidad para atraer anunciantes.

— Que seaun persuasor, no un vendedor.

— Que no invada el programa, ni se convierta en el
eje.

5.3. El Formato

— Decidido en funcién del publico objetivo.

— No existe un formato universal, pero se conside-
ra muy valioso el formato tipo magazin (vivo, his-
torias, drama, musica, informativo, humor, fanta-
sias, educativo) con un eje central para programas
de una o media hora.

5.4. Los Costos

— Los programas requieren inversion.

— Los costos se racionalizan y reducen, si se mane-~
jan inteligentemente: la planificacion, la creativi-
dad y la técnica.

— Los costos no pueden ser impedimento para reali-
zar buenos programas. Los insumos deben estar
en funcion de la eficiencia y de la eficacia.

documentos | 77




5.5. LaTécnica

— Los programas deben ser técnicamente excelentes
y con standares de calidad internacional.

— Las posibilidades técnicas y los recursos deben ser
conocidos a fondo por los realizadores.

5.6. La Planificacién

— Debe ser desarrollada en equipo.

— Debe partir del presupuesto disponible.

— Debe considerar efectivamente el mercado y el
mercadeo del producto.

— Debe considerar la promocién y publicidad del
producto.

— Debe considerar los tiempos de realizacién (crono-
grama de actividades) los insumos requeridos y los
resultados.

— Debe considerar la importancia de cooperacion
entre varios organismos y las posibilidades de co-
producciones o producciones de multimedios.

— De todas formas, la produccién de un programa,
infantil, implica siempre un trabajo en equipo. Se
debe dar importancia a la pre-produccién. La eva-
luacién debe acompaiiar todas las fases de produc-
cién del programa y debe ser tenida en cuenta,
como herramienta indispensable para lograr los
objetivos y resultados financieros, educativos y
culturales del programa.

1I. PERFIL DE LA COMUNICACION PARA NINOS

Condicién Primera: toda comunicacion debe produ-
cir un determinado comportamiento en el receptor, en este
caso el nifio:

Para ello el mensaje debe tener en cuenta:

1. Lasituacién del receptor infantil como tal;

2. La condicién del receptor infantil como un ser que

interactia con su medio sociocultural.

3. Que su accién debe estar destinada a convencer.

4. Las verdaderas y objetivas necesidades del desa-

rrollo bio-sico-social del nifio, as{ como sus gustos
y espectativas, a fin de ofrecer al receptor infantil
lo que necesita, distinguiéndose de lo que quiere
o acepta.
S. Debe tener en cuenta los recursos de que dispone
y las condiciones objetivas en las que debe operar,
a fin de hacer llegar ¢on eficacia su mensaje.
. Su dignidad e integridad como ser humano.
7. Debe capacitar al nifio para que este pueda actuar
asu vez como emisor de sus propios mensajes.
8. Debe estar orientada, en suma, al desarrollo de un
nifo creativo, critico y participativo.

N

III. PERFIL DEL GRUPO COMUNICADOR

1. Investigador:
De la realidad que rodea al nifio;
de los intereses del niio;
de la sicologfa del nifio;
del papel historico del nifio en América Latina;.
2. Educador:
Con una metodologia activa, participativa, ladica y
creativa,
3. Artista:
En la relacién: nifo-adulto

nifo-nifo
adulto-adulto (grupo de trabajo)

4. Un Amante del Arte:

Arte tanto pldstico como literario, que contagie al ni-
fio del interés por el arte en todas sus formas.

5. Un Hombre siempre “En Camino’’, que odie lo me-
diocre, lo rutinario, lo trivial.

6. Un Respetuoso profundo de la personalidad del nifo,
que sepa exigirle ‘“amorosa’’ pero firmemente todo
lo que el nifio, en su respectiva edad, es capaz de
dar.

7. Un Orientador, que propenda a incentivar en el nifo
el andlisis critico, la participacion activa y la conti-
nua y cada vez mas genuina creatividad.

8. Un Convencido de que su papel dentro de la Televi-
sioén es un privilegio, con responsabilidades historicas
muy serias.

9. Un autocritico objetivo, que tiene el valor de hacer-
se evaluar por los nifos, por los padres de familia y
por sus compaineros de equipo.

10. Una PERSONA que aprenda a ver y a reflejar el con-
texto propio y que sepa utilizar técnicas y modelos
extranjeros con un contenido propio de su entorno.

11. Un COMUNICADOR, que conozca la poblacion-
blanco a la cual va dirigido su mensaje; que conozca
todas las fuentes y recursos posibles de los cuales
puede valerse para transmitirlo.

12. Una persona con una formacion integral basica en
Ciencias Sociales, en cuanto sea posible.

Iv. PROPUESTA DE CURRICULUM PARA LA
CAPACITACION DE COMUNICADORES
PARA NINOS EN EL AREA TV

Lo que se presenta es eso: una propuesta, ideas grue-
sas que intenten delinear cudles son los conocimientos,
destrezas y habilidades basicas que debe tener un comunica-
dor para niiios en el 4rea de la TV.

La propuesta estda enmarcada en cuatro 4reas basicas:

— Planificacién

— Definicién de Contenidos

— Produccién

— Evaluacién y Difusion

Por otro lado se tomaron en cuenta las siguientes li-
neas de orientacién:

s— La planificacién en su mas amplio sentido

— La técnica

— La creatividad: es decir el comunicador debe ser

un planificador, un técnico, un creador. Se deja
claro que cada area senalada debe ser especificada
en sus distintas tareas y que este trabajo posterior
de planificacion curricular determinara el alcance;
la secuencia del drea;su prelacion en el curriculum
total.

Por otro lado no se ofrecen definiciones sobre el per-
fil de entrada, del usuano, duracién, metodologia régimen;
modalidad de la capacitacién. Esto serd una tarea posterior.

La capacitacién de un equipo productor de Programas
de TV para niiios latinoamericanos debe incluir en el mejor
de los casos asuntos relacionados con:

1. Proceso de la comunicacioén y técnicas para el pro-

cesamiento del discurso:
Descripcién: con esta area el productor se identi-
ficard con toda la teoria relacionada con la comu-
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10.

11.

nicaciéon, modelos, elementos, tipos, operacionali-
zacidon, funcionalidad. Ademis se compenetrara
con las técnicas actuales relacionadas con el pro-
cesamiento del discurso.

. El Medio TV:

Descripcién: se analizaran tales como: ;qué es?,
i(su  evolucién?, ;componentes?, ¢estructura?,
(ventajas?, ;desventajas?, ;caracteristicas?, gtéc
nicas?.

. Etapas evolutivas del nifio y caracteristicas de la

percepcion en cada una de ellas:

Descripcion: es un 4rea de capacitacion psicologi-
ca. Se intentara con ella que el productor se acer-
que al nifo en sus diversos comportamientos psi-
cosociobiol6gicos de acuerdo a niveles de identifi-
caciéon y ambiente.

. Técnicas de identificacién de poblaciones-blanco

para adecuar programaciones:

Descripcion: se pretende que el productor pueda
identificar las caracteristicas biosicosociales del
publico al cual se dirigira la programacion.

. Metodologia para el disefio del marcp conceptual

de un programa infantil de TV.

Descripcion: se desea en esta drea que el productor
defina su programa en cuanto a politica, objeti-
vos, elaboracién de guiones, cuadratura, poblacion-
blanco, fuentes, filtros, tipo de discurso, técnica.

. Disefio de produccién y evaluacién de un- pro-

grama de TV para los nifios.

Descripcion: en este punto el productor adquirira
las técnicas ya precisas de ejecutar el marco
conceptual,

. Técnicas de localizacién de fuentes, revision,

extracciéon, procesamiento y reestructuracion de
informacton:

Descripcion: el productor debe estar capacitado
para determinar donde encontrar informacién y
cO6mo procesarla, Adquirird destrezas en el campo
de la investigacion documental, de campo.

. Técnicas de adaptacion, transferencia y adecua-

cion de informacion:

Descripcién: se pretende que el productor sea ca-
paz de utilizar la informacién una vez obtenida.
La utilizacién puede darse a través de la transferen-
cia, la adaptacion y la adecuacion.

. Técnicas para el desarrollo de la creatividad:

Descripcién: la intencién de esta drea esta dirigida
a dotar al productor de destrezas basicas para inno-
var, crear, analizar, sintetizar y comunicar de ma-
nera distinta a lo rutinario y corhin.

Lenguaje bésico\televisivo:

Descripcién: se busca que el productor domine el
lenguaje técnico bédsico que le permita comunicarse
eficazmente con todos quienes trabajan en el
medio.

Cultura, Ciencia y Medio.

Descripcién: es un area destinada a proporcionar
al productor una visién cultural-cientifica del de-
sarrollo de la humanidad.

* XX *

LITERATURA INFANTIL

Conclusiones y recomendaciones del 2do. Congreso de la
Asociacion Internacional de Literatura Infantil en Es-
paiiol. (1)

TEMA 1
El Concepto de literatura infantil

1. Se entiende por literatura infantil:

a) la tradicional, transmitida ya sea por via oral o
escrita, gozada por los nifios; b) la no escrita para nifios,
pero que los nifios han hecho suya; c) la concebida expresa-
mente para ellos, y d) la escrita por los nifnos.

2. El concepto de literatura infantil constituye un

amplio espectro que va desde la que utiliza s6lo
imagenes para nifios en edad preescolar hasta aquella desti-
nada a los jovenes, incluyendo las relaciones de la palabra
con otras artes.

3. La literatura infantil es una rama de la literatura
general que tiene sus propios rasgos y leyes y que responde
a necesidades de un sector especifico de la poblacion de
cada pafs.

4. Cada pafs tiene su idiosincracia que abarca caracte-

risticas regionales y étnicas en las que se inscribe
y- se debe inscribir su literatura infantil como elemento
importante de la cultura en general.

5. La literatura destinada a los niifios de habla hispana

debe ubicarse en su contexto sociocultural a la
vez que reflejar los valores humanos universales.

6. La literatura infantil es un medio que contribuye

al desarrollo de la inteligencia, de la imaginacion,
la sensibilidad y el espiritu critico del nifo.

7. La literatura infantil no se limita al libro conven-

cional ni al género dramitico sino que puede ser
transmitida a otros medios de la cultura popular y a los me-
dios que la tecnologia ha puesto a disposicion de la palabra
y la imagen (historieta, prensa, disco, radio, cine y tele-
visién).

8. Es urgente concentrar la informacién disponible

emanada de anteriores reuniones nacionales e
internacionales sobre literatura infantil en espanol, aprove-
chando para ello el apdyo que para el caso dard la Secre-
taria de Educacion Publica de México.

9. Existe la necesidad imperiosa de un constante

. intercambio de informacién y materiales en torno
a la literatura infantil en el mundo de habla hispana y en
las instituciones internacionales relacionadas con la litera-
tura infantil.

Recomendaciones
1. Fomentar la literatura infantil de manera que es-
tablezca un didlogo creador con el nifo y, a par-
tir de una presentacion veraz de su entorno, posibilite a los
lectores infantiles adquirir una visiéon objetiva de la reali-
dad, como primer paso en el proceso del conocimiento li-
berador de la opresién que genera concebir al mundo como
entidad inmutable.
2. Promover el habito de la lectura para que se con-
vierta en un verdadero proceso liberador al desa-
rrollar en el nifio una actitud critica, una actividad creadora
que le permita visualizar las posibilidades de transformacion
de la realidad.
3. Desarrollar en el nifo el interés por la lectura de
obras de otros grupos culturales y regionales.
4. Estimular y propiciar la produccién de una litera-
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tura de caracter tanto regional como hispanoa-
mericano.
5. Promover el desarrollo de la literatura infantil de
los grupos indigenas de América y de las minorias
hispanohablantes en otros contextos lingiiisticos.

TEMA II
La literatura infantil y su extensién a los
medios masivos de comunicacion.

1. Los productos de los medios masivos de comunica-
cion (historietas, fotonovelas, cinematografia, pro-
gramas radiales y televisivos, periddicos, revistas, etc.) se
han convertido en factores determinantes del desarrollo
intelectual y emocional del nifo.
2. Los guiones y textos que se elaboran para los me-
dios masivos son una forma literaria que debe ser
reconocida como tal.
3. Antes de asumir programas ‘‘continentales”, es
necesario plantear, definir y asumir la probleméti-
ca de cada pafs, regiéon o grupo cultural, lo que de ninguna
manera excluye politicas y planes de trabajo conjuntos para
los medios masivos de comunicacién.

Recomendaciones
1. Es preciso relacionar adecuadamente los avances
tecnologicos de los medios masivos de comunica-
cién con las formas y contenidos de los programas destina-
dos a los ninos.
2. Los medios de comunicacién, a partir de tales
avances, deben apoyar, promover Yy difundir la
literatura infantil en todassus manifestaciones.
3. Debe elevarse la calidad literaria de los textos que
sirven de guia para los programas transmitidos a
través de los medios de comunicacion.
4. Debe otorgarse a la literatura infantil, en todas
sus manifestaciones (guiones para historietas, foto-
novelas, peliculas, programas de radio y television, cancio-
nes y obras de teatro, etc.) la misma importancia e interés
que a los libros de literatura para nifos.
S. El mensaje, transmitido oralmente, por escrito, ela-
borado en imagen o representado —materia prima
de la creacién literaria infantil— debe estimular el conoci-
miento y el autoconocimiento del individuo, sus relaciones
con su lengua, su cultura, su sociedad y su momento
histoérico.
6. Se realicen creaciones de literatura infantil destina-
das a los medios masivos, los cuales, a partir de una.
preparacién profesional de sus autores, presenten una vision
objetiva y critica de la realidad.
7. Se pugne por una literatura infantil que luche, a
través de los Medios, por la paz, contra las creacio-
nes decididas a exaltar la violencia sin analizar ni explicar
sus causas, contra la discriminacién y toda forma de opre-
sién sociocultural. .
8. Se propone una literatura infantil, instrumentada
por los Medios que propicia la participacion creati-
va y critica del nifio ante la mitificacién que pretende im-
ponerle modelos y valores ajenos a su realidad.
9.'Se logre que la instrumentacion de la literatura
infantil en los medios de comunicacién no aniquile
el habito de la lectura, sino que lo promueva y contribuya
as{ al desarrollo de la inteligencia y sensibilidad del nifio.
10. Se creen Centros de Investigacion y Producgion
Audiovisual que promuevan la creatividad y un
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espiritu critico de superaciéon en los autores que realizan
programas para ninos.
11. Sean investigados los recursos de contenidos y de
forma para que dentro de la expresion de cada
medio se analicen las estructuras psiquicas, tematicas, mi-
ticas e ideoldgicas que inciden sobre la literatura infantil
actual.
12. Se propongan a las Instituciones y Organismos co-
rrespondientes programas especificos que influyan
en los medios, tanto estatales como privados, para que se
recupere para la literatura y la cultura infantiles un pablico
mayoritario que hasta este momento carece de alternativas
sanas y transformadoras.
13. Que se alerte al adulto para que adopte una acti-
tud responsable de cuestionario y andlisis, ante
los valores que proponen los mensajes que los nifios con-
sumen,
14. Que sean utilizadas y reorientadas las férmulas
tradicionales empleadas actualmente por los me-
dios, sin olvidar que ante todo, a nuevos temas correspon-
den nuevas formas de expresion.
15. La utilizacibn de una mejor literatura estimula
una actitud conciente frente al consumismo que
proponen los medios y despierte en el nifio una actitud
alerta que venza la apatia frente a los acontecimientos cul-
turales y sociales que le rodean.

TEMA 111

Unificacién de esfuerzos del mundo
hispanohablante para estimular la produccién
de la literatura infantil en espaifiol

1. Prevalece una grave incomunicacion entre los crea-
dores, educadores y estudiosos de la Literatura In-
fantil no s6lo a nivel internacional, sino incluso a niveles
nacionales.
2. Dicha incomunicaciéon radica en la ausencia de
organismos que recopilen los esfuerzos de los pro-
fesionales y que a la vez tengan contacto con otros organis-
mos similares en los paises de habla hispana,
3. La actividad de las editoriales oficiales y privadas,
que se lleva a cabo sin una coordinacién adecuada,
da como resultado una duplicaciéon de esfuerzos y una
distribucion restringida del objeto literario.

Recomendaciones
1. La formacioén de centros de Documentacion espe-
cializados en Literatura Infantil a nivel nacional
que respondan a las necesidades culturales de cada region y
retinan informacioén sobre literatura infantil en el area hispa-
nica. Estos Centros deberan tener una relacion estrecha
entre si, de manera de aprovechar al maximo los recursos
existentes. El objetivo de los Centros era el de recopilar,
informar y difundir materiales de y sobre Literatura Infan-
til para ponerlos al alcance de investigadores, educadores,
creadores, editores y publico en general. La creacion de
los centros debera tender hacia la formacion futura de un
centro internacional de documentaciéon para el mundo de
habla hispana.
2. La elaboracion de un directorio sobre los Centros
de Documentaciéon de Literatura Infantil existen-
tes en los diversos pafses. Se recomienda que la coordina-
cion de este II Congreso Internacional sea la encargada de

elaborar este directorio.

3. A las editoriales privadas y oficiales que elaboren




un programa concreto de condiciones, con el ob-
jeto de difundir las publicaciones a un mayor numero de
lectores, a través de colecciones que expresen las realida-
des socioeconOmicas y culturales del mundo de habla
hispana.
4. Estimular a los creadores de literatura por Concur-
sos literarios, becas, talleres, critica especializada
enda prensa, en los medios de radioy TV, intercambios in-
terregionales, premios nacionales, ferias, exposiciones cul-
turales, etc.
5. La recopilaciéon, fomento y difusion de la litera-
tura infantil surgida de la tradicion oral, en cada
pais.
6. Propiciar otros congresos, reuniones y ferias de
literatura infantil entre los jovenes hispanohablan-
tes .y desarrollar mecanismos para mantener la comunica-
cion entre los participantes de los mismos.

TEMA IV

Posibles medidas para instrumentar una
eficiente difusién de la literatura infantil
y juvenil en espaiiol e incrementar el
habito de la lectura.

1. Los servicios bibliotecarios para nifios y jOvenes
son indispensables para lograr de manera gratui-
ta un mayor acceso a los materiales de lectura, y a la vez,
son esenciales en el desarrollo de los habitos de lectura.
2. Las ediciones masivas de libros no sélo reducen
considerablemente los costos y por ende los hace
accesibles sino que también permiten llegar a un mayor
numero de lectores.
3. Las librerias especializadas en literatura infantil,
asi como las exposiciones y ferias son medios muy
efectivos de difusion de la creacidn literaria para nifios.

Recomendaciones
1. Establecer y ampliar redes de servicios biblioteca-
rios publicos y escolares para nifios y jovenes, a
niveles nacionales.
2. Utilizar los procedimientos y normas establecidas
en paises donde se haya comprobado el funciona-
miento de estos servicios, como guias susceptibles de ser
adaptadas segun las necesidades locales, para agilizar la
creacion de esos servicios.
3. Exhortar a la Asociacion Internacional de Litera-
tura Infantil en Espafiol y a la Coordinacion de
este Congreso a que recopilen la informacion pertinente so-
bre los respectivos paises.
4. Establecer cursos de capacitacion para biblioteca-
rios de manera de contar con una infraestructura
profesional en el ramo.
5. Crear y fomentar el cargo de maestro bibliotecario
para las bibliotecas escolares y el desarrollo de cur-
sos de capacitacion para los mismos.
6. Crear asignaturas de literatura infantil en espafnol
en las escuelas para maestros, universidades, cen-
tros de bibliotecologia, etc., con objeto de que los nifios y
los educadores y bibliotecarios reciban una adecuada for-
macion profesional sobre las obras con valor literario que
puedan interesarles.
7. Producir libros que puedan competir ventajosa-
mente en interés, presentacioén, promocion, acce-
sibilidad y precio con los otros productos ofrecidos a los
nifios.

8. Crear conciencia entre productores y consumido-
res potenciales, de la importancia y utilidad de
que los libros infantiles contengan elementos basicos para
un desarrollo creativo y critico de los nifios.
9. Instrumentar medidas gubernamentales de promo-
cién y apoyo a la produccién editorial infantil, a
través de estimulos tales como exenciones impositivas,
ayuda financiera, etc.
10. Institucionalizar la adquisicibn, por organismos
nacionales e internacionales, de ejemplares de pu-
blicaciones infantiles que contengan los elementos ante-
riormente definidos a los efectos de su ulterior difusiéon.
11. Establecer mecanismos de distribucion opciona-
les frente a la insuficiencia y distorsion de los exis-
tentes. La eventual participacion del estado, a través del
sistema educativo, las bibliotecas, la organizaciéon comunal,
como promotor de distribucidon no comercial.
12. La inclusién de secciones fijas de comentarios bi-
bliograficos de libros infantiles a cargo de especia-
listas, en medios de prensa, radio y television.
13. Estimular a los libreros para que establezcan o
amplien y mejoren sus secciones de literatura
infantil con personal capaz de orientar a los nifios y a los
adultos y, fomentar la instalacion de nuevas librerias espe-
cializadas en materiales infantiles, dado el nimero existente.
14, Promover exposiciones y ferias moéviles de libros
infantiles y toda otra realizacidon cultural que re-
quiera de la palabra escrita, creando de esta manera puntos
de difusion y venta donde no los hay, aunque fueren tem-
porales.
México, 1979

Fhion-

(1) La inclusién de parte del documento de la Asociacién Inter-
nacional de Literatura Infantil en Espafiol obedece a la impor-
tancia de su contenido, en cuanto se trata de puntualizaciones sin-
gularmente iitiles en relacién a los textos para nifios. Los fragmen-
tos que se consignan han sido escogidos, precisamente, en funcién
del aporte que representan respecto a la tematica que nos ocupa.

Su publicacién ha sido debidamente autorizada por la Aso-
ciacién Internacional de Literatura Infantil en Espafiol, a la que
agradecemos su gentileza.
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PARTICIPANTES

Noémina de participantes en el Seminario “COMUNICA-
CION PARA NINOS”, realizado en Quito, Ecuador, del 27
de abril al 4 de mayo de 1985.

Pinto Tastaldi, Sergio. Consultor, Brasil.

Calvi, Gian. Consultor, Brasil.

Dominguez Benitez, Maria Josefa. Universidad Industrial
de Santander ‘‘Centro Internacional del Film para la
Infancia y 1a Juventud”, Colombia.

Jimenez Bernal, Jorge Humberto. Cadena Sutatenza, Co-

lombia.

Nieto Sotomayor, Bernardo. “CENPRO” Radio y TV,
Fundacién para las Comunicaciones Sociales, Co-
lombia.

Rincon Chaparro, Inés. Univ. Industrial de Santander, “‘Cen-
tro Internacional del Film para la Infancia y la Ju-
ventud”, Colombia.

Fuenzalida, Valerio. Ceneca, (Centro de Experimentacién
e Investigacion en Comunicaciéon y Cultura), Chile.

Mazur Kosiex, Mariano. Prod. Musicales Salesianas (PRO-
MUSA), Centro de Estudios y Exper. Catequisticas
(CEEQ), Chile.

Sepulveda, Maria Teresa. Radio “Nuevo Mundo”, Chile.

Rodino, Ana Maria. UNED (Univ. Estatal a Distancia),
Costa Rica.

Dujovne, Marta. Consultora, Argentina.

Ash, Deborah. Departamento Asuntos Culturales O.E.A.
U.S.A.

Benson, Susan. Depart. Asuntos Culturales O.E.A. U.S.A.

Wachs, Harry. George Washington Univers. Reading Centre,
U.S.A.
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Tressel, George. National Science Foundat. U.S.A.

Ada, Almaflor. School of Education University of San
Francisco. U.S.A.

Lara Figueroa, Celso. Univ. de San Carlos, Centro Estudios
Folkléricos, Guatemala.

Acevedo, Marta. Consultora, México.

Carbonell, Dolores. Comunicacién - Textos, México.

Mendreau, Rosie. CETUC (Centro de Teleducacién Uni-
versidad Catolica), Pera.

Dearden, Carmen Diana. Consultora, Venezuela.

Tejada Luis. Proyecto Interamericano de Literatura Infantil.
Venezuela.

Monteagudo, Miranda Alberto. Consultor, Venezuela.

De Preux Antonio. Centro Cultural Portales, Bolivia.

Cabanah, José. ALER, Ecuador.

Larrea, Ma. de Lourdes. Consultora, Ecuador.

Hebe Irene Roig. Pedagoga, Ecuador.

Tobar, Ana. CONADE, Ecuador.

Wertheim, Lillian. CIESPAL, Ecuador.

Lasso, Mar{fa Elena. CIPTE. Univ. Cato6lica del Ecuador,
Ecuador.

Caiias, Alberto. Teleamazonas CANAL 4, Ecuador.

Solano, Juan. Consultor, Ecuador.

Torres, Marco Polo. CIESPAL; Ecuador.

Contreras, Eduardo. CIESPAL-FES, Ecuador.

Prieto Castillo, Daniel. CIESPAL-FES, Ecuador.

Rosario, Amable. CIESPAL-RNTC, Ecuador.

Clercx, Felix. CIESPAL-RNTC, Ecuador.

Pérez-Sanchez, José F. CIESPAL-RNTC, Ecuador.

‘“Agradeceré me sigan re-
mitiendo en forma regular los
numeros restantes de la Revis-
ta “CHASQUI”, que es ya
una tribuna especializada en
comunicacion masiva a nivel
latinoamericano”’,

Justo Quispe Montoya,

Lima, Peru.
#
o Al =

“Me dirijo a usted para
agradecer y acusar recibo del
numero 13 de “CHASQUI”,
prdcticamente  ‘‘devorado”
por nuestros profesores y
" alumnos. Se llego al extre-
mo de prestarla fuera del
horario de atencion al pu-
blico”.

Nelly Delfina Moranzoni.
Directora de Bibliotecua. Es-
cuela Superior de Periodis-

mo y Comunicacion Social..

Universidad Nacional de la
Plata. Argentina.
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“Le debo comunicar que
estoy realmente satisfecho
con la revista, porque contie-
ne temas y articulos de suma
importancia en el campo de
la comunicacion social. Los

temas de investigacion son

claves para el aprendizaje y
ensenianza de la comuni-
cacion.

Jorge Bonilla, Cuenca,

FEcuador.
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“En la Facultad, en la

materia “Comunicacion Edu-

cativa’’, estamos utilizando.
como material bibliogrdfico,.
varios numeros de vuestra Re-.

vista, las que nos resultan
de una gran utilidad”’,
Graciela Concepcién Riu-
tort, Banfield, Provincia de
Buenos Aires, Argentina.

“Sigo suscrito a CHAS-
QUI dado que me brinda un
excelente material bibliograd-
fico de consulta. También a
través de ella, me informo de
algunas de vuestras activida-
des, y de la importancia que
gana cada dia ese paciente y
tesonero cumulo de inver-
sion de esfuerzos en benefi-
cio del desarrollo de las Co-
municaciones para su apli-
cacion en el seno de los sec-
tores sociales mds necesi-
tados”.

Vicente Brunetti, Asun-
cion, Paraguay.
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