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entrevisie

José Villamarin Carrascal
Ecuatoriano, comunicador, docente universitario, coordinador de la Veeduria de Medios del CIESPAL y editor de Mediaciones.
jvillamarin@ciespal.net

™ errano es un periodista espafiol de posiciones
e, ideoldgicas firmes y sdlidas. Estd claramente

= alineado con una visién socialista del mundoy, por
ende, del periodismo. Desde esta perspectiva, considera
que “con el libre mercado no hay principios
deontolégicos que valgan, porque solamente hay un
criterio: el de la decisién del duefio del medio: lo haces
como quiere el que te paga o te vas a la calle”

En 1996 fundd, con otros colegas, la publicacion
electrénica Rebelion (www.rebelion.org), que hoy
funciona como diario alternativo en Internet. Y mantiene
un blog (www.perlasinformativas.com), donde hace
lectura critica de medios y es colaborar del periédico
francés Le Mond Diplomatique.

Durante 2006 y 2007 fue asesor editorial de Telesur, canal
de televisiéon promovido por Venezuela con la
participacion de Cuba, Argentina, Uruguay y Bolivia, que
pretende ser un modelo de comunicacién contrapuesto
a los medios dominantes del primer mundo.

Fuerte critico de la concepcidn liberal de la libertad de
expresion, considera que si bien el periodismo debe
fiscalizar al poder politico, también debe hacerlo, y sobre
todo, a los poderes facticos. “El verdadero poder factico
no estd en los gobiernos, estd en la economia de
mercado, en los grandes grupos econdémicos que
muchas veces son enemigos mas peligrosos y sobre
todo mas dificiles de desplazar que los gobiernos. Los
gobiernos, mal que bien, en democracia los podemos
quitar alguna vez; a los poderes facticos, no".
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- En varios paises del continente, en los tltimos
tiempos se viene cuestionando fuertemente a los
medios de comunicacion ;hay razones para ello?

Se habla de que hay que seguir confiando en la buena
fe de los medios; yo creo que décadas de confianza en
la buena fe de los medios nos han llevado a una
situacion de medios de comunicacién que apoyan a un
golpe de estado en Chile, que gestionan un golpe de
estado en Venezuela (que ha sido condenado por la
Corte Penal Internacional por crimenes de lesa
humanidad) o la guerra de los grandes lagos en Africa,
medios que han sido sancionados por el Comité de Etica
del Colegio de Periodistas por complicidad con la
dictadura de Pinochet... Ahora ya nadie puede creer en
la buena fe de los medios. Hace falta de una vez
mecanismos para regular la impunidad y el abuso de
poder de los medios. Fijate que una democracia se basa
en partes y contrapartes, es decir, frente a un gobierno
tienes un parlamento que le vigila, frente a unos
empresarios tienes unos sindicatos, frente a una
empresa estan los consumidores... y a los medios de
comunicacion ;quién los vigila?

- Pero se dice que “La mejor Ley de Comunicacion es
que la que no existe”,

Eso se decia también en Espafia, durante la dictadura de
Franco. Eso vale cuando se esta en dictadura y el que va
a hacer la ley es un dictador. En plena dictadura
franquista en Espafa o de Pinochet, en Chile,
evidentemente, la mejor ley es la que no existe. Sila va
a hacer Franco o Pinochet, m3s vale que no haya ley. Pero
ahora quien hace las leyes son los parlamentos que
hemos votado todos. Ahora, lo que se esta planteando
es si queremos que los medios vivan bajo el imperio de
la ley, como vivimos todos, bajo el imperio del contrato
social, de convivencia con la democracia, o si queremos
que haya alguien con el absoluto poder e impunidad
para hacer lo que quiera. Creo que en una sociedad
nadie debe hacer lo que quiere.

- En una sociedad democratica ;por qué los medios
se oponen a que alguien les regule?

Todos los sectores de poder no quieren que les regulen.
Creo que lo que quieren los medios es algo que esta en
la naturaleza humana. Es decir, los atracadores no
quisieran que les regularan, los ladrones de bancos
tampoco, las empresas multinacionales no querrian que
les regularan, las empresas de telefonia, tampoco, es
decir, nadie quisiera que les regulara. Pero a la vez, todo
el mundo quisiera que les regularan a los demas
conforme a los intereses colectivos; se trata de que
estando en una sociedad organizada, los intereses
colectivos estén por encima de los intereses particulares.
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- Los medios reclaman para si una autorregulacion...

Esa es una gran falacia. Pongo el mismo ejemplo: yo creo
que la sociedad no permitiria una autorregulacién de los
ladrones de bancos. ;Alguien confia en que los ladrones
de bancos se van a autorregular y van a robar un poquito
y con cuidado? Evidentemente que no. jAlguien confia
en que no haya ningun cédigo de circulacion para los
coches, y todos nos dediquemos a autorregularnos sin
necesidad de que haya seméforos? La autorregulacion
es una farsa, es el dejar hacer 1o que uno quiere. Eso es
lo que estdn proponiendo ellos: déjame que me
autorregule, déjame que haga lo que yo quiera.

- La informacidon es un derecho del publico, desde esa
perspectiva ;como establecer la responsabilidad
social de los medios?

A mi me gusta hablar siempre del derecho a informary
a estar informado, es decir hay un derecho doble. El
primero, el derecho a que el ciudadano se pueda hacer
oir, que él tenga acceso a los medios de comunicacion
como emisor de una denuncia, de un conflicto laboral,
de una protesta ante el gobierno; no se cumple. No
existe, por ejemplo, la garantia de que un colectivo
laboral que estd enfrentado sindicalmente a un
empresario pueda tener acceso a un medio; si usted sale
a la calle y pregunta si puede expresarse en un medio de
comunicacién, seguramente le diran que no.

El segundo, el derecho de la ciudadania a estar
informada tampoco se estd cumpliendo. No existe
suficiente pluralidad de fuentes: yo veo la prensa
ecuatoriana y veo como faltan fuentes; por ejemplo,
se estd hablando de una cuestién en la frontera con
Colombia y no estd hablando un sector
representativo de esa frontera como son los
indigenas; se habla de producciéon agricola y no
hablan los campesinos. No nos estan contando lo que
pasa en el mundo: estamos oyendo en nuestros
medios de comunicacion hablar a los talibanes
afganos, ;alguien estd oyendo cuél es la propuesta de
paz de los grupos insurgentes en Afganistdn? No,
luego no nos estan informando todo.

- Pero ;quién tiene que decir a los medios lo que
tienen que informar?

Evidentemente la sociedad organizada es la que les dice
alos ingenieros donde hay que hacer puentes, es la que
le dice a los médicos qué necesidades de salud tiene esta
sociedad, y la que le dice a los ingenieros agricolas qué
es lo que queremos comer y por lo tanto qué tenemos
que producir. Es decir, hay que crear mecanismos
representativos de la sociedad, como consejos de
usuarios, por ejemplo.



- ¢En el caso del periodismo...?

Los observatorios de medios son un buen ejemplo. Hay
que crear mecanismos de participacién para que la
ciudadania organizada le pueda decir a los medios
gueremos gue nos cuenten la verdad sobre la gripe A,
que nos cuenten la verdad sobre los combustibles, que
recojan la denuncia de un grupo indigena que dijo que
les estaban contaminando los rios...

- Pero se podria llegar a una accion social para que
no quede solamente en pedir que los medios lo
hagan.

No estoy hablando de pedir, sino de que eso tenga un
mecanismo de implicacién, de resoluciony de ejecucién.
Claro, los observadores de medios hasta ahora son solo
una figura decorativa. Esto deberia implicar una ley, de
manera que los observatorios de medios puedan tener
decisiones vinculantes. Se deberia pensar, por ejemplo,
en la obligatoria difusién de la resolucion de los
observatorios de medios y en el obligatorio cumplimiento
de las recomendaciones de dichos observatorios, es decir,
obedecer a la ciudadania organizada.

- Eso implica alto nivel de profesionalismo en los
observatorios y que estos sean también
propositivos. ;Se podria pensar incluso en vinculara
los medios de comunicacion al trabajo de los
observatorios, sobre todo a sus resultados, con el
objeto de que mejoren la forma como estan
manejando profesionalmente la comunicaciéon?

Si los medios se quieren incorporar a trabajar
conjuntamente, bien. Pero un observatorio de medios
debe tener recursos publicos, imperativo para que
puedan difundir sus resultados, que deben ser de
obligatorio cumplimiento. Si un observatorio dice que
un periédico ha actuado de modo desigual en el manejo
de fuentes, ha faltado a la pluralidad y a la veracidad,
pues hay que tomar medidas hacia ese medio. Y no estoy
hablando de medidas ni del Gobierno ni del Presidente,
sino de la sociedad organizada, que esta tenga
capacidad de intervenir democriticamente en los
medios de comunicacién, en la medida que estos no
cumplen con sus obligaciones de informar
adecuadamente a la ciudadania.

- Los medios de comunicacion aducen que cualquier
intervencidn en este sentido es un atentado a la
libertad de expresidn.

Claro, la libertad de expresién ha sido el término mas
prostituido de la historia. Bajo ese escudo de la libertad
de expresion, en el fondo, lo Gnico que se estd hablando
es del mantenimiento de su privilegio, de su oligopolio

para seguir informando y de su impunidad para seguir
mintiendo. Hay que intentar cambiar eso. Ellos no hacen
uso del derecho a la libertad de expresion, lo que hacen
uso es del derecho de censura, que es diferente; los
medios no estan ejercitando la libertad de expresién,
estan ejercitando el derecho de censura hacia los que no
tenemos acceso a los medios de comunicacién.

- (Le estan censurando al publico?

Claro, ;qué es lo que tiene un peridédico? ;Libertad para
expresarse o el derecho para no aceptar tu expresion?
Evidentemente que lo que usan es lo segundo, es decir,
el periédico no estd utilizando la libertad de expresion,
esta utilizando su derecho exclusivo para cerrar las
bocas de los que no quiere que tengan un espacio ahi.
En este momento, si te das cuenta, en un periédico
tiene mas poder y mas presencia un tipo haciendo una
columna de opinion cada semana, que un
parlamentario al que le han podido votar un milién de
ciudadanos, quien tiene que mandar una carta al
director para poder expresarse.

Qué sistema tan aberrante de informacién es este: que un
tipo, porque es amigo del director o porque escribe lo que
quiere el duefio del periédico, pueda dirigirse todas las
semanas a la ciudadania en una columna de opinidn, sin
que nadie lo haya elegido, nadie lo haya votado y a nadie
represente, mientras que un diputado o un senador (me
da igual, de cualquier ideologia), que le han votado 500
mil ciudadanos, tenga que mendigarle a un director de
un periédico el derecho a que le publique una carta al
director... Este es un sistema absolutamente
antidemocratico. Repito, en nuestro medio no existe
libertad de expresién, existe derecho a la censura por
parte de los medios de comunicacién.

-Y amas de la censura, hay también otra practica que
creo que a veces es mas grave para el periodista que
es la autocensura.

Bueno, es que el mercado provoca una cosa que
debemos analizar muy seriamente: la libre empresa;
permite algo que ya se nos ha olvidado, bueno, se nos
ha olvidado indignarnos, que es la libertad de despidoy
de contratacién, que quiere decir que una empresa
contrata a quien quiere y despide a quien le da la gana
de los contratados.

Cuando un medio puede tirar a la calle al periodista que
quiera y contratar a quien considere oportuno, quiere decir
que cualquier cédigo ético deontoldgico no sirve para nada,
porque, evidentemente, va a primar el criterio deontoldgico
del duefio del periddico. Todos esos principios éticas de los
que los periodistas tanto nos vanagloriamos, no tienen
sentido si al final no tengo garantias de estabilidad en mi




trabajo. Con el libre mercado no hay principios
deontoldgicos que valgan, porque solamente hay un
criterio: el de la decisién del duefio del medio, 1o haces como
quiere el que te paga o te vas a la calle.

- ¢(Esto que estas senalando sucede por igual tanto
en los medios privados como en los publicos y
comunitarios?

No, en un pUblico no tendria por qué suceder. Un medio
publico tiene que garantizar la estabilidad laboral del
profesional y hacerle exigencias laborales: que vaya a
trabajar cumplidamente, que no tenga faltas de
ortografia, que cubra bien sus fuentes, es decir,
cuestiones de calidad; pero, por lo demads, por razones
ideoldgicas, sea porque es de derecha o de izquierda,
nunca lo puedes tirar. Ese profesional es el que podra
tener y aplicar principios éticos porque tiene su
estabilidad laboral garantizada, y nunca lo podran echar
por sus ideas. ;A qué profesional en nuestros paises no
lo pueden botar por sus ideas? Solo a uno: al funcionario
publico; al privado lo pueden dejar en vacancia en
cualquier momento.

El periodista, en una democracia, cumple la funciéon
contraria a la policia en la dictadura. La policia, en un
régimen dictatorial, le dice al gobernante todo lo que
él necesita saber sobre los ciudadanos; el periodista, en
la democracia, le dice al ciudadano todo lo que necesita
saber sobre el poder ;Como cumplir con esta funcion
del periodista si hay también ciertos gobiernos que no
permiten que se haga esto, para lo cual igualmente
apelan al principio de la libertad de expresion?

El problema es que cada vez mas en democracia, los
gobiernos gobiernan menos. Por lo tanto, hay que
aplicar adecuadamente ciertos criterios periodisticos. A
quién se debe fiscalizar, controlar, combatir, criticar,
luchar y sanear es a los gobiernos, si, pero también, ojo,
el periodista debe entender dénde estan los verdaderos
poderes facticos. El verdadero poder factico no esta en
los gobiernos, esta en la economia de mercado, en los
grandes grupos econdémicos que muchas veces son
enemigos mas peligrosos y sobre todo mds dificiles de
desplazar que los gobiernos. Los gobiernos, mal que
bien, en democracia los podemos quitar alguna vez; a
los poderes facticos no.

Sin ir muy lejos, en la prensa espafiola se hizo publico el
patrimonio del Presidente de Espafia, que es de 300 mil
euros; recordemos que siempre hay un discurso en torno
a si los politicos se estan enriqueciendo en sus cargos y
si son corruptos, en fin.

Hace dos semanas, se supo que un ejecutivo del Banco
Vizcaya va a cobrar por 55 afios una jubilacion de tres

millones de euros; es decir, cada mes el banquero va a
cobrar tanto dinero como patrimonio tiene el presidente
del Estado. Fijate, qué curioso: seguimos fiscalizando y
pidiéndole cuentas al Presidente, diciéndole que se tiene
que presentar cada cuatro afnos a las elecciones,
sacandole en el periédico cada cosa que hace mal,
vigilandole si es honesto o no es honesto, y mientras
hacemos esto, hay un tipo por detras que tiene un banco
y que se estd jubilando con 55 afios y un sueldo de tres
millones de euros. Mientras estamos pensando que el
Presidente puede ser un corrupto que tiene 300 mil euros,
el banquero se nos estd haciendo miilonario y no nos
hemos dado cuenta. Lo que quiero decir es que debemos
pensar dénde esta el verdadero poder y dénde esta el
verdadero enemigo: el enemigo es evidentemente ese
banquero, y también es el Presidente que teniendo la
capacidad de regular esto esta haciendo de tonto util,
permitiendo que ese banquero se esté enriqueciendo.

Finalmente, Pascual, la ética no se contrapone a
la empresa, en otras palabras, el hecho de que los
medios de comunicacién sean una empresa
informativa, no significa que no puedan trabajar
con ética; ellos también pueden estar trabajando
y obteniendo réditos econémicos, ser un medio
rentable, pero haciendo un periodismo de
calidad.

Es como si me dijeras que una empresa petrolera
pudiera competir en el mercado petrolero pagando el
doble a sus trabajadores, pagando el doble a los
indigenas donde estuvieran sus tierras, pagando una
cantidad justa a los habitantes donde estuviese el
petréleo, procurando no contaminar, y que al final vende
la gasolina al mismo precio que la que paga la mitad a
los trabajadores, que arrasa con todo el ecosistema del
lugar, que no indemniza a los habitantes de los lugares
de donde saca el petrdleo... El mercado consiste en eso,
en una competencia cruel. La empresa humana
terminard arrasada por la inhumana, la empresa de
zapatillas que mas explota a sus trabajadores, que logre
que los nifos empiecen a trabajar cuanto antes, que no
pague jubilaciones y no tenga seguro de enfermedad va
a conseguir las zapatillas mas baratas que la otra. El
capitalismo es eso, no puedes pedir humanidad a una
guerra criminal de busqueda de réditos econdmicos a
como dé lugar.

i{No es muy apocaliptico lo que estas planteando?
Es que el capitalismo es apocaliptico. Es ingenuo pensar
que en el capitalismo hay soluciones, no puede haber

soluciones.

Entonces, la salida es...

Socialismo o barbarie



La Unesco y su Programa Internacional
para el Desarrollo de la Comunicacién
(PIDC) tienen como finalidad “contribuir
al desarrollo sostenible, la democracia y
gobernabilidad, fomentando el acceso
universal y la distribucion de la
informacién 'y los conocimientos,
fortaleciendo las capacidades de los
paises en vias de desarrollo y paises en
transicién en el campo de los medios
electronicos y la prensa escrita”, por lo
cual ha elaborado un documento para
definir los Indicadores del Desarrollo
Medidtico en cada pais de Américay de
esta manera contribuir con la promocion
la libertad de expresiény el pluralismo en
los medios de comunicacién social, al
desarrollo los medios comunitarios y al
desarrollo de los recursos humanos.

En Ecuador, CIESPAL realiza la aplicacién
de este protocolo de analisis, que sugiere
cinco grandes categorias de indicadores
que podran utilizarse para analizar el
desarrollo mediatico de un pais:

Categoria 1

Un sistema regulador conducente a la
libertad de expresion, el pluralismo y la
diversidad de los medios de
comunicacién social:

Existencia de un marco juridico, politicoy
reglamentario que protejay promueva la
libertad de expresién e informacion, en
base a las normas internacionales que
constituyen mejores  practicas, vy
desarrollado participativamente con la
sociedad civil.

Categoria 2

Pluralidad y diversidad de los medios de
comunicacidon social, igualdad de
condiciones econémicas y transparencia
en la propiedad:

El Estado promueve activamente el
desarrollo del sector mediatico de
manera que evite una indebida

concentracién y asegure la pluralidad y
transparencia de la propiedad y el
contenido entre los medios publicos,
privados y comunitarios.

Categoria 3

Los medios como plataforma para el
discurso democratico:

Los medios de comunicacion social,
dentro de un clima general de auto
regulacién y respeto hacia el periodismo
como profesion, reflejan y representan la
diversidad de criterios e intereses en la
sociedad, incluyendo los de los grupos
marginados. Hay un alto nivel de
“alfabetizacién” en materia de |la
informacién 'y los medios de
comunicacion social.

Categoria 4

Capacitacion profesional e instituciones
de apoyo a la libertad de expresién, el
pluralismo y la diversidad:

El personal de los medios tiene acceso a
la capacitacion y el desarrolio
profesionales, tanto en lo practico como
académico en todas las etapas de su
carrera, y el sector medidtico en su
conjunto se somete a la vigilancia y se
beneficia por el apoyo de los gremios
profesionales y de las organizaciones de
la sociedad civil.

Categoria 5

infraestructural es
medios

La capacidad
suficiente para apoyar a
independientes y pluralistas:

El sector medidtico se caracteriza por
niveles altos o crecientes de acceso
publico, incluyendo a los grupos
marginados, y un uso eficiente de la
tecnologia para recoger y distribuir las
noticias e informacién, de manera
apropiada para el contexto local.

Algunas consideraciones
genéricas para seleccionar los

tividades

Indicadores de Desarrollo Mediatico

indicadores del desarrollo mediatico han
sido adoptadas:

+ usar mediciones  cuantitativas
siempre que sea posible,

- elegir los indicadores para los cuales
los datos de las mediciones sean
suficientemente confiables en su
calidad para permitir la toma de
decisiones con algun grado de
seguridad,

» desagregar los indicadores por
género asi como otras caracteristicas
poblacionales,

+ asegurar que los indicadores sean
separados para abordar los temas
clave de uno en uno,

« considerar las implicaciones practicas
del costo y tiempo requeridos para
recopilar los datos de las mediciones.

A estos elementos debe agregarse la
necesidad de crear y consolidar formas
de participacion de diversos sectores
ciudadanos en los medios de
comunicacién, como mecanismo
idéneo para el fortalecimiento
delalibertad de expresiény la
democracia.

La medicién en Ecuador
se realizara durante el
primer semestre del
ano 2010.



Movimientos politicos y organizaciones de
mujeres en las redes sociales de Internet

(El ciberactivismo en las comunidades virtuales)
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por otro, la imagen politica que
proyectan.

El estudio aplicard un seguimiento
ciber-etnogréfico a los informantes
por las redes sociales, para identificar
cOmMo se comunican con sus“amigos’,
cuales son los mensajes que envian y
la importancia que le dan a los
comentarios que dejan en cada uno
de los perfiles.

Alfombra Roja En AfombraRofa.te | Visita de Hugo Chévez a Replblica
Dommnicana htt. lblt#y/tﬁ(zcb lHu;o ChéVBZ EI

trabajo se realizar mediante
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El universo del estudio estard
conformado por dos tipos de
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agrupaciones:

1) politicas (partidos constituidos, de
diversas tendencias, y movimientos
politicos, de personas adultas y de
jovenes).

CIESPAL desarrolla, de manera -«
conjunta con ILDIS, el estudio de

seguimiento y  andlisis  del arroje el diagndstico, para que las
comportamiento de agrupaciones de organizaciones de mujeres, GLBT
la sociedad civil en las redes o medios y movimientos politicos,
sociales.

proponer un plan de capacitacién,
basado en las necesidades que

2) organizaciones de mujeres de la
sociedad civil.

potencien, por un lado, la
utilizacion de las redes sociales y,

El estudio tiene como objetivo
general analizar el comportamientoy
el uso {ciberactivismo) que dan los
partidos y movimientos politicos, asi
como las organizaciones de mujeres
a las redes o medios sociales.

facebook
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También se quiere:

» conocer los perfiles con los que se
presentan las organizaciones a la
comunidad virtual,

er mas

wer fotos de Virgiio (68
et videas de Virgiko [4)
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« analizar el comportamiento
comunicacional en el mundo
virtual, el uso y manejo que hacen
de las redes o medios sociales.
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Proyecto Global de Monitoreo de Medios

Las mujeres siguen siendo, en
general, muy poco representadas en
la cobertura de las noticias, en
contraste con los hombres. Menos de
la cuarta parte (24%) de las personas
entrevistadas, que se ven o sobre las
cuales se escucha en los noticieros
audiovisuales o sobre quienes se lee
en los diarios impresos, esta
constituida por mujeres; apenas el
16% de las noticias se enfocan
especificamente en ellas. En cuanto a

A publication from the World Association for Christian Communication

Media& Gender
Monitor

Proyecto

Global
de Medios

de Monitoreo

2009/2010

Medios 2010, resultaron de la
observacién y el analisis de medios
impresos, radiales y televisivos de 42
paises de Africa, Asia, América Latina
y el Caribe, Islas del Pacifico y Europa,
aunque los paises participantes
suman 130, entre los cuales se incluye
Ecuador.

Como parte de un trabajo voluntario,
del que participa una amplia gama de
organizaciones, estudiantes,
profesionales y académicas del

Projet
Mondial

des Médias

de Monitorage

incidencia publica que evalua los
cambios de la representacion de las
mujeres en los diversos medios de
comunicacién, y la compara con lade
los varones.

En este marco, el 10 de noviembre del
2009, un dia escogido al azar,
estudiantes, profesionales e
investigadoras de la comunicacién se
pusieron en la tarea de revisar las
portadas de los diarios nacionales,
escuchar y ver los informativos de

ﬁ g:; =

I L] GMMP
) Gilobal
Media
Monitoring
Project

Noticias / Nouvelles / Update

GMMP 2009/2010

las personas expertas entrevistadas,
menos de una de cada cinco
personas son mujeres, mientras los
varones predominan
considerablemente en las noticias
como testigos y protagonistas de
experiencias personales. Sin
embargo, ellas casi alcanzan paridad
con los varones en tanto aportan
opinion en las diversas notas
informativas publicadas en prensa o
television.

Estos datos preliminares,
correspondientes a la cuarta edicién
del Proyecto Monitoreo Global de

mundo, CIESPAL, por medio del Area
de Investigacién, adhiri6 a esta
iniciativa de la WACC (siglas en inglés
de la Asociacién Mundial para la
Comunicacién Cristiana), auspiciada
por el Fondo de Desarrollo de las
Naciones Unidas para la Mujer, y que
en nuestro pais y América Latina es
coordinada por GAMMA (Grupo de
Apoyo al Movimiento de Mujeres del
Azuay).

El Proyecto de Monitoreo Global es la
investigacion de género en los
medios mas amplia que existe
actualmente, y la mayor iniciativa de

radio y television, y codificar los
resultados de su observacién, de
acuerdo con la metodologia y los
instrumentos entregados por el
Proyecto, como resultado de la
consulta y el acuerdo con las
organizaciones participantes de
varios paises.

En septiembre de 2010 estara listo el
informe final mundial, en el cual
CIESPAL contribuiré con su estudio de
la realidad existente en el Ecuador.
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Tufte, Thomas y Florencia Engel, editores (2009). Youth Engaging With the World.
Media, Comunication and Social Change. Gotenburg: NORDICOM, Universidad
de Gotenburg. 341 p.

Este es el libro anual del 2009 que publica NORDICOM de manera conjunta con la
UNESCO, en el cual se abordan todos los temas concernientes a las comunicaciones,
los medios de masas y el cambio social con énfasis en infancia y adolescencia.
Especialistas latinoamericanas como Rossana Reguillo y Antonieta Mufioz-Navarro,
entre otras, exponen y analizan sucesos mediaticos en donde los sujetos de la
informacién han sido los jévenes adolescentes y los nifos y ninas, como por ejemplo,
el caso de la discoteca Cromanén, de Buenos Aires. Ademds, se exponen practicas
comunicativas de cambio social con uso de audiovisuales en regiones de frontera o de
violencia urbana. Asi, este libro anual recupera practicas exitosas y anélisis para tomar
en cuenta al momento de informar sobre niios, nifas y adolescentes, para que no se

vulneren sus derechos y para que su voz, pensamiento y acciones sean visibles en este mundo de adultos.
Experiencias de Africa, Asia y Europa son ejemplos que también marcan la pauta para poder replicarlos
en cualquier parte del mundo para incluir a los jévenes e infantes en los procesos de construccién de
ciudadania y de participacién dentro de la comunidad. ;

Gomez Gallardo, Perla. (2009) Libertad de expresién, protecciéon y responsabilidades
Coleccion Intiyan (51). Quito. CIESPAL “Quipus”. 470 p.

El texto contiene siete capitulos que abordan: Derechos Humanos y derechos de la informacion;
La libertad de expresion y derecho a acceso a la informacion publica, El derecho de personalidad
y figuras publicas; Proteccion y tipos de responsabilidad en el ejercicio de derechos; Comparacién
de derechos. Instrumentos Internacionales; Limites de los derechos fundamentales; Alcances y

resion, . limites de la libertad de expresién y el derecho de acceso a la informacién. La autora busca

abilidades demostrar la necesidad de la construccion epistemoldgica de los limites de la libertad de

oteccion Y respor o expresion y el derecho de acceso a la informacion frente a los derechos de la personalidad,
perta Gime: G4 tratdndose de figuras politicas, asi como encontrar los principios y los conceptos fundamentales

¢ 5 que permitan arribar a una concepcién del Derecho de personalidad, acceso a la informaciéon y

Ty A

la libertad de expresion acordes con los estandares internacionales. Describe el abuso que se
ha hecho de la Accién de defensa de estos derechos.

7 5034-1

Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacion.(2008).
Encuentro Latinoamericano vs. Terrorismo Mediatico. Caracas. 549 p.
Este libro reldne las ponencias expuestas durante el Encuentro realizado en
Caracas (30-03-2008). Aborda temas como: El terrorismo medidtico y legitima defensa Encuertio

. . - atinoame }s
comunicacional; La prensa como arma de fuego; Los amos de la prensa en América ‘\ Lvsuggg‘g‘;ﬁo‘“"
Latina; Principio basico del binomio SIP-CIA: miento, luego informo; Entre la OEA y la

i+

SIP. ;D6nde queda el derecho a la informacion veraz?; La desinformacion; El
imperialismo; Doble terrorismo imperial: de Estado y mediético; Contra el cinismo
mediatico; La sumisién de los medios convencionales y la necesidad de resistir a través
de una politica integral de contra-informacion; Cambios y medios en América Latina;
RSF y SIP: instrumentos estratégicos del dispositivo de desinformacién de la CIA; La
libertad de expresion; La comunicacion debe ser una tarea organizativa; Fortalecer el
campo publico de la comunicacion para combatir el terrorismo mediatico; Prensa Latina
con la ética periodistica: objetiva pero no imparcial, etc. &




Moreira, Sonia Virginia; Braganca, Anibal (org). (2003). Midia, ética e sociedade. Coleccion
Intercom de Comunicacion.(18) Belo Horizonte.136 p.

El libro expresa una preocupacion de la comunidad académica del Brasil sobre la necesidad
de coadyuvar a una toma de conciencia ética, por parte de los profesionales, en las distintas
modalidades y practicas de la comunicacién social. Pues sus acciones tienen intensa
repercusion en la vida social, politica y econémica en el pais y el mundo globalizado. El texto
aborda temas como: Técnicas, narrativas y ética en la cobertura de guerras, Periodistas en la
“Guerra de Irak”; La radio como medio de propaganda de guerra, Periodismo: el desafio del
servicio publico, Experiencia chilena en regulacién y autorregulacién en television, Etica de
la Comunicacién Institucional, Responsabilidad social o responsabilidad histérica?, Nuevos
medios, viejas éticas, Etica, moralidad y periodismo, entre otros.

Serrano, Pascual (2010). Medios violentos. Palabras e imagenes para el odioy la
guerra. Coleccién Veeduria (1)Quito. CIESPAL “Quipus”. 281 p.

Esta obra destapa con numerosos y elocuentes ejemplos la implicacion criminal que los
medios de comunicacién pueden llegar a tener en el fenémeno del odio, sesgos
informativos, tergiversacionesy silencios, xenofobia, y racismo e incluso culto a la guerra
y las armas. Deja percibir la frecuencia e impunidad escandalosa con la que los medios
propugnan, incitan y justifican la violencia. Alerta el que en las democracias
representativas occidentales se esta logrando dominar las mentes e inmovilizar los
cuerpos y para ello el papel y la funcién de los medios de comunicacion esta siendo
fundamental. Un primer prejuicio a desmontar en el libro es: que pareceria que el
mensaje generalizado en los medios de comunicacion es de rechazo a la guerra, el
odio o cualquier manifestacién de agresividad, cuando el papel que han jugado en
varios conflictos ha sido de alinearse en la incitacion, la complicidad, los odios
religiosos, las agresiones militares.

Todo esto no es dbice para también sefialar propuestas para un debate sobre la comunicacion que pueda
promover salidas y alternativas a esta situacion. :

Villacis Molina, Rodrigo. (2009) Lea, piense y... jescriba! (Lo que esta
mas alla de la gramaética).Coleccién Intiyan (57). Quito. CIESPAL
“Quipus” 158 p.

Aprender a escribir es el objetivo de la obra. Cualquier escritor o redactor,
por experimentado que sea , hallard en las paginas de este texto
propuestas interesantes y preciosas. Inicia arengando a leer y dando
consejos Utiles para una lectura util. En la primera parte ensefia como .
aprender a pensar: el pensamiento convergente y divergente, al incitar a .piense Y
escribir habla del plan, las fichas, el “valor agregado” el tema, la critica y la 4 5
autocritica, las notas, la creatividad, el estilo; la propiedad del lenguaje; las
figuras, la denotacion y connotacién. En la segunda parte se concentra al
Periodismo de estilo para cerrar con el decdlogo del escritor.




Acevez Gonzalez, Francisco Jesus (2009). Elecciones, medios y publicidad politica en
América Latina: los claroscuros de su regulacién IN: COMUNICACION Y SOCIEDAD,
Universidad de Guadalajara (12), pp. 33-62.

Como una consecuencia inevitable de la creciente mediatizacion observada en el desarrollo
de las contiendas electorales, la mercadotecnia politica, especificamente el uso de la
publicidad politica televisiva, ha terminado por imponerse como el instrumento
fundamental al que se ajustan las estrategias de campana de los partidos politicos en los
paises democraticos. El propdsito del presente trabajo es analizar, desde una perspectiva
comparada, la requlacién que se ha establecido respecto al cardcter mediético de las
campanfas, particularmente en lo relativo a la publicidad politica en las legislaciones
_ . electorales en 19 paises latinoamericanos en 2006.
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Castro, Cosette (2009). La TV. como medio de transicion hacia lo digital. IN: CHASQUI Revista
Latinoamericana de Comunicacién (107). Quipus CIESPAL. Quito. pp.68 -73

Los cambios de la sociedad y la cultura digitales implican nuevas practicas y experiencias
medidticas para adaptar los contenidos a estas plataformas interactivas. La cumbre de la Sociedad
de la Informacién para Latino-américa y el Caribe (2008) aprobé el estimulos a la creacién de
Centros Nacionales de Excelencia en Produccién de contenidos audiovisuales digitales
interactivos que colaboren para el desarrollo sustentable de la region. i

Gonzalez, M. Julia; Salgado, Carmen. (2009). Redes de participacién e
intercambios en la radio publica: los podcasting. IN: COMUNICAR, Vol.17, (33),
Grupo Comunicar. pp.45 - 54.

El desarrollo de los podcasting, como sistema afadido de la ciberradio, impulsa enlas
redes de participacién intercambios comunicativos de interés social, que exhiben
numerosas ventajas frente a las practicas radiofénicas conocidas. La difusién que la
radio publica realiza de los podcasts, la colocan en el actual proceso de convergencia
tecnoldgica, y la sittan en una sociedad de la informacién y del conocimiento, capaz
de ofrecer diferentes servicios al alcance de todos los ciudadanos. Solo la
introduccion de nuevos contenidos y servicios que aporten valor afadido a los
existentes y satisfagan las necesidades de sus usuarios provocaran la rentabilidad
de este sistema. &




Cuadra, Alvaro.(2009).Los modelos comunicacionales en la era digital. IN:
ISLA FLOTANTE. Universidad Academia de Humanismo Cristiano (1).
Santiago. pp. 21- 32

Este articulo describe la tension que se ha producido en el ambito de los estudios
comunicacionales entre modelos tedricos al uso y los nuevos fenémenos que
se verifican a partir de la irrupciéon de las NTIC. En efecto, el pensamiento
comunicacional sigue aferrado a concepciones logocéntricas, de indole
psicogénico o sociogénico, suspendiendo el factor capital de nuestro tiempo,
las memorias tecnogenéticas.

Guardia Crespo, Marcelo. (2009).Comunicacion en la crisis de la modernidad:explosion de
identidades globalizadas.
IN:[A] avatares, (1) pp.55-62

La historia de la cultura boliviana estda marcada por procesos de exclusion social que han
confirmado, en ambitos oficiales, el proyecto ilustrado del ciudadano moderno. Sin embargo,
el mestizaje biolégico y simbdlico ha abierto un campo gigante de produccién y generacion
de identidades que han rebasando los limites impuestos desde la culturas hegemonicas y
oficiales. Para comprender la conexién entre modernidad, comunicacion, identidad y
globalizacion, se hace referencia a dos momentos claves en la historia de Bolivia y su relacidn
con la cultura mundializada: década de los 60 y contexto actual en el siglo XXI. ==

Linde Navas, Antonio. (2009). Teorias y procedimientos de educacion moral en ética y
deontologia de la comunicacién.

N: COMUNICACION Y SOCIEDAD,Vol. 22 (2)

Universidad de Navarra -Pamplona. pp.35 - 48.

En este articulo se presenta un panorama de diversas teorias y medios de educacion moral,
asi como algunos ejemplos practicos, para su aplicacion en la ensefianza de la ética y
deontologia de la comunicacion: enfoque cognitivo-evolutivo y procedimiento de
discusién de dilemas morales en la propia actividad periodistica; teorias y medios que
dan prioridad a las ideas y conocimientos para el correcto comportamiento; medios para
el desarrollo de habitos virtuosos; y procedimientos para desarrollar la empatia y las
disposiciones afectivas. Ef objetivo es potenciar una educacién moral integradora de los
futuros periodistas "

Messias Canavilhas, Jodo Manuel. (2009) Los efectos del video en al
noticia web. IN: TRIPODOS. Llenguatge. Pensament. Comunicacié.(25).
Universidad Ramon Llull. Barcelona. pp.147-161

Multimedia es una caracteristica fundamental del periodismo basado en la
web. Sin embargo hay pocos estudios que demuestren la utilidad de los
contenidos multimedia. Este articulo se concentra en el estudio de los
impactos del video, en la comprensién, satisfaccion y actitudes de los
lectores de noticias en red, intentando encontrar respuestas para los

medios de comunicacién en linea que quieren saber qué tipo de

contenidos pueden servir mejor a las necesidades de |os lectores. :

Raquel Rosero B.
rrosero@ciespal.net
Documentacién

AVatareg

‘( Zm Unicacion ‘
Y dociedyg 12

o
it o vy

S ks s




Revista Latinoamericana de Comunicacion

Normas de publicacion

Todo texto presentado a Revista Chasqui debera ser
original e inédito, no haber sido publicado en ningtin otro
medio digital o impreso y no estar siendo considerado
para su publicacién.

Todo ensayo expositivo, argumentativo y de comparacion
y contraste deberd contar con un titulo y un subtitulo. La
extensién del ensayo sera de no mas de 2500 palabras.

Formato de citaciéon

Todos los textos utilizaran el formato de citacion MLA y
presentaran, al final, bajo el subtitulo de Bibliografia, las
referencias utilizadas en el texto.

Recursos Impresos
Libro de un autor:

Autor (nombre invertido). Titulo del libro. Ciudad: casa
editora, afio de publicacién. Ej.:

Marqués, René. La vispera del hombre. San Juan,
PR: Editorial Cultural, 1988.

Articulo o capitulo de un libro:

Autor (nombre invertido).“Titulo del tema”. Titulo del libro.
Autor o editor (si aplica). Ciudad: casa editora, afio de
publicaciéon. Paginas. Ej.:

Rojas, Emilio. “Matute, Ana Maria”. Diccionario
de autores de todos los paises y todos los tiempos.
Barcelona: Hora, 1988. 288-89.

Revista:

Autor. “Titulo del articulo”. Titulo de la revista. Fecha de
publicacién: paginas. Ej.:
Tumulty, Karen."Where the Real Action Is Time.
30 Jan. 2006: 50-53.
Recursos electrénicos
Pagina de Internet:

Autor, “Titulo de la pagina consuitada”. Fecha de
publicacién en la Web. Titulo del portal Web. Fecha de
acceso a la pagina <direccién de la pagina consultada>.
Ej.:

Matute, Ana Maria. “Vida". 2007. Ana Maria Ma-
tute: pagina oficial. 20 de septiembre de 2007
<http://www.clubcultura.com/clubliteratura/cl

ubescritores/matute/gal07.htm>,

Revista en linea:

Autor. “Titulo pagina Web"”. Titulo de la revista. Fecha de
publicacién. Fecha de acceso <Direccién completa de la
pagina consultada>. Ej.:

Ayuso Pérez, Antonio.“Yo entré en la literatura a
través de los cuentos”, Espéculo. Universidad
Complutense de Madrid. (Marzo - junio 2007).
15 de septiembre de 2007 <http:// www.ucm.es/
info/especulo/numero35/matute html>.

Para otros casos, consultar en linea:http://www.middle-
bury.edu/academics/lis/lib/guides_and_tutorials/style_ci-
tation_guides/mla_style_guides/mlastyleespanol.htm

Firma de responsabilidad y créditos

Los colaboradores incluirdn su nombre o nombres y
apellido o apellidos, nacionalidad, titulo académico y
especialidad, y correo electrénico. Ejemplo:

Juan Francisco Rojas

Mexicano, doctor en Comunicacién y experto en
Publicidad y Mercadeo.

jfrojas@gmail.com
Derechos de publicacion y de autor

El autor cede a la Revista Chasqui los derechos de
publicacidn y edicién, en virtud de lo cual, la revista puede
difundir los textos de todos los colaboradores por todos
los medios que considere pertinentes por via electronica,
digital y mediante bases de datos cientificas.

Ef autor conserva los derechos sobre su texto.
Hustraciones y graficos

El autor de los textos puede enviar orientaciones para la
ilustracién con graficos o fotografias.

Si envia material de apoyo gréfico tiene que hacerlo en
archivo adjunto en formato jpg de 300 dpi.

Recepcién de textos:
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