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El autor, al referirse a
la “cultura y al juego
infantil’, manifiesta que
quien trabaja en me-
dios de comunicacion
debe respetar y cono-
cer a la cultura social
del nirio latinoameri-
cano, para no decultu-
rarlo y contribuir a su
alienacion.
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CULTURA Y
JUEGO INFANTIL

0 creo que vaya a decir algo nuevo
N para ustedes. Mi intervencibn tie-

ne como fin alertar a los especia-
listas en, medios de comunicaciébn en el
uso del bagaje cultural auténtico del
hombre latinoamericano, que ha forja-
do a lo largo de su historia y que en la
actualidad se encuentra en pleno auto-
desarrollo, y, en gran medida, en acele-
rada transformacién.

Partimos, entonces, del aserto ge-
neral de que América Latina es multi-
étnica y multinacional, por lo que
acercarse a su problematica cultural
se torna de suyo complejo:

En mayor o menor grado, la cul-
tura latinoamericana es mestiza por
excelenfia, y rutilantemente creadora
en todas sus manifestaciones. Por ello,
es que antes de abordar el tema, in-
tentaremos definir lo que entendemos
por cultura:

“...no puede entenderse la cultura
en general, como tampoco el hombre
en general.., son abstracciones que
no tienen validez...”,

En- primer lugar, situemos la cul-
tura en su contexto real: no puede ha-
blarse de cultura “a secas”, no puede
entenderse la cultura en general, ni por
lo tanto el arte en general, como tampo-
co el hombre en general, ya que son
abstracciones que no tienen validez,
sino cuando se las enmarca dentro de
limites -historicos concretos. Con ello
se quiere decir, que tanto el hombre,
como la cultura y el arte, son histori-
co-sociales: son y serdn siempre, ele-
mentos concretos y objetivos.

Por tanto, debemos entender por
cultura -aquel complejo de elementos
que conserva y sintetiza la experiencia

colectiva que un pueblo acumula a lo
largo de su devenir histérico; es, en
tal sentido, memoria colectiva que se
transmite de generacién en generacion
como herencia social (no biolégica), y
capacita a los individuos, por su me-
dio, para integrarse normalmente a la
comunidad, impregnindoles asi de sus
normas de comportamiento, sus valo-
res, conocimientos y habilidades.

Sin embargo, los elementos de la
cultura no estdn todos a un mismo ni-
vel, sino jerarquizados. EHo implica que
cada sociedad hereda y reestructura
(reinterpreta, strictu sensu) la herencia
acumulada por su historia pasada; se-
lecciona, jerarquiza, consagra sus ele-
mentos culturales de acuerdo a las ne-
cesidades y aspiraciones de su presen-
te préictica social. De este modo la cul-
tura es la sintesis de valores materiales
y espirituales que expresa con su sola
presencia la experiencia histérica parti-
cular de un pueblo y representa sus
resultantes de su fisonomia social pe-
culiar, su personalidad colectiva. Ana-
lizada asi, la cultura ya no aparece co-
mo entidad abstracta y genérica, sino
que se carga de contenido concreto;
con sus determinaciones y cualidades
sociales, regionales y temporales, como
cultura nacional, esto es: como marco
organizador de la autoconciencia na-
cional, i

ra, como resultante de procesos
historico-sociales concretamente
determinados, podemos inferir que las
diversas capas, grupos y clases que
conforman una sociedad, elaboran y
transmiten los valores de la cultura de

E ntendida de esta manera la cultu-




manera diferente., De ah{ que tengamos,
en las sociedades latinoamericanas, dos
tipos de cultura: la cultura oficial y la
cultura popular —ambos tipos interre-
lacionados e independientes— que, de
acuerdo con sus intereses sociales, in-
terpretan en forma distinta los valores
de la cultura.

Los grupos culturalmente hegemo-
nicos tienen una cultura institucionali-
zada, en tanto que los grupos subalter-
nos la expresan por canales no institu-
cionalizados, tales como la oralidad y
la tradicién.

En tal sentido, podemos decir
que nos enfrentamos con dos tipos
de cultura: la cultura erudita, oficial,
pretendidamente universal, producto de
los grupos hegemoénicos, y la cultura
popular, producto de los estratos su-
balternos, la cual manifiesta no sélo su
caricter étnico y de clase, sino también
el resultado de su interrelacion con los
grupos socialmente dominantes en los
distintos procesos histéricos de la socie-
dad nacional en que se desarrolla.

... la cultura popular expresa la con-
cepcion del mundo y de la vida de
los grupos subalternos...”.

Pero, (qué entendemos por Cul-
tura Popular?:

La Cultura Popular, definida co-
mo cultura de grupos subalternos, no

representa en sus valoraciones de ma-
nera uniforme, sino que jerarquiza en
su interior diversos elementos, surgi-
dos en virtud de los distintos procesos
histéricos.

sto quiere decir que no podemos

identificar la cultura popular con

el folklore en la medida que este
altimo sblo es parte de la cultura popu-
lar, pero no la abarca toda. La cultura
popular tradicional es, como apunta
Antonio Gramsi, la parte mds genuina
de la cultura popular, la mas auténtica,
ya que expresa la concepcién del mun-
do y de la vida de los grupos subalter-
nos, que se contrapone implicitamen-
te o explicitamente a los valores de¢ los
grupos hegemoénicos. Gramsi nos hace
ver por otro lado que la Cultura Popu-
lar tradicional no es un elemento puro
y organizado sino la suma de concep-
ciones no elaboradas y asistematicas
que reflejan muchos elementos que
han quedado rezagados de los distin-
tos procesos historicos vividos por los
grandes grupos sociales. .

Dentro de la cultura popular hay,
pues, diferentes niveles, que en forma
suscinta y a grandes rasgos pueden ser
los siguientes:

CULTURA POPULAR TRADI-
CIONAL: es el legado tradicional,

oral y vigente, colectivizado, que ha
ido transmitiéndose, en forma no insti-
tucionalizada, de generacién en genera-
cién y que representa la carga de valo-
res mds importantes, en la medida que
en ellos radica, en gran parte, la esencia
de la identidad nacional y el gérmen
de la cultura nacional popular.

En sintesis, la cultura popular
tradicional, es lo mds auténtico de la
cultura popular,

CULTURA PROLETARIA: es el
producto de los grupos populares vin-
culados a la produccién industrial,
producto que va surgiendo paso a paso,
a veces con raigambre tradicional y
otras creada al calor de las fibricas.

Es cultura auténtica, pero no cul-
tura tradicional o floklérica; puede in-
tegrarse al ctmulo de lo tradicional en
la medida en que vaya siendo aceptada
por el grupo social en que vive. En otras
palabras: que se vaya colectivizando,
socializando.

CULTURA CAMPESINA: es el
producto no tradicional de los hombres
que viven en el campo, cada vez mds
sometidos a las presiones sociales que
implica la insercién del modo de pro-
ducci6n dominante —en nuestro caso, el
capitalista— que va destruyendo patro-
nes culturales y creando otros fuera de
los valores de caracter popular.
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Dentro de la cultura campesina
hay que tomar en cuenta la variable
étnica y sus componentes culturales,
que en alguna medida son tradiciona-
les, pero en otra no, dependiendo del
proceso historico que los ha originado.

No obstante, en los paises latinoa-
mericanos se podria decir que la mayor
parte de la cultura campesina estd in-
tegrada al folklore, aunque un sector
cada vez m4as amplio, en razon del
desarrollo industrial, transforma sus
concepciones tradicionales.

Este depende de las distintas for-
mas en que se articule el modo de pro-
duccién capitalista en el agro latinoa-
mericano, sin olvidar, obviamente, la
connotacion étnica.

“.. la llamada cultura de masas es-
td formada por desechos, es uniforme,
impersonal y socava los elementos
creadores de la cultura tradicional y
los valores formados por los proce-
sos histdricos...”.

En otros términos, gran parte
de la cultura popular tradicional se nu-
tre de lo campesino, pero no todo lo
campesino puede ser folklorico. De
ahi la importancia del estudio y la
comprension de los procesos histori-
€OS§ que surgen en su seno.

CULTURA DE IMPOSICION,
CULTURA DE MASAS: se la podria
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identificar como: todos aquellos pro-
ductos que se encuentran dentro de las
clases desposeidas y que han sido im-
puestos por los medios masivos de
comunicacién (la radio, la televisién,
la prensa, la moda). Son productos
culturalmente impuestos por los grupos
hegemoénicos.' Son productos del mo-
mento, que lanzados al interior de los
grupos subalternos minan su patrimo-
nio cultural,

Nils Castro ilustra perfectamen-
te este hecho cuando nos habla de
penetracién y genocidio cultural.

Esta cultura de imposicién —cul-
tura uniforme, standard— no esti for-
mada mas que por desechos y paso a
paso socava no sOlo los elementos
creadores de la cultura tradicional,
sino los valores formados por los pro-

““La cultura se transmite a
través de cuentos, leyendas,
etc. que dan al nifio
latinoamericano su contexto
social, su propia apreciacion

del mundo y de la vida.”’

cesos histéricos de los desposeidos y
marginados, que reflejan auténticamente
el sentir de los grupos subalternos.

OTROS RASGOS DE LA CUL-
TURA POPULAR: otros rasgos cultu-
rales identificables dentro de la cultu-
ra popular son los aprendidos por los
grupos dominados que imitan los valo-
res de los grupos hegemoénicos; son los
valores que se transmiten por imposi-
cibn o por la ensefianza institucionali-
zada escolar a las clases subalternas.

En resumen, no debemos asimi-
lar el término y el concepto de fol-
klore al de cultura popular en general,
sino al de cultura popular tradicional.

Por otra parte, y con vista a su
utilizaciéon en los medios masivos de
comunicacién, hay que tomar en cuen-
ta los diferentes niveles de la cultura
popular, entre los que es importante
destacar, por su trascendencia, la cul-
tura tradicional, que debe subrayarse
sin mengua de los aportes procedentes
de la cultura popular campesina, la pro-
letaria y las de otros sectores sociales
urbanos que, sin tener caricter tradicio-
nal ni folklorico, tienen la vigencia de
las sociedades y culturas latinoameri-
canas,

entro del contexto anterior se en-
D marca la socializaciéon del nifio la-

tinoamericano. Esta se da desde
distintos 4ngulos que convergen todos
en la endoculturacion: la adaptacion del
nifo a su propio entorno cultural.

“... la autovaloracion y el autodesa-
rrollo del nifio latinoamericano se lo-
gra a través de la tradicion oral...”.

América Latina es mdis que nada,
y sobre todo, mosaico de culturas, con
procesos civilizatorios diferentes —como
lo ha sefialado Darcy Ribeiro— por tan-
to la autoformacion, la autovaloracién
y autodesarrollo del nifio latinoamerica-
no en todas sus dimensiones se logra
a través de la tradicion oral, que con sus
factores positivos y negativos confor-
man ¢l contexto de su desarrollo.

De esta manera la cultura se trans-
mite a través de cuentos, leyendas,
etc., que dan al nifio latinoamericano su
contexto social, su propia apreciaciébn
del mundo y de la vida.

En tanto los juegos preparan al
nifio a su insercioén en el trabajo diario
y cotidiano: artesano, labriego, musico
o contador de historias. Por ende, el
juego en el nifio latinoamericano, re-
basa la funcién ladica y se convierte en
la auténtica forma de coadyuvar a sus
padres en el manejo de su vida cotidia-
na: no sblo refleja ese mundo del adul-
to, hace en sus juegos trabajos de adul-




“No debemos asimilar el
término y el concepto
de folklore al de culturq
popular en general, sino
al de cultura popular
tradicional”’,

tos: los nifios nuestros que cuidan a
sus hermanos en las villas miseria lati-
noamericanas, no ‘juegan a la casita’:
trabajan.

En sintesis, el juego en el nifio
latinoamericano, dependiendo de su
contexto étnico y social, pueden jerar-
querizarse en tres estamentos generales:

Juegos imaginativos, creadores: el
nifio nuestro deja caminar su imagina-
ciébn con los colores de la selva; el frio
de las montaiias o el rugir de las olas.

Estos juegos estimulantes resultan
homogéneos a la cultura en la cual han
sido producidos; se funden organicamen-
te a ella y se insertan en su tradicién
concreta.

El nifio de latinoamérica juega
con cualquier cosa que tenga a mano y
dentro de los patrones de su sociedad
y cultura ensefiados por los adultos y
otros nifios.

Juegos de trabajo: por su propia
extraccion social y su rol étnico los
nifios latinoamericanos participan en las
labores de los adultos; asi mismo,
muchos juegos de los nifios de las sel-
vas y montafias latinoamericanos no son
mds que preparacidén para la tarea dia-
ria. A guisa de ejemplo: el flechamien-
to de hormigas, entre los nifios indige-
nas guahibos venezolanos, es mis que
juego, preparacion para las tareas de
pesca.

“.. El nifio de Latinoamérica juega
con lo que tenga a mano... mu-
chos de sus juegos son preparacion
para la tarea diaria.,.”.

Juegos shamanicos y mdgico -re-
ligioso : el nifio latinoamericano realiza
juegos que lo adaptan a su mundo cos-
mogdnico de su cultura y lo prepara
para ser el futuro shaman, brujo, o
Zahori de su comunidad y se convier-
te en el responsable de equilibrar el
mundo profano con el mundo sagrado
de su cultura y sociedad.

Estos juegos magicos estan presen-
tes en todas las culturas de América La-
tina: en los Andes, en Mesoamérica, en
las selvas y en la region afroamericana.

Por tanto el juego es vehiculo de

socializacién y contrapone la fantasia
a la realidad concreta: es decir, que el
mundo propio de su edad infantil lo
comparte con el mundo real, 'constitui-
do por un sinnimero de limites, que no
es precisamente el medio ideal para lo-
grar su autodesarrollo.

Dentro de este marco contextual
y referencial, quien trabaja en medijos
de comunicacién debe respetar y cono-
cer la cultura social del nifio latinoame-
ricano, para No deculturarlo y contri-
buir a su alienacién.

El coédigo de los juegos y el de la
Cultura Popular tradicional es muy di-

ferente al de los medios de comunica-
cidon, por lo que debe tomarse con
mucho cuidado su aplicacién y desa-
rrollo.

De esta manera, la forma en que
los medios de comunicacidén transmiten
la cultura al nifio latinoamericano se
convierte en un problema, ya que, de
no tener bases sélidas socioantropolégi-
cas, se corre el riesgo de minar la cultu-
ra latinoamericana en su propia base.

Por ello debe buscarse la forma de
compaginar estos medios modernos de
expansién con la conservacion y auto-
desarrollo de la propia herencia cultu-
ral, sin que ello apareje el rechazo de
una u otra.

““Los nifios nuestros que
cuidan a sus hermanos en
las villas miseria
latinoamericanas, no ‘juegan

a la casita’" trabajan”’

‘“...quien trabaje en comunicacion in-

fantil debe conocer y respetar la cul-

tura social del nifio, para no decultu-
rarlo y alinearlo,..”.

De ahi que la capacitacion de los
promotores de medios masivos debe
contemplar:

a) Investigacibn participante de la
cultura tradicional del nino lati-
noamericano.

b) Capacitacién, a diferentes niveles,
del personal que trabaja en los
medios masivos.

in estas bases el comunicador so-
cial incurre en errores graves tales
como deformar la cultura del
ombre latinoamericano; ensefiar valo-
res culturales nocivos que las propias

comunidades tratan de superar; resaltan
valores culturales no existentes; exaltan
la cultura extranjerizante, o bien des-
truir valores ancestrales.

De ahi, pues, que, ademas, deberd
descubrir los mecanismos para que los
propios ninos, portadores de su cultura,
participen en sus programas para revalo-
rizar asf su ancestro y puedan desarro-
llar su propia autoconciencia.

Finalmente, debo insistir en la
transposicién del mundo sociocultural
del nifio latinoamericano a los medios
masivos de comunicacién; el empirismo
y la improvisacion no caben. Deben ser
superados, porque de otra manera su
accién conlleva la destruccidn de valores
culturales, a lo cual no tenemos de-
recho.

No nos podemos dar el lujo de
jugar al mito de Prometeo.
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