UNION CRISTIANA BRASILENA
DE COMUNICACION

uando se procura realizar un resu-
C men histérico del Proyecto de

Lectura Critica de la Comunica-
cién, llevado a cabo por la Unién Cris-
tiana Brasilefia de Comunicacién Social,
surge un problema: al mismo tiempo
que toda descripcion de la realidad ja-
mas relata todos los aspectos de esta ul-
tima, muchas veces se idealiza la expe-
riencia, silenciando sus limitaciones y
ambigiiedades. Pero, aun cuando no sea
factible una descripcion totalmente ob-
jetiva, es importante rescatar la historia
de un proyecto como éste. Al realizar
este rescate se percibe mejor la proviso-
riedad y el caridcter dindmico del pro-
yecto. De este modo, la explicitacién
realizada, en vez de representar el pun-
to de llegada, se presenta como punto
de partida y de discusién para una com-
plementacién posterior.

(

PRACTICAS Y REFLEXIONES

1.- LA HISTORIA

a) Surgimiento: sus vertientes

1 Proyecto de Lectura Critica de la
E Comunicacioén -LCC, se sittia en el
ambito educacional, presentiando-
se como sugerencia de trabajo para edu-
cadores, para lideres de movimientos
populares, as{ como para los agentes
pastorales de la Comunicacién de las
Iglesias Cristianas.

El surgimiento del LCC se identifi-
ca en las experiencias realizadas por la
Unién Cristiana Brasilefia de Comunica-
cién Social -UCBC, en el inicio de la
década de los anos 70, cuando el primer
Presidente de la entidad, Marcelo Azeve-
do, organiz6 muchos cursos en Porto
Alegre, con la participacidn de otros
asociados. En la misma época, el perio-
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dista Ismar de Oliveira Soares recorrid
los estados de Rio de Janeiro, Minas Ge-
rais y Espiritu Santo promoviendo cur-
sos de analisis critico de la comunica-
cion. A mediados de esa década la Con-
ferencia de los Religiosos del Brasil -
CRB y la Conferencia Nacional de Obis-
pos del Brasil - CNBB, solicitaron cursos
que fueron dictados por el Presidente,
José Marques de Melo, y por el secreta-
rio general, Fray Romeu Dale, entre
otros.

Como se desprende, el Proyecto
LCC tiene sus raices en la preocupaciéon
de los primeros miembros de la UCBC
por discutir la problematica de la con-
ciencia critica, del sentido critico ante
los medios de comunijcacion social.

b) Desarrollo:

En 1979, en Sao Paulo, con la par-
ticipacion de José Marques de Melo, Ro-
meu Dale e Ismar de Oliveira Soares, se
organizd el primer curso de la actual se-
rie de LCC, cuya sigla fue ideada por
José Marques de Melo y Attilio I. Hart-
mann, Se realiz6 el Seminario con un
grupo de religiosos, por invitaciéon de
la CRB. Desde entonces, otras entida-
des, como la “Associagdo de Educagdo
Catolica do Brasil AEC™, solicitaron
seminarios de LCC. La AEC llegd a pu-
blicar todo un nimero de su revista (Re-
vista AEC, No. 44) con temas de los
cursos dictados por la UCBC, bajo la co-
ordinaciéon del profesor José Manuel
Morén.

Cuando esta nueva fase surgidé en
1979, recibié influencia del T-A-T




(Treinamento de Andlise de Televisio)-,
coordinado por el pastor metodista Rei-
naldo Brose y por el Prof. Ismar de Oli-
veira Soares, del Instituto Metodista de
Enseflanza Superior- IMS. El proyecto
partia de una concepcién identificada
como eminentemente moralista, puesto
que se preocupaba por combatir los
excesos de la TV (violencia, sexo, este-
reotipos, desarrollo de la capacidad in-
fantil de captaciéon de la realidad,
etc....).

Fue a partir de las criticas realiza-
das por los asociados que la UCBC se
aproximé al drea académica, buscando
contribuciones proporcionadas por las
Universidades y, principalmente, por la
Sociedade Brasileira para o Estudo In-
terdisciplinar da Comunicagdo
INTERCOM, a fin de superar esa con-
cepcién moralista ante los fenémenos
de la comunicacién de masa.

Los cursos de LCC pasaron a te-
ner caracteristicas de conferencias, con
discusiones posteriores sobre el sistema
de comunicacion, la industria cultural,
las contradicciones en los medios de co-
municacién de masa, los excesos que
éstos cometen, en cuanto informadores
de la opinién publica, etc. A estos te-
mas, se agregaba un estudio de la comu-
nicacion cristiana y del propio culto o
liturgia practicada por las comunidades
cristianas.

El objetivo era denunciar la mani-
pulacién ejercida por los medios de co-
municaciobn de masa y alertar sobre el
control y desvio de la informacién; el
sistema socio—politico—econ6émico—
cultural vigente en el Brasil y, en gene-
ral, en el mundo.

Los cursos procuraban indicar las
dreas de accion, con una orientacion al
gjercicio de la comunicacion alternativa
y popular.

El estudio de la comunicacion
cristiana merecié un puesto destacado
en el desarrollo del LCC. Se organizd
un curso aparte, con la denominacion
de Lectura Critica de la Comunicacién
Cristiana -LCCC- con una duracién me-
dia de 20 horas. El punto de referencia
es el hombre, cristiano oprimido, nece-
sitado de un espacio democritico para
celebrar comunitariamente su camino
histérico rumbo a la libertad integral,
a la luz de la fe en el Cristo oprimido,
muerto y resucitado. La celebracion li-
targica no es un espacio aparte, alienado
y distante de la vida del pueblo creyen-
te, sino. . . “‘un momento privilegiado de
la comunién y participacién para una
evangelizacién que conduce a la libertad
integral y auténtica del hombre total y
de todos los hombres™.

Actualmente se estd realizando el
proyecto LCC en conjunto con el Servi-
cio a la Pastoral de la Comunicacion de
las Ediciones Paulinas -SEPAC- EP.

c) Etapa actual:

A partir de 1982, los cursos de
LCC pasaron a ser dictados fuera de Sao
Paulo, principalmente en los grupos Re-
gionales de Rio de Janeiro, Recife, Belo
Horizonte y Curitiba. En 1983, surgio
una nueva propuesta de trabajo, que se
discuti6 en el I Encuentro Nacional de
Socios de la UCBC, en febrero del mis-
mo afio. Esta propuesta objetivaba una
apertura a los movimientos populares.
Se realiz6 entonces un experimento en
la periferia de Rio de Janeiro, bajo la
coordinacién del nicleo de la UCBC de
esta ciudad. Esta propuesta surgié por-
que, al estar alin en vigencia la segunda
generacion de cursos del LCC, empeza-
ron a hacerse criticas severas a la mane-
ra como se la estaba aplicando. Las cri-

El primer proyecto de
lectura crivica partia
de una concepeion
identificada comie
eminentemmente moralisto.

ticas se levantaron principalmente cuan-
do, en abril de 1982, se realiz6 una reu-
nién en la periferia de Sao Paulo, con
la presencia de eminentes investigado-
res, como José Marques de Melo, Ana-
maria Fadul, Fray Romeu Dale, Jorge
Claudio Noel Ribeiro, Fray Clarencio
Neotti, José¢ Manuel Moran, Attilio 1.
Hartmann, ademdas de miembros de la
directiva de la UCBC, presidida por Is-
mar de Oliveira Soares.

El proyecto LCC actualmente se
divide en varias unidades de trabajo,
atendiendo a plblicos distintos:

LCC— Analisis: para grupos inter-
medios (profesores, jovenes, agentes de
pastoral). Este curso pretende despertar
la conciencia critica frente a los medios
de comunicacion mediante el estudio de
sus estructuras, lenguajes, técnicas y
mensajes de su ideologia. Tiene un pro-
medio de duracién de 20 haras/clase.

LCCC— Lectura Critica de la Co-
municacién Cristiana: para grupos reli-
giosos. Se analizan las relaciones de co-
municacidon existentes en las Iglesias
Cristianas, as{ como la comunicacién del

culto o liturgia cristiana practicadas por
las comunidades. Se realiza en conjun-
to con el Servicio a la Pastoral de la
Comunicacion de las Ediciones Pauli-
nas -SEPAC—EP.

LCC para Grupos Populares: desti-
nado a las comunidades pobres de las
periferias de las grandes ciudades y del
medio rural. Como fue mencionado an-
teriormente, la UCBC, manteniendo sus
cursos tradicionales de LCC, inici6 un
proceso de discusién en relacién a una
propuesta para un trabajo mds efectivo
junto a los grupos populares. Al asumir
esta perspectiva de anilisis de la comu-
nicacién, a partir de los intereses de las
clases pobres y empobrecidas, el Proyec-
to LCC para Grupos Populares pudo
conducir a una superacién de los pro-
yectos anteriores. En la realidad, varios
cursos del LCC podrin cambiar, redu-
ciendo al minimo su preocupacién por
la clase media, para dedicarse priorita-
riamente al trabajo junto a las clases su-
balternas, de acuerdo con sus intereses
y objetivos.

Seminario de Evaluacion y Capaci-
tacion: la Coordinacién Nacional del
Proyecto LCC resolvid concentrar los
esfuerzos del grupo en la capacitaciéon
de aplicadores de LCC, entendiéndose
que ésta es la actividad propia de la pas-
toral de la comunicacién, Se transfor-
mé esta clase de curso en Seminario de
Evaluacién y Capacitacion. De este mo-
do, el proyecto esta atendiendo a los ob-
jetivos de descentralizacion y multipli-
cacion del LCC en los diversos grupos
regionales de la UCBC.

Esta divisiéon del proyecto LCC en
diversas unidades de trabajo fue posible
gracias a los financiamientos que la
UCBC empez6 a recibir a partir de
1983, de la World Association for Chris-
tian Communication (WACC). A través
de sucesivos proyectos, la UCBC pudo

desarrollar una linea de trabajo mds
conciente, asi como equipar la sede,
produciendo materiales y comprando
equipos para tornar mds efectiva la acti-
vidad realizada.

De este modo, a pesar de las innu-
merables limitaciones de orden econd-
mico, administrativo y geografico (la ex-
tensjon del Brasil es de 8, 511, 965
Km*) y gracias a estos financiamientos,
la UCBC pudo producir material para
los seminarios de LCC; tales como: tex-
tos para discusiones en grupo, grabacion
de programas de TV, radio, edicién de
libros (tres en coedicién con las Edicio-
nes Paulinas) y producciéon de progra-
mas en video —cassette.

Esta representa, en rapidos rasgos,
una visiéon histérica del Proyecto LCC
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desde su inicio hasta ahora. Como se
menciond al principio, al mismo tiempo
que fue parcial, también idealiz6 una se-
rie de realidades, transponiendo las ba-
rreras de las limitaciones y contradiccio-
nes inherentes a todo proceso historico.
La Historia del LCC no es un proceso
lineal de evolucién, sin contradicciones
y ambigiliedades. Al contrario, la UCBC
esta conciente de que hubo marchas y
contramarchas, luces y sombras, con-
tradicciones, conflictos y ambigliedades.
Sin embargo, estamos convencidos de
que hubo una acentuada evolucién po-
sitiva en la definicion del proyecto.

En el andlisis se destaco
la importancia de la
utopia y de la lucha cultural.

I1. LA PREGUNTA

yecto LCC, caracterizada como

una evolucién que también ha ex-
perimentado conflictos, contradicciones
y ambigiiedades, hubo dos momentos
importantes. Estos surgieron como pre-
guntas sobre la identidad y sobre el mé-
todo que el Proyecto empleaba, y fue la
respuesta a estas preguntas que permitio
al proyecto llegar a una explicacién te6-
rica provisional, con metodologia, refe-
rencial tedrico, etc.

E n la evolucién histérica del pro-

a) La Pregunta por la Identidad de la
UCBC.

En la experiencia de los cursos de
LCC surgié una preocupacioén que desde
hace mucho venia trayendo la
UCBC: qué significaba lo “cristiano”
que la entidad llevaba en su nombre?
Esta preocupacibn alcanzd su punto cul-
minante en 1981, en el X Congreso, con
el tema: Comunicacién, Juventud y Par-
ticipacién. En un primer momento se
menciond la necesidad de realizar una
Carta de Principios de 1a UCBC. La idea
evoluciond hacia un trabajo mas siste-
mdtico. De este modo, la UCBC pasé6 a
buscar la respuesta de su identidad en el
proyecto sobre Comunicacién y Teolo-
gia, que ademds de fundamentar teérica-
mente sus proyectos, daba a la UCBC la
oportunidad de reunir a teblogos y co-
municadores para una reflexiéon conjun-
ta.
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Para este fin, se realizaron hasta
tres consultas. La primera se hizo en la
ciudad de Piracicaba, en el Estado de
Sao Paulo, del 14 al 26 de julio de 1982,
y procurd responder a las siguientes pre-
guntas: “;Qué es Teologia?” y “;Qué
es Comunicaciéon?”. Al término de la
mencionada consulta, se tuvo la con-
ciencia de que la Teologia de la Comu-
nicacién no surgird en futuro préximo y
que la relacién entre estas dos realidades
se dard en un proyecto polftico comun.
Se recordd que el elemento referencial
debe ser las luchas populares y la ideolo-
gia de las masas, asi como se destacé la
importancia de la utopia y de la lucha
cultural. Por otro lado, apenas se tocd
la relacién teologia y comunicacioén, ya
que faltaron las implicaciones mutuas.

La segunda consulta se realiz6é en
la ciudad de Petrdpolis, en el Estado de
Rio de Janeiro, del 8 al 10 de abril de
1983. Procurd responder a las siguien-
tes cuestiones: ‘‘;Qué es la Teologia de
la Liberaci6on?” y “;Qué es Comunica-
cién Liberadora?”’. Ademds la consul-
ta pretendié promover una nueva lectu-
ra de la historia de la comunicacién en
Latinoamérica a la luz de la reflexién
realizada por la Teologia de la Libera-
cién. También se pretendié profundi-
zar los contactos entre comunicadores,
tedlogos y comunicadores populares,
asi como aumentar la produccién teb-
rica sobre Comunicacién y Teologia,
partiendo de la realidad latinoamerica-
na. Los trabajos de los grupos partieron
de una charla de Fray Leonardo Boff,
Ofm, sobre “Teologia de la Liberacion
en una perspectiva histérica”. Aqui
también fueron provisionales los resul-
tados. En lo que se refiere a la Teolo-
gia de la Liberacion, los participantes
se limitaron a recuperar los principales
datos histéricos de esta corriente teold-
gica en Latinoamérica, explicando sus
supuestos bdsicos y demostrando la inci-
dencia de esta problemdtica en la Comu-
nicacién.  Por otro lado, con respecto
a la Comunicacién Liberadora, se expli-
c¢b6 que ésta debe posibilitar la decodifi-
cacibn del mensaje y la percepcion de
los mecanismos de opresion/domina-
cién. Esta comunicacién aprovecha las
brechas que se presentan dentro del sis-
tema, por mas monolitico que pueda pa-
recer. Razén por la que la Comunica-
ci6on Liberadora apoya formas de comu-
nicacion que brotan de las bases, vincu-
lando la comunicacién popular con los
posibles aliados que surgen en la socie-
dad, proporcionando ademads condicio-
nes de intercambio de la produccién de
comunicacion de la base con la base.
La practica de la comunicacion liberado-

*ra tiene implicaciones en diversos niveles

de articulacion, entre ellos el desafio a
individuos y grupos intelectuales a ha-
cer su ‘“opcion de pueblo”, a poner su
saber y su practica a servicio de las cla-
ses empobrecidas. A partir de la pricti-
ca liberadora de la comunicacién popu-
lar es preciso conceptualizar la cultura
de modo que lleve a la superacion de la
jerarquizacién de la produccion cultural
y de los bienes simbélicos. La comuni-
cacién liberadora hace de las clases
populares el principal sujeto del proceso
de comunicacion, en el cual los medios
de comunicacion social ejercen el papel
de instrumentos al servicio de la organi-
zacion popular, que genera la liberacion
de las masas empobrecidas de Latino-
ameérica.

La tercer consulta se realizé en
Sao Paulo, del 11 al 14 de febrero de
1985. En ella se planted la busqueda de
los fundamentos teoldgicos para una co-
municacién liberadora.

Estas reuniones vienen alimentan-
do a la UCBC, razén por la cual se vuel-
ven un momento privilegiado dentro de
la politica de la entidad y sirven para
aclarar los fundamentos teéricos que ri-
gen sus diversos proyectos, mayormen-
te el de Lectura Critica de la Comunica-
cién,

La nueva propuesta asumio
el andlisis de la
comunicacion a partir de
los intereses de las clases
populares y empobrecidas.

b) La Pregunta por el Método

La apertura a los grupos populares
llevo a 1a UCBC a cuestionar la metodolo-
gia empleada en el LCC. A partir de la
reunioén de abril de 1982, 1a UCBC deci-
di6 estudiar una metodologia que vinie-
ra al encuentro de las necesidades de los
grupos populares, a fin de evitar la prac-
tica de la simple transferencia del saber
académico de profesores de comunica-
cién a una asistencia atenta pero no par-
ticipativa.

La UCBC confi6 a uno de los
miembros del Consejo Directivo, el edu-
cador popular Jodo Luis van Tilburg, la
elaboraci6én de un anteproyecto para el
LCC destinado a los grupos populares,




que se estudié y aprobd en ¢l I Encuen-
tro Nacional de los Socios, realizado en
febrero de 1983. En el transcurso de
ese afo, después de la realizaciéon de un
curso en el mes'de julio, se llevaron a
cabo tres experimentos, dos en Rio de
Janeiro y uno en Sao Paulo. La pro-
puesta educacional de este anteproyec-
to, experimentado en estas tres oportu-
nidades, partia de la afirmacién de que
el Estado, mediante los medios de la co-
municacién de masa, procura obtener
un consenso en relacién al entendimien-
to de la forma en que la produccién de
la riqueza estd organizada, ‘“proyectan-
do sus intereses expresados en valores,
en vista de la perpetuacion de su poder
histéricamente conquistado™.

Afirmaba también que “en virtud
de la actuacidn de los aparatos ideologi-
cos del Estado, la clientela del LCC ya
ha incorporado esos valores” que garan-
tizan la perpetuacion del poder. Debi-
do a esto ‘“‘sucede que el punto de par-
tida del LCC considerara la percepciéon
(interpretacién y reinterpretacion) de
esos valores de parte de aquellos a los
cuales el LCC se dirige, en virtud de
que la propia interpretacion y reinter-
pretacion evidencian una actitud cri-
tica, implicita o explicitamente expre-
sada’. Esa actitud critica conoce una
variedad y una diversidad de gradua-
ciones que no se encuadran necesaria-
mente en los pardmetros delineados
por el LCC, en relacién a la concepcién
de conciencia critica por parte de la
UCBC. En esta linea, los propios valo-
res inherentes a toda formulacién de
apreciacién, expresados por los partici-
pantes del curso, se constituyen en el
objeto del LCC que tiene como referen-
cia “los valores presentes en las produc-

ciones simbolicas para alcanzar el objeti-
vo propuesto™,

A partir de esta colaboracion, para
responder a la pregunta por el método,
se aclar6 la redefinicion de la propuesta
del LCC: mientras que anteriormente
se proponia realizar junto a un grupo un
andlisis “objetivo” del contenido y del
lenguaje asi como de los intereses ideo-
logicos y del sistema de producciéon que
estdn por detrds de un programa, ahora
se pretende trabajar con grupos que ten-
gan intereses de clase mads definidos, par-
tiendo de la manera como las personas
subjetivamente perciben los programas
y materias de los medios de comunica-
ci6n de masa, a fin de concientizar la
contradiccion entre sus valores y 1os pro-
puestos por la clase dominante. Razon
por la que es fundamental considerar el
grupo como antecedente, ya que toda
persona y todo grupo posee juicios de va-
lor que se deben respetar. As{, no cabe al
coordinador del LCC interferir, dando a
conocer sus interpretaciones de la reali-
dad.

Al explicar la contribuciéon de los
diversos encuentros en que se estudi6 la
problemadtica suscitada por la pregunta
por el método del LCC, podemos afir-
mar que el proyecto eligié el proceso
inductivo de anilisis a partir de produc-
tos concretos. Esta relacidon parte del
principio de que el objetivo que se quie-
re alcanzar no es la simple codificacion
de los signos, sino, por un lado, la con-
frontacién entre la conciencia del usua-
rio y su universo simbolico y, por otro,
la gama de valores transmitidos por los
diversos medios de comunicacién. De
este proceso dialéctico resulta, como
meta, la reafirmacién de la conciencia
de clase. Como resultado secundario,

decurrente del propio proceso de lectu-
1a critica, se espera que el participante
del proyecto LCC comprenda los meca-
nismos de produccion y de signos. Esta
es la razén por la que el analisis a través
del método inductivo se cumple con la
intervencién de los animadores, cuya
funcibn es indicar las contradicciones
de los miembros del grupo. En algunos
momentos, se apela al método deducti-
vo, con exposiciones tedricas y andlisis
de textos.

III.. LA EXPLICACION TEORICA
DEL PROYECTO LCC

partir de estas sucesivas reuniones
A y encuentros para responder a las

dos preguntas fundamentales que
hizo el proyecto LCC, fue posible llegar
a una explicacién tedrica provisional.
Esta explicacién contiene un referencial
tedrico del proyecto, sus objetivos espe-
cificos, la metodologia empleada y sus
respectivas técnicas, el papel del aplica-
dor, la evaluacién del proyecto, las li-
neas de accién y una bibliografia basica
sobre la lectura critica de la comunica-
cibn,

a) Referencial Tebrico

Este referencial pretende propor-
cionar el soporte tedrico para el proyec-
to de Lectura Critica de la Comunica-
cién. Se fundamenta en las conquistas
de los encuentros de Teologia y Comu-
nicaciéon e incluye dos puntos: el reco-
nocimiento de que el LCC es un proyec-
to de la UCBC que habilita la compren-
sién del proyecto.

1.- Un Proyecto de la UCBC
La UCBC se define como una

Quino. Tomado de “Usted no me grite”,
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“Entidad destinada a congregar agentes
de pastoral de la comunicacion de las
Iglesias Cristianas, profesionales, profe-
sores, investigadores, estudiantes, escue-
las y entidades de comunicacion social”
(Art. 1 - Estatutos), estimulando la pre-
sencia cristiana cada vez mas efectiva en
el 4rea de la comunicacion, promovien-
do el estudio y la discusion de la Comu-
nicacién Social al servicio de la comu-
nidad, del proceso y de la participacion,
contribuyendo de esta manera a la crea-
ci6én de una sociedad nueva, de relacio-
nes justas y fraternales.

De este modo, fa UCBC pretende
realizar una verdadera actividad de evan-
gelizacion. Evangelizar significa anun-
ciar a Jesucristo -que hace ‘“‘nuevas a to-
das las cosas” (Ap. 21,5) y que vino pa-
ra que ‘“todos tengan vida” (Jo 10,10)-
y su Buena—Nueva en una realidad vi-
gente que traduce exactamente lo con-
trario. Esto significa ‘“llegar a alcanzar
y modificar por la fuerza del Evangelio
los criterios de juicio, los valores que

cuentan, los centros de interés, lineas de
pensamiento, fuentes inspiradoras y los
modelos de vida de la humanidad, que
se pretenden en contraste con la Palabra
de Dios y con el designio de la Salva-
cion’’ (Evangelli Nunciandi, No. 19).
Consecuentemente, para la UCBC,
ser cristiana no significa tener un rotulo
o apellido convencional. La seleccién
de este calificativo signific6, desde el
inicio, para la entidad el elegir un cami-
no coherente con el Evangelio, con mu-
chos riesgos, pero potencialmente trans-
formador con miras a la nueva sociedad
y al hombre nuevo. La UCBC estd con-
vencida de que ‘“Cristo Dios nos ama de
tal manera que da su vida por todos, al-
canzando especialmente a los pobres, los
oprimidos y marginalizados, asumiendo
la defensa con justicia y amor” (Vida y
Misién, Doc, de la Iglesia Metodista,
pé4g. 37). En tal razodn, fiel a los princi-
pios que motivaron su creacion y en ba-
se a la experiencia de 15 afos de activi-
dad, la UCBC asume su camino auténo-

mto, ecuménico, integrado a la Pastoral
de las Iglesias y se sitGia en un lugar so-
cial definido y explicito: la realidad de
los grupos marginados en Brasil y Amé-
rica Latina. Su objetivo primordial es
contribuir al proceso de liberacion inte-
gral de los marginados de este continen-
te “creyente y explotado”.

En consecuencia, afirma que toda
reflexiéon y todo trabajo en el 4rea de la
comunicacién debe tomar en cuenta que
no puede haber dicotomia entre lo poli-
tico, lo econdbmico y lo cultural. Consi-
derando que el polo opresor de la socie-
dad crea un consenso que es “proyecta-
do” en el propio sentido comun, vol-
viéndolo ambiguo y contradictorio, es
necesario que el comunicador compro-
metido con la prictica liberadora ayude
a romper este consenso impuesto, con-
tribuyendo con las clases populares em-

pobrecidas para que superen su propio |

sentido comun a través del constante
analisis de su practica.
Para desencadenar la transforma-

materiales para la comunicacion
popular

i
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En el drea de la comunicacion
no puede haber dicotomia entre
lo politico, lo econdémico
y lo cultural.

cion real del proceso comunicativo, es
necesario aplicar metodologias de ac-
cibn que resalten al actual receptor
pasivo de la comunicacion -las poblacio-
nes empobrecidas- transformdndolo en
el principal sujeto del mismo. La pala-
bra, puesta democraticamente al alcan-
ce de todos, podra invertir el actual pro-
ceso comunicativo, llevando los medios
de comunicacidén a ponerse al servicio
de una nueva realidad comunicativa,
como instrumentos que sirva a toda la
comunidad.

2.- La autocomprension del Proyecto
LCC
Inserto en este camino y en esta
comprensién que la UCBC posee de si
misma, identificindose con la opcion
evangélica de las Iglesias Cristianas en
América Latina comprometida con la li-
beracién de los marginados del conti-
nente, el proyecto LCC se afirma co-
mo:
Un servicio al pueblo brasileno,
en proceso de transformacion so-
cio—cultural y economico, a par-
tir de la verdad sobre Jesucristo y
el hombre y a la luz de la opcicn
cristiana por las clases marginadas
(Ctf. MT 25,40/}, que proporcione
condiciones de participacion y co-
munion, con miras a una sociedad
justa 'y fraterna.

b) Objetivos Especificos del Proyecto
LCC

Considerando este referencial ted-
rico, el proyecto LCC tiene tres objeti-
vos especificos:

1.- Dar oportunidad a la creacién de
la conciencia de grupo a fin de
que todos los participantes se sien-
tan parte del proceso.

2.-  Analizar con el grupo el MENSA-
JE divulgado a través de los me-
dios de comunicacion de masa.

3.- Reforzar la conciencia de grupo,
objetivando un compromiso de
cambio del proceso de comunica-
cién por medio de seifiales proféti-
cas. Se incluye en este concepto

la creacién de canales alternativos
de comunicacidon, como los peri6-
dicos comunitarios, boletines, tea-
tro popular, video-—militante, mu-
rales, hojas volantes, etc.

c) Metodologia del Proyecto LCC

El Proyecto prefiere el método in-
ductivo, con el andlisis de productos
concretos, programado y de ser posible,
con la participacidon del propio grupo.

El anilisis se realiza con la intervenciéon

de los animadores cuya funcién es indi-
car las contradicciones de los miembros
de los grupos. Se utiliza el método de-
ductivo comio auxiliar, con exposicio-
nes teodricas y analisis de textos. Como
no es posible la utilizacién predominan-
te del método inductivo, se recomienda
que el aplicador opte por otros méto-
dos, usando como ejemplo los elabora-
dos bajo el punto de vista de las clases
populares.

En esta metodologfa el LCC se va-
le de técnicas que objetivan un creci-
miento de conciencia.

1.- Explicitacion de los valores:

Para posibilitar esta explicitacion
se utilizan basicamente tres técnicas dis-
tinias, presentadas de preferencia en es-
te orden:

a)  Explicitacién de los valores del
grupo:

En primer lugar se presenta un

producto cultural (programa de

radio, audio—visual, video, perio6-
dico, etc.).

Luego se hace el analisis de este

producto cultural, partiendo de

las siguientes preguntas:

1)  ;Qué le gustd?

2)  ;Qué le disgustd?

3)  ;{Qué cambiaria?

4) (Cémo le haria diferente al pro-
ducto?

Para realizar tal anélisis se subdivi-
de al grupo en subgrupos homogéneos
(hombres y mujeres, casados y solteros,
etc.). .

. El aplicador, pasado el tiempo
necesario y al reunir nuevamente a todo
el grupo, anota en.un cuadro los resulta-

Partimos de la manera como
las personas subjetivamente
perciben los programas.

La funcidn de los animadores
es indicar las contradicciones
de los miembros de los grupos.

dos del trabajo de cada subgrupo. Tra-
baja inicialmente con las cuestiones 1)
y 2), solicitando a los participantes so-
bre las contradicciones evidenciadas en-
tre lo “qué le gustd” y lo “qué le disgus-
t6”’. El aplicador estard atento a las
“impresiones” que dieron a entender las
aspiraciones de clase diferentes de aque-
llas presumiblemente comunes al grupo
que realiza el andlisis. En una segunda
etapa, se pasari al andlisis de las respues-
tas dadas a las cuestiones 3) y 4), cui-
dando de identificar las diferencias de
concepciones y las contradicciones entre
los pequeiios cambios realizados a los
programas pre—existentes y los profun-
dos canibios propuestos con las respues-
tas a las preguntas de ;cémo haria un
producto similar?.

Finalmente el aplicador con la
ayuda de todos, indicard los valores que
el grupo pasé a identificar como suyos,
confrontandolos con los valores del
mensaje.

b) Explicacién de los valores de los me-

dios:
Presentacién de un producto cul-
tural visible.
Andlisis de este producto a partir
de las preguntas:

— (Qué escenas le gusté6 mas al gru-
po? (percepcién sensortal);

- (Qué cuestiones suscitan estas es-
cenas? (anilisis socioldgico);

— ({Qué valores se encuentran en es-
tas cuestiones? (andlisis filosdfico);

— (Qué valores afirma el grupo?
(anAlisis filosofico).
Aqui también se hace la division
en subgrupos homogéneos y el
aplicador, usando el método in-
ductivo, busca evidenciar las con-
tradicciones subyacentes en el
grupo y en los medios.

¢) Explicacién de valores a partir de pro-
blemas:

Se realiza la presentaciéon de un
producto cultural. Divididos en grupos,
los participantes procuran responder co-
mo el vehiculo en cuestion trata de los
problemas inherentes a la clase que esta
participando del LCC (obreros, estu-
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diantes, religiosos, politicos, mujeres,
etc.).

En estas técnicas se da mds énfasis
al modo c6émo las personas “consumen’
el producto cultural mas que al vehiculo
en si mismo. Después de cuatro a seis
anilisis, el grupo ya tendrd nocion de la
amplitud del universo en estudio y exigi-
14 mayor colaboracién del aplicador en
el sentido de profundizar determinados
conceptos o procesos de produccién.
Este es el momento preciso para dar el
siguiente paso.

2.- Anidlisis del Proceso de Comunica-
cién

a) Anélisis de la producci6én realizado a
través del: ‘

analisis de la estructura: organiza-

cién del programa;

. anéalisis del lenguaje: técnica utili-
zada en el programa,;

. analisis del mensaje: explicito e
impl{cito.

b. Analisis del sistema de comunicacion:

. presentaciéon de textos sobre co-
municacién e industria cultural;

. analisis en grupo de los textos pre-
sentados;

socializacién del anilisis en plena-

ria.

Lo ideal, para la finalizacién del
curso, es el compromiso con el propio
proceso de trabajo del LCC o, mejor di-
cho, con los proyectos de uso alternati-
vo de la Comunicacioén Social, volvién-
dole consciente del cambio en el proce-
so de comunicacion,

d) Papel del aplicador del LCC

Para que una persona, a nombre
de la UCBC, aplique un Curso de LCC
tiene que cumplir las siguientes exigen-
cias:
1a.) En cuanto al referencial tedrico del
Proyecto LCC

identificarse con el referencial te6-

rico del proyecto;

conocer y asumir el camino histo-

rico de la UCBC en su identidad

cristiana;

conocer y asumir el referencial de

las Iglesias Cristianas que orientan

la accibn de la UCBC.
2a.) En cuanto al grupo con el que se
trabajard

conocer al grupo con el que se tra-

bajard en el LCC;

ser sensible a los deseos y necesi-

dades del grupo, percibiendo
ademds sus contradicciones inter-
nas;

intervenir en el proceso de traba-
jo del grupo sin formar parte del
cuerpo directivo;

conocer el producto cultural que
el grupo ‘“‘consume’”;
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. orientar al grupo para encontrar
respuestas adecuadas;
cuestionar los valores del grupo
partiendo de la opcién cristiana
que orienta a la UCBC;

. estimular el compromiso del
grupo ante los medios de co-
municacién.

3a.) En cuanto al proceso de comunica-

cién

. ser un “apasionado” por la comu-
nicacion;

. poseer la competencia necesaria
para el manejo de técnicas de co-
municacién de los diversos me-
dios;

. tener conocimientos suficientes
para orientar el anilisis psicologi-
co, sociologico y de valores cristia-
nos de los productos culturales
presentados.

Ante las exigencias hechas al apli-
cador, la Coordinacién Nacional del Pro-
yecto LCC trabajard para que la capaci-
taciéon del mismo se lleve a cabo en los
diversos niveles indicados, concientizan-
dole sobre la orientacién de la UCBC y
del Proyecto LCC, a partir de los en-
cuentros y seminarios ya realizados so-
bre este punto. Es fundamental que el
aplicador del LCC participe de los en-
cuentros sobre Comunicaciéon y Teolo-
gia. La UCBC promueve estos encuen-
tros peribdicamente.

¢) Evaluacién del LCC

Este es un punto sobre el cual se
debe explicar y meditar ain mas. Entre-
tanto, existe la opinién undnime de que

la evaluacién del LCC debe contemplar.

cinco puntos:

1.- Partir de preguntas sobre el apro-
vechamiento del grupo en el LCC
en cuestion.

2.~  Sentir el proceso de comunicacion
que opera en el interior del grupo
en relacion a la realidad familiar
y dentro de la comunidad eclesids-
tica. Nota (observaciéon): cuando
el grupo logra realizar un andlisis
objetivo de su propio proceso de
comunicacién, puede decirse que
se alcanzaron los objetivos pro-
puestos por el LCC.

3.-  Evaluar el método empleado:

a) a través de reuniones periddicas,
revisando el proceso;

b) a través del acompafnamiento de
los grupos que ya participaron del
proyecto, revisando el compromi-
so especifico asumido durante el

LCC.

4.- Determinar el compromiso del
grupo con la UCBC y de ésta con
el grupo.

5.~ Destinar a un miembro del grupo
de aplicadores para que asuma el
proceso de evaluaciéon continua
del desarrollo de cada grupo que
realiza el LCC.

f) Lineas de Accién para el Proyecto

LCC

1.- El aplicador debe conocer el pro-
ducto cultural que se tome como
base para el anilisis.

2.- La Coordinacion Nacional, con la
colaboracién de los miembros de
Sao Paulo, producira material y lo
enviara a las otras sedes regionales.

3.- Debe haber un continuo intercam-
bio de material entre las coordina-
doras regionales y de éstas con la
coordinacién nacional.

4.- El Proyecto debe poner a disposi-
cién del aplicador los: siguientes
implementos:
un video con explicaciones técni-
cas y metodologias sobre el LCC;

. programas grabados en video y au-
dio con especialistas en cada cam-
po de la comunicacion;
mimeografiados y textos basicos
con informaciones para la realiza-
cion del andlisis del sistema de co-
municacion;
bibliografia bdsica sobre el andlisis
critico de la comunicacion.
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