— Editorial

uvando nace CIESPAL -8 de octubre de 1959-, la im-

presiébn con tipos moviles y los libros tenfan 500

afios, los periddicos habian circulado méds de 300
afios; el telégrafo habia cumplido 135 afios y el teléfono un
centenario; la cidmara y el cine, al igual que diversos disposi-
tivos de grabacién, cumplian 80 afios; la radio comercial
nos habia acompafiado medio siglo y la televisién 19 afios.
El transistor, sin embargo, inventado en la década del 50,
no habia dejado sentir todavia el impacto impresionante,
que pocos afios mds tarde lograria, en la penetracién de la
radio.

La calidad de vida del ser humano, su productividad,
su identidad personal, el deterioro o mejoramiento de sus
relaciones sociales depende de los procesos de comunica-
ciébn., Efectivamente de ella arrancan dos vectores: el uno,
impulsa al hombre a unirse a sus semejantes y asociarse con
ellos para superar los obsticulos del medio ambiente; el
otro, estimula a la sociedad, as{ creada, a desarrollar méto-
dos nuevos y mds perfectos de interaccidén que posibilitan,
a su vez, la configuraciéon de nuevas y mas perfectas estruc-
turas sociales.

Cuando en la década del 60, inicia CIESPAL sus acti-
vidades, al impacto de la comunicacién masiva, en la confi-
guraciéon de una nueva sociedad, se lo situaba en funcién de
cuatro factores:

1.— Los medios de comunicacién le dicen al hombre, per-
dido en la masa, quién es él. Es decir le dan identi-
dad.

2.— Los medios, le dicen al hombre, qué es lo que debe
ser, es decir, le dan aspiraciones.

3.~ Los medios, le dicen al hombre, como llegar a realizar
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esas aspiraciones, es decir, le ensefian una estrategia
y le disefian una tdctica.

4.— Los medios, finalmente, le dicen al hombre como de-
be sentirse siendo lo que es, es decir, lo afirman en el
conformismo.

CIESPAL comprendié la doble virtualidad de este
diagnostico.  Las nuevas tecnologias de la comunicacién
masiva podrian desencadenar un proceso de confraternidad
humana, respetuoso de la libertad individual y de la identi-
dad de los pueblos, como podrian conducir a una reedicién
remozada y sutil de la esclavitud primitiva.

Por eso, se empenid, con dedicacidn ejemplar, a la no-
ble tarea de la investigacion.

Fue comin en ese tiempo, entre los intelectuales, el
calificar a los medios como profesionales de la trivialidad,
pobres en contenido, banales en estilo, incapaces en el ra-
zonamiento, vulgares en el sentimiento, ofensivos al saber y
refinamiento humano.

Al sintetizar, la critica, podriamos reducirla a los si-
guientes asertos: los medios de comunicacién son carentes
de originalidad; no utilizan los mejores talentos; no publi-
can o imprimen el mejor material que se les ofrece;no dan
al publico suficiente o adecuada informacién acerca de los
problemas mas serios de nuestro tiempo; su nivel estético
es desastroso; la verdad es sacrificada al escapismo de un fi-
nal feliz en el que prevalece el melodrama, la violencia y el
romance barato; los medios hacen el juego al imperialismo
cultural prefiriendo la ficil compra de enlatados transnacio-
nales a la produccién de los artistas nacionales.




Toda innovacion tecnologica
siempre ha situado al hombre
frente a una encrucijada de
esperanza y angustia, de
amenaza y promesa. Puede
que el futuro amplie las
fronteras de la libertad o
puede que inicie una nueva
forma de esclavitud; puede que
cree una mayor conciencia de
la solidaridad humana o puede
que agudice la dominacion
de unas naciones sobre otras.

Sin duda existia falta de originalidad en los medios y
los contenidos de su produccidon no eran modelos de buen
gusto y refinamiento. Pero la culpa, si de culpa se podria
hablar, no era exclusiva de los medios. La originalidad, es
por caracteristica esencial, rara. No hay, por eso, area algu-
na del saber humano en la que la originalidad no sea escasa.

El refinamiento no puede ser masificado por un sim-
ple dictdmen de la voluntad, porque todavia las grandes ma-
sas populares del mundo no han podido acceder a las venta-
jas educativas del intelectual.

asta hace escasos 5 afios, nos parecia suefio de futuré-

logos el video teléfono, la teleconferencia, el videodis-

co lasser, el videotexto y las pantallas de televisidén pa-
noramica. Todo ello causa ahora en nosotros la sensacién
de cosas del pasado.

La joven generacién de principios del afio 2.000, dice
John Bradshaw, nos mirard compasivamente, como miem-
bros de una civilizacidn arcaica.

Efectivamente, nuestra computadora de los afios 50
que costaba trece millones de ddlares, ocupaba un salén y
empleaba la energia de una locomotora eléctrica, se habra
reducido para esa nueva generacidén al tamafio de un reloj
de pulsera y serd la brijula obligada del diario vivir; las pa-
redes de las casas se convertirdn en pantallas tridimensio-
nales, listas a ser decoradas a voluntad con las mejores obras
de la plastica y la pintura y para exhibir los mejores espec-
tculos del mundo en deportes y entretenimiento; la educa-
cidn, los negocios, las compras y el trabajo podran hacerse
desde casa; la energia solar reemplazara a la eléctrica para
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la iluminacién de los hogares; las cocinas habrdn desapareci-
do y en su lugar se habré instalado un mdédulo de fotosinte-
sis que procesard liquidos altamente enriquecidos para la
nutricién humana.

hombre frente a una encrucijada de esperanza y an-

gustia, de amenaza y promesa. Puede que el futuro
amplie las fronteras de la libertad o puede que inicie una
nueva forma de ésclavitud; puede que cree una mayor con-
ciencia de la solidaridad humana o puede que agudice la do-
minacién de unas naciones sobre otras.

Toda innovacién tecnoldgica siempre ha situado al

Estas consideraciones traen a mi memoria el mito de
la invasidn de los centauros. Con el descontrol y furia de la
ebriedad, los centauros cargaron contra los que festejaban la
cultura helénica. El dios Apolo, guardian del orden y la or-
todoxia, los refrend e impidid el desbordamiento destruc-
tor. El centauro, mitad hombre y mitad caballo, destaca la
pugna interna que siente el hombre entre la razbén y el ins-
tinto. El mito es poderoso y simboliza el miedo subterra-
neo que se agazapa en el corazdn de toda civilizacidn; y
subraya la posibilidad de desaparecer ante el triunfo de la
irracionalidad sobre la inteligencia.

En el moderno centauro de la tecnologia jsucumbird
el hombre, bajo los ciegos instintos de la bestia? No, si

emerge, cual un nuevo Apolo, la conciencia licida de Amé-
rica Latina que siempre ha preferido la fuerza de lara%6n a

la razén de la fuerza.
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