ALEMANIA FEDERAL Y LA
COMUNICACION DEL TERCER MUNDO

1 Seminario “La presencia de Ale-

mania Federal en los Medios de
Comunicacién del Tercer Mundo™ se de-
sarrolld en la ciudad de Bonn, Alemania
Occidental, del 20 al 22 de febrero, bajo
los auspicios de la Comisién Alemana
para UNESCO, la Fundacién Friedrich
Ebert y la Cadena de Radio y Television
de Colonia (WDR).

La dindmijca del seminario se bas6 en
la presentacion de los resultados de las
investigaciones realizadas en la Repabli-
ca Federal de Alemania por Will Tei-
chert del Instituto Hans Bredow de la
Universidad de Hamburgo ;en Kenia por
Joseph Nbindyo de la escuela de perio-
dismo de la Universidad de Nairobi; en
Malasia por Vincent Lowe de la Escuela
de Humanidades de la Universidad de
Saius Malasia y en México por Beatriz
Solis y Sergio Caletti, con un trabajo en-
comendado por CIESPAL.

Las investigaciones expuestas fueron
financiadas por la Fundacion Friedrich
Ebert y parten de los mismos principios
metodologicos sugeridos por la Comi-
sibn Alemana para la UNESCO, con el
objeto de encontrar puntos comunes de
evaluacidn, algunas diferencias presenta-
das en la realizacién se deben bisica-
mente a las caracteristicas y dificultades
particulares encontrados en cada uno de
los paises analizados.

Estas diferencias en el andlisis son:
En Alemania Federal el seguimijento in-
formativo fué de un afio completo, con-
templando Unicamente television; en
Kenia y Malasia el periodo abarc6 un
mes y el andlisis se hizo en Radio, Pren-
sa y Television y México abarcando los
tres medios, evalio la informacién en
una semana.

Es interesante hacer notar que las di-
ferencias en cuanto al tiempo de analisis
en los casos de México, Malasia y Kenia,
no representaron diferencias fundamen-
tales en los resultados globales, pues los
porcentajes demuestran tendencias se-
mejantes en el tratamiento informativo
de los paises analizados.

Algunos de los datos significativos
que podriamos sintetizar en esta reseiia
son:

En Kenia la informaciéon nacional
ocupb el 49 por ciento, 43.6 por ciento
y 76.6 por ciento para Radio, Television
y Prensa respectivamente, del porcentaje
restante ocupado por la informacién ex-
tranjera la Republica Federal de Alema-
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nia ocupa ¢l 3.1 por ciento (R), 2.1 por
ciento (TV) y 1.8 por ciento (Prensa).

Los temas mads sobresalientes de 1a in-
formacion en el andlisis de la 'RFA en
Kenia resultaron ser el militarismo, eco-
nomia, desastres y accidentes (TV); mi-
litarismo, politica y economia (radio);
deportes, economia, politica y militaris-
mo (prensa).

En el caso de Malasia, la informacion
sobre Alemania Federal, ocupa el 2.57
por ciento del total de la informacion
extranjera y el 0.62 por ciento del total
de informaci6n. Los temas mas frecuen-
tes son: politica, deportes y derecho.

1 estudio de México, por su parte,

encontrd que la informacioén sobre
la R.F.A., ocupa el 3.86 por ciento de
la informacién extranjera en prensa, el
0.95 por ciento de radio y el 0.71 por
ciento en T.V., los temas abordados por
los medios mexicanos en cuanto a la R.
F.A. son politica, economia, sociedad y
deportes.

El estudio Aleman sobre la informa-
cion de los paises del Tercer Mundo se-
leccionados, mostré que, tomando estos
paises como totalidad, México ocupa el
mayor espacio informativo 51.9 por
ciento, Kenia y Malasia 40 por ciento y
8.4 por ciento respectivamente, los te-
mas relevantes son, para México, la poli-
tica, economia y cultura, para Kenja y
Malasia la politica.

La interesante comunicacién entre
investigadores de la Comunicacién y res-
ponsables de medios y agencias de infor-
maciéon permitid que la discusiéon fuera
lo suficientemente equilibrada como pa-
ra poder sefalar algunas conclusiones
propositivas tanto para acciones concre-
tas, como para avanzar en el proceso de
investigacidn sobre aspectos cualitativos
y de diagnéstico de situaciones no abor-
dadas atn,

Los resultados de la investigaciones
presentadas en el seminario pusieron en
discusion una serie de interrogantes que
sugieren como tarea importante la con-
tinuaciéon de lineas de investigacion que
permitan encontrar algunas medidas de
accion que corrijan las tendencias en-
contradas.

Entre las interrogantes seifialamos so-

lo algunas de ellas: —La necesidad de
evaluar el tratamiento informativo y la
seleccion de las noticias a partir de dos
criterios paralelos: la politica de las
agencias informativas internacionales
tanto en la concepcién particular de
noticia como el uso discriminatorio de
la informacién de algunos paises; el se-
gundo criterio a profundizar en el anali-
sis, es el de las politicas informativas de
los medios locales que influyen en la se-
leccibn de las noticias de cada medio.
Avanzar sobre estas lineas, permitira di-
lucidar las condiciones y mecanismos
que determinan las caracteristicas ten-
denciales encontradas actualmente en el
flujo internacional de noticias.

n punto que encontrd un alto gra-

do de consenso entre los asistentes
al seminario fué el de la necesidad de in-
vestigar el trabajo de los gate-keepers
que determinan el manejo de la informa-
cidbn, Asi como también la necesidad de
incrementar el trabajo de las correspon-
salias a partir de convenios bilaterales
que contemplen una posibilidad de ca-
pacitacion técnica y conocimiento pro-
fundo de las realidades de los paises a
través de un permanente intercambio de
experiencias trans-culturales.

El punto de vista latinoamericano so-
bre esta cuestién subray6 la necesidad
de no circunscribir las soluciones para
un nuevo orden informativo a respues-
tas meramente técnicas ofrecidas por los
paises centrales ya que el desequilibrio
informativo es parte integrante de las re-
laciones desiguales entre los paises y la
alteracion de los modelos comunicativos
dependeran tanto de la modificacion de
las relaciones mas globales entre los pai-
ses involucrados, como de las soluciones
que puedan encontrarse en cuanto a las
tareas de democratizaciéon y racionali-
dad de los modelos comunicativos na-
cionales y que hoy, América Latina en-
frenta el reto de responder con acciones
concretas la tarea de fortalecimiento de
sus sistemas informativos, se sefalaron
los casos de las agencias informativas
IPS, ALASEI, ASIN, como alguna de
ellas.
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