
pe. Apretarse el cinturón, re­
cortar la cuarta parte de todo 
lo que se habla y lanzarse a 
hacer cosas. 

servado, eran por lo menos un 
25 por ciento largas, tenían al 
menos un 25 por ciento de 
exceso, muchas palabras, 
transcripciones y traductores. 

Pero el pecado mayor de la 
UNESCO, que podría expiar­
se con el recorte presupuesta­ PUBLICIDAD Y GOBIERNO EN 
rio, es que se habla mucho. 
De los 13 "proyectos princi­
pales" recién aprobados por 
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el último Consejo General, al i l' I\ i 11 LA TELEVISION11: 
menos 6 tratan exclusivamen­

.~:~.; I!~IIte sobre palabras y los otros 
¡ :i 

(... W:~.~\¡i'. 1:7 fundamentalmente sobre t~, I \ ~ 

......... 11)
acciones. Los programas de BRASILEÑAUpalabras van desde "Reflexio­
nes sobre los Problemas mun­
diales y los estudios futuris­ UNESCO. Muy poca gente intensificar los proyectos re­
tas" hasta "la paz, la com­ ha oido de este programa. gionales para América Latina, 
prensión internacional, los Aunque la UNESCO emplea particularmente la acción de 
Derechos Humanos y los De­ a 2.700 personas a un costo ASIN y de ALASEI en el 
rechos de los Pueblos". Con­ de 265 millones de libras es­ sector informativo). Un año l Gobierno y la publicidad -tanto dad privada, orientada hacia el medio 
sumen el 47.5 por ciento del terlinas. El programa de la después se ha difundido la interna como transnacional- han urbano, y que depende de ingresos pu­Epresupuesto. Biósfera está tan escondido en información sobre la decisión ejeroido una creciente influencia, blicitarios. En última instancia, los ser­

Lo que hoy objetan los lenguaje especializado como estadounidense de retirarse (en diversas formas), sobre el desarrollo vicios de radio y televisión son propie­
norteamericanos es la forma las verdades metafísicas del de la UNESCO, a través de su de la televisión brasileña. Sin embargo, dad legal del gobierno federal, con licen­* en que la mayoría constítuída Oriente. Aun en el siniestro boletín informativo de la Em­ lo que no está muy claro es cómo deben cias para canales de televisión garantiza­

REACCIONESdel Tercer Mundo lleva, en el Nuevo Orden de la Informa­ bajada de los Estados Uni­ ser consideradas estas influencias sobre das por 15 años. Además, el gobierno 
VENEZOLANAS ANTEmejor de los casos, a abusar ción y la Comunicación que dos según el cual " esta orga­ el desarrollo de la televisión brasileña. federal se reserva el derecho, cuando es­

de los EE.UU., y en el peor, amenaza con justificar aún EL RETIRO DE USA nización se ha desviado de sus ¿Demuestran acaso un imperialismo de té justificado, de modificar los regla­
al Nuevo Orden Mundial de la una mayor censura alrededor DE LA UNESCO fundamentos, al promover los los medios/teoría de dependencia, o mentos y estatutos, así como también 
Información y de la Comuni­ del mundo, ha significado que derechos colectivos en lugar apoyan la difusión/teoría del ciclo de vi­ los términos de concesiones individuales 
cación que amenaza con justi­ hoy día estén siendo entrena­ Una vez iniciado el debate de los derechos humanos in­ da del producto? ¿Cuáles son las impli­ (Camargo , 1975, p. 25; Mattos, 1982b, 
ficar la censura de prensa... dos como periodistas hom­ de la UNESCO en noviembre dividuales" y ha abandonado caciones de tales interpretaciones res­ pp51-55). 

Esta perspectiva es plena­ bres y mujeres de países en de 1982 en París la prensa ve­ "virtualmente el concepto de pecto a políticas nacionales e internacio­ En 1981 había en Brasil 103 estacio­
mente compartida por el go­ donde todos los periodistas nezolana ha ido reflejando de una libre diseminación de la nales? nes de TV operando: 94 estaciones pri­
bierno británico, que paga el formados podrían caber en acuerdo a las versiones de las información". Aunque los En el presente artículo presentamos vadas y 9 estaciones educativas. Las an­
4.6 por ciento del presupues­ una salita del palacio presi­ agencias AP y UPI el deterio­ sectores oficiales no se han algunas de las influencias más relevantes teriores pertenecen a cinco redes de tele­
to. "Yo diria que el dinero se dencial ... ro creciente de las relaciones pronunciado ante esta deci­ del gobierno y la publicidad en el surgi­ visión. La más importante es TV Globo 
va por el sumidero exacta­ Enfrentado al recorte del entre la mayoría de los países sión, intelectuales como Artu­ miento de la televisión brasileña. Propo­ con 42 estaciones de su propiedad y afi­
mente porque, después de to­ 25 por ciento, el Director Ge­ del Tercer Mundo y los repre­ ro Uslar Pietri y Antonio Pas­ nemos la tesis de que estas influencias se liadas. En la actualidad, se están insta­
do, nuestro propio Contralor neral, Amadou Mahtar M' sentantes de unos 25 países quali pertenecientes a espec­ comprenden mejor dentro de un contex­ lando 22 nuevas estaciones de TV: 20 
General inspecciona las cuen­ Bow ha reaccionado terca­ occidentales opuestos a la re­ tros ideológicos distintos, han to nacional, y no dentro de un contexto comerciales y 2 educativas. 
tas", dijo el Sr. Geoffrey mente, diciendo que puede dacción del Plan de la criticado la postura estado­ internacional. Este artículo estudia el Durante las tres últimas décadas, la 
Grabtree, del Consejo Nacio­ obtener un préstamo hasta UNESCO respecto al Nuevo unidense. Uslar Pie tri califi­ desarrollo histórico de la televisión bra­ televisión brasileña pasó por diferentes 
nal de la UNESCO. "Simple­ que los norteamericanos re­ Orden Mundial de la Informa­ ca de " ingenua "la postu­ sileña, presentando el impacto de la pu­ fases de desarrollo. La primera fase tu­
mente, nos gustaria ver que se cabren sus sentidos. Piensa ción y de la Comunicación, ra de quienes alguna vez cre­ blicidad y la influencia del gobierno bra­ vo lugar en los años 50, cuando la televi­
usase mejor el dinero menos que volverán, como lo hicie­ ya que según estos últimos, el yeron que la UNESCO no es sileño en este desarrollo. sión era elitista y considerada como un 
en hablar y más en hacer co­ ron luego de retener su dine­ proyecto implicaría controles un foro político, ya que "no SERGIO MATTOS lujo que sólo los ricos podían afrontar. 
sas". Y sin embargo, he co­ ro por un año en 1975-76 sobre la información. puede ser sino un foro politi­ ANTECEDENTES DE LA TELEVI­ Todos los programas eran producidos lo­
nocido gente en Contonu y debido a la hostilidad de En esas mismas fechas los ca; y es asi, precisamente, co­ SION BRASILEÑA calmente. La segunda fase tuvo lugar en 
en Ahmedabad, y he sabido UNESCO hacia Israel, solo diarios difundieron la noticia mo puede ser útil". Añade, Este artículo estudia el los años 60 cuando la televisión era con­
de gente de Kentish Town y para retomar con todos los de la amenaza por parte de además, que "los EE. UU., por ¿Cuál ha sido el desarrollo histórico siderada una prueba de modernidad; losdesarrollo histórico de la 
Boulogne-Billancourt que pagos atrasados más los inte­ EE. UU. de retirar sus fondos la propia dimensión de su pre­ de la televisión brasileña, sobre todo de programas importados eran más baratos 
puede leer y escribir gracías al reses. a la UNESCO si su programa sencia mundial, deben formar televisión brasileña, TV Globo, la red brasileña que se ha que los producidos localmente, no oca­
programa de alfabetización de Esto me parece temerario final retenía aspectos que se parte de ese foro", y que "su convertido en la cuarta red más impor­ sionaban problemas políticos con el ré­presentando el impactoadultos de UNESCO. Miles porque los norteamericanos consideraran como limitacio­ ausencia empobrece el foro tante del mundo, "igualada en magnitud gimen establecido en 1964, y se pensaba 
de millones de árboles se han hablan en serio esta vez, co­ nes a la libertad de prensa. mundial y disminuye la pre­ de la publicidad y la solamente por las tres gigantes norte­ que eran de mayor "calidad" que las 
salvado del sacrificio en Lati­ mo una grave advertencia an­ (En la segunda jornada de la sencia internacional de los americanas" (Gugliotta 1981)? producciones nacionales. Los "enlata­
noamerica; miles de millones te los excesos y extravagan­ tercera sesión del Consejo In­ EE. UU". (El Nacional 1S, 1, influencia del gobierno La industria de televisión se estable­ dos" de TV, series norteamericanas en 
más pueden salvarse en Afri­ cias de todo el arreglo de las tergubernamental, el repre­ 84). A su vez, Antonio Pas­ ció en Brasil en 1950 y se basó directa­ su mayoría, llegaron a Brasil en estadel Brasil en este 
ca, a través del programa "El Naciones Unidas. Mejor sería sentante venezolano Alejan­ quali, en su carácter de subdi­ mente en el modelo comercial norte­ época de gran influencia de Estados Uni­
Hombre y la Biosfera" de la para UNESCO aceptar el gol- dro Alfonso se pronunció por rector general adjunto del sec- desarrollo. americano. Es primeramente una activi- dos (después de la revolución de 1964). 
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1 la 1 a tercera etapa se produjo en los cia técnica de TV Globo y la firma nor­ de la Televisión (Estados Unidos) otorgó 
tigac años 70 cuando la televisión brasi­ teamericana Time- Life fue firmado en el premio "Salute" a TV Globo. En grupos o individuos bajo li­ Selección de programas: Afirmación de la Confraterni­
.ecue leña -estimulada por el gobierno- 1961. El contrato "permit ia la partici­ cierto sentido, este hecho marcó la en­ cencia del gobierno central. La industria de televisión se L dad Americana".
 

(Me empezó a producir programas localmen­ pación de Tinle-Life en un 45 por cien­ trada definitiva de TV Globo a la esce­ autoregula con respecto a la
 La recepción de trabajos 
r de te y más tarde a exportarlos. Hoy en to de las ganancias y fue establecido en na del mercado internacional. Características del sistema: programación. La selección -de residentes en cualquier 
nace día, TV Globo está produciendo desde una forma legal en el estricto sen tido de Hay 1079 estaciones, 634 de programas refleja un mer­ país de América-, se hará has­
.onst un 70 hasta un 95 por ciento de su pro­ la palabra. Pero el convenio pareció PUBLICIDAD Y DESARROLLO DE UHF, 445 VHF. De las esta­ cado libre, influido por el ta­ ta el 30 de noviembre de 
de cr gramación para horas de gran sintonía. contradecir el esp iritu del Articulo 160 LA TELEVISION ciones 802 son entidades co­ maño de la audiencia, base 1984, en Alsina 2525, 3 A, 
s de Además, la red de TV Globo exporta sus de la Constitución de 1964" (Dulles, · ecientes estudios realizados sobre merciales y 277 son estacio­ para fijar las tarifas que las es­ Buenos Aires. Los ensayos, 
;rica programas a 90 países (Red de TV Glo­ 1980, p. 290). La ley brasileña no per­ cómo el desarrollo de la publici­ nes "públicas" que usan cana­ taciones pueden cobrar por PREMIO JUAN RULFO firmados con seudónimo -yRm de bo, 1979; Mattos, 1982a y 1982b). Y mite que compañías extranjeras tengan dad multi-nacional afecta a los les reservados para "uso edu­ publicidad. La publicidad es­ adjuntando en sobre cerrado 
alizar TV Globo no es la única red brasileña derecho de propiedad sobre los medios medios del Tercer Mundo (Fejes, 1979; cativo no comercial". Hay 3 tá integrada a períodos de Radio Francia Internacio­ aparte los datos de identidad 
mero que exporta programas; también hay masivos. Joao Calman, Presidente de la redes nacionales comerciales programa, como también en­ nal y el Centro Cultural de del autor-, deberán tener una 
punti otras redes de TV que exportan los su­ Asocición Brasileña de Empresas de Ra­ y una interconexión nacional tre programas. Los progra­ extensión de lOa 15 páginas, 
idido yos, principalmente a otros países Lati­ dio y TV (ABERT) en esa época, dice de estaciones públicas. Tam­ mas pueden ser auspiciados en tamaño carta, escritas a 
hubil noamericanos. que debido al contrato con Time-Life, bién existe la red SIN, (Spa­ individualmente por firmas,I I máquina, en doble espacio. 
.ndep El crecimiento de la televisión brasi­ TV Globo era la estación de TV más rica nish International Network) . pero la norma general es el 

,~~ 
(P.A.)·,;;l .La influencia de la publicidad iaís, que provee distribución na­ coauspicio múltiple por varias I'<adlo F(OJ)ce 

tidad mero de hogares que cuentan con recep­ Hacia finales de los años 60, TV Glo­
leña puede ser medido a través del nú­ de Brasil. 

multinacional en los medios cional de programas en espa­ empresas. ~ ,lnternoríonole 
obier tores de TV. El censo realizado en Bra­ bo concentró sus programas hacia los es­ ñol, la mayoría de los cuales México en París convocan ade las naciones del Tercer Mundo * 

son importados. Una comu­ Programas Importados: un concurso de cuentos ensil en 1970 demostró que un 55 por tratos socio-económicos más bajo de la fue ignorada hasta hace poco. 
ciento de los hogares (de un total de población y ganó en audiencia. TV Glo­ nidad típica está servida por Los programas importados re­ homenaje al escritor mexica­


tecru 26.4. millones) tenían aparatos de TV, bo mantuvo su política de dirigir sus
 cinco canales, pero los mer­ presentan aproximadamente no Juan Rulfo, autor de "El
 
El aumento en el número de hogares programas hacia las clases más bajas has­ I I cados mayores pueden tener un 2 por ciento del total de llano en Llamas" y "Pedro
 

, mue: con receptores de TV entre 1960 y ta 197 3, consistiendo su programación hasta 18 o 20 y las comunida­ horas nacionales transmitidas Páramo". 
le SIr-; 

1980 fue de 1.272 por ciento. Alrede­ entonces en telenovelas, programas de des más pequeñas sólo uno o cada semana. Hay est-aciones Se puede participar con un 
dor de un 68 por ciento de la población concursos y películas importadas de Es­ Janus y Roncagliolo, 1979; y Janus, dos canales. en 21 mercados que reciben solo relato inédito y original 
brasileña vive en las áreas urbanas, y 73 tados Unidos (que eran más baratas que 1980 y 1981) esbozan los siguientes as­ una programación consistente escrito en español y no mayor 

mbre por ciento de las residencias urbanas po­ las películas producidas en Brasil). La pectos: 1) la transnacionalización de la Financiamiento: El siste­ fundamentalmente en impor­ a veinticinco cuartillas tama­
es. seen aparatos de TV. consolidación de TV Globo como red industria de la publiciad, y 2) las mane­ ma comercial gana casi taciones del servicio SIN. Al­ ño carta, doble espacio. 

(19i En Brasil, las redes de televisión están nacional comenzó en 1969, cuando sus ras en que la publicidad multinacional US$ 10,000,000 por año a gunas estaciones individuales El plazo para el envio se SI, CORTEN EL 
: Pron asociadas por lo general con diarios u programas comenzaron a ser transmiti ­ moldea la forma y contenido de los me­ través de la venta de tiempo también emiten programas cierra el 31 de marzo de PRESUPUESTO .PERO>1assac otras organizaciones de comunicación dos simultáneamente en varias ciudades dios masivos del Tercer Mundo (particu­ para publicidad, generando importados. Se transmiten 1984. y el fallo del jurado 
HarvaJ NO BOTEN A LA masiva. El mejor ejemplo de estas em­ a través de micro-ondas. Un folleto pro­ larmente en América Latina). Estos es­ una ganancia de más de 250 programas impor­ compuesto, entre otros, por
iining : 

presas de multi-medios en Brasil es TV mocional publicado por TV Globo dice: tudios mantienen: US$1.500,000. El presupues­ tados por semana, y por lo Augusto Roa Bastos, Jorge GUAGUA JUNTO CON 
mits ; 

Globo (canal 4) creado en 1965 por el "Mientras Globo aprendia las técnicas l. Que la publicidad está directamente to anual de US$700.000.000 menos U" tercio de la pobla­ Enrique Adoum y Alfredo EL AGUA DE LAarch, ~ 
periodista Roberto Marinho como parte esenciales y creaba el estilo propio de la ligada a la expansión del sector ma­ del sistema público proviene ción tiene la opción de sinto­ Bryce Echenique, se dará a BAÑERA 

.s (197 de su conglomerado de prensa y esta­ televisión brasileña, se proporcionaba a nufacturero, no solamente en Esta­ de una variedad de fuentes, nizar algunos de estos. conocer el 15 de junio. El ga­

Stree ción de radio (1). si misma los más modernos equipos dos Unidos sino también en los paí­ incluyendo un 27 por ciento lardonado obtendrá 30.000 
Por Walter Schwarz,Tunstall (1977:182) dijo que "TV existentes. La transición a un 100 por ses del Tercer Mundo. del gobierno central. francos franceses y la obra 
desde París. rhe N Globo se creó con dinero y personal de ciento de producción y transmisión a 2. Que el crecimiento de las industrias y Cable: Más del 30 por premiada será publicada en 

nmuni color se produjo en un periodo de cinco de la publicidad locales en los países Audiencia: Más del 98 por cien to de los hogares se sus­ español y francés. Como persona externa pe­
bajo f años, entre 1972 y 1977... Consciente del Tercer Mundo está asociado di­ ciento de los hogares tienen criben a servicios de televisión Mayores informes se puede ro amiga de la UNESCO, con 
:ional de la necesidad de mantener estrechos rectamente con la llegada tanto de las receptores de televisión, la por cable. Algunos sistemas solicitar a: ocho años de experiencia tra­
Cornil lazos con la cultura brasileña y de expre­ compañías como de las agencias de mayoría a color. Dos tercios tienen una capacidad de 40 o Radio Francia Internacional bajando en París y alrededor 

sar esa cultura en video, la red de Globo publicidad multi-transnacionales. o más de los hogares ven tele­ más canales. Algunos servi­ (Servicio América Latina) del mundo, la perspectiva de 
1 (198 

nacionalizó su programación a tal punto 3. Que el desarrollo de los sistemas de visión regularmente en el ho­ cios de cable distribuyen pro­ 116 Av. Pr. Kennedy recortar su presupuesto en , trab: La investigación sobre publicidad 
que, en la actualidad, de los 10 progra­ medios está relacionado con el desa­ rario triple A. Las tres redes gramas importados. París 75016 - FRANCIA una cuarta parte, debido a la omuni en el Tercer Mundo tendía 
mas de mayor ratings de sintonia, sólo rrollo de la publicidad multinacional comerciales comandan la retención norteamericana de

a carecer de un enfoque empírico. 
dos son producidos en el extranjero. en muchos países del Tercer Mundo, atención de alrededor de dos Fuente; Flow of Television su aporte, me parece a prime­

Studie, 
'ommu 

Los otros ocho fueron creados y produ­ sobre todo en América Latina. tercios de los teleespectado­ Prograrns and News, United ra vista una excelente idea ... 
1-250 cidos en Brasil por la Red de Globo" La influencia de la publicidad multi ­ res. Sta tes of America (August Todos los seminarios y 

(Red de TV Globo, 1979). nacional en los medios de las naciones 1983) Dr. J ack Lyle, East­ conferencias, salvo una ex­
En 1976, TV Globo produjo 75 por del Tercer Mundo fue ignorada hasta ha­ Contenido de programas: West Communication Insti­ cepción verbosa e inútil en 

* 
PREMIO BASILIOente é ciento de sus propios programas y obtu­ ce poco, debido a que la investigación El tiempo total de emisión de tute, Honolulu, Hawaii, Rumania, han valido la pe­
VIZAKIS DE LA UNIONo de 1 Time- Life de Estados Unidos. Poste­ vo aproximadamente un 18 por ciento de la comunicación sobre publicidad en todas las estaciones supera a 96848. na... Pero cada uno, sin ex­

'1 de riormente se prescindió de la participa­ del total de los gastos de publicidad na­ Estados Unidos estaba limitada, en gran las 125 mil horas semanales, CULTURAL cepción, se habría beneficia­
~ el r, ción directa de Estados Unidos, pero só­ cional. En 1977, la red de TVGlobo hi­ parte, al estudio de los efectos de la pu­ pero la programación en las AMERICANA do enormemente con un re­

lo después de que Globo sacó ventaja zo su debut en Cannes, Francia, al pre­ blicidad en los consumidores/comprado­ comunidades es relativamente corte presupuestario del 25 
recon. del dinero y de la experiencia en admi­ sentar una muestra de sus programas a res (particularmente niños), un tipo de homogénea debido a las redes La Unión Cultural Ameri­ por ciento. Cada seminario 
Latin. nistración de Estados Unidos hasta al­ presuntos compradores. Al haber logra­ estudio valioso para la comunidad co­ y a la sindicación. En un cana, con sede en Buenos Ai­ periodístico ha incluido un 
'e Sta canzar una extraordinaria importancia do controlar su mercado interno, la Red mercial (Schultze, 1981, p. 371). Una mercado tipico, los teleespec­ res, ha convocado a un Con­ 25 por ciento de periodistas *los fu para una única compañía comercial de de TV Globo comenzó a abrirse camino investigación más crítica sobre la publi­ tadores tienen una opción se­ curso de Ensayos 1984 sobre que nunca escribieron una lí­
ara es televisión en un país como Brasil. El en el mercado internacional. En 1979, cidad, tuvo un desarrollo lento en Esta­ manal de 700 a 800 segmen­ el tema "Influencia de los Me­ nea.. Todas las conferen­

Convenio de empresa colectiva y asisten- la Academia Nacional de Artes y Ciencia dos Unidos, y la investigación en el Ter- tos de programas individuales. dios de Comunicación en la cias y seminarios que he ob­
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cer Mundo tend ía a carecer de un enfo­ masiva han sufrido una gran influencia sofía de libre-empresa bajo regulación 
que empírico. Por lo tanto, la investiga­ extranjera. Pero a través de críticas, gubernamental. Por lo tanto, si hay un 
ción sobre publicidad pasó de una pers­ amonestaciones, recomendaciones, suge­ desarrollo en la economía, tanto los me­
pectiva reducida y técnica que conside­ rencias, regulaciones específicas y polí­ dios masivos como la publicidad crecen 
raba los anuncios pu bliciatarios como ticas proteccionistas, estas intromisiones también. 
mensajes de venta y trataba de explicar extranjeras fueron reducidas (Mattos, Las políticas de desarrollo económi­
sus influencias en la conducta del con­ 1982a). Por ejemplo, de las diez agen­ co de Brasil se centran en la rápida in­
sumidor, a un enfoque más de conjunto cias publicitarias más importantes de dustrialización basada en tecnología y 
y crítico, que considera la industria pu­ Brasil, siete son nacionales gracias a una capital extranjeros. Estas políticas han 
blicitaria como un fuerte lazo entre los política del gobierno que concede con­ llevado a un notable aumento en los 
intereses económicos y los medios masi­ tratos publicitarios sólo a agencias na­ gastos publicitarios y a un desarrollo de 
vos. cionales. los medios masivos, sobre todo de la te­

El impacto de las corporaciones y de Brasil alcanzó un importante desarro­ levisión. Brasil es hoy en día uno de los 
la publicidad multinacionales en el desa­ llo económico durante los últimos 18 únicos diez países en el mundo que gas­
rrollo de los medios masivos en países años, y ésto afectó directa e indirecta­ ta más de un billón de dólares al año en 
del Tercer Mundo no puede ser estudia­ mente a los medios masivos y a las in­ publicidad a través de los medios. Los 
do solamente dentro de un marco glo­ dustrias de publicidad que se benefician gastos publicitarios a través de agencias 
bal, ya que se omiten factores que s6lo de las políticas sociales y económicas publicitarias (2) en Brasil alcanzaron la 
son válidos en una nación. Por ejemplo, adoptadas por el régimen militar desde cantidad de 105.353 millones de crucei­
las investigaciones pasadas pocas veces 1964. Existe una estrecha relación en­ ros 0.920 millones de dólares) en 1980 
consideraban cómo un país puede crear tre el desarrollo de los medios masivos y (Tabla 1). En la tabla 2 aparece la dis­

mínimo de creatividad y de ral, y comiencen a asumir una 1egis1aci6n específica, o adoptar políti ­ de las industrias publicitarias y el desa­ tribución de gastos publicitarios paracomunicación en América La­ FLUJO DE 
riesgo por parte de los empre­ tina. Pero sí merece la pena concepción antropológica que cas proteccionistas específicas para en­ rrollo económico del país. Los medios cada medio a través de agencias en Bra­

PROGRAMAS Y 
sarios privados la "formula apuntar que ni el desprecio permita abrirse a la plurali­ frentar la influencia extranjera sobre masivos, brasileños en su mayoría, tie­ sil, entre 1962 y 1980. La televisión es 

NOTICIAS EN LA sus medios masivos y sus industrias pu­ nen su base en zonas urbanas, están la primera en atraer anunciantes.
 

vicios de la TV estatal a los derecha o de izquierda -el tural de que está hecha la na­

mágica" seguirá sumando los clasista de los aristócratas de dad, a la heterogeneidad cul­

TELEVISION blicitarias. Tal es el caso de Brasil, cu­ orientados hacia la obtención de ganan­

E
n Brasil, el gobierno se ha conver­

de la privada con casi ninguna pueblo nunca podrá apreciar ción y ello tanto en lo que NORTEAMERICANA yos sistemas de medios de comunicación cias y son operados dentro de una filo- tido en el único anunciante iridivi­

de sus virtudes. un buen programa de música significa de riqueza como de dual del país a nivel federal, esta-

La ausencia de criterios so­ o de pintura-, ni el chantaje conflictividad, los mejores es­ Dentro del estudio mun­
bre el tipo de televisión que de los comerciantes -hay que fuerzos seguirán resultando dial de flujos de programas de 
se quiere y su traducción en dar a cada cual lo que le gus­ igualmente estériles. Tanto televisión, auspiciado por 
una propuesta de programa­ tao, ni la demagogia patriotera como los estudios y las de­ UNESCO y dirigido por Ta­
ción clara y exigente ha inten­ de los populistas -en el pueblo nuncias que son incapaces de pio Varis, el Dr. Jack Lyle del 
tado ser tapada esta vez con es que está el verdadero arte­ asumir las contradicciones East West Communication 1980; Mattos, 1982b). Año Gastos Pu- Tasa de Infla- Aumento Real PNB Gastos Publi­
un discurso nacionalista y cul­ permiten asomarse a la com­ que hoy y aquí atraviesan ese Institute, presenta el estudio De los ocho anunciantes más impor­blicitarios ción (o /0) en Gastos Pu- (mil. citarios del 
turalista que no ha hecho sino plejidad que hoy presenta "lo medio hegemónico en que se sobre EE.UU. El documento tantes de la televisión brasileña en 1980,(mil. cru- blicitarios cruzei- PNB (o /0) 
añadir elementos a la frustra­ cultural" sea en relación a la ha convertido la televisión. original (en inglés) contiene, seis son corporaciones multinacionales 

ción y al desconcierto. No televisión o lo que sea. Y (J.M.B.) además de un resumen narra­
zeiros) (o /0) ros) 

como Gessy Lever, Nestlé y Johnson y 
vamos a entrar aquí en un de­ mientras los que orientan la tivo y numérico muy compac­ Johnson; una es un banco propiedad del 
bate que se situa hoy en el programación y los que hacen to, tablas informativas sobre gobierno; y dos son compañías privadas1965 280 34.5 43,000 0.64 

*
 
del Brasil.
 centro de las transformacio­ la televisión no salgan de una diversas categorías de progra­ 1966 440 38.7 18.4 63,200 0.70 

La televisión se convirti6 en el medio nes que está sufriendo la in­ visión patriotera de lo nacio­ mas y su presencia horaria, 1967 650 24.3 23.4 85,400 0.76 
favorito de las agencias publicitarias de vestigación sobre medios de nal y divulgativa de lo cultu- además de una extensa biblio­ 1968 960 25.4 22.3 121,500 0.79

grafía. Brasil, debido a que alcanza a una gran1969 1,310 20.2 16.3 160,700 0.¡l2
CHASQUI presenta aquí audiencia tanto alfabeta como analfabe­1970 1,840 19.2 21.3 206,500 0.89 

una traducción del propio re­ ta. La Televisión comenz6 a convertirse 

o 
o 
o 
O 

-
== 

~ 

.-. 

Út--11~111-

1971 2,500 19.8 16.1 274,300 0.91 
en un medio publicitario más poderoso sumen del autor. 1972 3,460 15.5 22.9 359,900 0.96 
sólo en los años 60, cuando adaptó su1973 4,500 15.7 14.4 493,800 0.91 
programación para aumentar la magni­Historia: La transmisión 1974 6,300 34.5 5.5 713,300 0.88 
tud de su audiencia al dirigirse a las cla­televisiva experimental co­ 1975 8,200 29.2 1.0 995,400 0.82 
ses más bajas, y satisfacer las necesida­menzó en 1927; las primeras 1976 13,650 46.3 20.2 1,535,400 0.89 
des de las agencias de publicidad y sus estaciones empezaron a ope­ 1977 22,675 38.7 27.4 2,312,600 0.98 
clientes, sobre todo corporaciones mul­rar en 1937 y los standards 1978 33,813 40.8 8.3 3,386,300 1.00 
tinacionales. La televisión brasileña re­(NTSC) se fijaron en 1941. 1979 55,037 77.2 -14.4 5,619,406 0.98 
cibe la mayor parte de los gastos en pu­El servicio nacional se remon­ 1980 105,353 110.2 -18.8 12,142,931 0.87 
blicidad, debido en parte, a su organiza­
ción en redes nacionales (10 cual facilita 

Gobierno: El gobierno el trabajo de las agencias publicitarias). 

ta a los inicios de los años 50. 

"Um Mercado das Elites", Administracao e competencia en varias industrias y gastos del 
central regula el usa del es­ Con la intensificación de la inversión Servicos, p.p. 101-17. gobierno o de instituciones para activar el de­
pectro de frecuencias, pero extranjera y la mayor producción desarrollo en un sector industrial específico y 
no ejerce control sobre la pro­ * Nótese que estos datos son corregidos sólo otros. bienes en Brasil, las corporaciones mul­
grarnacíón. por inflación. Los niveles de gastos publicíta- tinacionales se convirtieron en la mayor 

rios pueden haber sido afectados por otros Fuentes: Fundación Getúlio Vargas; Melo & fuente de ingresos publicitarios de la te­
Propiedad: Las estaciones factores tales como un cambio a medios más Mensagem (junic, 1981);ABAP (1981) Anua- levisión (Mattos, 1982a). Entre 1976 y 

costosos (por ejemplo la T.V.), la creciente de televisión son operadas por rio 1981 Vol. 1, 296; YTom Camargo (1979). 1979, Brasil llegó a ocupar el cuartoLiebermann 
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gan a bien presentar. Mien­
tras las exigencias de progra­
mación por parte del Estado 
sigan a nivel de generalidades 
tan inocuas como "programas 
de interés cultural", cuando 
no de criterios con una carga 
de moralismo bien problemá­
tica "que no hieran los senti­
mientos y creencias de los 
ciudadanos", seguirá siendo 
imposible "cambiar la televi­
sión". Mientras los organis­
mos que tienen en sus manos 
la capacidad de orientar la TV 
no sepan qué televisión quie­
ren, más allá de ese nivel de 
las fórmulas hechas y vacias, 
y no sean capaces de exigir y 
evaluar permanentemente un 

tal y municipal. El grupo de anuncian­
tes más importantes es el de las corpora­
ciones multinacionales, que asigna entre 
60 y 95 por ciento de sus gastos publici­
tarios a la televisión (Meio y Mensagem, 



--------------------------------------------------

TABLA 2	 qué programas transmitir, a qué hora, y
 
para saber qué programas serán más fáci­
PORCENTAJE DE GASTOS PUBLICITARIOS POR MEDIO
 
les de vender a un auspiciante publicita­

rio. Este trabajo de las fuerzas de mer­


Año T.V. Diarios Revistas Radio Otros TOTAL cado es una influencia indirecta de los
 
(o /0) (o/0) (O/O ) (O/O ) cine, anuncios (O/0)
 anunciantes y agencias publicitarias so­


publicitarios
 bre las decisiones respecto al contenido 
de programas de TV. 

1962 24.7 18.1 27.1 23.6 6.5 1000 
/ 0 Además de la influencia que ejercen 

1963 32.9 16.6 21.9 23.0 5.6 100 0 
/ 0 los anunciantes y las agencias de publici­

1964 36.0 16.4 19.5 23.4 4.7 1000 
/ 0 dad sobre los medios masivos, los pro­

1965 32.8 18.4 25.6 19.5 3.7 1000 
/ 0 ductos anunciados en la televisión brasi­

1966 39.5 15.7 23.3 17.5 4.0 1000 
/ 0 leña tienden a influir en los patrones de 

1967 43.0 14.5 22.0 15.5 5.0 1000 
/ 0 consumo al estimular el consumo masi­

1968 44.5 15.8 20.2 14.6 4.9 1000 
/ 0 vo. En Brasil, así como en otros países 

1969 43.1 15.9 22.9 13.6 4.5 1000 
/ 0 del Tercer Mundo, la publicidad, (sobre 

1970 39.6 21.0 21.9 13.2 4.3 1000 
/ 0 todo la publicidad transnacional) se con­

1971 39.3 24.8 17.0 12.7 6.2 1000 
/ 0 centra en comida, salud y bienes de con­

1972 46.1 21.8 16.3 9.4 6.4 1000 
/ 0 sumo. La televisión absorve la mayor 

1973 46.6 20.9 15.6 10.4 6.5 1000 
/ 0 parte de los gastos publicitarios para los 

Stauber
1974 51.1 18.5 16.0 9.4 5.0 1000 

/ 0 productores más anunciados en Brasil, mento o los sindicatos, ni te­

1975 53.9 19.8 14.1 8.8 3.4 1000 
/ 0 que incluyen (por orden) artículos de ------------------------------------------ nemos el control que ejerce­

1976 51.9 21.1 13.7 9.8 3.5 tocador, legumbres, ahorro y préstamos, que la diferencia entre la ofer­ oferta" de entretenimiento y televidentes de los demás paí­ ría la competencia entre cana­1000 
/ 0 

1977 55.8 20.2 12.4 8.6 3.0 1000/0 drogas, cigarrillos, banca, autos, alcohol, ta de la programación entre un "sub-consumo" y una ses analizados solo dedican el les privados. Yacio de poder 

1978 56.2 20.2 12.4 8.0 3.2 100 0/0 zapatos y productos de limpieza. Al es­ los diversos países es conside­ "sobre-oferta" de informa­ 4 hasta el 6 por ciento de su solo aparente pues en últimas 

1979 55.9 20.1 13.0 8.5 timular el consumo masivo (y al propor­ rablemente mayor que su uso ción, educación y c~ltura. tiempo televisivo a tales pro­ el verdadero poder lo ejerce el 2.5 1000
/ 0 

1980 57.8 16.2 14.0 8.1 3.9 1000/0 cionar. entretenimiento) la televisión por parte de las teleaud íen­ Interesante también la gramas. gobierno de tumo y -rnás allá 
brasileña refleja las políticas nacionales cias. La TV canadiense ofre­ constatación de que para la Todo lo cual no deja de de las buenas intenciones de 
de desarrollo económico adoptadas des­ ce p. ej. un 41 por ciento de ubicación de un programa en llamar poderosamente a la re­ los funcionarios- las empresas 

Fuentes: Propaganda, Julio-Agosto 26, blicitarios fueron obtenidos de agencias de pu­ de 1964. Estas políticas son en sí una ficción, Francia solo el 22 por el tiempo AAA precisa apa­ flexión. privadas que se sirven de un 
1981-4; Y Meio & Mensagem Uunio 1981) blicidad. contradicción: la generación de consu­ ciento, sin embargo el porcen­ rentemente considerar dos ex­ (Fuente: Media Perspekti­ servicio público para su nego­
31.	 Los datos de esta tabla sobre gastos pu- mo masivo y de bienestar social simultá­ taje de aprovechamiento por plicaciones en un nexo cau­ ven, sept. 83; "Drei Wochen cio sin los riesgos de asumir la 

neamente. parte de las teleaudiencias en sal: De acuerdo con su expe­ Fernsehen"; Claude Geerts. ) gestión global de una cadena 
Canadá es 5 1 por ciento y en riencia los programadores sa­ o canal de TV. 

puesto en gastos publicitarios de televi­ se ha visto reducida en gran medida. Pe­ INFLUENCIAS DEL GOBIERNO EN Francia 48 por ciento, solo 3 ben lo que les gusta a los tele­ Una segunda clave se situa 
sión (detrás de Estados Unidos, Japón y ro .la influencia directa del anunciante LA TELEVISION BRASILEÑA por ciento de diferencia. Por videntes v por lo tanto inclu­ en la ausencia de estudios se­
el Reino Unido). El aumento de gastos puede haberse hecho más indirecta a influencia política más poderosa otra parte, Francia ofrece un yen en el tiempo AAA aque­ rios sobre la relación entre 
publicitarios de TV contribuyó al desa­ (McAnany, 1982). Mi estudio sobre el sobre el desarrollo de la televisión 20 por ciento de programa­ llos programas capaces de "espacios" {así se denominaL	 *rrollo de la industria brasileña de Tele­ desarrollo de la publicidad y los medios . brasileña tuvo lugar en 1964, ción cultural y Japón solo el captar la mayor sintonía. El	 a las franjas horarias) y los

NUEVA LICITACIONvisión, pero creó a la vez una dependen­ masivos en Brasil sugiere que, incluso sin	 cuando el Presidente Joao Goulart fue 9 por ciento. Sin embargo, el otro caso es que la oferta de­ géneros o tipo de programas. 
DE TELE VISION ENcia en la publicidad, en los anunciantes insinuar directamente el tipo de progra­ derrocado por un golpe de estado. El aprovechamiento es muy se­ termina la demanda, o sea La clasificación comercial de 

(corporaciones multinacionales, empre­ ma que desean, los anunciantes y agen­ golpe afectó a la televisión directamen­ mejante, 6 por ciento en que los televidentes ya condi­ COLOMBIA los horarios en tiempos tipo 

sino más bien representativos 
de una situación mucho más 
general en Latinoamérica -in­
cluída la distancia entre los 
que estudian la TV y los que 
la hacen- creemos interesante 
analizar algunas claves de esa 
situación. 

Una primera clave reside 
en esa fórmula mágica que 
aparentemente hace de la TV 
colombiana una especie rara: 
ni estatal como las europeas 
ni privada como la norteame­
ricana. Resultado: ni tene­
mos un verdadero control pú­
blico, esto es ejercido por los 
organismos representativos de 
los ciudadanos como el parla­

sas privadas nacionales y el gobierno cias publicitarias pueden tener aún una 
brasileño) y en las agencias de Publici­ considerable influencia en las decisiones 
dad. sobre programación de televisión. 

Straubhaar (1981) afirma que tanto 
los anunciantes multinacionales como 
las agencias de publicidad multinacio­
nales tuvieron una gran influencia en el La televisión es el medio 
desarrollo de la televisión brasileña (has­ favorito de las agencias 
ta finales de los años 60). Los anuncian­ publicitarias de Brasil, 
tes multinacionales auspiciaron y "tam­ porque alcanza a una 
bién estimularon la importación de pro­ I gran audiencia tanto gramas norteamericanos"; por ejemplo, 
la Colgate-Palmolive contrató escritores alfabeto como analfabeta. 
brasileños para adaptar programas norte­
americanos específicos que deseaban 
auspiciar en Brasil a principios de los 
años 60. Hasta finales de los 60, "los Por ejemplo, las redes de TV brasile­
anunciantes a veces pagaban técnicos y ñas invitan todos los años a los profesio­
actores cuando las estaciones de televi­ nales en publicidad para que vean en se­
sión no lo hacían o no podían hacerlo" sión privada sus nuevos shows. Las re­

te, ya que el sistema político y la situa­ Francia y 5 por ciento en Ja­ cionados por los programas y A o B, o triple A, al someter 
ción socio-económica de Brasil habían pón. sus estructuras aceptan la pro­ Después de toda la expec­ a un criterio chatamente esta­
sido totalmente modificados por la Según el estudio esto pare­ gramación preparada para tativa suscitada por los pro­ dístico la organización social 
adopción de un modelo de desarrollo ce indicar una cierta homoge­ ellos. Las consideraciones de yectos de renovación que el de la jornada impide tener 
económico. El desarrollo económico neidad en el comportamiento la publicidad pagada fortale­ gobierno de Belisario Betan­ mínimamente en cuenta las 
del país, estimulado por la rápida indus­ de los televidentes. Si se les cen aún más la lógica tenden­ court planteó en el campo de verdaderas diferencias de pú­
trialización basada en tecnología y capi­ ofrece mucha cultura, la apro­ cia de favorecer para el tiem­ la Televisión, la "realidad" de blicos, esas que tienen que ver 
tal extranjeros, contribuyó al desarrollo vechan relativamente poco, po AAA tales programas que la nueva programación viene a con los diferentes tipos de 
de la televisión brasileña como el princi­ como p. ej. en Francia. Si la presumiblemente cautivan las confirmar otra vez que mien­ jornada de trabajo y los dife­
pal anunciante de los bienes producidos oferta es menor, el grado de mayores audiencias. tras la concepción de televi­ rentes modos de insertar la te­
.en el país. Después de 1964, las indus­ aprovechamiento es mayor, No deja de ser preocupan­ sión y las reglas de juego sigan levisión en la vida. De otra 
trias electrónicas produjeron un gran nú­ como p. ej. en Canadá. A pe­ te otro resultado del estudio siendo las mismas los buenos parte la imitación caricatures­
mero de aparatos de TV para el crecien­ sar de la diferencia en la ofer­ que se refiere a la disponibili­ deseos e incluso la honradez y ca de los géneros transnacío­
te mercado interno. La venta de televi­ ta, se pudo detectar algo co­ dad y el aprovechamiento de capacidad profesional de las nales impide pensar creativa­
sores en blanco y negro en Brasil aumen­ mo un patrón común en los programas culturales. directivas del Instituto Nacio­ mente las posibilidades de la 
tó 24.1. por ciento entre 1967 y 1979, cuanto al uso y que oscila al­ Aun en los pa íses que tienen nal de Radio y Televisión se­ televisión. Y así los "espa­
y la venta de televisores a colores au­ rededor de las siguientes ci­ la oferta más reducida al res­ guirán esterilizadas por la tra­ cios" se organizan desde una 
mentó 1.479 por ciento entre 1972 y fras: Entretenimiento 70 por pecto como Italia, Canadá y ma de contradicciones y la temporalidad comercial que 
1979 (Mattos, 1982a, p. 144). En 1968 ciento, Información 22 por Japón, ellO por ciento del red de intereses que contro­ se articula a una tipología de 
el gobierno brasileño introdujo una po­ ciento y Educación y Cultura tiempo entre las 18 y 24 ho­ lan verdaderamente la TV co­ géneros tan elemental y cha­

(Straubhaar, 1981, p. 264). des utilizan a estos expertos en publici­ lítica de crédito en el país que permitía 5 por ciento. En todos los ca­ ras se dedica a la educación y 10mbiana. Y como esas con­ ta que deja a INRAVISION 
Desde entonces, la influencia directa dad como barómetro, haciendo uso de adquirir un televisor en 12, 24 o 36 me­ sos pudo detectarse un "so­ cultura. Pero con la única ex­ tradicciones e intereses no completamente a merced de 

del anunciante en la televisión brasileña sus reacciones y sugerencias para decidir ses. Así aumentó el número de tele-ví- bre-consumo" y una "sub- cepción de los bulgaros, los son únicamente colombianos lo que las programadoras ten­
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dentes brasileños mientras que la televi­ hasta adelantos técnicos en el sistema exoneración de impuestos y compras de 

es Unomásuno creado en el El proyecto contiene los esfuerzo más significativo rea­ 100 por ciento del Sol Perua­ sión se convirtió a la vez en el medio na­ nacional de telecomunicaciones. Se es­ publicidad por el gobierno. 

77 por varios excolaboradores síguientes capítulos: 1. Del es­ lizado en los países bolivaria­ no frente al dólar y la restrin­ cional publicitario a través del cual las tablecieron estaciones terrestres de saté­ También son factibles las represalias;
 

de Excelsior. Es el más iz­ pectro radioeléctrico asigna­ nos para rescatar la figura del gida liquidez en el país. De industrias podían anunciar sus bienes de lites y se ampliaron el sistema telefónico por ejemplo, TV Excelsior fue una red
 

quierdista de los diarios con­ do; 11. Del régimen de conce­ héroe. Está previsto enviar acuerdo con el gerente de uno consumo. y las líneas principales de microondas, poderosa durante el gobierno de Goulart
 
Los gobiernos brasileños posteriores haciendo así posible una óptima trans­ (1961-64). Perdió su licencia en 1970,
temporáneos mexicanos ya siones; 111. De las tarifas; IV. copias de los nueve capítulos de los canales, la hora de la 

que surgió en el momento de De las estaciones, de su clasi­ a Ecuador, Perú y Colombia producción nacional cuesta al de 1964 promovieron el rápido desa­ misión de programas de TV en todo el supuestamente, según Dentel (la agencia 

la "reforma politica" cuando ficación y del servicio subsi­ para su transmisión. (J.M.A.) alrededor de $700, -en tanto rrollo económico basado en lo que ellos territorio nacional (Mattos, 1982b). reguladora) debido a la insolvencia fi­

se legalizaron todos los parti­ diario, de su personal, de su que una hora de programa­ calificaron "el trípode" de la economía El régimen militar de 1964 creó el nanciera de Excelsior (Almeida, 1971, 

dos de la izquierda y llegaron registro y de las transmisio­ ción importada de los Estados brasileña: empresas del Estado, compa­ Ministerio de Comunicaciones, el cual p. 58). La caída de TV Excelsior (entre 

a tener algunos escaños en el nes; V. De los programas y la Unidos está en $800-. a ñías privadas nacionales y corporaciones contribuyó a la reducción de poder de 1964 y 1970) coincidió con el auge de 

parlamento. publicidad; VI. De las dispo­ 1.000,- las telenovelas de Mé­ multinacionales. En 1980, el gobierno algunas agencias reguladoras de transmi­ TV Globo, que se benefició directamen­

Por ser más analítico y pu­ siciones técnicas; VII. De los	 xico, Venezuela, Argentina y poseía 82 de las 200 empresas no-finan- sión, agencias a las cuales habian tenido te de la Revolución de 1964 (Mattos, * 
blicar colaboraciones de pres­	 impuestos; VIII. De las san­ Brasil también tienen precios acceso anteriormente las empresas de 1982b).CRISIS DE LA 
tigiosos políticos, críticos y	 ciones; IX. De las disposicio­ altos, entre $300 y. $800 transmisión. Así se redujo la influencia

INDUSTRIA MEXICANA de los transmisores sobre las agencias re­ CONCLUSIONESescritores latinoamericanos	 nes transitorias; X. De las dis­ la media hora. 
EDITORIAL guladoras del gobierno (Mattos, 1982b).logró ocupar un lugar prefe­	 posiciones finales. (J.M.A.) Ojalá el auge de la produc­

Las redes de televisión Después de 1964, el régimen militar onclu ímos que tanto la publicidad 

intelectuales. México con 80 millones de rú sea aprovechado para pro­
rencial entre universitarios e	 ción nacional de TV en el Pe­

creó la Ley de Prensa y el Código Nacio­ como el gobierno han influído enfueron continuamente obligadas 
nal de Telecomunicaciones, que, junto diversas formas en el desarrollo de CIgual que Excelsior tiene	 habitantes consume 2 millo­ ducciones de alta calidad. a recordar sus responsabilidades 

*
 con la Constitución nacional y las Actas la televisión brasileña. El medio publici­
problemas administrativos e	 nes de historietas cómicas del (World Broadcast News, f\,OV. 
con el desarrollo y la Institucionales, jugó un importante pa­ tario más importante en Brasil es la tele­

tores renunciaron y con ellos creíble contra 3.000 ejempla­
internos y varios de sus direc­	 tipo de Kaliman y hombre in­ 1983). 

pel en el control de los medios masivos. visión y las corporaciones multinaciona­
cerca de 40 colaboradores ex­ res de literatura seria. 

cultura nacional. 
Entre 1968 y 1979, los medios masivos les son los mayores anunciantes en ella. 

BOLIVAR: brasileños operaron bajo las restriccio­ Uno de los resultados de la dependenciaternos suspendieron sus entre­ La UAM publica estos da­
EL PROGRAMA DE LASgas. La justificación que die­ tos de un estudio que realizó nes del Acta Institucional No. 5, que ga­ de la televisión del apoyo publicitario 

ron a su retiro es "la no de­LAS DIFICULTADES y en donde comprueba que * rantizaba al Consejo Ejecutivo Federal multinacional es que su desarrollo y 
mocratización del capital, los los hábitos de lectura de los LA TELEVISION EN cieras más importantes del país; por otra el poder de censura sobre los medios. contenidos han sido directa e indirecta­
hostigamientos al sindicato y Después de cinco meses de mexicanos son bastante lige­ parte, desde principios de los años 70, el Irónicamente, el desarrollo de la televi­ mente influenciados.SIETE PAISES 
el cambio de linea politica de anunciado, por fin, el lunes ros, con lo cual la industria gobierno es el mayor anunciante indivi­ sión brasileña (principalmente TV Glo­ Sin embargo, el gobierno es la fuerza 
los últimos meses". 19 de diciembre comenzó la editorial y los autores jóvenes Con el apoyo de la Comi­ dual. De esta manera, el gobierno brasi­ bo) se produjo durante este periodo de motriz más importante detrás del desa­

Como consecuencia dolo­ transmisión del "Bolívar" de están atravesando una crisis sión francesa de la UNESCO leño cuenta con una importante palanca mayor restricción gubernamental. Ade­ rrollo de la industria de la televisión bra­
rosa la izquierda mexicana y Betty Kaplan por Venezola­ muy seria. (El País, 5/3/84) se realizó en 1982/83 un estu­ para influenciar los medios masivos, (so­ más del control a través de concesiones sileña, especialmente de TV Globo 
también latinoamericana que­ na de Televisión (Canal 8 del dio comparativo de la televi­ bre todo la televisión) a través de presio­ de licencias de transmisión, asignación (creada después de la revolución de 
da sin voz y el problema pe­ Estado). sión en Bélgica, Bulgaria, Ca­ nes económicas, así como también con­ de frecuencias y censura, el gobierno 1964). Al crear facilidades en telecomu­
riodístico mexicano es solo Un conjunto de razones, nadá, Francia, Italia, Japón y troles legales. brasileño hace recomendaciones directas nicaciones tales como la red de micro­
un reflejo de la crisis econó­ poco aclaradas al público, que Hungría que dió por resulta­ Los esfuerzos realizados por Brasil e indirectas respecto al contenido de los ondas, el cable coaxial, los satélites y la 
mica y social del país. (El lindaron entre las presiones do datos muy interesantes. para atraer inversiones privadas extran­ programas. Los gobiernos del Presiden­ televisión acolar, el régimen militar bra­* 

TELEVISION PERUANAPaís, 5/3/84)	 de los censores, los efectos Se descubrió, en primer lu­ jeras desde 1964 contribuyeron a acele­ te MedicÍ (1969-74) y del Presidente 
presupuestarios por la deva­ gar, que a pesar de las nota­ rar la producción industrial del país. Geisel (1974-79) expresaron vehemen­
luación del bolívar, y los con­ En América Latina gene­ bles diferencias entre los pa í­ Sin embargo, esta política también au­ te desaprobación a la violencia y falta de 
flictos por el cambio de ad­ ralmente los costos de pro­ ses analizados, la oferta de la mentó la deuda externa del país y su de­ "patrones culturales" en televisión. Las 
ministración en el canal 8, ducción para programas pro­ programación se asemeja: Un pendencia de tecnología extranjera. Es­ redes de televisión fueron continuamen­ El crecimiento de la televisión 

APROBADO * mantuvieron en jaque a los es­ pios de TV exceden por mu­ promedio de 17 por ciento ta política gubernamental aumentó la te obligadas a recordar sus responsabili­ presentó las mismas 
pectadores venezolanos, an­ cho los costos para produc­ para noticieros de TV, 12 por	 dependencia de la televisión de anun­ dades con el desarrollo y. la cultura na­REGLAMENTO DE características del desarrollo siosos de contemplar una pre­ ciones importadas. Ahora en ciento para otros programas	 ciantes extranjeros, debido a que las cor­ cional. El resultado para TV Globo yRADIODIFUSION EN dependiente del paúsentación ccntroversial sobre Perú parece darse una tenden­ informativos, 14 por ciento	 poraciones multinacionales que inver­ otras redes de televisión fue la reducción

FM El Libertador, cuyo Bicen te­ cia a la inversa. para programas culturales, 31	 tían en Brasil se convirtieron en las de programas extranjeros importados. en su totalidad. 
El día 28 de noviembre el nario estaba a punto de cul­ El Canal-S, el de mayor por ciento para ficción y 18 anunciantes más importantes. Los mecanismos más importantes uti ­

Consejo de Ministros de Ve­ minar. cobertura nacional, produce por ciento para entreteni­ Al estudiar la televisión a la luz de las lizados por el gobierno brasileño para 
nezuela aprobó un decreto La producción, realizada a hasta ahora el 35 por ciento miento. La única excepción políticas gubernamentales posteriores a controlar los medios son las presiones 
presentado por el Ministerio un costo aproximado de ca­ de su programación e importa notoria es el Segundo Progra­ 1964 para la promoción de la moderni­ políticas y económicas. El control so­
de Transporte y Comunica­ torce millones de bolívares el 65 por ciento. De acuerdo ma de Japón que es netamen­ zación nacional, llegamos a la conclu­ bre las finanzas de los medios es un po­ sileño logró lo siguiente: contribuir a' 
ciones mediante el cual se dic­ (1.180.000 dólares) durante con su Presidente, Héctor te educativo y que dedica el sión de que el crecimiento de la televi­ deroso vehículo de control del Estado, desarrollo técnico de la televisión, y uti ­
ta el Reglamento de Radiodi­ un año y dos meses en los es­ Delgado Parker, se plantea in­ 93,4 por ciento a programas sión presentó las mismas características ya que todos los bancos son dirigidos o lizar la televisión para promover ideas 
fusión en Frecuencia Modula­ cenarios históricos, ha sido vertir esta relación y llegar pa­ educativos y culturales. Estos del desarrollo dependiente del país en supervisados por el gobierno. Las licen­ del régimen (Mattos 1982b). Los go­
da. considerada como la versión ra fines de 1984 a un 60 por programas desempeñan un su totalidad (Mattos, 1982a). cias para la importación de equipo y la biernos posteriores a 1964 también afec­

Tal como lo señaló el Mi­ más fidedigna de la gesta bo­ ciento de programas propios modesto rol en Canadá, en L
Os gobiernos brasileños posteriores provisión de subsidios del gobierno para taron la industria publicitaria, y en con­

nistro de Información y Tu­ livariana sin concesiones a las con un 40 por ciento de im­ tanto que en Francia y en al de 1964 introdujeron cambios la realización de tales importaciones fa­ secuencia también a la televisión con sus 
rismo Guido Díaz Peña, "Ve­mitificaciones ilusorias pero portados. Los Canales 4 y 9 Bulgaria van a la cabeza. A en el sector de las telecomunica- vorecen a los medios que apoyan las po­ políticas proteccionistas. 
nezuela tenia una especie de a la vez, con un gran conteni­ también planean un sustancial su vez Bélgica e Italia son los ciones que contribuyeron al desarrollo líticas gubernamentales (Mattos, Finalmente, llegamos a la conclusión 
relativo retraso en el campo do didáctico. aumento de la producción países con los mayores infor­ de los medios masivos en general y de 1982a). Los medios de comunicación de que las condiciones internas de Brasil 
de la radiodifusión porque no Junto con la serie colom­ propia. mativos. Hungría ocupa en los medios de transmisión en particular. que conservan buenas relaciones con el han tenido una influencia mucho mayor 
existia un reglamento sobre biana "Bolívar, el hombre de La razón fundamental pa­ todo un lugar medio. Estos cambios van desde el estableci­ gobierno como TV Globo, parecen reci­ en el desarrollo de la televisión que los 
la FM", que regula su uso. las dificultades" constituye el rece ser la devaluación en un Muy revelador es el hecho miento de agencias reguladoras y leyes, bir beneficios de préstamos, subsidios, factores externos. La televisión brasíle­
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11.a y las industrias publicitarias reflejan más fructífero para la comprensión del 
no solamente la forma particular de de­ desarrollo de los medios masivos, puede en Roma y después trabajará 
sarrollo dependiente del pais, sino tam­ ser el de los casos de estudios nacionales 

primordial para una re-funda­ los proyectos de acción. 
ción de la Etica. Y ello a par­ Por América Latina partí­ en Ginebra. 

bién los intereses políticos del régimen y no enfoques que sigan una perspectiva tir de la ambivalencia de la . ciparon Luis Peirano, de Pe­ Los aspirantes deberán ser 
militar. El caso de Brasil obliga a un re­ global. de algún país del Tercer Mun­
planteamiento de la suposición de teo­

tecnología y de las tres racio­ rú, representando a ALAIC, 
do, tener un record de apro­

rias respecto a la publicidad y la televi­
nalidades con las que hoyes Marlos Nobre de Brasil, y 
pensada: la de la manipula­ Luis Ramiro Beltrán y Jesús vechamiento en el campo de 

sión en los países del Tercer Mundo. .QM¡ ción, la de las estrategias de Martín Barbero de Colombia. las comunicaciones, demos­
Sugerimos que el diseño de investigación interacción y la del consenso (J.M.B.) trar habilidad en administra­

recíproco. Relevante tam­ ción y un dominio perfecto 
~ 

IPSBUSCA 
bién la ponencia de W. Melo­	 del inglés. Es conveniente te­COORDINADOR DE 
dy, canadiense, por la clari­	 ner experiencia en una agen­

NOTAS SERGIO AUGUSTO SOARES PROYECTOSdad y valentía en el señala­	 cia de noticias y conocimien­MATTOS, brasileño, Ph, D. en comuni­ JORNADAS *DEL AÑO1. Además del período O Globo, la organiza­ agencias publicitarias, la publicidad tam­
miento del conflicto entre las	 tos de español. cación obtenido en el College ofeion está constituida por el Sistema de Ra­ bién es comprada directamente en los me­ MUNDIAL DE LASpolíticas de renovación tec­	 La agencia de noticias In­ El contrato será por dosdio Globo (17 estaciones), Rio Grafica dios por el anunciante. Las asociaciones Communication de la University of Te­
nológica y la política social COMUNICAClONES ter Press Service (IPS) desea años para comenzar a trabajarEditora S.A. (Rio Cr aphic s Publishing de publicidad brasileñas, los especialistas xas en A ustin, USA. Es autor de nume­
dado que los costos de esa	 contratar un coordinador de lo más pronto posible.Company, lnc.): SIGLS (Sistema de Gra­ en publicidad y por las revistas publicita­ rosos articulas sobre medios de comuni­
renovación conducen a un en­ Con motivo de la celebra­ proyectos para una nueva red Los interesados deberánbación Audio-visual de Globo, Ltd.); rias, estiman que los gastos publicitarios cación en América Latina. Autor de 

Telcom (una industria de telecomunicacio­ que no pasan a través de las agencias repre­ deudamiento peligrosísimo. ción del Año Mundial de las de periodistas relacionados mandar su currículum vitae"The Development of Communication 
nes), Vasglo (una empresa de promociones sentan entre el 40 y el 50 por ciento del y si eso suoede en un país Comunicaciones el Ministerio con la iglesia. Este proyecto detallado y tres referenciasPolicies Under the Peruvían Military
pata el entretenimiento): La Galería de Ar­ total de gastos publicitarios en Brasil (Pro­ como Canadá, añadió Melo­ venezolano de Transporte y tendrá una duración de dos personales a: Govemment" (1981 j, asi como los li­te Global (Global Are Gallery); TVC (tele­ paganda, 1981). El "Grupo de Mídia" de dy, que será entonces en el Comunicaciones organizó en años a fin de:	 Vic Suttonbros de poesia "El tiempo es Centinela" visión cable); La Fundación Roberto Ma­ Sao Paulo, por ejemplo calcula que los gas­ caso de los "paises pobres"? Caracas unas Jornadas entre 

s 
Coordinador del Departamen­y "Ya no canto más,lloro".rinho : y la red de Televisión Globo, corn­ tos publicitarios directos es de 42 por cien­

Por último, a nivel de ponen­ el 8 y el 12 de noviembre de to de Proyectos de Comunica­Dirección: Secretaria da Educacao epuesta por 42 estaciones de TV. to del total en 1980 (Meio y Mensagem, 
cias fué significativo constatar 1983 sobre los aspectos más ciónJunio 1981). Por lo tanto los datos de la Cultura -SEC.- Instituto de Radio­
la diferencia radical de hori­ relevantes de las 'modernas IPS Via Panisperna 207 2. Además de la publicidad colocada en los Tabla 1 constituyen una declaración exa­ difusáo Educativa da Bahia- Rua 
zonte entre la cautelosa lla­ tecnologías y el Nuevo Orden I 00184, Roma, Italia.medios masivos de Brasil a través de las geradamente modesta. Pedro Gama, 413/E, Alto do Sobra­
mada de atención del lingüís­ de la Información y de la Co­dinho s-Federacdo.: CEP: 40.000 
ta italiano R. Simone sobre la municación.SAL VADOR - BAHIA BRASIL. 
incidencia de las tecnologías En la primera jornada so­ Generar un nuevo flujo ,de 
de computación en el campo bre el futuro de las comuni­ información a nivel mundial 
del grafismo manual, en el del caciones (correo electrónico, destacando el desarrollo so­ * 
simbolismo de la escritura y telemática, red de telecomu­ cial y la acción de las iglesias LA PRENSA 
su relación a la memoria cul­ nicaciones... ) tuvo especial del Tercer Mundo. MEXICANA EN CRISIS 
tural, y el optimismo radical interés la ponencia del Profe­ - Proveer nuevos canales de 
del inglés D. Hawkridge sobre sor Mar-elíno Bisbal sobre comunicación entre las igle­ Excelsior es una coopera­
las posibilidades pedagógicas "Las Nuevas Tecnologías y su sias y los medios. tiva conformada por más de 
de la simulación generalizada! Incidencia Social", ya que - Construir una nueva red mil empleados. Diario liberal 

De los trabajos en las dos abordaba las implicaciones para el intercambio de infor­ de centro con una línea edito­
comisiones -socioeconomia y profesionales del periodismo mación existente entre las or­ rial poco definida y uno de 
cultura- resultaron una serie electrónico. ganizaciones eclesiásticas. los principales de México, en­
de propuestas de investiga­ El resto del evento conti­ El coordinador de proyec­ tró en su segunda crisis grave. 
ción y de acción para la nuó con varias exposiciones, tos deberá: La primera fue el año 76 

, VaflC obre o '	 UNESCO que permitieron ver cuyo énfasis principal se cen­ 1. Echar a andar y manejar la cuando se despidió a su Direc­cIO\Og''''~C~ L~11l'l s . fío en"..n· , -......,...;... .es hOg"	 el grado de "generalidad" que tró en los aspectos éticos, le­ nueva red. Trabajar con el tor General, Julio Scherer, ac­en ~)IIE nO blb 's o nivel I 
la problemática estudiada va gislativos y políticos del Nue­ personal del proyecto en Rio tualmente director del Sema­

\O" s o p,eparar ~ocido en 'o po' adquiriendo y las diferencias vo Orden Mundial de la Infor­ de Janeiro, Nairobi, Colombo nario Proceso. 
. M;oIenoI "",teriolpro . e tocIO \O	 profundas que esa generalidad mación y de la Comunica­ y Roma y con otros colegas En los años siguientes y a o

dO"" t~cIO o~ °perso""l. ,ánd0loy ,eqo";et y poe'	 cubre. Aún queda viva y ope­ ción. de la red internacional de IPS. pesar del exceso de publici­
rante una concepción hege­ El evento concluyó con un 2. Editar el boletín semanal, dad y el descenso de la cali­
mónica de la tecnología que foro sobre la "Circulación In­ para ser reproducido y distri­ dad logró mantenerse como 
se alimenta del evolucionismo ternacional de Noticias", en buido y que será el producto uno de los primeros. Nueva­
difusíonista así como un cul­ la que participaron represen­ principal del proyecto. mente este año los cooperati ­
turalismo humanista que im­ tantes de las Agencias Inter­ 3. Trabajar junto e informar vistas han denunciado un "cli­
pide seriamente pensar los nacionales, de los Medios y de sobre las actividades de las or­ ma de inusitada violencia" y 
conflictos que articula la cul­ las Universidades Nacionales. ganizaciones eclesiásticas con reclaman una investigación se­
tura. Y la demarcación no La participación selecta y sede en Ginebra, especialmen­ ria sobre la estafa cometida al 
pasa solamente entre países restrictiva, si bien dió altura te la WCC.	 diario. Han cesado las hostili ­
del "norte" y del "sur", hay al evento, limitó su posible 4. Dirigir el mercado y pro­ dades pero según las últimas 
entre los llamados del "tercer resonancia en la opinión pú­ mover el trabajo para lograr asambleas no se ha logrado 
mundo" demarcaciones no blica. (J.M.A.)	 que el proyecto tenga una ba­ completa estabilidad y solo si­
solo culturales sino políticas	 se de autofinanciamiento. gue circulando porque agen­
que hacen difícil poner sobre	 El coordinador del proyec­ tes de gobierno están interesa­
la misma página los temas ver­	 to estará los tres primeros me­ dos en que sea así. 
1aderamente significativos y	 ses en la sede central de la IPS El segundo diario afectado* 
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