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hasqui coloca en esta edicién "bajo la lupa” a los medios

y a los periodistas, cuestionandose si ha llegado o no el

momento de establecer sobre ellos la tan imprescindible
refidicion de cuentas que rige sobre otras actividades. El tema
recurrente de la corrupcion ha tornado en mandatoria la
necesidad de que hombres e instituciones justifiquen,
debidamente, actos y procedimientos. Y los medios y
periodistas, ¢a quién rinden cuentas? ;quién los fiscaliza?
(quién los audita? ;Acaso tienen patente de corso para hacer lo
que quieran? Son cuestiones que nuestros autores, Felipe Gaytan
y Verdnica Galan, tratan de absolver desde México.

En la columna de opinion el argentino Eduardo Andrés Vizer
reflexiona sobre la transformacién profunda a que se ven
avocados actualmente los medios de comunicacién, por el
influjo de las nuevas tecnologias. Esto suscita la creacion de
nuevos soportes como el periodismo en la web y da lugar a una
informacién mucho mas agil, dinamica y actual.

La comunicacién politica, que en el ultimo afio ha
transformado las estructuras del poder en América Latina,
vuelve a ser abordada en Chasqui, desde varias vertientes: el
influjo mediatico en la decision ciudadana al momento de votar,
el tratamiento que los medios dieron a los recientes comicios
mexicanos y, por fin, una explicacion bien articulada sobre
como obtener el mayor provecho de la entrevista periodistica a
los politicos.

Dos temas muy sugerentes y de actualidad se suman a esta
entrega: el silencio complice de ciertos medios de comunicacion
durante la larga noche de la dictadura chilena comandada por el
recientemente fallecido Augusto Pinochet y las interioridades de
la Iucha por el poder en la Rusia de Putin, que maté en Moscu a
la periodista Anna Politkovskaya y en Londres al espia
Aleksandr Litvinenko. Pareceria que los crimenes y abusos de la
dictadura pinochetista, se homologan, sin rubor, en otra partes
del mundo y los medios de comunicacion se convierten en
meros espectadores de ellos, evitando la critica y peor aun la
denuncia.

Articulos sobre la telenovela argentina Montecristo, que se
vale del recurso televisivo para contar temas controvertidos del
pasado politico reciente en ese pais; la participacion
latinoamericana en el reciente festival de Cine de Venecia; y, los
problemas de comunicacién que afrontan las empresas
transnacionales, completan la publicacion.
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Paginas de grandes periodistas

Los periodistas y la politica

Francisco Febres Cordero ®

-va resultando

desde hace algunos afios- que
el periodismo es la mejor plataforma
para lanzarse a la politica.

hora resulta

Al fin y al cabo, los periodistas
han ganado popularidad, wun
elemento nuevo que pretende que el
oficio cambie la sustancia dura,
férrea de que esta hecho, por otra

cauchosa, ductil, agradable,
complaciente.
Entonces, solo es cosa de

rendirse ante las zalamerias del
partido que los pretende, acordar
una cifra con el lider que los
financia, y comenzar a recotrer, con
los brazos en alto, la geografia
donde esta el electorado al que hay
que cautivar.

Y, claro, también es cuestion de
seguir jugando con los olvidos. Y
con los silencios.

Porque ellos olvidaron que el
periodismo es un oficio que cosecha
mas angustias que lisonjas, sudores
mas que aplausos, dolores mas que
lauros. Y que, por eso, se construye
mas desde las sombras que desde la
enceguecedora luz del espectaculo.

Y silenciaron la voz que arremete
contra los embustes.

Olvidaron la distancia que es
necesario mantener con el poder, la

necesidad de indagar, de criticar,
de hurgar, de escarbar para
exhibir las purulencias que
otros pretenden esconder.

Silenciaron la voz con-
tra los latrocinios, contra
las injusticias, contra las
prebendas.

Olvidaron mostrar |
a las autoridades lo
que sus colabora-
dores les tapan, les
esconden.

Silenciaron la voz para decir a
los mandatarios aquello que sus
cortesanos no les dicen.

Mas para esos periodistas que
hoy pretenden trasmutarse en
caudillos, el periodismo es un
espejismo, es brillo, maquillaje. Son
camaras y flashes. Sonrisas, cuerpo
escultural. Son corbatas a la moda,
pelo engominado,
correcta y,

una diccién
muchas veces, una
actitud servil, obsecuente ante el
sefioron que se aduefio del medio
con el solo objetivo de defender sus
bastardos intereses vinculados.

;Qué entienden por periodismo
esos periodistas sino la oportunidad
de alcanzar el estrellato a cualquier
precio? (Qué entienden por perio-
dismo sino la lucha encarnizada pa-
ra lograr que su programa se man-

tenga en los mas altos niveles de
audiencia? Si para eso hay que ape-
lar a la truculencia, a la banalidad, al
morbo, jqué mas da!

Asi construyeron su fama. Ahora,
en la convicecién de que la politica
es también un espejismo, van en pos
de los votos.

Después regresaran a colocarse
tras las cAmaras como si tal cosa,
sin inmutarse cuando el publico,
atonito, no pueda distinguir si el que
les habla lo hace desde el periodis-
mo o desde la politica.

Y es que para esas estrellas fugaces,
las dos cosas son lo mismo:
oportunidades para agrandar su imagen
que, sin duda, es o unico que aman. &P

Texto tomado del libro "El Tocrata' que redne los articulos publicados por el periodista en el Diario "El Universo"

de Guayaquil, Ecuador
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Elecciones de Meéxico
en la prensa
estadounidense

Sergio Inestrosa "

E ste texto es el resultado de un proyecto de
investigacion sobre los medios de comunicacion y la
politica en los Estados Unidos. Esta investigacion se
centrd en las noticias que la prensa estadounidense
difundi6 sobre el proceso electoral mexicano. El
monitoreo comenzd a hacerse a partir de febrero,
cuando arrancaron formalmente las campafias en
México, y termind el 6 de septiembre, fecha en que
la prensa dio a conocer al ganador oficial de las
elecciones del 2 de julio.

La metodologia que se usé fue, primero clasi-
ficar los periddicos en dos: de tiraje nacional, como
el The Washington Post, The New York Times, The
Wall Street Journal, y periddicos regionales, como:
Dallas Morning News, Houston Chronicle, Los
Angeles Times, La Opinion. En todos los casos se
monitorearon las paginas de Internet y se imprimio6
la informacion relativa a las elecciones mexicanas.
Después se pasé a evaluar la calidad de la
informacion y a hacer el reporte. La razon fundamental

Sergio Inestrosa, mexicano, profesor en el Endicott College, de Beverly, Massachusetts, Estados Unidos, investigador en medios de

J comunicacion, politica y ensayistica latinoamericanas.
Correo-e: sinestro@endicott.edu
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para dividir la prensa en dos niveles obedeci6 a
la forma en que la misma prensa abordé el tema
de las elecciones, mientras los periddicos
regionales dieron cuenta desde un principio y
casi a diario del proceso electoral mexicano, en
algunos casos reproduciendo informacién
tomada de periédicos mexicanos, como es el
caso de Dallas Morning News que reprodujo
textos del periédico El Universal; los peridédicos
nacionales, por su part,e comenzaron a ocuparse
del proceso electoral de forma mas sistematica
hasta mediados de junio, justo después del
segundo debate y cuando las encuestas hablaban
de un empate técnico entre el candidato del
partido oficial, Felipe Calderén, y el de la
coalicién por el Bien de Todos, Andrés Manuel
Lépez Obrador.

La hipoétesis de trabajo fue que las elecciones
en México debian despertar un interés relativo
en la prensa estadounidense, dado que México
no solo es el vecino del sur sino el tercer socio
comercial de los Estados Unidos. Aunque hay
que apresurarse a decir que la prensa
estadounidense no es muy afecta a prestar
atencion a los asuntos extranjeros y, por el
contrario, tiende a privilegiar la agenda
doméstica, a menos que un asunto internacional
revista especial importancia para los intereses de
los Estados Unidos, como es ¢l caso del tema del
terrorismo, la Guerra en Irak, el conflicto Arabe-
Israeli, el programa nuclear en Iran.

La prensa estadounidense
no es muy afecta a
prestar atencion a los

asuntos extranjeros

El contexto

Hay que destacar que este afio ha sido de
mucha actividad electoral en América Latina.
Durante el 2006 se han celebrado elecciones en
Chile, Pert, Colombia, Costa Rica, Nicaragua,
México, Ecuador, Venezuela, ademas de Brasil y
Haiti y en muchos de estos paises la izquierda ha
logrado ganar las elecciones.

En Mgéxico las elecciones se celebraron el
domingo 2 de julio. En ella participaron cinco
candidatos, cuatro hombres y una mujer. Al
arranque del proceso, se veia a los tres partidos
grandes, Partido Revolucionario Institucional
(PRI), Partido de Accion Nacional y Partido de la
Revolucién Democratica (PRD), como los
partidos con mayores posibilidades de triunfo,
pero poco a poco la contienda se perfilé como una
cuestion de dos: Felipe Calderdén, del PAN, y
Andrés Manuel Lopez Obrador, de la Alianza por
el Bien de Todos, que incluia al PRD. La noche
misma del 2 de julio, los dos candidatos se
declararon ganadores y al dia siguiente, Lépez
Obrador destap6 la caja de Pandora al afirmar que
habia habido fraude y que €l no reconocia el
triunfo de Felipe Calderén. De esta forma se
inicié una larga batalla legal y fue el Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacién
(TEPJF) quien determind, el 5 de septiembre, que
Felipe Calderén habia ganado las elecciones por
un margen de apenas 0.58 por ciento, es decir
unos 243 mil votos sobre Andrés Manuel Lopez
Obrador.

La agenda de la prensa

La investigaciéon reveld que la agenda de la
prensa regional fue mas variada, aunque se ocupd
de los asuntos de México de forma mas regular.
Entre los asuntos que la prensa regional colocé en
agenda estan: el mundial de fatbol, el IV Foro
Mundial del Agua que se celebr6 en Ciudad de
Mexico en el mes de marzo, la posible legalizacién
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de los inmigrantes en los Estados Unidos, que
coincidié con las marchas de latinos en distintas
ciudades estadounidenses, la violencia en México
y la inseguridad en la frontera, el encuentro Fox-
Bush que se celebrd, a finales de marzo, en
Cancun, para dar seguimiento a los trabajos de la
Alianza para la Seguridad y la Prosperidad de
América del Norte (ASPAN).

La prensa nacional, por el contrario, fue mas
selectiva y comenzo a ocuparse de las elecciones
en la medida en que se acercaba la fecha y las
encuestas comenzaron a mostrar un virtual empate
entre el candidato oficialista y el izquierdista
Lopez Obrador, sugiriendo una elecciéon muy
cerrada que podia ser impugnada por alguno de los
candidatos. Este nuevo escenario era una buena
oportunidad para que desde los Estados Unidos se
apuntalara a Calderon como la mejor opcién para
México, sobre todo después de los triunfos de la
izquierda en otros paises de la region. Lo que
menos le interesaba a los Estados Unidos era tener
un gobierno de izquierda al otro lado de la frontera
sur.

El voto de los mexicanos en el extranjero

Por primera vez en la historia de México se
pudo votar en el extranjero, pero el proceso fue tan
engorroso que menos de 57 mil mexicanos se
registraron. A mediados de febrero, dos periédicos
regionales: Los Angeles Times y La Opinion,
periédico que se publica en espafiol en Los
Angeles, destacaron el bajisimo numero de
votantes mexicanos registrados para votar en el
extranjero. Ambos periddicos tomaron la
informacién de agencias noticiosas, La Opinion la
tomo6 de EFE y Los Angeles Times, de AP. La
noticia de Los Angeles Times sefialaba que en los
Estados Unidos viven casi cuatro millones de
mexicanos con credencial de elector, pero que la
mayoria vive ilegalmente y no va a México para
votar, pues tendria después que pagar unos dos mil

dolares a los "coyotes" para volver a cruzar la
frontera. El periddico también sefialé que el
proceso de registro para votar fue muy
burocratico y restrictivo. Por su parte, La
Opinion, en un tono menos critico, sefialdo que
las casi 57 mil solicitudes llegaron al Instituto
Federal Electoral (IFE) desde 86 paises y que
en la promociéon del voto en el extranjero
participaron unas 138 organizaciones sociales.

El seguimiento a los candidatos

En la prensa estadounidense fue Felipe
Calderon el que recibi6é una mayor cobertura y
atencion por parte de la prensa. Esto se debid,
en parte, a que su equipo de campafia hizo un
mejor trabajo de cabildeo entre los periodistas
y, en el fondo, porque Calderén es el candidato
que mejor representa los intereses de los
Estados Unidos en México.

El 17 de mayo, el periddico Dallas Morning
News reportd que ante un mal inicio de
campafia, Felipe Calderén contraté los
servicios de dos expertos norteamericanos en
marketing politico (Dick Morris, ex-asesor de
Bill Clinton, y Robert Allyn, estratega del
Partido Republicano) quienes le aconsejaron
una estrategia agresiva sobre la base de una
campafia de spots negativos en los que se
vinculaba a Lopez Obrador con el presidente
venezolano Hugo Chédvez, y se le presentaba
como un candidato intolerante, un verdadero
peligro para México.

Lo que menos le
interesaba a los Estados
Unidos es tener un
gobierno de izquierda al

otro lado de la frontera
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Sin embargo, fue un extenso articulo titulado
"The Populist at the Border" publicado el 4 de
junio en el The New York Times por el
editorialista David Rieff, el que marco el
punto de quiebre en la percepcion
positiva que tenia la prensa
estadounidense de Lépez Obrador. El
articulo no solo cuestiond la
capacidad y las intenciones del
candidato de la Alianza por el
Bien de Todos, sino que hizo
eco de la campafia negativa de
Calderdn al presentarlo ante el
publico estadounidense como
un peligro también para los
Estados Unidos, como alguien
que generaria mayor inesta-
bilidad en los mercados y que
incrementaria la inmigracion.

El equipo de Loépez Obrador
cometié el error de no darle
importancia a la prensa en los
Estados Unidos y no revertid la
imagen negativa ni en México ni
al otro lado de la frontera y,
como sabemos, termindé per-
diendo las elecciones.

& 4
S

La cobertura del proceso electoral

En general, se puede afirmar que la prensa,
tanto a nivel regional como nacional, hizo de las
elecciones mexicanas parte importante de su
agenda, especialmente a partir de mediados de
junio, justo después del segundo debate y
cuando las encuestas comenzaron a mostrar un
empate técnico entre Felipe Calderon y Lopez
Obrador. Para algunos periodistas, esto era un
indicador de que Calderdon podia ganar, aunque
fuera por un margen muy minimo, pues como
se dice en politica, caballo que alcanza gana.

Los periodicos de circulacion nacional como
The Washington Post, The New York Times y

Wall Street Journal tienen reporteros destacados
en México y fueron estos los encargados de dar
seguimiento a los eventos relacionados con el
proceso electoral. Los periodicos regionales
suelen comprar las noticias de las agencias
noticiosas, salvo el caso de periddicos
importantes como Los Angeles Times que
también tienen sus reporteros.

Entre los meses de mayo y septiembre 5,
cuando el Tribunal Electoral Federal declard
presidente electo a Felipe Calderon, Tre
Washington Post publicé 196 noticias
relacionadas con las elecciones, lo cual es una
cifra muy importante tratdndose de un tema
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internacional que no es parte fundamental de la
agenda de politica exterior de Washington como
lo son el terrorismo, la Guerra en Iraq, el
conflicto palestino y la crisis nuclear con Iran.
The Washington Post, ademas, abrid un espacio
llamado Mexico Votes 2006, a cargo de la
periodista Ceci Connolly, que siempre hacia una
buena sintesis informativa de lo que otros estaban
informando sobre las elecciones y a partir de ello
se invitaba al publico a reaccionar frente a las
noticias que ella publicaba sobre el proceso
electoral. Este espacio tuvo gran interés y hubo
ocasiones en que hubo hasta 39 pdginas de
comentarios.

Por su parte, fue en The New York Times
donde aparecié el mayor numero de articulos de
fondo que analizaba el proceso electoral y los
escenarios posibles para solucionar la crisis
pos-electoral. A nivel regional fueron los
periddicos Dallas Morning News que abrié un
espacio titulado Mexico 2006 the Race for
President y el Houston Chronicle, que mas notas
sobre las elecciones reportaron, con un total de 103
cada uno hasta el 5 de septiembre.

Noticias de fraude

En junio 12, Los Angeles Times publico un
articulo titulado Old-Style Taint Shadows Election
in México escrito por el periodista Richard
Bodreaux. En ese articulo se daba cuenta del
financiamiento ilegal por parte del gobierno federal
en favor del candidato del Partido de Accién
Nacional. Ademas se afirmaba que en repetidas
ocasiones el presidente Vicente Fox se inmiscuyo
en el proceso electoral violando con ello la ley. El
periddico aclaré que la legislacion mexicana es
diferente de la estadounidense y lo que en los
Estados Unidos es legal, no lo es necesariamente
en México.

El lunes 3 de julio la prensa norteamericana dio
cuenta de lo cerrada que habia resultado la eleccion

en México y poco después comenzd a reportar las
acusaciones de fraude por parte del candidato de
la Alianza por el Bien de Todos, Andrés Manuel
Lépez Obrador. Sin embargo, poco a poco, ante la
inconsistencia y contradicciones de las
acusaciones de Lopez Obrador, la prensa empez6
a distanciarse de la nocion de fraude y puso el
énfasis en la solucién al proceso electoral que
estaba en manos del Tribunal Electoral Federal,
que tenia la autoridad y solvencia suficiente para
determinar la legitimidad del proceso y legitimar
asf al ganador.

La prensa se distancio de la
nocion de fraude y puso el
énfasis en la solucion del

proceso electoral

En esta etapa del proceso es quiza cuando
mejor se puede apreciar el trabajo de lobby de la
gente de Felipe Calderébn en la prensa
estadounidense, pues poco a poco los periddicos
comenzaron a abandonar a Léopez Obrador en su
demanda de hacer un conteo general de los votos y
a confiar en la autoridad moral del Tribunal
Electoral Federal. El ultimo periédico en
recomendar a Lopez Obrador acatar el fallo del
tribunal fue The New York Times, en un editorial
en el que le recomendé a Calderén no olvidar al
tercio de la poblacidon que votd en su contra e
insisti6 en la importancia de incluir algunas de las
propuestas de Lopez Obrador sobre el combate a
la pobreza en su plan de gobierno.

El declarado vencedor
La prensa dio a conocer el martes 5 de

septiembre, un dia antes de que venciera el plazo
legal para declarar al vencedor, que Felipe Calderén
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habia ganado las elecciones del 2 de julio. La
prensa norteamericana también dio a conocer las
reacciones y descalificaciones que hiciera Lopez
Obrador frente a la decision del Tribunal y su
plan de continuar la resistencia civil, ya no a
través de los plantones sino de una Convencion
Democratica Nacional que se celebro el 16 de
septiembre, dia de la independencia nacional, y
que declar6 a Loépez Obrador "presidente
legitimo" frente a un gobierno que, desde ya,
ellos consideran ilegitimo.

El reportero James C. McKinley Jr., del The
New York Times, al escribir sobre la declaracién
del Tribunal Electoral Federal que daba el triunfo
a Felipe Calderon recordo la larga historia de
fraudes en las elecciones mexicanas, € hizo eco
de la desconfianza de los seguidores de Lopez
Obrador sobre la imparcialidad del proceso y
sobre la honorabilidad de las instituciones
encargadas de organizar las elecciones.

Colofén

Contrario a lo que suele ocurrir con la prensa
en los Estados Unidos, que es poco receptiva del
panorama internacional, esta vez tanto a nivel
regional como nacional reporté de forma mas o
menos amplia el proceso electoral; por supuesto
que las circunstancias del proceso electoral
mexicano, descritas antes, favorecieron el interés
de la prensa.

Otro elemento que explica esta singular
atencion de la prensa estadounidense por el
proceso electoral fue el contexto particular que
vive América Latina este afio del 2006 con tantos
procesos electorales, algunos de ellos ganados ya
por partidos de izquierda. El que en México
triunfara la izquierda era una situacién que los
Estados Unidos no estaba dispuesto a permitir;

no olvidemos que el candidato del PAN es

quien asegura de mejor manera la

continuidad de las politicas neoliberales

que se han venido aplicando desde los

afios ochenta en México y que cuentan

con el respaldo de los Estados Unidos
y del Fondo Monetario Internacional.

Tampoco se puede despreciar el
trabajo de lobby hecho por el
equipo de Calderén y que logrd
generar simpatias para su
candidato entre los periodistas
estadounidenses. En ello se ve la
mano no solo de su asesor en
asuntos internacionales, Arturo
Sarukhan, ex-consul en Nueva

York, sino también del ex-

secretario de Relaciones

a Exteriores de Meéxico, Jorge
ustd Castafieda. £
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