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xiste en América Latina, en especial en las Escuelas y
Facultades de Comunicacién Social, una profunda inquietud

por definir qué materias se deben ensefiar y cuales deben ser
sus contenidos, en funcién de la revolucién y cambio incesantes de
las nuevas tecnologias de informacién. CHASQUI dedica en este
nimero el articulo de fondo a la exploracién de este problema.

Todos sentimos, si bien de forma diferente, el impacto de las
nuevas tecnologias, especialmente de Internet que ha vuelto
obsoletas las formas de trabajar en prensa, radio y television.
Académicos de Chile y Venezuela, que diariamente batallan para
formar comunicadores del futuro, nos cuenta sus experiencias y nos
detallan sus recomendaciones.

El profesor italiano Francisco Ficarra responde en la columna de
opinién a un cuestionamiento sobre la responsabilidad social de los
periodistas. Tras un descarnado anilisis de algunos aspectos de la
realidad mundial, nos ofrece varios lineamientos respecto de la grave
responsabilidad que han adquirido los comunicadores de ahora.

Inma Martin Herrera nos habla, en forma prictica y precisa,
sobre como escribir para la web, que tiene particularidades en nada
emparentadas con aquellas que se emplean en prensa, radio y
televisién.

El académico espafiol Enrique Bustamante sale al paso de las
afirmaciones que en el mimero anterior hizo el también espafiol Juan
Varela, editor del blog www.periodistas21.blogspot.com, sobre la
reforma instrumentada por el gobierno socialista de Madrid, en 1a Radio
y Televisién Espafiola (RTVE). Bustamante es testigo de excepcién del
proceso, ya que integré el Comité de Sabios, al que el gobierno encargé
la reforma. Su testimonio nos ayudard a entender mejor el proyecto y
alcance de la reforma gubernamental espafiola al darnos la oportunidad
de sopesar las opiniones opuestas que ha generado.

CHASQUI también pasa revista a otros importantes
acontecimientos de coyuntura en el espectro comunicacional mundial:
las nuevas realidades que afrontan los medios en Rusia, con un gobierno
empefiado cada vez més en controlarlos; la iniciativa del gobierno de
Venezuela de poner en marcha Telesur, a fin de hacer contrapeso a
cadenas poderosas como CNN y Fox; el crecimiento explosivo de la
prensa rosa o del corazén, un fenémeno que sobrepasa fronteras y
conmueve a los mas variados ptiblicos; el sensacional impacto logrado
en Chile por la revista satirica The Clinic, dedicada a criticar sin tapujos
a la dictadura pinochetista, la democracia que le sucedié y todas las
instituciones de la sociedad chilena actual, en una especia de lavado
ritual, que elimina complejos, frustraciones y temores a un pueblo que le
tocé afrontar una muy dura prueba en las postrimerfas del siglo XX.

Finalmente, incluimos un muy completo andlisis sobre la televisién
de alta definicién o HDTYV, destinada a convertir a la pantalla chica, a

corto plazo, en un prodigio de imagen, color y sonido.
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[.a television
de alta definicion

Carlds Eduardo Cortés S.

(4 ‘ uisiera que [el iPod] tostase mi pan
mientras escucho mi musica. Y tam-
bién estamos considerando la refrige-

racién [cudido le afiadamos video]”.

Quién pronuncié publicamente este sarcasmo en
2004, no parece ser la misma persona que en octubre
de 2005 lanzé el nuevo modelo de iPod. Pero en am-
bos casos se trata de Steve Jobs, presidente ejecutivo
de Apple, la empresa que revolucioné la computacion
en los afios 1980 con su Macintosh, y transformé el
negocio mundial de la muisica y la radio digital con su

pequefio dispositivo de audio portitil, que ahora po-
dria contribuir también a revolucionar el modelo de
negocio televisivo.

Pero, ;qué tiene que ver el iPod con la televisién
de alta definicion (HDTV)? Aparentemente, muy
poco. Sin embargo, vamos a dar un pequeiio rodeo
para explicar esa relacion:

* La nueva oferta de programacién digital ya no
depende necesariamente de los horarios tipicos de la
televisién analégica de sefial abierta que conocemos.

Carlos Eduardo Cortés S., colombiano, comunicador social, docente y consultor de nuevas tecnologias. Actualmente, editor de la revista TV Technology

J América Latina para IMAS Publishing Group, Estados Unidos.
Correo-e: Ceort4@aol.com




* La actual television digital (DTV) va est4 dis-
ponible en servicios para dispositivos méviles, telé-
fonos celulares, computadoras, video a la carta ar A
(VOD) de cable y satelital, y grabadoras digitales de La teleVIS lon
disco duro (DVR).

* El consumo televisivo de los nuevos televiden- d e alta de ﬁn ic io, n

tes digitales se basa, por tanto, en que uno pueda ver
lo que quiera, cuando quiera y cuanto quiera.

se ha buscado

* Este modelo de negocio tiende cada vez mis a eli-
minar el modelo de difusién (broadcast), financiado ,
por la publicidad de cortes comerciales, para transfor- con afan d es d e
marse en un nuevo modelo de acceso completamente
personalizado, sustentado en servicios por suscripcion.

Desde esta perspectiva, es probable que ni el pro- IOS anos tr em ta

pio término de teledifusién resulte hoy apropiado
para describir las nuevas formas de consumo indivi-
dual de contenidos televisivos que ya ni siquiera re-
quieren las redes de cable, ni las satelitales, ni el es-
pectro abierto, pues muchos de los nuevos servicios
se basan en el protocolo de Internet (IPTV).

Y con el nuevo iPod, los contenidos deseados po-
drén ser simplemente descargados para su visuali-
zacidn posterior, tal como ya ocurre
hoy con la llamada podcasting de ar-
chivos de audio.

Confusion reinante

Pues bien, qued6 clara la relacion
entre la DTV y el iPod, pero todavia
no con la HDTV. Y, es posible que el
exceso de acrénimos contribuya mas
aun a la confusidn reinante, por lo cual
me tomo la libertad de volver sobre
una aclaracion bdsica de términos:

1) La DTV basica es de definicién
estandar (SDTV, por Standard Defini-
tion Television). Sin embargo, es mu-
cho mejor que la actual imagen televi-
siva analdgica, sin llegar a ser HDTV,
en cuya apreciacién también cuenta la
distancia entre los ojos y la pantalla.

Chasqui 92 - Television
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Existen en la actualidad tres estdndares comercia-
lizados de DTV: el estadounidense ATSC, aprobado
en 1995; el europeo DVB (Digital Video Broadcas-
ting) lanzado en 1995; y el japonés ISDB-T (Integra-
ted Services Digital Broadcasting), iniciado en 2003.

2) La HDTYV, por su parte, no es necesariamente
DTV. La letra D no representa aqui el término digi-
tal, sino definicion: High Definition Television.

La HDTYV se ha buscado como el Santo Grial te-
levisivo desde los afios 1930, v 1a obtuvo la Corpora-
ci6n Japonesa de Teledifusién, NHK, en forma ana-
16gica, desde 1964. En consecuencia, una alta resolu-
cién o definicién no se consigue solo por via digital.

3) Por otro lado, alta definicién y proporcién o
relacion de aspecto (aspect ratio), de pantalla ancha,
no son necesariamente equivalentes. La resolucién
de un monitor de computadora podria ser igual a la
alta definicidn televisiva en términos de pixeles, pe-
ro su proporcién mds usual de pantalla, igual que la
de los televisores comunes, es 4:3 (cuatro partes ho-
rizontales por tres verticales), mientras que la llama-
da pantalla ancha tiene proporcién 16:9 (16 partes
horizontales por nueve verticales). (Ver: Carlos E.
Cortés S., DTV: nueva television y nueva televiden-
cia, Chasqui 87, 2004)

Las imagenes
captadas con
camaras de alta
definicion se pueden
ver incluso en
televisores analogicos

La HDTYV digital

La DTV, cuya corta adolescencia no alcanza los
16 afios, se ha dado el lujo de acelerar todos los pro-
cesos de digitalizacién por encima de los prondsti-
cos mds optimistas.

El estdndar digital estadounidense ATSC se publi-
¢6 en mayo de 1993 y obtuvo aprobacién federal el
16 de septiembre de 1995. En los Estados Unidos, la

primera emisién en HDTV di-
gital se hizo en julio de 1996.

El Ipod, la novedad mis reciente en el mercado

Pero resulta lamentable que
todavia el mercado del consu-
midor confunda en exceso a los
televidentes, pues rara vez da a
entender que la HD se refiere,
exclusivamente, a la resolucién
de la imagen televisiva.

El estindar de HDTV
adoptado por la UIT es de
1920 x 1080, es decir, 1.920
pixeles cuadrados horizontales
y 1.080 lineas activas de ima-
gen, en proporcién de pantalla
de 16:9.



Otra novedad: la imagen al celular

A partir de alli, la exploracién puede ser progre-
siva o entrelazada, y la frecuencia de visualizacion,
medida en cuadros por segundo, puede variar en for-
ma significativa, pero no su resolucién.

Por esta razon, es falso afirmar que una imagen
de HD vista en un televisor digital de definicion es-
tandar sea equivalente a tener la experiencia de ver
HDTV. Y alli mds de un ingenuo cae ante la poco
clara oferta publicitaria de nuevos televisores.

Es cierto que, debido a su calidad innata, las ima-
genes capturadas con lentes y cdmaras de HD pue-
den realzar la experiencia televisiva incluso en tele-
visores analdgicos. Eso es, bisicamente, lo que uno
experimenta cuando ve una pelicula de DVD (disco
versdtil digital), frente a la pobre resolucién de una
videocinta doméstica.

Sin embargo, para poder ver HDTV de verdad se
necesita que el televidente reciba una sefial de HD
en un televisor o dispositivo capaz de decodificar se-
flales de HD, a una distancia especifica definida por
el dngulo de visién humana.

Ademds de la programacién en HDTYV, ya dispo-
nible en varios paises, tanto en emision abierta como
por suscripcion, la transicién digital ha dado lugar a
televisores cada vez mds dotados de capacidades
propias, como tarjetas de cable en doble via, que po-
drian llegar a eliminar la necesidad de usar cajas de-
codificadoras.

Por otro lado, a pesar de los estdndares de trans-
misién, los acuerdos entre fabricantes de equipa-
miento de televisién han producido mas compatibi-
lidad entre aparatos, m4s conectividad en red, y pre-
cios mucho mas bajos.

Lo que viene

La NHK, que produjo el primer sistema anal6gi-
co de HDTYV, ya sorprendi6 al mundo con un nuevo
sistema de Ultra High Definition (UHD) con 4.320
lineas y 7.680 pixeles.

Algunos expertos cuestionan las posibles aplica-
ciones de semejante logro, al considerar la necesaria
relacién de distancia y tamafio de la pantalla, que

La tecnologia desunta por completo en la HDTV
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La alta definicion
produce una
percepcion

de profundidad
con apariencia
tridimensional

Con la alta definicién ocurre una mejora total de contenidos y presentaciones

suele pasarse por alto cuando se consideran incluso
los actuales televisores digitales de pantalla ancha y
alta definicidn.

Es decir, no basta describir la HDTV apenas en
su relacién interna de nimero de lineas y pixeles, si-
no que se requiere considerar la distancia del punto
de vista del televidente, para poder apreciar en todo
su esplendor esta maravilla tecnolégica.

Y los costos de una pantalla de UHD serian por el
momento imposibles en un modelo comercial do-
méstico, sin contar el tamafio excesivo de la pantalla.

{ Qué decir, entonces, del investigador Klaus Ho-
po, del instituto berlinés Fraunhofer Heinrich-Hertz
(HHI), y su experimentacién con lo que vendria a
ser la televisién tridimensional?

Un sistema de cdmaras en diversos dngulos y una
combinacién digital de imé4genes, en el sistema de
Hopo, permiten que el ojo derecho observe con una
perspectiva distinta a la del ojo izquierdo, lo cual
produce en el cerebro una percepcién de profundi-
dad con apariencia tridimensional.

Chasqui 92 - Televisién
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Es muy dificil asegurar que estas innovaciones
encontrardn un modelo viable de negocio en corto
plazo, pero sin importar lo que venga, hay ya una
evidencia incontestable: la DTV transformé en una
década todos los conceptos de teledifusién, comuni-
caciones y publicidad. Y es allf donde la HDTV po-
dria resultar un espejismo a la hora de considerar el
verdadero valor de la digitalizacién.

La DTV es la clave

Asf admitamos que la experiencia televisiva en
alta definicién no tiene igual, lo que es verdadera-
mente revolucionario en tecnologia televisiva va
mucho mis alld de mejor imagen y sonido.

Como lo explica un reciente informe de eMarke-
ter: “lo digital permite separar las sefiales televisi-
vas, no como pistas en un disco, sino como bits que
se pueden distribuir, manipular y ver en formas com-
pletamente diferentes de las sefiales tradicionales de
televisién analégica”.

El pronéstico de este estudio para el mercado de
DTV en los Estados Unidos indica que, cuando fina-
lice la presente década, la mitad de los hogares con
televisor estard usando servicios avanzados de tele-
visién como el VOD y las funciones de DVR.

Las viejas técnicas han sido......
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...... reemplazadas por las nuevas tecnologias

Y las investigaciones actuales ya muestran cuén-
to cambia la televidencia con estas nuevas tecnolo-
gias. Los televidentes digitales ven mds televisién
por fuera de los horarios de programacién y evitan
con mayor facilidad los comerciales publicitarios.
Ademds, pasan mds tiempo en linea que en la recep-
cién pasiva de programas.

Un sector de la industria se pregunta qué pasard si
la mitad de hogares evita la mitad de los comerciales.
Pero, es claro que los anunciantes no se han quedado
como espectadores de este proceso: ya comenzaron a
cambiar sus porcentajes de inversién de acuerdo con
las nuevas preferencias de consumo en linea.

En otras palabras, hay que ir pensando en dejar
en el pasado conceptos tan apreciados como los ho-
rarios de audiencia preferencial (prime time), los
cortes de comerciales y la pasividad del televidente.

Con o sin HDTV, UHD o HD-3D, la DTV ya cam-
bi6 para siempre la industria televisiva, y no habrd
marcha atras. En Latinoamérica, 66 millones de inter-
nautas (de los cuales 29 en Brasil; 12 en México, y
siete en Argentina (Jupiter Communications, 2005)
podran tener acceso, en el corto plazo, a nuevos dis-
positivos y servicios digitales de video a la carta.

Definitivamente, el nuevo iPod no puede ofrecer
HDTYV, y mucho menos tostard el pan. Pero es un he-
cho que podria convertirse en un eslab6n importan-
te en las nuevas formas de consumo de video digital
(que ya no de televisidn, necesariamente). g
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