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n el tercer trimestre del afio Europa capté la

atencién de la opinién publica internacional, por la

oposicién francesa -via referéndum- a la
Constitucion Comunitaria y por los atentados terroristas
en la ciudad de Londres. Desde el punto de vista de la
libertad de prensa, interesaba a CHASQUI examinar
criticamente el comportamiento de los medios de
comunicacién en la cobertura de estos eventos. Para
lograrlo pidi6 la colaboracién de periodistas y
especialistas residentes en esos pafses y sus articulos
desarrollan el tema de portada.

Peter Schenkel, con su caracteristica franqueza, nos
da su opinién sobre la libertad de prensa en los Estados
Unidos.

La ecuatoriana Marfa Helena Barrera afiade sustancia
factual al ensayo de la opinién de Schenkel, al analizar
desde Nueva York la controversia en la que se ha visto
envuelto el diario The New York Times, que ha dado pie a
un nuevo planteamiento cuestionador sobre la libertad de
prensa. El andlisis abarca otros escdndalos que han
conmovido a los medios estadounidenses y sugiere que
deberia entrarse en un proceso de autoregulacién y
autodepuracién, que estimule la practica irrestricta de la
libertad y el respeto a la opinién de los demas.

Continuando con la serie que comenzamos en nuestro
nimero anterior, Leonardo Witt nos habla sobre el futuro
del periodismo ciudadano.

Otros temas que Chasqui aborda ahora son la
experiencia argentina del vocero judicial, la televisién
interactiva y la interaccién persona-computador, la
violencia de género y la publicidad sexista en los medios y
un compendio histérico sobre los satélites de
comunicacién, plataforma tecnoldgica que permite la
actual explosion de las comunicaciones.

Joan Costa nos detalla su experiencia sobre la
comunicacién integrada y la direccién de comunicaciones,
especializaciones que vinculan propaganda, publicidad,
relaciones ptblicas, comunicacién institucional vy
comunicacion organizacional.
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Satelites
de comunicacion

[ |
Francisco Sacristan Romero

n el itinerario histérico de la comunicacién

social universal, los satélites de telecomuni-

cacién son unos artilugios recién nacidos y en
clara fase de desarrollo.

El primer esbozo de los sistemas de comunicacién
por satélite empieza con la publicacién, en el mes de
mayo de 1945, por el fisico Arthur C. Clarke en la re-
vista Wireless World de un articulo en el que el aven-
turero autor configuraba la fijacién de un sistema

Universidad Complutense de Madrid

J Francisco Sacristin Romero, espafiol, profesor de la
Correo-e: fransacris@ozu.es

mundial de comunicaciones mediante una plataforma
basada en tres satélites situados a 36.000 kilémetros
de distancia del ecuador de la Tierra. Para que esta
idea tuviera posibilidad de llevarse a la prictica, no
solamente habia que tener un profundo bagaje episte-
moldgico sobre las teorias de la mecénica orbital, si-
no que tenia que ser factible la transmisién de sefiales
radioeléctricas a larga distancia, que empezé en los
primeros decenios de nuestro siglo.
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El primer satélite En m ay ) d e 1 9 4 5
L . , h . mds rpi-
das que sus aplcacions a unos semvieios conereres.  Arthur C. Clarke

A mediados de la década de los afios 40 parecia que

la ubicacion, control, operacién y mantenimiento de configura ba la

proyectos artificiales, denominados satélites, estaba

todavia muy dificil de conseguir. Pero en este siglo r > A d

XXI, las comunicaciones punto-punto y multipunto yaClon € un
han avanzado de una forma espectacular en tramos

muy pequefios de tiempo. Asi, en octubre de 19571 § is t emam undial

ex Unién Soviética lanzaba el Sputnik, el primer sa-

télite artificial en la historia del hombre. d e c 0 m u n i c a c i 0 n e S

El Sputnik debe ser considerado como un labora-
torio de pruebas y no realmente como un satélite de ba Sada én tre S
comunicaciones. En la misma linea de andlisis se de-
be pensar acerca de las transmisiones que se realiza- 4 MM
ron sobre el denominado Echo-I que se lanzé en la S at ellt €s
década de los 60. Era un globo de 30 metros de did-
metro inflado en 6rbita a 1.600 kilémetros de altura.
Soportaba un considerable trifico de sefiales de tele-
fonia y de television en la banda de 1,5 a 2 GHz. Su
recepcion no poseia una calidad adecuada para la ex-
plotacion comercial. Las investigaciones siguieron
sin dejar paso al descanso y en octubre de 1960, el
satélite Courier 1B servia de transportista para un
aparato de recepcion, un convertidor de frecuencia y
un amplificador en la banda de los 2 GHz, en una
ventana orbital situada a 1.000 kilémetros de al-
titud. Durante 1962 se lanzaron los satélites
Telstar-I y Relay-1 a una 6rbita geoestaciona-
ria, que trabajaban en la banda de 4-6 GHz.
Con el primero de los satélites, el Telstar-I,
se efectuaron las primeras transmisiones
transatldnticas, tanto de sefiales de televi-
sién como de telefonia multiplexada, te-
niendo como soporte las estaciones de
Andover (Estados Unidos), Goonhilly
(Reino Unido) y Plumeur-Bodou (Fran-
cia). Andover y Plumeur-Bodou tenian
forma de colosales bocinas de 60 me-
tros de longitud que parecian como dos
piscinas olimpicas enlazadas.
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La estaciéon de Goonhilly se adelant6 a las otras
dos en su disefio tecnoldgico. Tenia una antena para-
bélica de 25 metros de didmetro y pesaba unas 1.500
toneladas.

Estas plataformas estaban preparadas para realizar
un control del pequefio satélite durante la fraccion vi-
sible de su orbita varias veces al dia. En las estaciones
terrenas, los equipos eran enormemente costosos y de
una complejidad considerable. En el campo de los am-
plificadores exist{a una variada gama que iba desde los
viejos Klystron de 5§ Kw hasta instrumentos paramétri-
cos de bajo ruido, refrigerados para que se acercaran a
los 0 grados absolutos de temperatura.

Hasta 1963 no se consiguié poner en Orbita
geoestacionaria, a 36.000 kilémetros de distancia de
la Tierra, a un satélite de comunicaciones. El prime-
ro fue el denominado SYNCOMM-2, que estaba
configurado para dar soporte de comunicacién a 300
circuitos de telefonia y puso en marcha el primer
servicio de television en el mundo que se emitia via
satélite. El empleo de la 6rbita geosincrona era mas

exigente desde la perspectiva del lanzamiento y de
las limitaciones de masa a la carga itil. No obstante,
permitia una asombrosa simplificacién de los me-
canismos de seguimiento de las antenas.

Su constante presencia en el arco de visibili-
dad de las estaciones terrenas, a las que prestaba
servicio, permitia el mantenimiento de servicios
ininterrumpidos, sin tener que trabajar con
complejos sistemas multisatélite y multiesta-
cién. Las primeras aplicaciones, con finalidad
comercial para sufragar las cuantiosas inversio-
nes en los satélites de telecomunicacién, se diri-
gieron a los soportes para el transporte de servi-
cios de telefonia y television intercontinentales.

El gran impulso internacional a los satélites de
comunicacion se produjo en 1964 con la creacién
del consorcio INTELSAT, que tenia como fines bé-
sicos la promocién y desarrollo de los sistemas in-
ternacionales de comunicacién por satélite, especial-
mente de los paises firmantes de su constitucién.

En 1965 se lanzaba el denominado Early Bird
-P4jaro Madrugador- que contaba con capacidad pa-
ra la transmision de 240 sefiales telefénicas o un ca-
nal de television entre los continentes americano y
europeo. La sociedad INTELSAT dinamiz6 la cons-
truccion de satélites que se fueron ubicando de for-
ma sucesiva sobre las zonas de cobertura del Pacifi-
co, Atléntico y el Indico. La via de comunicacién en-
tre Europa y América ha sido, entre todas, la que ma-
yor trafico de sefiales ha conseguido.

El progresivo aumento de la capacidad de los sa-
télites INTELSAT ha ido de los 240 circuitos dispo-
nibles en el P4jaro Madrugador, a los casi 11.000 en
1976 y a los 56.000 en 1987.

Uso del satélite

Dos han sido los campos en los que mds se ha ob-
servado una optimizacidn de las prestaciones ofrecidas
por los sistemas de satélite en estos 1ltimos afios, a sa-
ber: la difusion, contribucidn y distribucion de sefiales
de televisién y las llamadas "redes dedicadas".
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En los Estados Unidos
solo en banda C

hay 170 canales de
emision abierta y 85
de seiial codificada

1. Servicio de television

El mas importante de los desarrollos en los afios
90 del siglo XX ha sido el de los servicios de trans-
porte, distribucién y difusién de televisién via saté-
lite. Fue el que més eco ha encontrado en los medios
de tipo generalista y en las revistas especializadas.
Desde los primeros tiempos de utilizacién de los sa-
télites con fines comerciales, el transporte de sefiales
de television entre centros de informacion y produc-
cién se ha constituido como uno de los ejes basicos.
En los dos tltimos decenios del siglo XX fue im-
prescindible el desarrollo de sistemas de media y al-
ta potencia, combinados con receptores de buena ca-
lidad y a precios asequibles, para que este medio al-
canzase de forma masiva al piblico.

Alo largo de los tltimos afios, cada vez que acae-
cen eventos o hechos de alcance mundial, como
unos Juegos Olimpicos, unos Mundiales de Fut-
bol o guerras con repercusion universal, como
las de Bosnia o del Golfo Pérsico, las horas de
utilizacién de los transpondedores se dispa-
ran de una forma espectacular.

En los primeros afios de los 80, la
distribucién y/o difusién de sefiales de
televisién por satélite no existia en Eu-
ropa Occidental tal y como se entiende

en la actualidad, con la excepcion de las emisiones
experimentales del satélite OTS de la Agencia Euro-
pea Espacial y que luego seria Sky Channel.

Lo més apreciable del empleo del satélite en esta
aplicacion es su capacidad de difusién de una sefial en
una extensa drea geogrifica, y por otro lado, el que la
tecnologia haya permitido la distribucién de la poten-
cia para su adaptacion a mercados cultural y lingiiisti-
camente distintos. En 1996, diversos sistemas de saté-
lites regionales utilizaban entre el 50 y el 75 por cien-
to de su capacidad en aplicaciones relacionadas con
los servicios de radiodifusién de sefiales comerciales.

El auge de la moda de television por satélite se re-
gistra especialmente en los Estados Unidos, en los que
solo en banda C unos veinte satélites distribuyen alre-
dedor de 170 canales en emision abierta y otros 85 de
forma codificada, sobre todo para la distribucién te-
rrestre via cable. Unos 100 transpondedores son em-
pleados de manera regular como sistemas de recogida
de noticias e intercambio entre los centros de produc-
cion (BARRASA,1992). En la banda Ku una docena
de satélites ofrecen alrededor de 90 transpondedores
para una variedad de canales de televisién que inclu-
yen emisiones deportivas, cultura-
les, educativas, TV de
negocios, etc...




INFORMATICA

En el Sur del continente americano, la atraccion
de los sistemas de radio y televisién por satélite cre-
ce de forma continuada. Es un mercado todavia po-
co desarrollado, que entre las zonas Central y Sur de
América abarca cerca de 68 millones de aparatos re-
ceptores de television, de los que unos 2,5 millones
estan conectados a redes de cable de las que existen
miles, muy desproporcionadamente distribuidas.

Los dos sistemas regionales latinoamericanos, que
en 1993 estaban en periodo de sustitucién, como eran
el Morelos de México y el Brazilsat I de Brasil, em-
pleaban sobre todo transpondedores de baja potencia
en la banda C. Dos satélites recambio mas perfeccio-
nados, como el Solidaridad de México y el Brazilsat
I de Brasil, han seguido con esta evolucién y usan
sistemas disefiados de forma especifica para ellos.

Aparte de los sistemas nacionales mexicano y
brasilero y sin introducirmos en el andlisis de las co-
berturas globales y zonales ofrecidas por los satéli-
tes INTELSAT V y VI, que estn principalmente di-
seflados para servicios punto a punto, son los siste-
mas PANAMSAT, INTELSAT K e HISPASAT los
que representan de manera mds genuina una nueva y
atractiva oferta de servicios en la zona de Hispanoa-
mérica, especialmente adecuada para la distribucién
y difusién de televisién via satélite.

Con la capacidad de trafico de PANAMSAT,
unas ocho redes regionales, como TELEFE en Ar-
gentina, han empleado los transpondedores en ban-
da C, disponibles en este satélite para la distribucién
de sefiales de television a reemisores locales. Un im-
portante abanico de programas de los Estados Uni-
dos son distribuidos desde territorio norteamericano
hacia uno o varios de los haces iberoamericanos de
este sistema, sobre todo a cabeceras de cable. El ca-
nal mexicano GALAVISION es distribuido por PA-
NAMSAT hacia Europa teniendo como objetivo el
mercado hispano (SARALEGUI,1992).

INTELSAT K es especialmente empleado para
transporte de sefial por agencias internacionales de
noticias. Compaiiias punteras como COMSAT y TE-
LEFONICA han actuado como mayoristas, cada una

con ocho de los 16 transpondedores. Respecto a
HISPASAT, el proyecto mds consolidado es el canal
HISPAVISION, un auténtico puente de comunica-
cién con América. Este canal se codifica y se vende
a las cabeceras de cable de los paises latinoamerica-
nos. Hasta 1995 se venia distribuyendo gratis la se-
fial de TVE Internacional (TOURON,1995:115).

2. Redes dedicadas

La constante e incesante demanda de comunica-
ciones de datos, tanto en servicios nacionales como
internacionales, ha abierto nuevas posibilidades de
negocio a los consorcios de satélites de comunicacio-
nes. El incremento de las estaciones VSAT, que hace
posible a empresas e instituciones, con necesidades
de comunicacién especificas, el establecimiento de
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redes especializadas empleando terminales de peque-
fio tamafio, con antenas entre 1,2 y 1,4 metros de dia-
metro, ha impulsado la demanda de uso de transpon-
dedores que alcanza entre el 15 y el 25 por ciento de
la facturacién global. Aqui lo méis importante es la
multiplicidad del acceso, o sea, el hecho que se pue-
dan desarrollar de forma 4gil y diligente redes con to-
pologia y empleo de recursos 6ptimos dentro de la
amplia cobertura de los sistemas considerados.

El eco comercial de estos sistemas ha encontrado
su apogeo principalmente en los Estados Unidos. El
alto grado de liberalizacion en el mercado de las te-
lecomunicaciones, combinado con una politica de
acceso libre al segmento espacial, ha hecho posible
que estos sistemas hayan competido favorablemente
con alternativas terrestres, hasta llegar a tener mds de
setenta mil terminales de datos interactivos operando
en territorio norteamericano. En contraposicion,
América Latina es un mercado que todavia no ha al-
canzado un grado de explotacién, ni siquiera medio.
Baste un e¢jemplo: en los afios 90, el nimero de lineas
telefénicas por cada 100 habitantes era siete para
América del Sur y cinco para América Central, mien-
tras que en los Estados Unidos y Canad4 era de 51.

América Latina

es un mercado que
no ha alcanzado
ni siquiera una
explotacion media

La infrautilizacién de servicios no ha sido obstacu-
lo para que, a pesar de su menor desarrollo general, el
nimero de sistemas y terminales VSAT instalados en
América Latina, unos 7.000, sea mayor que en Europa.

Es significativo incluso observar el modo en que
los sistemas de comunicacién por satélite hacen que
las distancias, tan enormes geograficamente, empe-
quefiezcan de forma considerable en la mente de los
usuarios. Un sistema britdnico de 1993 que tenfa co-
mo cliente a la compaiifa de ferrocarriles British Rail
le permitia a ésta la recogida de datos de la gestion e
informaciones asociadas a la linea de cercanias de
Tilbury, a unos pocos kilémetros de Londres. El cen-
tro de gestion de Southend lanzaba esa sefial por ca-
ble submarino y enlaces via terrestre hasta una esta-
cion transmisora a PANAMSAT situada en Raleigh
{Carolina del Norte). Del satélite se recibe la infor-
macién con sencillas y pequefias antenas en cada una
de las estaciones de la linea, haciendo posible el
mantenimiento de hasta ocho paquetes de informa-
cién distintos, algunos dedicados al piblico y otros,
a los jefes de estacion.

Hispasat, enlace entre Espafia y América

El proyecto espaiiol HISPASAT es esencialmente
un sistema doméstico de comunicaciones por satéli-
te. Su concepcidn se fundament6 teniendo en cuenta
las necesidades apreciadas en 1988, que originaban
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un alto coeficiente de empleo de los sistemas sateli-
tales internacionales para servicios exclusivos en el
territorio nacional espafiol. Esa realidad, junto con el
deseo de poseer un sistema nacional del Servicio de
Radiodifusién por satélite y crear la infraestructura
requerida para comunicaciones gubernamentales ofi-
ciales orientadas hacia las misiones de Seguridad del
Ministerio de Defensa, resultaron definitorias para la
puesta en marcha de un sistema multimisién con dos
satélites en Orbita geosincrona situados en la misma
posicién orbital, que conjuntamente ofrecian la capa-
cidad necesaria requerida.

El continente americano no se podia quedar fuera de
este proyecto. Por ello, una de las indicaciones que mds
se tuvieron en cuenta en la construcciéon de HISPASAT
fue la conveniencia de disponer de una determinada ca-
pacidad de comunicacion transatlantica, orientada sobre
todo a los paises americanos de habla espafiola. Esta cir-
cunstancia se acoplaba a la asignacion orbital para Espa-
fla de los cinco canales del Servicio de Radiodifusion por
Satélite (31° Oeste). Esta posicion orbital se ubica en el
centro del Océano Atlantico, mas cerca de las costas de
Brasil que las de Africa, y combina una buena visibili-
dad sobre Espafia y Europa Occidental, con una buena
cobertura de toda la zona de interés de América. La po-
sicion orbital final de HISPASAT fue de 30° Oeste.

La clase de servicios que se disefiaron desde un pri-
mer momento para la misién América se dirigieron al es-
trechamiento de los vinculos culturales, educativos y so-
ciales entre los paises de habla hispana. Los canales de
televisién especificos para esta misién debfan difundir
programas cuyo objetivo bésico era impulsar el empleo
de un idioma comuin, el espafiol, y plasmar de esta
manera una filosofia concreta de entender €l ocio, la
cultura y la actualidad informativa de todos los pai-
ses hispanoamericanos junto con Espaiia.

La mision América es un proyecto ambicioso que
se conoce con el nombre de 7V Ameérica, y si excep-
tuamos las coberturas del sistema francés satelital TE-
LECOM, dedicadas a las colonias francesas en Amé-

rica, con una vocacién doméstica para difundir las
costumbres francesas, la TV América de HIS-

PASAT es todo un punto de inflexién en las
comunicaciones por satélite, dado que por
primera vez en la historia un sistema eu-
ropeo incorpora una capacidad dedica-
da a servicios en otro continente.

HISPASAT 1A fue lanzado al es-
pacio el 9 de septiembre de 1992,
mientras que HISPASAT 1B lo fue
el 23 de Julio de 1993. Son dos sa-
télites grandes, de unos 2.200 kg.

de masa en 6rbita geoestacionaria,



con una potencia de 3.500 W, o sea, bastante mais de
la disponible en los satélites mas avanzados de IN-
TELSAT (INTELSAT VI).

El sistema HISPASAT introduce una misién gené-
rica y tres especificas. La misién genérica se conoce
como Servicio Fijo por Satélite y posee 16 transpon-
dedores que permiten desarrollar la infraestructura do-
méstica espaflola y consecuentemente la de los paises
vecinos. Estos transpondedores de potencia media al-
ta de 55 W(51 dBW de PIRE) son adecuados para las
funciones de transporte y distribucién de sefiales de ra-
dio y television, redes piblicas y redes dedicadas.

Respecto a la Misién América, que ocupa bdsica-
mente nuestra atencién en estas lineas, es la que mas se
adapta en su interés al objetivo de acercar més a la gen-
te de Espafia y América Latina. Una de las primeras ob-
servaciones sobre esta misién es el complicado trabajo
de proporcionar un servicio uniforme de alta calidad,
compatible con la recepcién doméstica o por lo menos
colectiva, a una porcién de la Tierra que abarca un ar-
code 110° o sea, 12.000 km. de extensién y que incor-
pora en su espacio a algunas de las regiones, desde el
punto de vista meteorolégico, més dispares.

Dificultades y como enfrentarlas

Para vencer estas dificultades se decidi6 una se-
rie de actuaciones técnicas, decisivas para una bue-
na calidad de recepcion:

Mision América
acerca a la gente
de Espaiia y
América Latina

1. Emplear un transmisor de gran potencia, para lo
que se requirieron amplificadores de 110 W, del mismo
conjunto que los usados para el SRS sobre Espaiia.

2. Configuracién del haz satelital de forma
que el area cubierta fuese lo més estrictamente
posible a la zona geogrifica de habla hispana.
Los niveles de potencia quedaron conformados
para que las variaciones pluviométricas queda-
sen compensadas. Por ejemplo, la zona del Cari-
be recibe una sefial de alrededor de 46 dBW,
mientras que la mayor parte de Sudamérica y
Norteamérica estd cubierta con sefiales de unos
44 dBW. Esta configuracién es un aval necesario
para que la disponibilidad del servicio esté equi-
librado y sea lo bastante uniforme para un mismo
equipamiento de antenas receptoras.

3. El empleo de la banda Ku (sobre todo en fre-
cuencias de 12.075 y 12.078 GHz) en los enlaces
descendentes, es un salto cualitativo respecto de la
mayor parte de las sefiales captadas de INTELSAT y
PANAMSAT que son en banda C. g
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