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El fin justifica a los medios

;Diarios de noticias. . ... ...
0 de promociones’?
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Miguel Angel Jimeno
66 os medios de comunicacién estin en cri- * maridaje entre grandes empresas y medios, en
sis”, afirm6 con crudeza y con una vi- otras palabras, la prensa instrumentalizada;
sién universalista Ignacio Ramonet en

; ) e * el estado de inseguridad informativa.
Le Monde Diplomatique, a principios de enero, de-

tallando como factores determinantes los siguientes: Ramonet pinta magistralmente la acometida.pro-
o . mocional de los periédicos, en los siguientes términos:

* los peri6dicos gratuitos;

“Para resistir a la competencia que podria resultar
mortal para los diarios —y que ya amenaza a los sema-
« la Internet; narios— algunos de ellos, sobre todo en Italia, Espafia,
Grecia y Turquia (aungue el fenomeno se extiende tam-
bién a Francia) proponen con cada entrega, por una
« la crisis de la objetividad; pequefia suma extra, una revista de historietas, un
DVD, CD, libros, Atlas, enciclopedias, colecciones de

« ¢] exceso promocional;
p

* los weblog’s o bitacoras;

» pérdida de credibilidad de la prensa;

Miguel Angel Jimeno, espafiol, periodista y doctor en

Comunicacién, director de la revista “Nuestro Tiempo” de

la Universidaf:! de Navarra, académico y consultor. Chasqui 89 - Prensa
Correo-e: majimeno@unav.es 48
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sellos o de antiguos billetes de banco, y hasta vajillas,
Juegos de ajedrez, etc., lo cual refuerza la confusion en-
tre informacion y mercancia, con el riesgo de que los
lectores ya no sepan qué es lo que compran. Asi es co-
mo los diarios enturbian mds su identidad, desvalori-
zan el titulo y ponen en marcha un engranaje diaboli-
co que nadie sabe en qué acabard.

Mientras tanto, en Espafia, al finalizar el 2004 y
para la coyuntura -segtin el Estudio General de Me-
dios (EGM) resefiado por Periodistas 21-, subi6 el
consumo de los medios escritos y volvié a bajar la
audiencia de los audiovisuales, con datos que confir-
man la tendencia anterior.

El EGM explicé que la tensién politica y los
acontecimientos noticiosos nacionales e internacio-
nales, unidos al esfuerzo y éxito de las promocio-
nes, impulsé la subida de los diarios nacionales y
empujo a la baja a los regionales y locales, en tanto
que la radio sufri6 un descalabro, bajé el consumo
de television y la Internet sufrié un ligero parén.

PRENSA

Las promociones en
los diarios generan
mdrgenes relevantes y
apoyan la circulacion,
permitiendo ganar dinero

Las promociones de los diarios

El 30 de noviembre de 2004, la Asociacién de la
Prensa de Madrid organiz6 una jornada para analizar la
situacion de los medios de comunicacion en Espaiia. Ig-
nacio Santillana, director general de Operaciones de Pri-
sa (El Pais); Antonio Fernandez-Galiano, director gene-
ral de Unedisa (EI Mundo); José Antonio Zarzalejos, se-
cretario general de Vocento (ABC); y José Miguel Abad,
director general de Planeta (La Razon), estuvieron de
acuerdo en varias ideas. Como en la que aqui interesa re-
saltar: el protagonismo que han alcanzado las promocio-
nes en los diarios espafioles. Para Santillana, “generan
mdargenes relevantes y apoyan la circulacion”; para Zar-
zalejos, “‘permiten ganar dinero”.

En su nimero de diciembre, la revista Ca-
pital publicaba, firmado por Jordi Benitez, el
articulo “El Mundo, en guerra con El Pais”,
donde se ponfa de manifiesto una idea: “Vi-
deojuegos, enciclopedias, libros... He aqui el
lucrativo negocio de las promociones de los
dos mayores diarios de Espafia”. Como gran
resumen del texto, el dato de que los ingresos
por esta via ya suponen una sélida tercera fuen-
te de ingresos, tras la publicidad y la venta.

Con todo, siempre hay diarios -quiza los que
acaban de salir al mercado- para los que el princi-
pal motivo que impulsa sus promociones, mas que
el econdmico, es que los ciudadanos conozcan
cuanto antes el medio. Y més teniendo en cuenta
que la competencia, ademds de conocida y asentada,

Chasqui 89 - Prensa
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también se promociona con generosidad. Uno de esos pe-
riédicos muy jovenes es La Estafeta de Navarra. Para
Antonio Mencia -su director-, el gran objetivo de sus pro-
mociones no es, ahora, ganar dinero, sino dar a conocer
cuanto antes el periédico. Y maneja estos datos: “el dia
que regalamos la bufanda de Osasuna multiplicamos por
cuatro las ventas; los dias que repartimos la pieza del aje-
drez del Camino de Santiago -que fue mds de un mes-,
vendimos un 50 por ciento més que los dias en que no ha-
bifa pieza de ajedrez; el dia que regalamos el libro de Tol-
kien, vendimos el doble; los dias en que hemos ofrecido
los libros de Tolkien hemos vendido un 50 por ciento
mas. En cuanto a la promocién de la bicicleta, hemos
vendido el doble durante los dias que dimos los cupones,
aunque coincidieron unos dias el cupén y el ajedrez”.

Aumentos de ventas. Pero no siempre se logra, co-
mo reconoce el director: “para tratar de enganchar al
lector, estuvimos unos dias con cupones para sortear
un viaje, pero la promocién no ha supuesto un cambio
significativo en la venta. Tampoco ha tirado mucho
hacia arriba el regalo de unas figuras de Pap4 Noel pa-
ra la cocina (sacacorcho, posavaso...). La Estafeta si-
gue promociondndose. Al cierre de este articulo estaba
publicando cupones para el sorteo de una cesta navi-
defia. “Y el 22 de diciembre regalaremos una Guia de

Navarra bastante bien hecha”, concluia
Mencia.

o
xx
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(Mantener lectores? Ahora se trata
de ganar dinero

Los diarios (y las revistas) podrian afirmar satis-
fechos que ‘el que la sigue, la consigue”. Y es que,
a base de insistir en las promociones -en 2002 se
ofertaron en Espaiia mas de mil-, por fin empiezan a
dar sus frutos econémicos. Y en esos frutos, sobre
todo pensando en los diarios de tirada nacional, algo
parecen tener que ver los algo mas de freinta mil
kioskos y puntos de venta que existen en Espafia.

Hasta hace bien poco -aunque las promociones da-
tan de los afios cincuenta-, en esos puntos de venta ha-
bia medios de comunicacién que informaban y anun-
ciaban productos de otras empresas, pero ahora el ciu-
dadano se encuentra con la realidad de que esos me-
dios de comunicacién también se presentan como una
poderosa via para vender productos, sus productos.

El director general de la AEDE, Ignacio Maria
Benito, explicaba a finales de noviembre de 2004 en
Diario de Navarra la causa del gran auge de estos
complementos de los diarios: “Al principio surgi
con la necesidad de sujetar lectores y aumentar la di-
fusion, pero ahora ya hay constancia de que las em-
presas periodisticas ganan dinero con esa actividad”.

¢Cudnto dinero? Mucho dinero: “Libros, pelicu-
las, enciclopedias, sellos, cursos de inglés, cedés...
suponen ya el 20 por ciento de la facturacién de El
Pais; y del 29 por ciento de aumento de ingresos
de Unidad Editorial, editora de El Mundo, hasta
marzo de 2004, nada menos que un 41 por cien-
to se debid fundamentalmente a la venta de estos
productos”, de acuerdo con el periodista Jordi
Benitez.

Promociones que hacen caja y que ayudan -a di-
ferencia de lo que pasa en los diarios europeos- a
que las ventas de los diarios espafioles no caigan y
a que los niveles de difusién resulten similares a
los de hace ocho afios, como se destaca en el tl-
timo Libro blanco de la prensa diaria, que edita
AEDE. Benito, en la presentacién del Libro,
destaco el papel de las promociones como una
de las claves para mantener las ventas: “Si en
2002 el promedio de promociones alcanzd

una pomocion e ELEMUNDO



Las promociones en
los diarios refuerzan
la confusion entre
informacion y
mercancia

269 dias al afio, en 2003 esa cifra pasé a 276, lo equi-
valente al 76 por ciento de los dias”. Y seguia: “En
numero de promociones anuales, de un afio a otro, ha
habido un aumento del 13,8 por ciento: en 2003 se
sacaron a la calle 1.162 promociones”.

¢ Gasto en papel? Ahora se llama inversion

Sigamos. Y lo vamos a hacer con el desglose del
contenido de algunas paginas de tres diarios:

17 de setiembre de 2004, viernes, en El Perio-
dico de Catalufia.

* Pagina 44. Cosas de la vida. Sociedad. Comu-
nicacién. Dos noticias. La principal: El Periddico
ofrece la copa de Burdeos seleccionada por Adria”.
Segunda noticia: “El cocinero ensefia cémo preparar
una cena para dos”. Las dos, acompafiadas con estu-
pendas, por su sencillez y claridad, tablas con calen-
dario de entregas y demds detalles de interés.

* Pigina 45. Cosas de la vida. Sociedad. Comunica-
ci6n. Unica noticia: “Un DVD sobre delfines inicia la
serie basada en Cousteau”. De nuevo, excelente tabla.

* Pigina 48. Publicidad (5x10). “El domingo con E!
periddico te regalaremos el Mocador de la Mercé, di-
sefiado por Kima y el Programa Oficial de las Fiestas”.

* P4gina 54. Cosas de la vida, Catalunya. Un 5x1:
“Enhorabuena al Club del Lector de El Periddico”

PRENSA

* P4gina 69. Deportes. Un 3x6. “La cocina facil
de Ferran Adria. Este domingo te regalamos el DVD
nimero 17,

* P4gina 71. Deportes. Un 3x6. “Cristaleria selec-
cién de Ferrdn Adrié. Este sdbado, la copa Burdeos.
Y el domingo, otra”.

* Pigina 78. Publicidad (5x10). “Embércate en el
Calypso”.

* Pagina 87. Exit. Ocio. La pégina del Club del
lector de El Periddico.

19 de setiembre de 2004, domingo, en EI Pais.

* P4gina 35. Anuncio (5x10). “Las p4ginas mds
emocionantes de tu vida”. Amor, pasién, entrega.
Las 30 historias mas emocionantes de la literatura
del siglo XX. Los novelones de la SER...

» Pdgina 36. Sociedad. Noticia: “EL PAIS reanu-
da los jueves la revista del The New York Times”

» P4gina 42. La Cultura. Clésica-EL PAIS. Titulo
a cuatro columnas: “Ultimas sinfonias de Mozart”.
Con este subtitulo: “EL PAIS ofrece maiiana, lunes,
por 2,95 euros, las versiones con instrumentos de
época de...”. Columna con dos breves sobre dos
préximos cedés de la serie.

» Pagina 43. Anuncio (5x10). “Documentales.
Los mas espectaculares documentales de ciencia y
naturaleza de la BBC. El pr6ximo domingo. El cli-
ma: el calor. Por solo 3,95 euros con EL PAIS”.

IMAX y BBC llegan-a su casa

con {as imagenes mds impactantes

Coleccldn cine IMAX y BBC

Una coleccion de % fascinantes
documentals de la BBC y de I4AX.

£l sistema de palicules mas espsatacular
gue ve edita en DVD,

Imagenes. de alided, Impacto y claridad
inswperanles, mejoray por va sobsrbio
sexto canal de audk especiaimente R
disenado eon sistema de sonidy mutti b
attavor. §

Compre un diario y llévese un zoolégico

Chasqui 89 - Prensa

51



* Péagina
45. Espectaculos.

EL PA[S-En directo. Unica

noticia: “Preservando la magia del

directo”. Con este subtitulo: “EL PAIS-EN DIREC-
TO ofrece a partir del pr6ximo domingo una selec-
cién de los mejores conciertos en DVD...”.

» Pagina 53. Anuncio (5x10). “EL PAIS-EN DIREC-
TO. Disfruta en tu casa de los mejores conciertos”.

» P4gina 57. Anuncio (5x10). “Clasica-EL PAIS.
El placer de comprender la musica...”.

* Pigina 59. Anuncio (5x10). “Lo usaras mucho.
Nuevas normas internacionales de contabilidad. Un
manual nada tedrico, muy prictico y util... Cinco
Dias. De maximo interés...”.

» Pagina 61. Anuncio (5x10). “Tu ordenador cre-
cerd cada jueves. Te presentamos la seleccién de
software més completa del mercado. EL PAIS.ES y
Softonic.com...”.

Si alguien piensa que el argumento resulta un tanto
tramposo por acudir a viernes y domingo -dfas de mis
tirada-, veamos qué se puede encontrar el lunes 20 de
setiembre de 2004 en El Adelanto de Salamanca:

* Pdgina 20. Provincia. Anuncio (2x10). “Consi-
gue esta cuberteria gratis...”.

*» Pigina 24. Espafia. Cupén (5x2). “Boletin de
reserva. La bici de 1a Vuelta...”.

» Pdgina 25. Anuncio (5x10). “La bici de la Vuel-
ta puede ser tuya”.

Miisica y mésica.........

* Pdgina 31. Anuncio (5x10). “Conciertos maes-
tros en vivo y en directo”.

* Pagina 38. Cartelera. Cup6n (5x3). “El espacio
del lector. Presenta este cupdn en los Multicines Sa-
lamanca y podrds ver la pelicula que quieras por
3,50 euros la entrada”.

.Bajar paginacion? Misién imposible

Cuando casi todo el mundo aboga por bajar pagi-
nacién de los diarios, resulta que hoy es una misién
mas imposible que nunca. Porque si hay menos pagi-
nas, y cada vez hay mds paginas dedicadas al propio
peribdico  -porque a las de promociones habria que
sumar las pdginas de los clubes de suscriptores, los
anuncios de eventos patrocinados por el diario, las
promociones de otros medios de la misma empresa. . .-
, {,vamos a dar menos, mucha menos informacién?

Como atin ningun diario se atreve a tanto, muchos
lectores seguimos teniendo claro que ochenta paginas
apenas hay lector que las aborde todos los dias. Pero
los diarios las necesitan para dar salida a sus produc-
tos. Porque, ademds, apenas hay promociones en va-
llas, apenas en la televisién. Antonio Mencia explica
ddnde se publicitan las promociones de La Estafeta:
“Contamos con el diario, con Canal 6 -una television
local del mismo grupo-, y con algunas cufias en dos
radios: Onda Cero y Los Cuarenta Principales”.

El gran resumen es sencillo: tanto anuncio, tanta pa-
gina dedicada a informacién de la casa, ha pasado de

Chasqui 89 - Prensa
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ser un gasto en papel a una inversién. Y esos anuncios
publicados otros medios explican, también, el pequefio
aumento de la inversién de los diarios en publicidad: de
un 2,3 por ciento en 2003 respecto al afio anterior.

Plaga afecta a todos los diarios

Todo lo dicho hasta ahora hace referencia a los dia-
rios nacionales, pero también a todos los regionales y
locales. {Ocurre lo mismo con los periddicos especia-
lizados? Pregunta retdrica cien por cien: claro que si.

Los cuatro grandes diarios deportivos editados
en Espafia (los madrilefios Marca y As y los catala-
nes El Mundo Deportivo y Sport) también ofrecen
a sus lectores numerosas promociones, casi todas
ellas centradas, légicamente, en el deporte y, mds
en concreto, en el equipo de fiitbol favorito de los
lectores. Y, como sucede con algunos diarios de in-
formacién general (nacionales o regionales) que
compiten, también aqui se comprueba la coinciden-
cia de algunas promociones y el apoyo que reciben
estas ofertas en diarios del mismo grupo. Veamos
un ejemplo significativo:

El 1 de octubre, el catalan Sport anuncia en por-
tada y en pagina interior: “Puyol ya tiene la parka
del Barca”. Y sigue: “A partir del 3 de octubre en-
tregamos la cartilla y a partir del lunes dia 4 irdn

Bajar el niumero
de pdginas

de los diarios,

es hoy una mision
mads imposible
que nunca

PRENSA

CONSTITUCION... LA MUSICA DE
= Una eoleceton wnica de £l Mundo
para celebrar ¢l 25 Aniversario
de la Constitucion Espayiola
a 22

de & O b
@ Antondo Mackodo de Jogn Manyel Serral

apareciendo en la contraportada los 35 cupones de
la promocién”. Ademds de en el diario, la campafia
se notificé desde El Periddico de Cataluiia.

Curiosamente, el 1 de octubre, el catalan El
Mundo Deportivo anuncia, también en portada y en
paginas interiores: “Puyol ya la tiene. La camiseta
de Wembley”. Y sigue: “Maifiana y el domingo te re-
galamos la cartilla. Complétala a partir del lunes
con los 35 cupones y canjéala en tu kiosko por la
camiseta”. Ademads de en el diario, la campafia se
publicité en La Vanguardia.

La oferta de EI Mundo Deportivo para esas fechas
fue doble, pues los dias 9 y 10 de octubre arrancé otra
promocidn: “Cracks del Barga”. La primera entrega de
“jugadores perfectamente reproducidos en figuras” se
basé en el futbolista con mayor tirén popular: Ronal-
dinho. Para conseguir las piezas de esta promo el lec-
tor tenfa que pasar todos los fines de semana por caja,
pues cada figurita estaba tasada en “solo 5,05 euros”.
Esta campaiia finaliz6 los dias 13 y 14 de noviembre.

Y los dias 13 y 14 de noviembre inicié otra:
“Consigue tu DVD portitil”. Ese fin de semana se
entreg6 la cartilla de participacion: “Ahdrrate més
de 100 euros. Por solo 14 cupones+180 euros”. Ter-
cera promocién del diario deportivo y, como se ha
visto, tercera estrategia para adquirir el producto: so-
lo cupédn, solo dinero y cupén mds dinero.

Chasqui 89 - Prensa
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Atn el exitoso EL PATS vende promociones -

Tratando de enganchar lectores

Los deportivos madrilefios también se

esmeran en ofrecer ganchos a los lectores. Asi, As
inicié el 17 de octubre su promocién “Consigue
gratis el ajedrez oficial del Real Madrid”. En el tex-
to se desmenuzaba la promo: “32 piezas que repre-
sentan los principales trofeos ganados por el club
blanco, 16 plateadas y 16 doradas. Lunes 18, segun-
da pieza y de martes a sadbado una pieza gratis cada
dia”. El mismo anuncio promocional que publicaba
As lo pudieron leer los lectores de La Rioja o Dia-
rio Montafiés, entre otros. Aunque As pertenece a
Prisa y los dos citados a Vocento, la campaiia en
diarios ajenos a su empresa tiene su explicacién. La
encontramos en la letra muy pequeiia del anuncio:
“Promocién vélida para las Comunidades de Ara-
gbn, Castilla-Leén, Navarra, La Rioja, Pais Vasco,
Cantabria...”. La promocién, 16gicamente, se anun-
ci6 en diarios regionales lideres.

Alos pocos dias de iniciarse ésta, el diario empez6
ofra, esta vez alejada del 4mbito deportivo: “Los me-
jores comics de la historia”. Una promocién para los
fines de semana y de larga duracién, pues empieza el

24 de octubre con Batman (gratis por ser la primera) y
finalizard el 12 de febrero de 2005 con Goofy (como
el resto, por solo 3,95 euros). Planificada o no -aunque
cabe imaginar que si, porque estas cosas tienden a no
improvisarse-, a primeros de diciembre As pone en
marcha otra més: al dia siguiente de que Espafia gana-
ra el torneo mds importante de tenis, se anuncia el “Po-
lo oficial de la Copa Davis. Recuerda siempre una vic-
toria inolvidable. Miércoles 8 de diciembre, primer cu-
pon”. El primero de quince.

Mientras tanto, ;qué hacia
Mareca, el deportivo méas ven-
dido y leido del mundo, y uno
de los diarios mas innovadores
en sus promociones?

“Juega cuando, dénde y con
quién quieras con tu N-GAGE”.
Una cartilla el 19 de setiembre, un cu-

pon el 20, otro el 21 y un tercero el 22.
Y 99 euros. Visto y no visto. M4s larga,
mucho méds, fue la ya tradicional Liga fan-

tdstica del diario, aunque en 2004 se inicia

tarde, pues se anuncia a primeros de noviem-

bre, ya iniciada la liga. Este afio reparte mas de 250 mil

euros en premios. Y con la Liga fantistica, otra promo-

cién, quiza la estrella: “Ahora con Marca conduces ti”.

25 cupones repartidos entre el 15 de noviembre y el 14

de diciembre y 55 euros para hacerse con la réplica del

coche oficial del equipo Renault Férmula 1. Explica-

ciones a las que se afiaden argumentos muy de Marca:
“Pedrosa ya lo pilota”. ..

A ésta han seguido otras. Por ejemplo: “La mejor
oferta de Digital+ para los lectores de Marca”. Du-
rante cuatro sabados (desde el 20 de noviembre), el
diario ofrece un cup6n y... “cuatro partidos de ta-
quilla gratis y ocho peliculas por 4 euros”. La dltima
promo del periddico fue similar a la primera: “Esta
Navidad, el mejor regalo lo haces td. Por solo 125
euros y tres cupones”. La oferta, un Nokia 3200.

Los dos diarios han iniciado 2005 con nuevas
promociones: si Marca ofrece cuatro polos de otras
tantas selecciones nacionales via cupones, As, desde
el dia 9 y via cartilla con 25 cupones, apuesta por el
forro polar oficial del Real Madrid.

Chasqui 89 - Prensa
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Resumiendo el tema promociones

Antes del punto y final, un apunte. Y es que los
grandes no son los Unicos deportivos con ofertas.
Para no profundizar en el asunto, baste el ejemplo
del aragonés Equipo, que, a cambio de cartilla con
quince cupones, ofrecia a finales de diciembre a
los lectores “una magnifica mochila convertible
en trolley”.

Si los deportivos apelan a lo ltimo en tecnologia
y, sobre todo, al carifio hacia unos colores, la prensa
econdmica espaifiola basa algunas de sus promocio-
nes en la lectura, especialmente de colecciones de li-
bros relacionados con el amplio mundo del dinero.
Légicamente, comparten con los anteriores diarios
algunas estrategias para dar a conocer las promocio-
nes, como anunciarlas en diarios de la misma empre-
sa o, por ejemplo, en regionales de gran tirada.

Estas dos opciones las ha empleado reciente-
mente, por ejemplo, Cinco Dias, que publicé en
su hermano EL PAIS “Una afiada mis, llega la
Guia de vinos de Espafia”, promocion patrocina-
da, politica cada vez mas habitual la de ligar un
producto a una institucién, a una empresa, a una
entidad bancaria...- por Alfa Romeo. En este ca-
80, la promocién consistié en regalar la Guia a los
lectores que compraran el diario econdémico el 30
de octubre. Cinco Dias también anuncié en La
Vanguardia su “Monedas del Museo del Prado”.
La promocion, patrocinada por Endesa y Altadis,
se plane6 més duradera y repleta de pequeiias es-
trategias para enganchar al lector y guiarle hasta
conseguir las treinta piezas: empez6 el 16 de oc-
tubre con la entrega gratuita del 4dlbum, una mo-
neda de oro y un resguardo para adquirir el 18 la
primera moneda de plata, también gratis. A partir
del 20 de octubre, monedas de oro los lunes,
miércoles y viernes por 3,80 euros, aunque los
viernes con resguardo para conseguir gratis una
moneda de plata...

El econ6mico de Prisa ha iniciado 2005 con otra
promocién de calidad: la coleccion “Grandes mu-
seos del mundo”. Ocho libros+CD-rom los sdbados
por 5,95 euros.

PRENSA

El diario econémico que més opciones pro-
mocionales ha puesto en marcha en los dltimos
meses de 2004 ha sido, sin duda, La Gaceta de
los Negocios. La razén que explica su despliegue
promocional parece clara: la mayoria de las ofer-
tas para los lectores ha tenido como finalidad no
aumentar las ventas sino conseguir suscriptores.
Asi, en los meses analizados el periédico ha pu-
blicado -por orden de aparicién- estos ganchos:
Suscribete y llévate gratis la oficina mévil més
mé6vil. Un mini ordenador. (septiembre); Oferta
especial por XV aniversario: grabador DVD gra-
tis. Suscribete ya (octubre); La Gaceta te regala
salud. Ahora, si te suscribes, conseguiréds gratis
el mejor seguro de hospitalizacién en la Clinica
Universitaria de Navarra (octubre); Suscribete a
La Gaceta y cambia de mévil (noviembre); Una
suscripcién para toda la familia y un regalo para
esta Navidad: la nueva PlayStation 2 madas dos
juegos (diciembre).

A estas se han sumado otras més habituales. Por
ejemplo, la enciclopedia Summa Artis (desde séba-
do 2 de octubre hasta miércoles 24 de noviembre,
gratis primer tomo y cada miércoles y sdbado por

La mayoria

de las ofertas

para los lectores
ha tenido como
finalidad conseguir
suscriptores
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Diarios que venden cine, computacién y cocina

5,80 euros) y, gratis, la “Biblioteca de ayuda perso-
nal y profesional” (desde 20 de noviembre a 1 de
diciembre).

El econ6émico que mas empefio ha puesto en
ofrecer productos para la lectura -y para hacer lle-
gar las promociones a todos los rincones de Espa-
fia- ha sido el lider, Expansion. El 6 de octubre ini-
ci6 su primera gran promocion de la temporada:
“Coleccion Cédigos Basicos LALEY”. Se entrega-
ba los miércoles por 4,95 y duré hasta el 10 de no-
viembre. Posiblemente, esta promocidén de seis to-
mos ha sido la que mas se ha anunciado en otros
medios: Diario Montaiiés, El Periddico de Catalu-
fia, La Verdad de Murcia, La Rioja, EL PAIS... Co-
mo se puede observar, periddicos de Vocento, de
Zeta, de Prisa... Otro dato llamativo de esta promo
es el hecho de que, cuando finaliza, comienza la
misma promocién con otros cuatro tomos de la co-
leccién, que se entregan los miércoles desde el 17
de noviembre hasta el 9 de diciembre.

Como sucede en numerosos diarios, Expansion
ofrecié otras promociones al mismo tiempo que la
mencionada, Y también, como
se verd, empalmd unas con
otras. Por ejemplo, el sabado 9
de octubre comenzg la entrega
de los seis tomos, a cambio de
4,95 euros cada uno, de la
“Coleccién Deusto de Dic-
e cionarios Profesionales”. El
ultimo se pudo adquirir el 13
de noviembre. Y el 13 de no-
viembre, también sébado, el
periddico inicié “El libro del
vino” con la entrega de una
cartilla. A lo largo de la se-
mana siguiente, cuatro cupones. La suma de
cartilla, 40 euros y 5,95 por gastos de envio
tenia a los pocos dias como resultado una en-
ciclopedia de cuatro tomos y una botella de
vino tinto de la Ribera del Duero. Sin tiempo
a catar las delicias del caldo, el sdbado 20 de
noviembre se lanzaba otra promocién: “Deus-
to Coleccién Exito Empresarial”. Cinco to-
mos al precio habitual: 4,95 euros cada uno. g
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