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"¢ hasqui dedica su articulo de fondo al esclareci-
miento de una posible manipulacién de la infor-
- IMacion por parte del Gobierno de Aznar, sobre el
ataque terrorista del 11 de marzo en Madrid, para evitar
una reaccion popular adversa que diera al traste con su
anticipada victoria electoral. Quisimos saber, en funcién
de esta inquietud, cudl fue el papel que jugaron los me-
dios de comunicacién, privados y publicos, cual fue la
actitud de los partidos politicos y cual la reaccién del
pueblo espafiol. Los maestros Salvador Alsius, desde
Barcelona, y Angel Rodriguez Kauth, desde Argentina,
nos presentan dos visiones del caso, la una espafiola y la
otra latinoamericana.

Nuestra casa matriz, el Centro Internacional de Es-
tudios Superiores de Comunicacién para América Lati-
na -CIESPAL- cumple en octubre 45 afios de vida. En
la columna de opinién, el Director General de la insti-
tucién resume la actividad cumplida en los tltimos
nueve lustros y avizora el futuro.

Una de las consecuencias de las nuevas tecnologias
es el menor interés que, dia a dfa, tienen los nifios y j6-
venes por la lectura en los medios tradicionales de co-
municacion escrita. Esta tendencia hace nacer en mu-
chos la pregunta sobre la permanencia del libro o su
eventual desaparicién, mds ain con la reciente apari-
cién del e-book. Ivana Basset analiza este fen6meno
muy propio de la actual época.

También las nuevas tecnologias crean novisimas
disciplinas como la del ciberperiodismo, cuyas particu-
laridades las apalizamos en este nimero, al igual que la
realidad presente de la prensa gratuita, que crece impa-
rable en todo el mundo, y las nuevas modalidades de
programacioén en la radio dirigida a todos los piblicos.

Una pelicula, “La pasién de el Cristo”, provocé en
los primeros meses del afio una polémica que continda
con singular persistencia. En este niimero analizamos
ese filme e informamos sobre el lauro que el Festival de
Cannes otorgé a un documental también polémico:
Fahrenheit 9/11.

Finalmente, Chasqui desarrolla, desde la 6ptica de
la informdtica, dos temas de gran actualidad: los dere-
chos digitales y el control del ciberespacio y la conta-
giante penetracién que Internet tiene para facilitar la
adquisicién de bienes y la utilizacién de servicios que
facilitan el bienestar de la comunidad.
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Errores comunes en el
lenguaje periodistico

La pluma
es lengua del alma

n
Juan Manuel Rodriguez

%111 de abril, a un mes de la tragedia provoca-
da por el terrorismo en los trenes madrilefios,
el equipo de fiitbol Real Madrid perdia el jue-
go contra el Osasuna, de Navarra, por un marcador
apabullante: tres a cero. En medio del relato y cuan-
do la suerte estaba echada, el locutor del canal ecua-
toriano Telesistema, con toda la cachaza del mundo
y creyendo que habia encontrado una analogfa per-
fecta, declaraba que este desastre se asemejaba al ac-
to terrorista ocurrido hacia treinta dias. La fecha, el
lugar y el drama parecen avalar la comparacion. Sin
embargo, el comentarista Muiioz lo interrumpe de
inmediato y amonesta ante los televidentes: la rela-
cién es descabellada, pues no deben igualarse dos
eventos tan desemejantes. Con sensatez y cordura, le
aconseja que se retracte. Pero el locutor no se inmu-
ta. Convencido tal vez de su ingenio o sin entender
por qué debe disculparse, prosigue el relato de las
escaramuzas, haciendo caso omiso de la insinuacién
del compaiiero. Ante tamafio disparate, un locutor
profesional se hubiera excusado, consciente de la
burrada y de su responsabilidad social como comu-
nicador. jQué gol hubiera cantado si con honradez y
grandeza de espiritu se hubiera disculpado! Pero no

Juan Manuel Rodriguez, espafiol por nacimiento,
ecuatoriano por adopcién. Decano del Colegio de
Comunicacidn de la Universidad San Francisco de Quito,
novelista y escritor.

Correo-e: juan@mail.usfg.edu.ec

lo hizo. El error es triple: primero, por su temeridad,
segundo por no tener la valentia de reconocer la fal-
ta, y tercero por desconocer las responsabilidades de
su oficio ante las cdmaras.

En una entrevista acerca de la television, concedi-
da a una revista quitefia y tijereteada o censurada por
el editor, me referi a las pavorosas contradicciones
que vive este medio de informacién. Asi, mientras el
comentarista del noticiario invita a practicar valores
como la honestidad y el respeto, a continuacion se
transmite una telenovela que promueve el robo, la
violencia, el asesinato y la pendencia. La tele no crea
necesidades sino que se aprovecha de ellas, inaugu-
rando nuevos deseos. Volar, poseer un teléfono digi-
tal no son necesidades creadas por el medio de infor-
macion, por el contrario, son respuestas a las necesi-
dades naturales de comunicarnos y desplazarnos. En
television, confundir es el juego. Suponer que el me-
dio produce necesidades, es como creer que la bati-
dora genera la necesidad de comer papillas. La tele-
vision incita, llama, persuade, entretiene, a veces en-
trega informacién de dudosa validez. La television
promueve deseos que se basan en nuestras necesida-
des de supervivencia, autoestima y socializacion.
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Los contenidos de la tele responden unas veces a
las expectativas de los espectadores, y siempre a los
intereses comerciales y empresariales de los duefios
del medio. “Cada sociedad tiene su propio circo y
espera que, concluida la funcién, los asistentes vuel-
van con menos desgana a una anodina vida cotidia-
na” (Brown). La television es parte de la industria
del entretenimiento, por ello divierte, distrae, des-
preocupa, camufla, relaja y maquilla. Los efectos de
estas intenciones tienen nefastas consecuencias en
los televidentes: alelamiento, vagancia mental, alie-
nacién, desinformacién, conformismo y ceguera. La
televisioén, como otros entretenimientos, forma parte
de la cultura coproldgica, que consiste en producir
heces fecales culturales que son alimento de los con-
sumidores de mierda cultural. Si se vive en una cul-
tura coproldgica, entonces los coprofagos se alimen-
tan de excrementos, vy a ello responde la televisién
como una forma de cultura.

Los programas del género talk show, en los cuales
se pueden incluir algunos noticiarios, son el moderno
reemplazo del antiguo confesionario, lugar donde los
creyentes descargaban sus culpas a Dios para alcanzar
el perdén. La diferencia con ese sacramento es que
ahora los pecados se hacen publicos y no existe el se-
creto de confesion ni la intimidad. El atractivo de es-
tas confesiones, ademas del morbo y el escandalo,
responde a un proceso cultural denominado catarsis,
0 sea, a la purificacion grupal. Los griegos usaban la
catarsis en el teatro clasico, suponiendo que se lavan
las culpas mediante procesos de imitacién, proyec-
cién vy atribucién de iguales enredos, en donde la ac-
cién mimética nos libera. La gran diferencia con el
teatro griego es que los argumentos narrados en las
confesiones televisadas son estipidos, mal actuados
y, sobre todo, sin un andlisis de los problemas repre-
sentados. Si en esos programas existiera un estudio de
los casos y una interpretacion cultural de ellos, el pu-
blico sacarfa algo de provecho. Pero ;jpueden los pre-
sentadores de television analizar algo?

Todo programa televisado es cultural y lingiiis-
tico, pertenece al mundo de la cultura de una socie-
dad. La calidad de los programas es directamente
proporcional a la calidad de los televidentes.

LENGUA)E

Ahora bien, cultura no es un sinénimo de educa-
cién. Si por cultural nos referimos a productos cul-
turales con esa intencién, debemos considerar que
el aprender y reflexionar es siempre un trabajo in-
dividual, a veces divertido, siempre esforzado. Una
sociedad que oscila entre la mojigateria y la hipo-
cresia para sefialar lo educado, y lo burdo y vulgar
para indicar lo grosero y vulgar, genera el tipo de
television que padecemos si somos tan valientes
como para prenderla.

En un acto de audacia, prendo el aparato. Es una
entrevista sobre el TLC (Tratado de Libre Comer-
cio.) En diez minutos escucho las siguientes perlas
idiomaticas del periodista: “Como se dice vulgar-
mente, el quid del problema es... Es un carro full
equipo. Ya trataremos este problema en un acdpite
especial. ;Cudles serian los peligros potenciales de
esa negociacion? Ahi habrd que potenciar la nego-
ciacién. Se debera hacer una difusién a nivel popu-
lar. ;Cémo hacemos un esquema paulatino sobre es-
to? Vamos a ver las imdgenes de video y audio que
hemos preparado. Pasemos a pensar de que es el
Ecuador del futuro.” Por fin apago y salgo de la ca-
lamidad informativa. Si usted, amigo lector, es ca-
paz de resolver y advertir esos errores, ya sabe por
qué la televisidn atonta.

En el capitulo dieciséis de la segunda parte de El
Quijote, el caballero andante se topa con Diego de
Miranda, hidalgo manchego al que apodara “el ca-
ballero del Verde Gaban”. Ante una pregunta de és-
te sobre el oficio de las letras, don Quijote responde
que “la pluma es lengua del alma”. Cosa semejante
se debiera atribuir al profesional que se coloca fren-
te a las cdmaras. Con frecuencia el micréfono se
convierte en el esfinter del alma. Un uso responsable
del micro respeta la correccién idiomatica y el con-
tenido del mensaje para que el efecto de imitacién
nos invite a hablar y a pensar con juicio. El buen uso
del idioma es parte de nuestra identidad. Sin ella no
hay imagen real que mostrar, solamente existe mis-
cara, maquillaje, apariencia e imégenes televisadas
que, desde luego, son sensaciones y signos, no pen-
samientos. Qué juicioso era el loco don Quijote y
cuanto conocia de la naturaleza humana. Indudable. g
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Llega el Clbermaestm

‘Con ¢l apoyo economico d I?Banco Interamen- :
“cano de Desarrollo (BID), el proyecto Clbermabs-f
o, desarroﬂado con éxito desde 1987 en las escue-
Tas de tres estados de los Bstados Unidos, se pondra
~en marcha conio pmgrama pxlato en Costa cha .

Ecuador y Perti

El proyecto promueve 61 cenocxmlento de Ios do- :
centes en Ias areas de cont:emdo de 01en01as, mate—'
atras. matenas, bnndandoles al misto
tiempo capac:1dades necesarias para 1mpart1r educa-g'

‘mética y o

cxon con. sopoﬂe en. Internet

Desafza asimismo, a los estudxantes con un con-z
tenido riguroso, basada en cstandares en letras y ma.

temdtica, peroen forma dmannca Se basa en cuatro
herramientas: comunicacion, accesoa datosen t1ema
po inmediato y real, y data que 1o se halla en otro si-
“tio (por ejemplo, epmentru 3 magmtud de s1smos en
jt1empo real). o

Software imprescindible para periodistas
Las ultimas novedades de software, destinado en
especial para comunicadores, son:

Google Toolbar: barra de herramientas que se inte-
gra en el navegador con variadas opciones de bisqueda.

Alexa: barra que se
afiade al navegador Ex-
plorer, con informacion
muy Ttil sobre las pagi-
nas que visitemos, co-
mo ranking mundial y ||
webs relacionadas y de ||

8200 Gicoie - Buncando ¢ 235,100.174 phginas wae

Blsquexa: + fa Wab - pagnes bn espafich - piginas de Ecxyntior

Tublsinnd - g asna do Gonle - itogtesm B Engials

[]IL NEWS DPA EUROPA PRESS Mﬂ@ﬂ‘&@SC@FT REUTERS @NN

SOV <SS 2 é.jv

bR |

interés. Ademds blo-
quea los molestos pop-ups.

Irfan View: sirve para capturar el contenido de
la pantalla del ordenador y convertirlo en documen-
to de imagen.

Adobe Acrobat: sirve para ver documentos en
formato PDF. Se recomienda obtener el programa
complementario PDF Creador, que permite conver-
tir archivos a ese formato. g

Los tips para el comercio en el web

El portal www.iblnews.com, que contiene un ex-
celente resumen de las noticias de mayor actualidad,
sobre todo en el campo tecnoldgico, publicé recien-
temente una amplia nota sobre todo lo que se nece-
sita saber para comprar a través de Internet,

Por razones de espacio, esta seccion de Chasqui
no puede publicar todo el informe, asi que remite a
los lectores interesados a la siguiente direccién:

http://iblnews.com/noticias/05/107693.html
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En el mismo
portal estin dispo-
nibles otros dos in-
formes que pueden
ser de interés:

Todo lo relativo
al mundo de las tec-
nologias de la informacién y la comunicacion (tic’s),
puede encontrarse en la direccién http://iblnews-
.com/noticias/05/107705.html y para quien quiera
enterarse sobre las novedades en materia de la cone-
Xién inaldmbrica a Internet o wi-fi, la informacién
esta en http://iblnews.com/noticias/05/107572.html 4

Lanzan Topix el buscador de noticias

Noticias locales, noticias por temas, todas las ca-
tegorias, personalizables y con bisqueda al instante
en mas de 6.000 fuentes informativas norteamerica-
nas. Esto es Topix.net, la nueva generacién de busca-
dores de noticias que quiere acabar con el caos abru-
mador y las dificulta-
des de navegacion y
personalizacién de
otros buscadores co-
mo Google News o
Yahoo! Noticias.

Topix.net incluye
todos los servicios de
sindicacién y persona-

lizacién mds usados:
XML, RSS, ventanas con titulares en webs ajenas y se-
guimientos personalizados de compaiifas o sectores.

El nuevo buscador informativo, que ofrece mas de
150.000 paginas ordenadas por temas y 4reas geogréfi-
cas, es un invento de parte del equipo fundador del Open
Directory Project, el primer directorio abierto y gratuito
de laRed, y el mas grande de los editados por humanos. g

Bloqueados con virus mil millones

de correos electronicos

America Online (AOL) anuncié que en el 2003
bloqueé hasta mil millones de correos electrénicos

'_del Internet Global Congreso, por el re
AT&T, Steve Bellovin, quien alerta sobre los prc”
mas. educacmnales de la sociedad.

TECNOLOGIiA

que contenian algin tipo de virus y que iban dirigi-
dos a sus clientes, 10 que supone una media aproxi-
mada de un ataque cada diez dias, segtin informé la
compafifa en un comunicado.

La filial de Internet
del grupo Time War-
ner comenzd a esca-
near de forma automa-
tica todos los archivos
adjuntos que sus usua-
rios --alrededor de a
24 millones-- reciben |;
o envian, con el fin de ||
minimizar los riesgos ||

de que se difundan vi-

rus informdticos. AOL informé que durante el pico
de difusién del virus Sobig.F, en agosto del 2003, sus
sistemas constataron un registro histérico de virus
bloqueados en un solo dia, al detectar 24 millones de
c6digos maliciosos en apenas 24 horas. g

- fInfecc1on generalizada por programas espias
Un 70 por ciento de los ordena,dores en el mundo

.vestén mfectades por algun programa espia (spyware)
que se dedica a observar las acciones que realiza un
“usuama en sy erdenador e mforma a terceras personas.

El _nfgfme fue dwulgado en 1a tercera Jomadﬁa
sponsable de‘_-

Be ovin exphco que la mayona de usuarios ac-
Vﬁluntanamente a descargarse este tipo de pro-

: gramas al no leerse las licencias y ser engariados
_sobre el uso de estos programas. El experto en In-

ternet ha aleriado sobre nuevos fenomenos que afec-

tanala segumdad en la red y entre los que ha cita-

do el phishing, un s1stema que roba las identidades

de k)s usuarios y que va en aumento. Bellovin tam-

én ha advertido que los hackers envian correos en
los que piden la renovacion de la clave y aprove-

chan para hacetse con el nimero de identidad de los
ordenadores. g
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Publicistas chinos recurren

cada vez mas a nifios

El mercado publicitario chino tiene nuevos prota-
gonistas: los nifios. Su gran capacidad para influir en
las decisiones de sus padres, quienes gastan en ellos
grandes cantidades de dinero, estd convirtiendo a los
menores en las grandes estrellas de esta industria.

Toda clase de productos -alimentos, dentifricos,
ordenadores, coches, etc.- son anunciados por nifios
en la televisidn. Se trata de una nueva tendencia en
el pafs asidtico, donde estos anuncios apelan a los
tradicionales valores familiares del pueblo chino.

Ademdas de humanizar los anuncios, los nifios
también influyen cada vez mis en las decisiones de
sus padres, segin Yao Jingyuan, economista de la
Oficina Nacional de Estadistica china.g

Tecnologia para escuchar las palabras

que no se pronuncian

La NASA anunci6 el desarrollo de un progra-
ma informatico para escuchar la palabra pensada a
través de las sefiales nerviosas enviadas a la gar-
ganta para controlar el habla, un método que po-
dria ser util para
los astronautas, los
trabajadores de lu-
gares ruidosos y
los minusvalidos.

"Una persona
que utiliza este
sistema subvocal
piensa frases y las
pronuncia para si
misma, tan bajo que las palabras son inaudibles,
pero la lengua y las cuerdas vocales reciben las
sefiales del habla que envia el cerebro", dijo
Chuck Jorgensen, responsable del programa de la
Agencia Espacial estadounidense.

El investigador y su equipo descubrieron que pe-
quefios captores ubicados bajo el mentén y a cada la-
do de la nuez permiten recoger seiiales nerviosas

que son analizadas por un programa que las convier-
te en palabras.

"Cuando leemos o cuando nos hablamos a nosotros
mismos, con o sin movimiento de labios o de la cara,
se generan seflales bioldgicas", explicd el investiga-
dor, cuyo programa registré una precision de 92 por
ciento en los ensayos de reconocimiento de palabras. g

o "Pentmm M para PC partatlles"“ _
,Intel el mayor fabncante de nucmpmcesadere

Primer foro en linea de la carrera
de Economia

Siete de las mejores facultades de economia de los
Estados Unidos se unieron en abril en un foro en Inter-
net, para ofrecer a las empresas internacionales la opor-
tunidad para reclutar estudiantes de MBA (master en
administracion de empresas), para que realicen pasan-
tfas de verano u ocupen puestos de tiempo completo.
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J\ El foro denomina-
| do MBA 7-School
Global Career Fo-
rum, unific6 al Co-
lumbia Business
} School, Harvard Bu-

. siness School, Ke-
llogg School of Management, MIT Sloan School of
Management, Stanford Graduate School of Business, la
University of Chicago Graduate School of Business y la
Wharton School de la Universidad de Pennsylvania.

El sitio Web del evento fue:
http://www.mba7gcf.com &

Suben compras de caAmaras digitales

Los pedidos mundiales de cdmaras digitales au-
mentardn un 39 por ciento en 2004 y alcanzaran los
100 millones de unidades hacia 2008, impulsados
por el entusiasmo de los aparatos sin rollo fotografi-
co, segun un informe de la industria.

Los envios de cdmaras digitales han aumentado
hasta 68,6 millones de unidades este afio, desde 47,9
millones en 2003, segtin dijo el jueves la firma de in-
vestigacion IDC.

Los fabricantes de cdmaras digitales prevén com-
petir ofreciendo cdmaras méds potentes, con mayor
resolucién, a precios comparables con los actuales.

Sony lider6 el mercado global de camaras digita-
les en 2003, con un 18 por ciento de las ventas. Ca-
non fue segundo con un 16 por ciento, seguida de
Olympus y Eastman Kodak. g

Construiran el ordenador

mas rapido del mundo

El Departamento de Energia de los Estados Unidos
reveld sus planes para construir la supermaquina en el
Estado de Tennessee y tres empresas privadas partici-
pardn en el proyecto denominado DOE.

Los cientificos tratardan de construir una compu-
tadora que sea capaz de realizar 50 mil billones de
cdlculos por segundo en una base constante. En el

“con cartuchos intercam-
_biables de gel 100 por
“cieénto nataeal. fabricados .
.a partir de esencias de
‘aceites. Una corriente de
viento es generada para |
que atraviese los cartu-
chos y asf los aromas al-
‘cancen nuestras narices.

TECNOLOGIA

proyecto DOE participaran las empresas Cray Corp.,
IBM Corp. y Silicon Graphics Inc.

Las computadoras superrdpidas no solo resuel-
ven complicadas ecuaciones, también permiten eje-
cutar simulaciones sofisticadas que facilitan descu-
brimientos cientificos, ademas de otras cosas. g

o Inventan los olores para la PC

Cuando pensdbamos que ya todo estaba creado;
otra novedad llega al mundo. Si algo le falta a una com-

‘putadora es reproducir olores. Pero parece que ése ya

10 serd el caso gracias al USB P@d de Osmooze. .
 EL USB P@d trabaja

La société Osmooze

Mis informacion esta disponible en:

L WWW.0SIo0zZe.com g

Revelan nuevo fallo en Windows XP y

Windows Server 2003

Microsoft advirtié de un nuevo fallo en la seguridad
de sus sistemas operativos Windows XP y Windows
Server 2003, que puede permitir que un pirata informa-
tico se introduzca en un ordenador y ejecute codigos.

Microsoft describié el problema como importan-
te -un nivel por debajo de critico, el mds preocupan-
te- mientras que la compaiifa de seguridad informa-
tica Symantec sefialé que se trata de una vulnerabi-
lidad de alto riesgo.

En su boletin mensual de mayo, Microsoft infor-
m6 que lanzo6 el correspondiente parche para reme-
diar el problema y pidié a sus clientes que lo insta-
len cuanto antes. Symantec recomendé a "los usua-
rios que apliquen el parche de seguridad para elimi-
nar la vulnerabilidad cuanto antes les sea posible”.g
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Bibliogratia sobre
Comunicacion

nformacion de libros, revistas y otras publicaciones sobre temas de comunicacién y asuntos

sociales, que han sido enviados al CIESPAL.

Femas y experiencios cn_seg’uﬂaﬁeum

¥ evaluacitn padicipatives

Blauert, Jutta; Estrella, Marisol. (2003). Apren-
der del cambio: temas y experiencias en se-
guimiento y evaluacion participatives. Méxi-
co: Plaza y Valdés. 270 p.

La participacién se ha transformado en un con-
cepto critico del desarrollo, cada vez mds usado en la
planificacién y la ejecucion de programas de desarro-
llo. Aprender del cambio redne una amplia gama de
estudios de caso y discusiones entre practicantes,
académicos, donantes, elaboradores de politicas, pla-
nificadores y personas que trabajan en el desarrollo.
Explora los aspectos conceptuales, metodolégicos,

institucionales y politicos del seguimiento y evalua-
cién participativos. En suma, trata de mostrar las di-
ferentes Opticas a través de las cuales los distintos
grupos y personas pueden ver, describir y actuar so-
bre los cambios.

R
COMUNICACION
CHOCIRDAL

Y SOCTEDAT

Borgaminck de De la Torre, Lidia; Baquerin de
Riccitelli, Ma. Teresa. (2003) ¢Internet: un
medio de sociabilidad o de exclusiéon? IN:
Comunicacién y Sociedad, v. XVI, (2) Diciembre,
pp. 95-118
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Esta investigacién busca explicar ¢cémo Internet
es una nueva tecnologia que no tiene una difusién
homogénea en la estructura social y, por lo tanto, po-
dria profundizar las diferencias entre los actores so-
ciales, provocando que algunos tengan una percep-
cién diferente del tiempo y del espacio, desarrollen
nuevas habilidades comunicativas, mientras otros no
tienen esta posibilidad. Este trabajo se propone inda-
gar si se puede hablar de tecnorricos y tecnopobres
entre jovenes que, habiendo alcanzado un mismo
grado de educacién formal, no han desarrollado
iguales habilidades comunicacionales.

Deusdad, Blanca. (2003). El concepto de lide-
razgo politico carismatico: populismo e iden-
tidades. IN: Opcién, (41), pp. 9-35.

Este trabajo se enmarca en el campo de la Histo-
ria de las Ideas y destaca la aportacién crucial del
socidlogo Max Weber. Intenta definir qué se entien-
de por carisma politico, para clarificar el concepto y
plasmar su transformacion a lo largo del siglo XX.

Se advierte que el término carisma, caracteristi-
ca inseparable del liderazgo politico, ha sufrido

una banalizacidn, sobre todo, a través de su difu-
sién en los medios de comunicacién, donde se lo
factura como un producto mds, por ser ficilmente
manipulable debido a la falta de cultura politica de
la poblacién.

182004

Fara, Carlos. (2004). Comunicacién politica
en América Latina: tendencias, factores y
problemas practicos. IN: Diilogo Politico, (1),
pp- 79-99.

La politica en la regién presenta varias interro-
gantes: ;Hay un giro a la izquierda?, ;vuelven los
caudillos populistas?, ;desaparecen los partidos?
Las respuestas a estas preguntas afectan a las reglas
de juego de la comunicacién politica. En primer lu-
gar, deben delinearse las caracteristicas del electora-
do en la regién. En segundo término, describir los
factores que afectan el desarrollo de la comunica-
cion politica en América Latina; luego, identificar
los problemas en la construccién de imégenes poli-
ticas y, por dltimo, visualizar como se construye una
diferencia en términos politico-electorales. Se
concluye sefialando que hay necesidad de que las or-
ganizaciones politicas replanteen el desarrollo de
sus actividades
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Llano, Sergio. (2003). Nuevas tecnologias y
dilemas éticos. IN: Palabra Clave, (9), pp. 137-
151.

El desarrollo de la tecnologia y, en particular, de
las tecnologias de informacién alcanza un ritmo de
avance que supera con creces la velocidad del desa-
rrollo social. En un entorno asi, el papel de la perso-
na humana se diluye facilmente. Con una postura
neutra (ni pesimista ni optimista en extremo) se ana-
lizan algunos dilemas éticos que se empiezan a plan-
tear y otros que sobrevendrén en el futuro, en un
escenario donde la accién humana cotidiana depen-
de cada vez mas de las maquinas.

118001

DIALOGO

potLitice

Lozano, José Carlos. (2004). Espectaculariza-
cion de la informacion en noticieros televisi-
vos de Canada, Estados Unidos y México. IN:
Didlogo Politico, (1), pp. 101-116.

La mercadotecnia politica, la biisqueda de renta-
bilidad y las batallas cada vez mas feroces por las
audiencias entre los medios electrénicos, han propi-
ciado que la informacién en los noticieros televisi-
vos se oriente mayormente a lo espectacular, lo fri-
volo y lo tendencioso. Este articulo, basado en un
andlisis de contenido de dos semanas de programa-
cion de los principales noticieros nacionales de Mé-
xico, Estados Unidos y Canad4, presenta evidencias
empiricas del grado en que la informacién politica,
transmitida por esos programas, presenta rasgos de
espectacularizacion y discute las implicaciones de
esta tendencia en la conformacidn de la cultura poli-
tica de publicos cada vez mds aceptados por los
medios electrénicos como consumidores y no como
ciudadanos.

¥
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Paz, Martha. (2003). Poder y fuentes de in-

formacion. IN: Didlogos de la Comunicacion,
(68), pp. 37-44.

Refiere el estudio realizado en cuatro diarjios bo-
livianos de Santa Cruz de la Sierra, considerados co-
mo medios de poder o de élite: El Deber, El Nuevo
Dia, El Mundo y La estrella de Oriente.
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Estos cuentos con pocas fuentes de informacidn, en
las que no se reflejan los intereses de la mayoria de la
poblacion y, por el contrario, se muestra tinicamente la
realidad que le interesa al poder establecido.

Se detecta que entre las fuentes de informacién
y la noticia hay una relacién directa. De las prime-
ras depende que las segundas tengan el valor agre-
gado y sirvan a la poblacién.

Pérez, Rafael. (2003) (Por qué necesitamos
una nueva teoria estratégica? IN: Mediaciones,
(2), pp. 81-96.

Los cambios ocurridos en los colectivos sociales
y la crisis que han provocado en las diversas socie-
dades son el objetivo de este estudio.

Por lo mismo, es pertinente tener una propuesta
tedrica y cientifica que hable de nuevas maneras de
ver los acontecimientos, acotar lo que se constituye
en lo incierto, remover los cimientos sobre los que
se erigen nuestras visiones del mundo; en sintesis,
adelantarnos y prepararnos para el cambio, median-
te las estrategias.

Signo y -
Pensamiento 43

Siqueira, César. 2003. Sociedad de la infor-
macion y proyecto intelectual. IN: Signo y Pen-
samiento, v. XXII, (43), pp. 71-77

Armand Mattelart, reconocido investigador de
la comunicacidn, plantea, en la entrevista concedi-
da al director de la revista Eptic On Line, César Si-
queira, la necesidad de repensar el papel de los in-
telectuales en la sociedad contempordnea, con la
finalidad de que éstos no queden sometidos al de-
terminismo tecno- mercantil y a la ideologfa del or-
den . Se refiere también a la pertinencia de una
agenda de investigacion sobre la economia politica
de la comunicacién y los estudios culturales, que
ofrezcan respuestas innovadoras a los desafios lo-
cales, regionales y globales de la llamada sociedad
de la informacién.
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Ruiz, Sandra. (2003). La trivializacion de la
informacion televisiva. IN: Palabra Clave, (9),
pp. 67-80.

La globalizacién, el avance tecnolégico y la pre-
sién del rating en la television han generado, en los
canales, la tendencia a hacer cada vez mas especta-
cular su oferta, no solo en los formatos recreativos
sino, también, en los informativos. En la actualidad
abundan elementos de show, y espectacularidad que
ocasionardn la trivializacién de la informacién.

S ooMUN
Y SOCHE

Sanchez, José Javier. (2003). La publicidad y
el enfoque de la imagen femenina. IN: Comu-
nicacién y Sociedad, v. XVI, (2), pp. 67-92

Desde hace afios se viene reivindicando la ima-
gen de la mujer y enfatizando en la necesidad de
que la publicidad la respete. Plantea que a partir de
la Teoria del Enfoque se puede esclarecer algunos
conceptos fundamentales que ayuden a resolver par-
te de los problemas planteados en esas protestas.
Luego de presentar los puntos mds controvertidos,
se intenta delimitar los aspectos centrales de la polé-
mica y presentar algunas ideas para mejorar el trata-
miento publicitario de la imagen de la mujer.

Sunkel, Guillermo, (2003). Campos de inves-
tigacion y politicas de comunicacién: aban-
donos y complacencias. IN: Didlogos de la Co-
municacién, (68), pp. 67-76.

Las politicas de comunicacién han sido objetivo
fundamental de la investigacién de la comunicacién en
América Latina, cuya construccion ha estado marcada
por dos hitos que son tratados exhaustivamente en este
articulo: Primero, las politicas nacionales de comuni-
cacion, cuyo aparecimiento data de mediados de los
afios 70, en el contexto de las dictaduras y vinculadas a
la propuesta por un nuevo orden de la informacién
(NOMIC), que podria considerarse como el primer in-
tento de lograr un paradigma de comunicacién desde
Latinoamérica; y, segundo, las politicas culturales que
aparecen en la segunda mitad de la década de los 80,
constituyéndose en el momento clave que obligd a re-
definir la relacién entre comunicacién y cultura.

REVISTAS DE INTERES GENERAL

NUESTRO TIEMPO

Revista mensual editada por la Universidad
de Navarra, (597), marzo 2004, que cample 50
afios de vida

Presenta como tema central, La cultura como pro-
yecto. Su autor, Alejandro Llano, desglosa en un bre-
ve andlisis las concepciones acerca de cultura desde
Aristételes hasta Leo Strauss. La cultura es una forma
de cultivo del espiritu, de trascendencia de uno mis-
mo. Solo a través de la cultura el hombre se perfeccio-
na, se humaniza, se anota.

Universidad de Navarra,
Espafa.

31080, Pamplona,

nuestrot@unav.es
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LIBERO
Revista semestral editada por la Facultad
Casper Libero, vol. V, (9-10), 2002.

El ensayo sobre La perpetuacion de una ilusién
tedrica: sobre el mito del periodismo objetivo, de
Luiz Felipe Baéta Neves, Articulacion del metalen-
guaje en la television, de Soraya Ferreira Vieira, son
entre otros importantes temas que se publican en es-
ta revista.

libero @facasper.com.br
www.facasper.com.br/ posgraduacio

Av. Paulista, 900, 5°. andar-CEP01310-940
Sao Paulo, Brasil

TRIPODOS
Revista semestral Llenguatge - pensament —
comunicacio

Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blan-
querna. Universitat Ramon Llull, (14), 2003. Bar-
celona - Espaiia.

La cultura catalana en la era digital, Las indus-
trias culturales, Las empresas medidticas, El sector
audiovisual después del Internet, etc. son entre otros,
importantes temas que trae el presente mimero de la
Revista.

Facultat de Ciéncies de la Comunicacié6 Blan-
querna. ¢/ Valldonzella 23, 08001 Barcelona, Espaiia.

http//www.trpodos.com
e-mail: revista_tripodos@blanquerna.url.es

El Ceniro de Documentacion del CIESPAL puede
ser consultado en forma personal en nuestra sede
ubwada en la Avenida Almagro N32-133 y Andrade

~Man’n, o escribiendo a la Casilla Pastal 1 7~01 584 ;

o ai e-mazl documentaczon @czespal net >

El CIESPAL mtegra eI Slstema Nac:onal de Infor~
macién Bibliogrifica (SNIB). Los interesados pue-
denaccederala base de. datos d()cumental del CIES-
PAL mgresando ala dxreccwn

: 'http //www,fundacyt.org.ec apcmn SNlB

' La'base 5 ’datas nvicn es aqceSible on torii

directa en la direecion http://200.93.217.94/s-

cripts/wxis exeliah/IsisScript=iah/iah xic&lang=E-
&base*cdcc alojada en el servidor de Internet del
CIESPAL y actuahzada permanentemente. .
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Reunion de la Onda Rural

Del 20 al 22 de abril se realizé en el
CIESPAL el taller latinoamericano: Radio,
nuevas tecnologias de informacion y comu-
nicacién (NTICs) y desarrollo rural - La
Ond@ Rural, organizado por la agencia de las Na-
ciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién
(FAO), en colaboracidén con el CIESPAL, la Asocia-
ci6n Latinoamericana de Educacién Radiofénica
(ALER) y la Asociacién Mundial de Radios Comu-
nitarias (AMARC).

En el documento final del taller, los 89 partici-
pantes de veinte paises reconocieron/el&/r’ééiente
papel de la informacién y la comunicaci6n en las
iniciativas de desarrollo rural. Sin embargo, enfa-
tizaron que "para que sea realmente util, la infor-
macién debe encontrarse en idiomas y formatos
apropiados y hacer su difusién a través de canales
y medios apropiados y familiares para la poblacion

rural". Asi mismo, se evidenci6 la importancia de
la radiodifusién como un medio muy poderoso pa-
ra cerrar la brecha digital, especialmente en las
dreas rurales.

El taller se desarroll6 a base de tres temas prin-
cipales: a) politicas publicas y practicas en materia
de radiodifusién rural y telecomunicaciones; b)
contenidos para el desarrollo rural; y, c) capacita-
ci6n, incluyendo las necesidades de capacitacion
de las comunidades rurales en TICs, y el uso de las
TICs en apoyo a las iniciativas de capacitacién
convencionales.

Ademds de presentar una serie de recomendacio-
nes especificas, relacionadas con los temas antes
mencionados, la Declaracidn final de la cita planted
la creacion de la Iniciativa Latinoamericana sobre
Comunicacion para el Desarrollo Rural, que se de-
nominard La Ond@ Rural, pensada como una plata-
forma interinstitucional.

Esta iniciativa trabajard con las redes de comu-
nicacién regionales y nacionales existentes, cen-
tros de capacitacién, instituciones de investiga-
cién y gobiernos, para focalizar la atencién sobre
las necesidades especificas en materia de informa-
cién y comunicacién de las comunidades rurales
de la regién.

Los participantes en el taller invitaron a todas
las organizaciones interesadas para que partici-
pen en La Ond@ Rural, y encargaron a FAQ, el
CIESPAL, ALER y AMARC desarrollar la ini-
ciativa a futuro para implementar una plataforma,
un foro, una agenda comin, y una serie de activi-
dades compartidas, que fortalezcan y promuevan
el uso de las tecnologias de la informacién y co-
municacién , incluyendo la radio rural y las nue-
vas tecnologias digitales, en beneficio de las co-
munidades rurales, indigenas y afro-americanas
en todo el continente.

El texto completo de la Declaracién de la cita en
Quito puede leerse en

http://onda-rural.comunica.org/declaracion.htm
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Internet estratégico para capacitadores

En abril, el CIESPAL fue la sede del
seminario-taller Usos del Internet para ca-
pacitadores y en la organizacién se contd
con la colaboracién de la agencia de las
Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO).

Entre el 20 y el 23 de abril se realizé la cita
que concentré a 20 profesionales de Quito y va-
rias provincias, que recibieron capacitacién por
parte de los instructores Ursula Benitez y Rober-
to Roggiero.

Portal para reunién
de la OEA en Quito

Nuestra institucién colaboré con el Mi-
nisterio de Relaciones Exteriores para po-
ner a punto un portal especial en el web,
destinado a informar al mundo sobre el desarrollo,
en junio, en la capital ecuatoriana, de la XXXIV
Asamblea General de la Organizacién de Estados
Americanos (OEA).

El trabajo de arquitectura y construccion del si-
tio corri¢ a cargo de la empresa esDindmico, cuyo
ejecutivo maximo, Hartmut Bock, presenté el proto-
tipo a un grupo de funcionarios de la Cancillerfa y el
CIESPAL. Las observaciones y recomendaciones
que se hicieron por parte de nuestra institucion fue-
ron incorporadas al producto final que esta disponi-
ble en el sitio www.ecuadoroea.com

Entre las novedades que se incluyeron en el por-
tal estuvieron una presentacion flash desplegable en
cascada en la pagina de inicio, con la lista de las no-
ticias mas importantes del momento, accesibles con
un simple click. Se incluy$ también un link para ac-
ceder a un banco de datos completo, con toda la in-
formacién requerida por los periodistas enviados y
corresponsales acreditados ante la asamblea del or-
ganismo regional.

La pdgina que respeta las normas del un solo
vistazo para los sitios web incluyé abundante infor-
macién para uso de los periodistas encargados de la

ACTIVIDADES

cobertura del evento y, en general, para todos los
publicos interesados.

Nuestra pdgina institucional www.ciespal.net es
también de un solo vistazo, es decir que al desple-
garse entrega toda la informacién a la que da acce-
so, sin necesidad de que el internauta se movilice
vertical u horizontalmente en la pantalla,

La tarea de la capacitaciéon

En el primer trimestre del afio, el CIES-
PAL ofrecié, en distintas provincias del
pais, veinte seminarios talleres sobre dife-
rentes areas de la comunicacién. Se abarcéd
el disefio multimedia-flash y los programas Win-isis
y After Effects, se capacité sobre manejo de cdmaras
e iluminacién, perfeccionamiento actoral, redaccion
periodistica, produccién de radio y de television,
marketing para radio, comunicacién organizacional.

La tarea formativa que engloba programas sol-
ventes, contenidos actualizados y docentes con una
amplia trayectoria académica, constituye un aporte
en la consolidacién profesional de los comunicado-
res y periodistas del pais.
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Alianza estratégica
CIESPAL-UNESCO

Se concreté una alianza estratégica en-
tre nuestra institucién y la UNESCO que
hizo factible la realizacién del Seminario-Taller
Usos del internet para capacitadores y otro sobre
Autogestion y sostenibilidad de medios de comuni-
cacién comunitarios, entre el 25 al 28 de mayo, es-
te dltimo, con el respaldo del Consejo Insular de
Menorca.

El resultado de las evaluaciones demostraron,
una vez mas, el profesionalismo, la seriedad y la ex-
periencia tanto del CIESPAL como de los docentes
de este taller, lo que permitié a los participantes
cumplir con sus expectativas de aprendizaje.

La UNESCO, cuya sede estd en Parfs, acordé en
1959 con el gobierno de Quito y la Universidad Cen-
tral del Ecuador, el establecimiento del CIESPAL
en la capital ecuatoriana, como organismo interna-
cional regional, no gubernamental, destinado a capa-
citar a los periodistas de la regién

Capacitacion para periodistas
sobre la OEA

Al ser Ecuador la sede de la XXXIV
Asamblea de la Organizacién de Estados
Americanos (OEA), el CIESPAL, con el
auspicio de la Embajada de los Estados Unidos,
ofrecio a los periodistas de los distintos medios de co-
municacién del pais un seminario-taller sobre la co-
bertura y el manejo de la informacién panamericana.

La capacitacién versé sobre el funcionamiento de
las Asambleas de la OEA y las mejores herramientas
para realizar la cobertura informativa de sus inciden-
cias, con destino a prensa, radio, television, prensa
digital, etc.

La conferencia y los talleres estuvieron a cargo de
funcionarios de alto nivel de la OEA, la Cancilleria
ecuatoriana y periodistas locales e internacionales.

Pubhcaclones s
~ Los cambios acelerados que cxpen-,
menta el ‘conocimiento en Jlos albores‘
‘del siglo XXT obligan a una constante
" ‘factuahzacmn de la mformacmn, yen el
de la comumcacxén por su mtlma relamén -

esdeaesta perspectwa,, I pubhcacmn de xtos'f'
= los d‘v' rsos toplcos de la comumcacmn soc1a.l :

Libros publicados

Con este prop6sito, han sido publicados
textos de Comunicacién Politica, Cuader-
nos de Chasqui N° 21; Estatutos, leyes y
reglamentos (de los periodistas del Ecuador), Comu-
nicacion estratégica para las organizaciones; Perio-
dismo Cientifico; Periodismo Digital; Comunica-
cién Organizacional, abordajes y perspectivas de
analisis, entre otros titulos.

Documentacién

La base documental (CDCC) del
CIESPAL cuenta con 18.000 registros
comunicacién y es accesible personal-
mente, en las paginas del Internet www.ciespal.net
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http://server/iah/e/bases.htm, mediante email diri-
gido a la direccién documentacion@ciespal.net. o
comunicdndose al teléfono 254-8337.

Se encuentran a disposicién de comunicadores
profesionales, investigadores y estudiantes las re-
vistas latinoamericanas mds importantes que se
publican en el drea de la comunicacién y de las
ciencias sociales, como Dii-logos de la Comunica-
cién (Perii), Reflexiones (Costa Rica), Comunica-
cién (Venezuela), Signo y Pensamiento (Colom-
bia), Libero (Brasil), Didlogo Politico (Argentina),

ACTIVIDADES

Estudios de Periodismo (Chile), Punto Cero (Boli-
via), Renglones (México) Telos y Zer ( Espaiia),
entre otras.

También estd a disposicién de los interesados una ba-
se de datos sobre Migracion, con mas de 900 registros
seleccionados de tres importantes diarios nacionales.

Invitamos a las facultades de Comunicacién So-
cial, institutos y demds responsables en la publica-
cién de este tipo de material especializado, a realizar
convenios de canje. Las solicitudes, favor dirigirlas
al email documentacion@ciespal.net.

La Ond@ Rural

Los participantes del taller sobre radio, NTICs y desarrollo
rural (Quito - abril 2004) acordaron la creacién de:

La Ond@ Rural, una nueva iniciativa latinoamericana
sobre Comunicacion para el desarrollo Rural

Para mayor informacion visite www.onda-rural.net
o escribe a info@onda-rural.net

/\
CIESPAL

@aler
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b N° 61

Centro Andino de Accién Popular

COYUNTURA

Quito-Ecuador, abril del 2004

Ecuador: E! coronel maté pronto a la esperanza
Lta polftica y la picaresca: reflexiones sobre el no tan nuevo orden
de la “sociedad patri6tica”
Globalizacion digital. Acerca del manifiesto por una ciberciudadan(a
Conflictividad socio — politica Noviembre - Febrerg 2004

TEMA CENTRAL

Descentralizacién, macroeconomfa y desarrollo lacal
3Por qué la descentralizacién no avanzal
Una desconcentraci6n incompleta: fa reforma de la salud en el Ecuador
lzquierda y descentralizacién en Montevideo
Perd: Balance del proceso de descentratizacion
Diaspora y centralismo: La Economia de Lima Metropolitana

ENTREVISTA

Seguridad ciudadana y politicas pablicas

DEBATE AGRARIO -RURAL.
Mercados, mercadeo y econormias campesinas

ANALISIS

Cuando las élites dirigentes giran en redondo:
El caso de los liderazgos indigenas en Ecuador
" Linchamiento en México
La estructura de incentivos de ETA
Cultura, nacionalismo (y asesinato polftico?)
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