Carta a nuwestros loclores

a millonaria contratacién de David Beckham

por ¢l equipo espaiiol Real Madrid, ha suscitado
el tema de la rentabilidad del mercadeo de las
grandes figuras del fitbol mundial. A Beckham no se le
ha otorgado oficialmente el titulo del mejor jugador del
mundo. ;Por qué, entonces, se convierte en la figura
mds atractiva del mercado? ;Por qué Ronaldo y otros
jugadores de gran prestigio no logran el éxito de
Beckham? El articulo de portada de este nimero de
Chasqui trata de dar las mejores pistas para responder a
esas y a otras preguntas.

Pocas veces un bestseller ha causado conmocién tan
inmensa en la opinién piiblica como el Gltimo volumen de
la saga del muchacho-mago Harry Potter. Por eso Chasqui
considerd oportuno el estudiar las causas de este fen6meno
y descubrir el secreto de su impacto. Herndn Rodriguez
Castelo, critico literario y distinguido periodista, echando
mano de su abundante erudicién, nos hace reflexionar con
profundidad sobre los alcances de este tema.

La actividad periodistica se ha volcado hacia los
avances de la tecnologia medidtica, creando la profesién
del periodista cibernético, cuyo trabajo se entiende cada
vez mejor aunque no se alcance todavia a percibir cudl
serd, en el futuro, su verdadera dimensi6n. José Luis
Orihuela sefiala los contornos del presente y atisba las
posibilidades del futuro de esta nueva profesion.

La politica ha ocupado espacio preferencial en los
articulos de Chasqui, porque hay en América Latina un
desesperado empefio por descubrir el papel que la
comunicacién desempefia, en sus sorprendentes
resultados. Las elecciones recientes de Argentina y
México reiteran la sorpresa y exigen una explicacion.
Juliana Fregoso, Felipe Gaytin y Federico Rey nos
anticipan una respuesta.

Pocas veces se reflexiona sobre la comunicacion
corporal en los medios y sobre los efectos como la
anorexia que ella puede provocar. Victoria Carrillo
Durdn y Angel Rodriguez Kauth nos ilustran y deleitan
con dos articulos de indudable atractivo.

El tratamiento de los mitos de la prensa americana,
los temores de la ley mordaza venezolana y la
brutalidad en los video juegos e Internet, despertardn
enorme interés.

Este mimero de Chasqui ha conjugado la variedad y
novedad de los temas junto a su tradicional empefio de
tratar lo que al momento cautiva més a la opinién publica.

CHASQUI

C I Revista Latinoamericana de Comunicacion Il

N° 83 Septiembre 2003

Director
Edgar P. Jaramillo S.
Editor
Luis Eladio Proafio
E-mail: luiselap@ciespal.net

Consejo Editorial
Violeta Bazante Lolo Echeverria
Héctor Espin Florha Proaiio
Juan M.Rodriguez Francisco Vivanco

Consejo de Administracién del CIESPAL
Presidente, Victor Hugo Olalla,
Universidad Central del Ecuador
Roberto Ponce,

Ministerio de Relaciones Exteriores
Ott6n Moran R,
Ministerio de Educacién y Culturas
Juan Centuridn,
Universidad de Guayaquil
Carlos Marfa Ocampos,
Organizacién de Estados Americanos
Gustavo Lépez Ospina,
Consejero Regional de 1a UNESCO
Ivdn Abad, FENAPE
Florha Proafio, UNP
Rodrigo Pineda, AER

Asistente de Edicién
Jorge Aguirre
Correccién y Estilo
Manuel Mesa
Portada y diagramacién
Mateo Paredes
Diego Vésquez
Impresién
Editorial QUIPUS - CIESPAL

Chasqui es una publicacién del CIESPAL.
Miembro de la
Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacién
Telf.: (593-2) 2506149 — 2544624
Fax (593-2) 2502487
e-mail: chasqui@ciespal.net
web: www.ciespal.net
www.comunica.org/chasqui
Apartado 17-01-584
Quito — Ecuador
Registro MLL.T.,S.P.1.027
ISSN 13901079

Las colaboraciones y articulos firmados
son responsabilidad exclusiva de sus autores
y no expresan la opinién del CIESPAL.
Todos los derechos reservados.
Prohibida la reproduccién total o parcial del
contenido, sin autorizacién previa de Chasqui.



PORTADA

4 David Beckham, un fenémeno de mercado
Alfredo Arceo
OPINION
12 El ciberperiodista: entre la autoridad

y la interactividad
José Luis Orihuela

ENSAYOS

BESTSELLERS

16 Por qué Harry Potter?
Hernén Rodriguez Castelo

COMUNICACION POLITICA
20 México y Argentina en sus procesos electorales
Juliana Fregoso, Felipe Gaytan y Federico Rey Lennon

PUBLICIDAD
30 Anorexia y bulimia ;La publicidad victima o culpable?

Victoria Carrillo Durdn

34 Comunicacion corporal en los medios
Angel Rodriguez Kauth

PRENSA

42 Lucro y patriotismo en la prensa de los Estados Unidos
Leonardo Ferreira

50 Las series en los diarios
Miguel Angel Jimeno

TELEVISION

60 Ley mordaza en Venezuela
Andrés Caiiizales

INFORMATICA

68 Brutalidad en los videojuegos e Internet
Fernando R. Contreras

LENGUAJE

74 Errores comunes en el lenguaje periodistico
También yo me equivoco
Juan Manuel Rodriguez

T~ 76 PERISCOPIO TECNOLOGICO
CIESPAL 82 BIBLIOGRAFiA SOBRE COMUNICACION

88 ACTIVIDADES DEL CIESPAL




¢ Por qué Harry Potter”?



[ ]
Hernan Rodriguez Castelo

ou San Wa, protegida contra la epidemia neumd-

nica con su mascarilla, lee un Harry Potter en
dl-wduna libreria de Hong Kong, con estanterias reple-
tas de ejemplares de esa historia como telén de fondo.
La imagen trasmitida a todo el mundo por una agencia
noticiosa da cuenta de la universalidad del fenémeno
“Harry Potter”. Son los dias del lanzamiento del dltimo
libro del ciclo en su edicién norteamericana en la fabu-
losa cantidad de ocho millones y medio de ejemplares.
Y cientos de miles de pequefios lectores -y grandes tam-
bién- esperan 4vidamente esas nuevas peripecias del jo-
ven aprendiz de mago. ;Por qué todo esto, que hace de
Harry Potter el fenémento mas notable en el campo de
la literatura infantil y juvenil de finales del siglo XX y
comienzos del XX1? ; Por qué Harry Potter?

El primer Harry Potter se defendia solo

El primer libro de lo que parecia quedar abierto a se-
gundas y terceras partes debié defenderse solo. Tenia
con qué. Su autora, J. K. Rowling, lucfa buen oficio de
narradora: sabfa crear interés y sostenerlo, llevandolo a
sus tiempos a momentos de climax -que es en lo que en
substancia consiste un buen contar-. Y habfa algo mas
que parecfa ofrecer suculentas posibilidades narrativas:
se comenzaba a beneficiar una cantera riquisima, el
mundo de magia y magos. Y a ese mundo se le habia
creado un espacio aprovechandose de uno ilustre, esos
géticos recintos escolares ingleses. Alli, en ese Colegio
Hogwarts de Magia y Hechicerfa podia aparecer cual-
quier personaje, por extrafio que pareciese, y suceder
cualquier cosa. Detras quedaba el otro mundo, el de los
buenos burgueses y su chato sentido comtin -los “mug-
gles” del libro (tratados tios y primo de Harry del modo
mas maniqueo)-. Faltaba el héroe -que en este tipo de re-
latos es el as de diamantes- y Rowling sac6 a esa esce-
na rica de ambientes a un simpatiquisimo héroe entre in-
fantil y juvenil: timido y medio despistado tras sus re-
dondos espejuelos, pero signado con una marca que le
merece respeto de todos los magos, la del dnico a quien
no pudo matar el perverso y poderosisimo Voldemort.
Un héroe siempre en riesgo -riesgo que en el tercer libro
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de la serie, el del Prisionero de Az-
kaban, cobra especial dramatismo-,
pero siempre victorioso. Junto al
héroe venia bien una pe-
quefia pandilla, y se la -
dio. Y le provey6é de un
envidioso rival y su grupo. Y
para que nada faltase de cuanto
pudiese emocionar a audiencias ju-
veniles, se cred un deporte con sus tensos
y violentos torneos: ese “quidditch” que se jue-

ga a velocidades de vértigo, cada joven jugador en su es-
coba mdgica. Y, claro, Harry era el goleador.

En fin, todo esto hacfa un magnifico relato. No una
obra maestra de la literatura para nifios y jévenes: falto
de hondura y lastrado de maniqueismo y efectismo -sin-
tomas de un narrador més utilitario que libre y poderoso.

La serie, nueva clave de éxito
Harry Potter y la piedra filosofal tuvo buena

acogida y abrié una serie. Esa fue otra clave del cre-
ciente éxito que iba a conocer.

~

Los ciclos vienen de muy lejos. Del siglo XII y el
Ciclo Bretén. El éxito de una de esas historias heroi-
cas y fabulosas en verso invitaba a realizar continua-
ciones con los héroes ya conocidos, pero en aventu-
ras nuevas, que renovaban los temas. La férmula se

Harry Potter

es el fenomeno mds
notable en el campo
de la literatura
infantil y juvenil

de finales del siglo XX
y comienzos del XXI
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prolonga hasta los folletones de capa y espada del
siglo XIX. Un ptblico cautivo espera la siguiente
aventura de su héroe y su interés contagia a nuevos
lectores -o televidentes, porque el modelo lo ha
aprovechado también la televisién desde medio-
cres y topicas telenovelas hasta series de calidad,
como, por dar un ejemplo tltimo, “Los Sopranos”-
, que se uncen al convoy de adictos. El éxito de los
ultimos titulos de Harry Potter tiene que ver con
su naturaleza ciclica.

Y entonces aparecioé el mago

Y entonces apareci6 el verdadero mago -o equi-
pos de magos- que acaba de explicar el fenémeno
Harry Potter: la mercadotecnia. Los mercaderes que
manejan el libro -que como todo en la sociedad de
consumo es cosa de negocio- vieron las posibilida-
des de esas historias que habian llegado a entusias-
mar a grandes piblicos con un héroe de gran simpa-
tfa y a remover en otras gentes limos obscuros y nos-
talgias de espacios donde pueda tener lugar la mara-
villa. Y pudimos asistir a uno de los despliegues mas
inteligentes de publicidad y mercadeo que se hayan
hecho nunca con un libro.

Exito mégico con poco de gran literatura

Rowling saco a un
simpatiquisimo
héroe entre infantil y
juvenil, timido y
medio despistado

Llegadas las historias de Harry Potter a altisimos
niveles de difusién -grandes tiradas, traduccion a va-
rias lenguas, interés de grandes casas editoras (como
Beterlsman y sus Circulos de Lectores y otras filia-
les)-; es decir, teniendo cautivas enormes audien-
cias, se penso en el cine.

La relacién cine-literatura o, mejor, literatura-cine,
que es el orden que nos viene al caso, ha sido fecunda
en frutos comerciales (aun para la obra literaria y, en ca-
s0s, para grandes obras. Al este del paraiso de Stein-
beck tuvo muy poca acogida de piiblico hasta que Ka-
zan la convirtié en un magnifico filme, con el carismé-
tico James Dean). Esos frutos -
pensaron los magos- podian ser

. en el caso de Harry Potter es-
pectaculares.

=

Harry Potter se hizo filme.
Resulté bastante simple hacer
con Harry Potter y la piedra fi-
~ losofal un relato cinematografi-

co que satisfaciese a los fanaticos
de Potter, a la vez que trasmitia

s




los logros narrativos de la historia a vastas audiencias
ajenas al libro. La novela tenfa largos tramos casi cine-
matograficos y apenas habia en ella complejidades lite-
rarias. (jQué diferente fue el caso de obras mds vastas,
densas y ricas como La historia interminable o El se-
fior de los anillos, cuyas versiones filmicas son frus-
trantes para los lectores de esas grandes sagas!).

Y, claro, al Harry Potter de La piedra filosofal
sigui6 el de La camara secreta. Y la serie puede se-
guir: filmes y libros cobran de esta relacién opimos
frutos comerciales.

La mercadotecnia, por supuesto, no se quedd
alli. Llegé a golpes de efecto tan espectaculares
como eso de convertir en noticia mundial el envio
de un ejemplar de la dltima obra del ciclo, autogra-
fiado por la autora, como regalo a Nueva York y su
depésito en las bévedas de un banco, como autén-
tico tesoro. Y ello como predmbulo del impresio-
nante espectdculo de sacar a la venta en una sola
edicién local ocho millones y medio de ejemplares
y mantenerlos a buen recaudo de curiosidades y
avideces de fandticos hasta el momento en que co-
menzase su febril venta.

Un libro con el que pasan estas cosas, /quién no
quiere leerlo? Los magos convencen al mundo de
que no haber leido Harry Potter significa permane-
cer al margen del libro y la cultura.

Balance final

Y bien, estd la respuesta: por lo dicho existe el fe-
némeno Harry Potter.

La alquimia de este éxito migico tiene poco de
gran literatura; una buena parte de narracién eficaz y
una bastante mayor de mercadeo.

Pero de todo este gran especticulo, tan propio de
los tiempos fenicios que vivimos, queda algo sélido
en el “haber”: cientos de miles de nifios y jévenes
han llegado o vuelto a la lectura o se han apasiona-
do mds por ella gracias al joven alumno del Colegio
Hogwarts de Magia y Hechiceria y sus amigos y sus
enemigos y sus peripecias y su futuro (que asegura
continuidad al ciclo). Esto en el erial de lectura juve-
nil que padecemos es bueno. Muy bueno. &
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