Carta a nuwestros loclores

a millonaria contratacién de David Beckham

por ¢l equipo espaiiol Real Madrid, ha suscitado
el tema de la rentabilidad del mercadeo de las
grandes figuras del fitbol mundial. A Beckham no se le
ha otorgado oficialmente el titulo del mejor jugador del
mundo. ;Por qué, entonces, se convierte en la figura
mds atractiva del mercado? ;Por qué Ronaldo y otros
jugadores de gran prestigio no logran el éxito de
Beckham? El articulo de portada de este nimero de
Chasqui trata de dar las mejores pistas para responder a
esas y a otras preguntas.

Pocas veces un bestseller ha causado conmocién tan
inmensa en la opinién piiblica como el Gltimo volumen de
la saga del muchacho-mago Harry Potter. Por eso Chasqui
considerd oportuno el estudiar las causas de este fen6meno
y descubrir el secreto de su impacto. Herndn Rodriguez
Castelo, critico literario y distinguido periodista, echando
mano de su abundante erudicién, nos hace reflexionar con
profundidad sobre los alcances de este tema.

La actividad periodistica se ha volcado hacia los
avances de la tecnologia medidtica, creando la profesién
del periodista cibernético, cuyo trabajo se entiende cada
vez mejor aunque no se alcance todavia a percibir cudl
serd, en el futuro, su verdadera dimensi6n. José Luis
Orihuela sefiala los contornos del presente y atisba las
posibilidades del futuro de esta nueva profesion.

La politica ha ocupado espacio preferencial en los
articulos de Chasqui, porque hay en América Latina un
desesperado empefio por descubrir el papel que la
comunicacién desempefia, en sus sorprendentes
resultados. Las elecciones recientes de Argentina y
México reiteran la sorpresa y exigen una explicacion.
Juliana Fregoso, Felipe Gaytin y Federico Rey nos
anticipan una respuesta.

Pocas veces se reflexiona sobre la comunicacion
corporal en los medios y sobre los efectos como la
anorexia que ella puede provocar. Victoria Carrillo
Durdn y Angel Rodriguez Kauth nos ilustran y deleitan
con dos articulos de indudable atractivo.

El tratamiento de los mitos de la prensa americana,
los temores de la ley mordaza venezolana y la
brutalidad en los video juegos e Internet, despertardn
enorme interés.

Este mimero de Chasqui ha conjugado la variedad y
novedad de los temas junto a su tradicional empefio de
tratar lo que al momento cautiva més a la opinién publica.
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I Paginas de grandes periodistas I

Periodistas en vias de extincion

Ignacio Ramonet

a gente se pregunta a me-
nudo sobre el papel que

sef desempefian los periodis-
tas. No obstante, los periodistas
estan en vias de extincién. El sis-
tema ya no quiere més periodis-
tas. En este momento, puede fun-
cionar sin ellos o, digamos, con
periodistas reducidos a meros
obreros de una cadena de monta-
je, como Charlot en la pelicula
"Tiempos Modernos", es decir,
meros trabajadores que hacen re-
toques en los partes de agencia.
Es necesario ver lo que son las re-
dacciones actuales, tanto en los
periédicos como en las radios y
las televisoras. La gente conoce a
los periodistas famosos que pre-
sentan los telediarios de la noche,
pero detrds de ellos se esconden
miles de periodistas que, sin em-
bargo, son los que alimentan la
maquinaria. La calidad del traba-
jo de los periodistas se encuentra
en regresion, al igual que su esta-
tus social. Se estd produciendo
una taylorizacién del trabajo de
los periodistas.

En nuestro tiempo, el periodis-
ta estd en vias de desaparicion.
Pienso que es un tema de actuali-
dad y todos somos conscientes de
que lo que se estd produciendo
hoy en difa, especialmente en el
dmbito de las nuevas tecnologias,
concierne directamente a esta
profesion.

Teodricamente, hasta ahora, se
podia explicar el periodismo de la
siguiente manera: el periodismo te~
nfa una organizacién triangular: el
acontecimiento, el intermediario y
el ciudadano. El acontecimiento era
transmitido por el intermediario, es
decir, el periodista que lo filtraba, lo
analizaba, lo contextualizaba y lo
hacia repercutir sobre el ciudadano.
Esa era la relacion que todos cono-
cfamos. Ahora este tridngulo se ha
transformado en un eje. Esta el
acontecimiento y, a continuacién,
el ciudadano. A medio camino ya
no existe un espejo, sino simple-
mente un cristal transparente. A tra-
vés de la cdmara de television, la
camara fotogréifica o el reportaje,
todos los medios de comunicacién
(prensa, radio, televisién) intentan
poner directamente en contacto al
ciudadano con el acontecimiento.

Por tanto, se abre camino la
idea de que este intermediario ya
no es necesario, que uno ya puede
informarse solo. La idea de la au-
toinformacién se va imponiendo.
Es una tendencia ciertamente pe-
ligrosa. Ya he tenido ocasién de
desarrollarla, porque se basa
esencialmente en la idea de que la
mejor manera de informarse es
convertirse en testigo; es decir,
este sistema transforma a cual-
quier receptor en testigo. Es un
sistema que integra y absorbe al
propio testigo en el suceso. Ya no

existe distancia entre ambos. El
ciudadano queda englobado en el
suceso. Forma parte del suceso,
asiste a él. Ve a los soldados nor-
teamericanos desembarcando en
Somalia, ve a las tropas del sefior
Kabila entrando en Kinshasa, Es-
t4 presente. El receptor ve direc-
tamente y, por tanto, participa en
el acontecimiento. Se autoinfor-
ma. Si hay algtn error, él es el
responsable. El sistema culpabili-
za al receptor, y éste ya no puede
hablar de mentiras, puesto que se
ha informado por su cuenta.

De la misma manera, el nuevo
sistema da por buena la siguiente
ecuacidn: "ver es comprender”, lo
cual puede parecer muy racional.
Podemos decir que la racionali-
dad moderna, derivada del Siglo
de las Luces, se ha construido en
contra de esta ecuacién. Ver no es
comprender. S6lo se comprende
con la razén. No se comprende
con los ojos o con los sentidos.
Con los sentidos, uno se equivo-
ca. Por tanto, es la razén, el cere-
bro, el razonamiento, la inteligen-
cia, lo que nos permite compren-
der. El sistema actual conduce
inevitablemente o bien a la irra-
cionalidad o bien al error. g
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