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¢ omo ha ocurrido en diferentes profesiones,
también en el periodismo el avance de la
= Ciencia ha traido consigo el despuntar de
nuevas especialidades. Una de ellas es la del
periodista digital, aquel profesional con capacidad
suficiente para bregar con una serie de herramientas
tecnoldgicas que, para muchos, parecian invento de
la ciencia ficcién. Sobre este profesional versa el
articulo de portada.

A la censura como mecanismo para coartar la
libertad de comunicacién y de expresién del
pensamiento se une ahora aquel de los “circuitos de
informacién”, que dicen verdades a medias y decoran
falsedades que terminan pasando como auténticas.

Nuevamente la humanidad se enfrenta a la tragica
coyuntura de la guerra. México y Chile, como
integrantes del Consejo de Seguridad de las Naciones
Unidas, jugaron un papel trascendental para impedir
que se la aprobara. Resulta interesante conocer cudl
fue la reaccion de los medios de comunicacién de
estos dos paises, frente a la posicién de sus gobiernos
y la presidn de los Estados Unidos.

En épocas de grandes acontecimientos el
desempefio del periodismo se vuelve controversial.
La opinién publica se pregunta, entre otras cosas, si
el periodista se aprovecha del poder que tiene, si se
convierte en peligro para la informacién veraz e
imparcial, si abusa de las ventajas tecnoldgicas de
los diferentes medios o, finalmente, si sigue
ciegamente la politica de su pais aun sabiendo que
es inmoral. Chasqui busca dar respuestas a
preguntas inquietantes como estas.

En la guerra de informacién que existe entre
gobierno y oposicion en la Repiiblica venezolana,
resulta sumamente interesante tratar de descubrir cudl
ha sido el papel que la television privada ha jugado en
esta conflicto y, para dar un contexto mas amplio a
este problema, vale la pena también conocer cual es
el impacto que la televisién tiene en los otros medios
de comunicacién, especialmente la prensa. En este
nimero de Chasqui hablamos de estos problemas.
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Errores comunes en el
lenguaje periodistico

Renovar
la lengua

(]
Simdn Espinosa Cordero

aria Moliner en su Diccionario de uso
del espaiiol define asi el verbo transiti-
vo "renovar": "Dar otra vez actividad,

fuerza, intensidad o validez a una cosa decaida,
envejecida, olvidada, etc." La lengua espafiola
contiene refranes y dichos envejecidos. He aqui
una oportunidad para que el periodista los renue-
ve, les dé intensidad, fuerza y validez.

La época de oro de la lengua espafiola correspon-
di6 a la del poder politico espafiol de mediados del
siglo quince a mediados del siglo diecisiete. El pas-
toreo de ovejas y merinos enriquecié a Castilla. El
descubrimiento del Nuevo Mundo financié las gue-
rras del imperio espafiol, el fausto de la Corte y el
florecimiento de las letras y las artes. La agricultura
de los indios y caribefios enriqueci6 a Espafia y a su
lengua. Las conquistas, las minas y la administracion

Simén Espinosa Cordero, ecuatoriano, periodista,
profesor universitario, exmiembro de la Comisién
Anticorrupcién de) Estado
Correo-e: sec@interactive.net.ec

del vasto imperio alimentaron el poder espafiol y su
orgullo por la lengua: "Habla Dios en castellano,/ a
los hombres en francés,/ a su lebrel en germano,/ a
su musa en italiano,/ y a su caballo en inglés".

Lo prueba la abundancia de refranes, dichos y
proverbios tomados de esas actividades humanas
e imperiales. "Cada oveja con su pareja". "A buey
viejo, cencerro nuevo". "A caballo regalado, no le
mires el diente". "A carnero castrado, no le mires
el rabo". "Meterse en la boca del lobo". "A boca
de costal". "A banderas desplegadas". "Inglés, pi-
rata es". "El huevo de Col6n". "Hidalgos y nabos,
ralos". "Malos reyes, muchas leyes". "Rio, rey y
religién, tres malos vecinos son". El Diccionario
de refranes, dichos y proverbios" (Luis Junceda,
Madrid: Espasa Calpe, 1998) trae mds de cinco
mil ejemplos clasificados de 1a A ala Z.
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El imperio espafiol empez6 a hacer agua en la
segunda mitad del siglo diecisiete y se hundié a
fines del siglo diecinueve. La lengua espafiola ha
repetido, desde entonces hasta ahora, los signifi-
cados y sonidos del francés e inglés, idiomas de la
politica, el comercio y las finanzas, las ciencias y
la tecnologia, la cultura y el predominio de lo vi-
sual. Con el inglés convertido en lengua franca de
la mundializacién de esos departamentos, la len-
gua espafiola come de las migajas que caen de la
mesa del amo usaita.

Esta es una realidad. Cuando no hay la palabra
exacta en espafiol, no queda més remedio que re-
bautizar un término inglés, porque lo creado en
esos lares ha sido bautizado en el idioma de los
creadores. Eso si, un rebautismo con ceremonia,
cura y padrinos propios.

Las condiciones para un rebautismo propio
son, al menos, tres: adaptar el término a la fonéti-
ca del espaiiol, dotarlo de sexo gramatical, y mos-
trase creativos con los recién bautizados. De esta
suerte, el periodista podré adaptar e inventar nue-
vos refranes, dichos y proverbios, puesto que los
yacimientos lingiiisticos de la agricultura, pastore-
ro, minas, galeones, reyes, virreyes y otras aves de
la jerarquia imperial ya han perdido para nosotros
un significado que nos mueva y conmueva.

Tal renovacién es un proceso cuyo punto de
partida radica en incorporar al relato periodistico
la riqueza de las ciencias y la tecnologia. Un ejem-
plo de esta incorporacidn es la novela de Jonathan
Franzen: "Las correcciones" (The Corrections,
New York: Ferrar, Straus and Giroux, 2001). El
autor, en serio y en broma, con ironfa y humanis-
mo, acude al vastisimo campo de las ciencias y la
tecnologia para ir construyendo unos personajes
contemporineos, cuyos nombres se incorporarin
al de conocidos personajes de la ficcién narrativa.

LENGUA]JE

Este paso inicial del proceso de adaptacion
es una condicion necesaria. El periodista debe
poseer, a mas de una cultura tradicional sélida,
una cultura de lo actual; solo con incursionar en
este campo podra renovar su lenguaje. Pero una
cosa es renovar el lenguaje propio y otra es re-
novar ese lenguaje renovando a la vez la lengua
espafiola. Y esto no es facil por un pudor mal
entendido.

"Navegar por la red" es castizo. Pero es largo.
"Internet" se espafioliza en "Interné"
net" en "carné". Estas "tes" finales no suenan a
espafol. El nombre Interné debe dar origen al
verbo correspondiente: internear. Aqui viene el
pudor. - ";Quién soy yo para renovar el idioma?
Si lo hago suena extrafio. Muchos me van a criti-
car. Hay un cierto aire de pedanteria en este
afan". Y asf es; pero si la palabra se impone, en
unos afios nadie se extrafiard al usarla y no podra
prescindir de ella. Y asi hay centenares de pala-
bras que deben espafiolizarse.

como "car-

Teniendo ya las palabras renovadas, hay que
aventurarse en el magico mundo de dichos y
proverbios, ya sea para adaptarlos a la cultura
de hoy, ya sea para crear dichos totalmente
nuevos. Aqui estd el reto periodistico. A un
mundo nuevo, palabras nuevas, dichos nuevos,
refranes nuevos, proverbios nuevos, nuevas
avenidas para llegar al corazén de la realidad,
al corazo6n del lector. Amasar el nuevo pan de la
lengua y meterlo en los moldes de nuestra sin-
taxis y fonética. La harina serd importada, el
horno es mundial, pero el decirlo asi y no de
otra manera serd nuestro, rotundamente nues-
tro. Los usaitas nos dan el significado; ponga-
mosle un significante nuestro; grave una veces
y salsero otras. Seamos renovadores y no me-

ros papagayos. ¢

Chasqui 81 - Lenguaje
75



Periscopi
Tecnol

T-Online lanzara servicio de Internet
basado en TV

T-Online International, el mayor proveedor de
Internet en Europa, que pertenece a la alemana
Deutsche Telekom, informé que empezard a ofrecer
video y correo electrénico a alta velocidad a través
de los televisores para fines del 2003.

"Queremos extender la disponibilidad de T-Onli-
ne a los televidentes, a quienes tienen un aparato de
TV que podrian usar como terminal”, dijo el director
ejecutivo Thomas Holtrop en la reunién anual con la
prensa de Deutsche Telekom en Berlin.

Los usuarios podran
descargar peliculas, pro-
gramar Jla grabacién de
emisiones de TV, y utili-
zar las aplicaciones habi-

European oniine markel
e s

tuales de Internet, como

el correo electrénico o
las compras en linea.

El servicio llegard a
los aparatos de TV a través de una caja conectada a
una linea telefénica DSL, un servicio que el socio de
Deutsche Telekom ofrece a 3,1 millones de alema-
nes, en una iniciativa destinada a ofrecer conexiones
de Internet de alta velocidad a través de la television
por cable, en busca de nuevas fuentes de ingresos.g

Esta secci6n es elaborada con material recopilado en Internet

y distribuido piblicamente en ese medio por las agencias

internacionales de noticias Reuters y Associated Press, EFE,

CNN, Ensayos 21-Juan Varela, El Mundo de Madrid,
MMLab de la Universidad de Navarra, entre otras fuentes.

REUTERS CNN AP

Alertan a navegantes de la red

En los ultimos
meses ha surgido una
nueva generacién de
virus de la modali-
dad denominada “ca-
ballos de troya” que
ingresan subrepticia-
mente cuando se na-
vega en la red y que,
instalados en los or-
denadores, monito-
rean la actividad on line y remiten después, también
a escondidas, toda la informacién que han consegui-
do recopilar.

El virus que almacena toda aquella informacién
que posee determinadas palabras claves escritas por
el usuario en su PC, transmite el resultado de su pes-
quisa a la direccién e-mail qqq@chat.ru

Tan singular “caballo de troya” se encuentra in-
corporado en algunos sitios de Internet como ww-
w.addr.com. Otro, también muy popular es el
<downloader-BO.dr.b> que llega a través de un
email con la leyenda “mail delivery failed: returning
message to sender” y que lleva incorporado ¢l ane-
x0 <messages.hta>, en donde estd inmerso el virus
malicioso. g
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Yahoo lanza servicio de radio por suscripcion

La compafifa de Internet Yahoo anuncié el lanza-
miento de un servicio de radio por suscripcidn, a tra-
vés de la red, como parte de su estrategia de desarro-
llo de servicios de pago. El nuevo sistema, llamado

TECNOLOGIA

Launchcast Plus, repro-
duce emisoras sin anun-
cios y cuesta 3,99 ddla-
res al mes 6 35,99 déla-
res al afio, se informo.

El servicio también
ofrece a los usuarios la
posibilidad de persona-
lizar sus propias emisoras de Internet y sintonizar
programaciones de 24 horas en cadenas especializa-
das en diferentes tipos de musica. Yahoo dijo que
permitird acceder al servicio a los abonados a sus
servicios de médem y banda ancha de Internet que
tiene con SBC Communications. &

Cientificos japoneses se acercan a la

"invisibilidad"

Cientificos de la
Universidad de Tokio
estan investigando la
posibilidad de tornar a
personas y objetos en
invisibles, mediante
un sistema de camu-
flaje 6ptico.

Una demostracién
realizada por el profesor de ingenieria Susumu Tachi,
que corresponde a la primera fase de una investiga-
ci6én en marcha que, en un futuro, espera permitir la
creacién de objetos camuflados casi transparentes,
mediante la utilizacién de un dispositivo éptico.

Para revelar el efecto de “invisibilidad” se toma
una fotografia a través de un visor que combina
imdgenes en movimiento que estdn delante y detrés
de la persona fotografiada, la que para el caso utili-
za una chaqueta luminosa para crear el efecto de
transparencia.

Esta tecnologia tendria aplicaciones en diferentes
profesiones: los cirujanos podrian ver a través de sus
dedos y del instrumental mientras operany, en la avia-
cién, asi como transparentar el suelo de las cabinas en
que operan los pilotos, dijeron los investigadores. &
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Amenazas de ciberataques a
redes corporativas

Un estudio de la empresa de seguridad en Inter-
net Symantec Corp, dijo que el nimero de ciberata-
ques a las redes informaticas corporativas aumenté
en un 20 por ciento en la segunda mitad de 2002.

El estudio fue divulgado tras el ataque del gusa-
no "SQL Slammer" y en momentos en que €l nime-
ro de puntos vulnerables de los sistemas informdti-
cos casi se ha duplicado con respecto al afio anterior.
Las vulnerabilidades de las redes son puntos débiles
que los virus y gusanos informéticos aprovechan pa-
ra entrar en las computadoras y aprovecharse de los
sistemas operativos.

El "SQL Slammer",
por ejemplo, se apro-
veché de un punto dé-
bil previamente cono-
cido del software de
almacenamiento de da-
tos de Microsoft, SQL,
para inundar las com-
putadoras y redes con
copias de si mismo.
Symantec dijo que el aumento de noticias sobre pun-
tos vulnerables era debido probablemente a la publi-
cacion més responsable de los fabricantes de progra-
mas y a ataques mas sofisticados.

Symantec subrayé que los ciberataques han
caido actualmente un 6 por ciento en la segunda
parte del afio 2002 en comparacioén con los seis
meses anteriores. En vista de que esa cifra no in-
cluye los gusanos, un tipo de programa que se
multiplica a si mismo y satura la memoria de las
computadoras y las redes, el informe de Symantec
no mide necesariamente la severidad del grado de
los ataques.

“SQL Slammer” fue el peor ataque contra la se-
guridad de redes en los dltimos 18 meses desde que
el gusano Cédigo Rojo golped las redes empresaria-
les en 2001, dijeron los expertos. g

Eligen a Google como marca del afio

El buscador de Internet Google fue elegido co-
mo "marca del afio" por delante de nombres tan
consagrados como Coca-Cola y Apple Computer
en una encuesta realizada por una agencia de
mercadotecnia.

Google, el sencillo pero eficaz sitio de bisquedas
en la red, encabez6 el sondeo realizado por la em-
presa britdnica Interbrand entre 1.315 personas de
todo el mundo. La pregunta que se hizo a profesio-
nales y estudiantes de mas de 72 paises, fue qué
marca les habia influido més en el 2002, tanto posi-
tivamente como negativamente.

El buscador de la red, una empresa fundada en
1998 y con sede en Mountain View, California, se
llevé el 15 por ciento de los votos en la encuesta y
fue alabado por su renuencia a seguir a la tendencia
de sus competidores -como MSN y Yahoo- de ofre-
cer un interfaz mds grandilocuente y, por extension,
més confuso.

Google se ha convertido casi en un objeto de cul-
to, incluso entre los fanéticos de las computadoras,
dando lugar a neologismos en inglés como el verbo
"to Google" (que sig-
nifica buscar cosas en
Internet a través del
sitio Google) e inclu-
so un juego llamado

Google

RERIE s

G

"Googlewhacking",
en el que los usuarios
introducen dos pala-
bras sin relacién en el
caja de bisqueda y
tratan de obtener un
solo resultado.

:

Somod Ty BTN

R g Sramm 1852000 et g

En el sondeo Apple Computer quedd en segundo
lugar con el 14 por ciento de los votos, aventajando
a Coca-Cola, que se situ6 tercera con el 12 por cien-
to. La cadena de cafeterias Starbucks quedé en cuar-
to lugar y la empresa sueca de muebles Ikea fue
quinta. @
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léﬁe_ sefiales de células cerebrales

ra medir Ia actividad ¢
-que acorta la vida de la célula, impidie
estudie durante un pe do de

Registran ventas de misica en Internet

Una asociacién de industrias discogréficas pre-
sentd al mercado una tecnologia de marcas de iden-
tificacion digital para poder llevar un registro de las

TECNOLOGIA

ventas de musica en Internet y, de esa forma,com-
pensar a los musicos y autores de canciones a medi-
da que sus obras estdn disponibles en la red.

El Global Release Indentifier (Identificador Glo-
bal de Distribucién), o GRid, es similar al cédigo de
barras incluido en los discos compactos y en los ca-
setes que se venden en las tiendas.

El objetivo de la medida es llevar un control de
las veces que un sello discografico, una tienda en In-
ternet o un distribuidor como MSN o el proveedor
de Internet italiano Tiscali, vende una cancién en
forma de descarga o a través del web.

Con la iniciativa
del GRid, se cobra- |
ria a los distribuido-
res una cuota anual
de 245,10 ddlares,

por la que podrian
expedir marcas de
identificacién para
los millones de can-
ciones que se ven-
den en Internet. Ca-
da cancién se distribuird con un niimero de serie in-
dividual que al igual que con los cédigos de barras,
al ser activado informara de inmediato a las socie-
dades de derechos y a las agencias de coleccion pa-
ra que los artistas puedan ser compensados por las
ventas. &

Juego en Internet simula guerra en Iraq

Derrocar al lider iraqui Saddam Hussein es lo
més sencillo pero manejar la situacién que surge
posteriormente es mucho mas complicado. Tal es la
conclusién del juego “Gulf War 2 que esta disponi-
ble en Internet, en el sitio www.idleworm.com, crea-
do por Dermot O'Connor.

Los jugadores asumen el papel del presidente es-
tadounidense George W. Bush, que recibe informes
frecuentes de caricaturas del secretario de Defensa,
Ronald Rumsfeld, del secretario de Estado, Colin
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Powell y de la aseso-
ra de seguridad na-
cional, Condoleezza
Rice.

La accién comien-
za con la répida caida
de Bagdad, pero aella
le sigue un ataque con
antrax de Iraq sobre Israel, una ofensiva nuclear de re-
presalia, una revuelta en Arabia Saudita y un golpe de
kurdos en el norte de Iraq. Una vez que se encuentra
el caddver de Saddam, los jugadores deben elegir en-
tre tres posibles sucesores, que pronto necesitan ayu-
da militar para aplacar a un inquieto Irédn.

También hay levantamientos antiestadounidenses
en Egipto, Jordania, Libano, Siria y Pakistdn, que en
tltima instancia conducen a un contrabando de oji-
vas nucleares a grupos militantes. g

Dell descarta unidad de disco flexible

Anticipandose a
lo que podria ser el
futuro, la empresa
Dell Computer anun-
ci6 que ya no ofrece-
ra unidades de disco
flexible en sus com-
putadoras personales
mas costosas y que
las ha reemplazado
con artilugios con mayor capacidad de almacena-
miento que posiblemente vendrin en los modelos
Dimension 8250.

La decisién fue tomada porque tecnologias, co-
mo las memorias flash USB, ofrecen mayor capaci-
dad de almacenamiento que los discos flexibles, y se
usan mucho mds en las computadoras con "megame-
moria" de la actualidad.

Bisasuniss 1 Di¥

El usuario introduce la nueva unidad de memoria
en el puerto USB y su computadora la lee como si fue-
ra un disquete. La ventaja es que tiene mayor capaci-
dad, pues en lugar de tener 1,44 megabytes, tiene 16.

La decisién de eliminar la unidad de disco flexi-
ble result6 de una investigacién en diferentes gru-
pos de consumidores, a los que se les pregunt6 si
necesitaban una unidad de disco flexible. La res-
puesta fue positiva pero a la repregunta respecto a
cuando habia sido la tltima vez que la habian usa-
do, dijeron que hacia seis meses o un afio. Muchos,
incluso, no podian recordar cuindo habia sido la
dltima vez.

La medida de Dell no es nueva, pues Apple Com-
puter dej6 de ofrecer unidades de disco flexible para
sus equipos Macintosh hace algunos afios. Sin em-
bargo, otros importantes fabricantes como Hewlett-
Packard las siguen ofreciendo. ¢

Chasqui 81 - Tecnologia

80



Denuncia contra la UIT

La organizacién de defensa del derecho a la in-
formacién Reporteros sin Fronteras (RSF) denuncié
en Ginebra los intentos por parte de algunos paises
miembros de la Unién Internacional de Telecomuni-
caciones (UIT) de restringir la libertad en Internet.

RSF sefial6 en un comunicado que en las reunio-
nes preparatorias para la Cumbre Mundial para la
Sociedad de la Informacidn, prevista para mediados
de diciembre en Ginebra, algunos paises tratan de
introducir iniciativas que recorten la libertad de ex-
presion en Internet.

"Numerosos gobiernos utilizan el pretexto de la
lucha contra las actividades criminales en las redes
para justificar medidas de control y de represién",
subrayé la organizacién. Denuncié ademas la "vo-
luntad manifiesta de varios Estados de mantener a la
sociedad civil y a las organizaciones no guberna-
mentales fuera de los trabajos preparatorios" de la
Cumbre que se celebrard del 10 al 12 de diciembre.

La denuncia coincidié con el inicio de la segun-
da reunién del Comité preparatorio para la Cumbre,
que se prolongara hasta el 28 de febrero.

El secretario general de la UIT, el japonés Yoshio
Utsumi, rechazé6 la acusacién de RSF y dijo que su
objetivo es "facilitar el acceso a la informacién en
Internet y no restringirlo". Anotd que "no existe un
consenso claro para que la Cumbre aborde la cues-
tioén de una reglamentacién de Internet” ya que "hay
diversas interpretaciones”.

Utsumi se declaré partidario de establecer un
"marco juridico" que determine "qué tipo de juris-
diccién debe aplicarse", al sefialar que actualmente
no hay una regulacién precisa.

RSF critic6 ademds que después de la Cumbre de
Ginebra de finales de este afio, la préxima gran cita de
la UIT sobre la Sociedad de la Informacién ser en Tu-
nez, "un pais conocido por la triste situacion en materia
de libertad de expresion y de informacién”, segin dijo.g

s

TECNOLOGIA

El “root server” 14 se inaugura en Madrid

Internet, la enorme telarafia, se sostiene en
trece grandes servidores primarios de dominio o
“root server”, grandes entramados de cables y
circuitos, que consiguen traducir el lenguaje de
los dominios (por ejemplo.com) a direcciones [P
(secuencia de nimeros), que permiten que el in-
ternauta acceda a la pagina web que le interesa.

En febrero, en

Madrid, se inaugurd
el “root server” 14, a
cargo de la asocia-
cién Espanix. Los
otros trece estan,
diez en Estados Uni-
dos y el resto en Ja-
pén, Reino Unido y
Suecia.

Para que el in-
ternauta ingrese a una determina pagina del In-
ternet se emplea un servidor DNS (Domain Na-
me Server o servidor de nombre de dominio) que
suministra el proveedor de acceso (ISP). Estos
servidores dependen necesariamente de los ‘root
servers’, que consiguen dirigir el caos del enor-
me trifico de Internet, dependiendo de ellos el
que los ordenadores de todo el mundo lleguen a
un determinado dominio de la red.

“Espaiia a partir de ahora deja de depender de
otros paises. Un ataque a un ‘root’ no afectaria a
nuestro trafico, gracias a que uno de los servido-
res raiz estard en Espaiia”, dijo a El Mundo de
Madrid, Juan Puente, Presidente de Espanix. “Pe-
ro lo fundamental —acoté- es que Espaiia se con-
vertird en centro de referencia del trafico de la
Cuenca del Mediterraneo, parte de Europa, Africa
y América Latina”. @
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Bibliogratia sobre
Comunicacion

¥ nformacién sobre libros, revistas y otras publica-
ciones sobre temas de comunicacién y asuntos
..sociales, que han sido enviados a CIESPAL.

Pog queé no funcionan
Y como reemplazarias

Coens,Tom /et.al./ (2000) ¢Evaluaciones de
desempeiio? Por qué no funcionan y cémo rem-
plazarlas. Bogota: Editorial Norma. 507 p.

El ochenta por ciento de las empresas hacen evalua-
ciones de desempefio. Sin embargo, el noventa por
ciento de ellas - y un porcentaje similar de quienes

evalian y son evaluados- estan insatisfechos con el
procedimiento. ;Evaluaciones de desempefio? ofre-
ce sugerencias pricticas sobre cémo reemplazar di-
chos métodos con otros mds progresistas de retroali-
mentacién y desarrollo.

Collignon, Marfa Martha (2002). Jévenes y sexuali-
dad: notas para un acercamiento metodologico.

IN: Revista Didlogos de la Comunicacién, (65), pp.
55-60

El medio de comunicacién con mayor consumo por
parte de los jévenes es, indudablemente, la television.
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Diversos estudios e investigaciones latinoamerica-
nas y encuestas nacionales evidencian el nivel de ac-
ceso, consumo y preferencia de estos actores por es-
te medio. Los jovenes acceden a mundos distantes
de culturas distintas a la propia, que muestran siste-
mas socio culturales diversos. Uno de los aspectos
relevantes es el referido al universo de la sexualidad
del cual la television ofrece a su amplio puiblico con-
tendidos medidticos de diversa indole. A través de
un amplio abanico de ofertas, los jévenes enfrentan
y consumen discursos simbdlicos que junto a otro
conjunto de discursos, provenientes de otras fuentes
emisoras como serian la familia, la escuela, la igle-
sia, conforman su universo referencial para explicar
y vivir la sexualidad.

Television

Resefia y Prospectiva

Hemaéandez Diaz, Gustavo. (2002). Estrategias pe-
dagégicas para aprender a ver television. IN: Co-
municacién, (120), pp. 80-87.

Se analizan las estrategias cognitivas del aprendiza-
je de Joseph Novak y de Edward de Bono y su apli-
cacidn en la educacidn para el uso reflexivo de la te-
levision. Para el autor, ambos aspectos son novedo-
sos para enriquecer el estamento tedrico y metodo-
l6gico de la educacidn en television. Los estudiantes

aprenden, por lo general, repitiendo mecdnicamente
los contenidos de las asignaturas; por tanto, la ense-
fianza de la television tiene la responsabilidad de
que el alumno no dependa ciegamente del principio
de autoridad del profesor, sino al contrario, por
cuenta propia y deliberadamente, refuerce la cons-
truccién de pensamientos originales, la libertad de
expresion y la tolerancia hacia el otro.

Herrera, Eliana. (2002). La mediacion de las elec-
ciones presidenciales en los noticieros de televi-
sion nacional ;debate electoral o protocolo infor-
mativo? IN: Escribania, (9), pp. 5-20

Articulo que presenta los resultados parciales de la
investigacion sobre el tratamiento informativo de los
acontecimientos relacionados con la contienda elec-
toral para la eleccién del Presidente de la Republica
Colombiana, en los noticieros nacionales de televi-
sién (publica y privada). Estos resultados presentan
las caracteristicas generales de produccién de los
mensajes informativos en dichos noticieros y la in-
clusién, dentro de esta macroestructura informativa,
de los aconteceres relacionados con ¢l debate electo-
ral. Se analiza el tratamiento informativo desde dos
ejes centrales: el cubrimiento y el despliegue.
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Igartua, Juan José /et.al./ (2002). La violencia en la
ficcion televisiva. IN: Revista Mexicana de Comu-
nicacion, (78), pp. 46- 50

La television es una extension del aula, pero no sélo
porque permite el aprendizaje (por observacion o mo-
delado) de comportamientos, sino principalmente por-
que es fuente de representaciones sociales de la reali-
dad. Para enfrentar la investigacién que aqui se pre-
senta, se toma como perspectiva tedrica el analisis del
cultivo que se preocupa por los efectos de acultura-
cién, socializacién y formacién de representaciones a
través del contacto simbélico con el principal contador
de historias (storyteller) de nuestra era: la television.

Losada Diaz, Juan Carlos. (2002). Los medios de
comunicacion como generadores de imagen cor-
porativa: los piblices internos. IN: Comunicacién
y Sociedad, v. XV (2), pp. 95-113.

Los medios de comunicacién son responsables de
las percepciones que los individuos crean sobre las
organizaciones, pero la forma en que los medios in-
fluyen crean o matizan estas interpretaciones de la
realidad empresarial, que no es en absoluto homogé-
nea ni definitiva, y menos arin en los publicos inter-
nos. Al contrario, la informacién de los medios con-
tribuye a matizar o reforzar un conocimiento previo,
un modelo precedente de realidad, dentro del cual se
hallan los atributos que los individuos deciden aso-
ciar a cada empresa, es decir, su imagen corporativa.

Mejorando ef desemperio
de las

organizaciones

et e et

Lusthaus, Charles. /et.al/ (2001). Mejorando el de-
sempefio de las organizaciones. Ottawa: Centro Inter-
nacional de Investigaciones para el Desarrollo. 162 p.

El presente libro constituye una respuesta a las necesi-
dades de las organizaciones para comprender mejor su
propio rendimiento y para orientar sus objetivos estra-
tégicos Es una guia para la autoevaluacién que emplea
instrumentos y técnicas flexibles que pueden ser adap-
tadas y empleadas en forma individual o en conjunto.

Martinez, Omar. (2002). El periodista. IN: Revista
Mexicana de Comunicacién, (78) pp. 7.

Este articulo habla sobre el ser y quehacer del pe-
riodista. ;Quién es o cémo debe ser esa mujer o
ese hombre afiliados a la causa y al ejercicio del
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periodismo? ;Cémo podemos definir su perfil?
(Cuadl es o debe ser su funcién?, son las interrogan-
tes a las que se busca dar respuesta.

Nuevos paradigmas de la e-Comunicacion (2003).
IN: Perspectivas del mundo de la comunicacién
(14}, pp. 4-5

El Internet ha trastocado gran parte de los paradig-
mas que hasta ahora nos ayudaban a comprender los
procesos de comunicacién piblica en medios masi-
vos. El usuario como eje del proceso comunicativo,
la gestion de la abundancia informativa, las diversas
dimensiones de la interactividad o la revalorizacién
del conocimiento por encima de la informacién son
algunos ejemplos de este cambio sustancial.

Regina, Cldudia. (2002). Oufras possibilidades
para o radio. IN: Revista Comunicarte, (25),
pp. 55-65.

Este trabajo busca reflejar las otras posibilidades de
hacer radio, en el cual, se permita la participacién
efectiva de la gente. Parte del articulo es un andlisis
del desarrollo histérico del vehiculo comunicacional
en el medio radial brasilefio; y la otra, un pequefio
estudio acerca de la comunicacién actual y cémo se
halla enmarcada por las Nuevas Tecnologfas.

Reyes, Fernando. (2002) ;Céme se articulan de-
mocracia y comunicacion en el siglo XXI1? IN:
Media Development, v. XLX (4), pp. 30-34.

El Internet se ha convertido en fuente y circuito de
informacién de las ideas de la gente. No solo los me-
dios alternativos, de alcance menor en el pasado,
han ganado su espacio de circulacién global gracias
a Internet, sino también las personas se han conver-
tido en sujetos potenciales de informacién y opinién.
La ruta del siglo XXI para la comunicacién se mues-
tra clara: ya no se trata de la expansion de los medios
y la libertad de su accién, la que es muy positiva, se
trata también de las muiltiples acciones comunica-
cionales que los ciudadanos -desde sus diversas in-
quietudes- pondran en marcha. En esa comunicacion
directa se estdn gestando las nuevas preguntas sobre
comunicacién y democracia en el mundo.
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Rodero, Emma. (2002). El sentido y la belleza me-
lédica del mensaje informativo radiofénico o c6-
mo entonar las noticias en la radio. IN: Comuni-
cacién y Sociedad, v. XV (2), pp. 115-145.

La entonacién, entendida como las variaciones tona-
les del mensaje oral, se confirma como uno de los ele-
mentos de la locucién mds importante para asegurar
el establecimiento de una comunicacién efectiva con
el oyente. No sélo colabora en la comprensién y asi-
milacién del contenido y del sentido del discurso ra-
diofénico, sino que de ella depende el mantenimiento
de la atencion de la audiencia. Por eso, el articulo,
apoyéandose en la reflexion tedrica y en una prueba
experimental, presenta una descripcion de las propie-
dades y caracteristicas que debe reunir una correcta y
agradable entonacién para lograr esos objetivos.

Waishord, Silvio. (2003). Periodismo de investiga-
cion en América Latina. IN: Revista Mexicana de
Comunicacioén , (79), pp. 52- 56

Este articulo presenta las debilidades y fortalezas del
periodismo de investigacién en su lucha contra la
corrupcién. Es innegable que el periodismo de in-
vestigacién (PI) ha contribuido sustancialmente, en
este proceso, durante las dltimas dos décadas en La-
tinoamérica. Son varias las razones que explican tal
aserto: la consolidacién de sistemas democraticos, la
mediatizacién de la politica, los cambios en la eco-

nomia de los medios, la existencia de publicaciones
especificamente comprometidas con la denuncia de
abusos, y conflictos puntuales entre gobiernos y or-
ganizaciones de prensa.

REVISTAS RECIBIDAS

CASA DE LAS AMERICAS

Revista cubana de letras e ideas. Se publica tri-
mestralmente desde hace mas de 40 aiios con va-
riado contenido. 176 paginas. El niimero 229, oc-
tubre-diciembre 2002, incluye una apasionante en-
trevista a la fundadora de la Casa de las Américas,
Haydee Santamaria, una figura legendaria de la re-
volucién cubana, asi como material epistolar del fa-
moso escritor italiano Italo Calvino, cuyo nacimien-
to ocurrié en Cuba, el 15 de octubre de 1923.

Editada como drgano de la Casa de las Américas,
3ra y G, El Vedado, La Habana 10400, Cuba, en el
email revista@casa.cult.cu Se puede ver en www-
.casa.cult.cu

COMUNICACAO & POLITICA

Publicacién Cuatrimestral del Centro Brasilefio
de Estudios Latinoamericanos, CEBELA, No. 3,
afio 2002. 256 paginas. En su primera parte la
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publicacién resefia el Seminario sobre “Los valores
del nordeste en el universo globalizador del Brasil”,
que se realizé en la ciudad de Maceid, Estado de
Alagoas, entre el 7 y el 9 de marzo del 2002. Se in-
cluyen las conferencias magistrales que se escucha-
ron en el evento.

En el apartado de articulos la publicacién brasilefia
incluye uno de Antonio Albino Canelas Rubim, titu-
lado: “Dos visiones de las elecciones del 2002, una
reflexién sobre la relacién entre la politica, los me-
dios y la cultura”, de gran actualidad e interés.

Puede escribirse a COMUNICACAO & POLITICA
al email cebela@cebela.org.br y conocer su conteni-
do en la pagina www.cebela.org.br

DIALOGOS DE LA COMUNICACION

Revista Tedrica de la Federacion Latinoameri-
cana de Facultades de Comunicacion Social,
FELAFACS, No. 64, aiio 2002. 106 paginas. El
maestro brasilefio Arlindo Machado inserta en la
revista de la FELAFACS un trabajo segtin el cual el
mundo en la actualidad registra una embestida ico-
noclasta, la cuarta en la historia de la humanidad.
“Felizmente, por lo menos por el momento, esto se
da, asi como en la antigua sociedad griega, solo en
el plano del pensamiento filoséfico, en ese terreno
que podriamos definir genéricamente como del
neoplatonismo”, es uno de los planteamientos del
profesor Machado.

Puede escribirse a la FELAFACS, a la siguiente
direccion A.A. 18-0097, Lima 18, Perd o al email
felafacs@felafacs.org La pédgina de Internet es
www.felafacs.org

NOMADAS

Revista semestral del Departamento de Investi-
gaciones de la Fundacion Universidad Central,
No. 16, afio 2002. Direccion: Calle 75 No. 15-91 P.
6°, Bogotd, Colombia. 244 paginas. La interesante
publicacién de la Universidad Central de Bogota,
que ya estd en su décima sexta entrega, presenta en
la portada el angulo central del cuadro “Entierro de
Joselito Carnaval”, 1957, del famoso pintor colom-
biano Alejandro Obregén.

En cuanto al contenido, “Némadas” incluye, entre
otras, la seccién monografica con 10 ensayos de un
ndmero igual de profesores y especialistas y la sec-
cién de procesos de creacion, esta tdltima con dos
ilustrativos trabajos sobre los Arnedo, cultores del
jazz y el ensayista y critico Rafael Gutiérrez Girar-
dot, escritos por Rafael Serrano y Alfonso Carvajal.

Los interesados en “Nomadas”™
email nomadas @ucentral.edu.co

pueden escribir al
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“Comunicacion Estratégica
para las Organizaciones”

CIESPAL realizo con éxito, entre el 4 y el 6
de febrero, el Primer Congreso Iberoamerica-
no de Comunicacién Estratégica para Organizaciones,
con la asistencia de 423 que superd todas las expectati-
vas. Asistieron 423 profesionales de la comunicacién y
el periodismo, investigadores, directivos de comunica-
cidn, representantes de oficinas y agencias de comunica-
cion, firmas consultoras del sector, asesores de imagen,
jefes de prensa, directores de relaciones publicas, etc.

P

Como conferencistas asistieron expertos de muy alto
nivel procedentes de Bolivia, Espafia, México, Argenti-
na, Colombia, Estados Unidos, El Salvador, Ecuador,

Paraguay y Guatemala, quienes abordaron temas te6ri-
cos y practicos de la “Comunicacién Organizacional”.

Los asistentes al Congreso dijeron que el mayor
atractivo fue la importancia dada a las nuevas tecno-
logias como herramienta para lograr una exitosa co-
municacién organizacional, como se conoce en la
actualidad a las clasicas “relaciones publicas”

Uno de los temas que mayor interés provocé fue el
relacionado con la elaboracién y ejecucién de un plan
estratégico al interior de las organizaciones. Los cono-
cedores del tema detallaron a los asistentes los mejo-
res mecanismos y procedimientos para lograr el €xito.

Se hablé también sobre el nuevo método de co-
municacién para el cambio denominado “efecto
fuente” y respecto al uso y aplicacién de las “TIC’s”,
como se conoce a las nuevas tecnologias de infor-
macién y comunicacion.

El Congreso, a més de las conferencia magistrales,
dio oportunidad para el desarrollo de 12 talleres en los
que se expusieron temas puntuales de la comunicacién
organizacional, a fin de provocar entre los asistentes un
debate esclarecedor, con el auxilio de los instructores.

Se cumplié también un “conversatorio” sobre el QUE
y el COMO de la ensefianza actual de la comunicaci6n
organizacional en la regi6n. Para continuar con el trata-
miento del tema se plante la posibilidad de hacerlo en
Internet utilizando el potencial del portal www.razonypa-
labra.org.mx, la primera revista electrénica de América
Latina especializada en temas de comunicacion.

El enorme interés que provocd la cita llevé al Centro
Internacional a tomar la decisién de realizar cada dos
afios certimenes similares. El Segundo Congreso Iberoa-
mericano tendrd lugar en el primer trimestre del 2005.

Una parte de los 423 asistentes al Primer Congreso Iberoamericano de Comunicacién Estratégica para las Organizaciones,
que siguieron con interés las diferentes conferencias magistrales que se pronunciaron en el certamen
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Concurso “Comunicacion para el
Desarrollo Humano”

CIESPAL vy el Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo, UNDP, con el
auspicio del diario ecuatoriano L.a Hora, convocaron
al primer concurso nacional de Comunicacién para
el Desarrollo Humano, en el que podran participar
comunicadores sociales y periodistas de Ecuador.

Los trabajos cuya recepcidon estard abierta hasta
el 15 de julio, deberdn haber sido publicados o di-
fundidos, del 1 de junio del 2002 al 30 de junio del
2003, sin limites de extensién, duracién o soporte fi-
sico (papel, video, casette, etc.).

El concurso busca promover la importancia de la
Comunicacién para el Desarrollo Humano, como
instrumento para examinar con principios éticos y
profesionalismo las distintas expresiones del desa-
rrollo del hombre, considerando los derechos de las
personas, la libertad, la paz, el respeto a las culturas,
religiones, tradiciones e identidades particulares, la
gestion y la productividad, desde la éptica del Desa-
rrollo Humano Sostenible.

El concurso esta abierto a comunicadores socia-
les o periodistas, en los sectores piiblico o privado,
que acrediten por lo menos dos afios ininterrumpi-
dos en el gjercicio de su profesion.

ACTIVIDADES

Intensa actividad editorial
en CIESPAL

El Departamento de Publica-
ciones de CIESPAL ha cumpli-
do en los tiltimos meses una intensa activi-
dad editorial que ha abarcado no solamen-
te 1a publicacién de libros y revistas, sino
también la de papeleria y folleteria propia y
de instituciones afines con las que colabora
este Centro Internacional.

Entre los dltimos titulos publicados estan:

* Oh, George W.! del Dr. Peter Schenkel
Eisenhertz

* El futuro de los diarios, CIESPAL-
OEA

¢ Las nuevas formas de informar de
la Lcda. Mariana Neira

* Los encantos de los grupos de dis-
cusién del Dr. Ricardo Thornton

¢ De la guerra a la Paz del Dr. Julio
Prado Vallejo

* Géneros periodisticos de Juan Gar-
gurevich (cuarta edicién)

» Revista “El Forense” de 1la Academia
de Abogados

¢ Revista “Conesup” del Consejo
Nacional de Educacién Superior

» Material de Auditoria Andina

Se encuentran en preparacion las siguientes
publicaciones:

* Manual para la sistematizacién de
experiencias de educacién y comu-
nicacion de la socidloga boliviana
Virginia de los Angeles Piérola

¢ Desafios de la radio en el siglo
XXI, CIESPAL - OEA

¢ Evolucioén y retos de la televisién,
CIESPAL-OEA

e Revistas institucionales de la
Fenape y Petroindustrial
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Material sobre el VIH/SIDA

La Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, Ciencia y Cultura
(UNESCO), CIESPAL vy el Ministerio de
Salud realizaron la presentacién de materiales co-
municacionales de radio y televisién, para que sean
utilizados en la campafia nacional de prevencién
contra el VIH/SIDA.

La produccién incluyé:

* 12 cuiias radiales de 30 a 40 segundos de dura-
cién; 4 en idioma castellano, 4 en quichua y 4 en shuar.

* 15 pastillas informativas radiales de 15 A 20 se-
gundos cada una; 5 en idioma castellano, 5 en qui-
chua y 5 en shuar.

* Una mini serie radiofénica, de cinco capitulos,
25 minutos cada uno, en idioma castellano.

* 6 spots de television de 30 segundos de duracidn;
2 en idioma castellano, 2 en quichua y 2 en shuar.

* 8 pastillas o mensajes para televisién de 15 a 20
segundos de duracién; 4 en idioma castellano, 2 en
quichua y dos en shuar.

* 2 documentales de television de 8 minutos de
duracion cada uno; 1 en idioma castellano y 1 en
quichua.

La campafia tiene por objeto sensibilizar a los
ecuatorianos en general y a los periodistas en parti-
cular, sobre el avance de la epidemia, en especial en-
tre jovenes y adolescentes de 15 a 34 afios de edad.
La consigna es alertar sobre la gravedad del VIH-SI-
DA y priorizar su atencidn, estableciendo estrate-
gias de informacién adecuadas para la prevencién
del peligroso mal.

En la produccién de las materiales radiofénicos
y de television fue esencial la participacion de jéve-
nes, que desinteresadamente participaron en los
casting y grabaciones. Personal especializado de
Ciespal y técnicos del Ministerio de Salud, intervi-
nieron en la elaboracién de los mensajes ¢ identifi-
cacion de los publicos hacia los que estdn dirigidos
los contenidos.

En el Ecuador existen mas de 10.000 casos con-
firmados de enfermos de SIDA, pero se estima que
en realidad superan las 50.000 personas las infecta-
das por la enfermedad que altera el comportamiento
de las defensas naturales del cuerpo humano, por lo
que el mas simple resfrio se convierte en un proble-
ma de vida o muerte..

Alertar a la poblacion sobre la gravedad del
contagio de VIH/SIDA, debe ser responsabilidad
de todos.

La ceremonia de la presentacién de materiales comunicacionales para la campaiia nacional de prevencién contra el VIH/SIDA

estuvo presidida por el Dr. Washington Alemén, Director del Programa contra el VIH/SIDA, Andrew Radolf, Director de Informacién
y Comunicacién de la UNESCO, Dr. Edgar Jaramillo, Director General de CIESPAL, Dr. Francisco Andino, Ministro de Salud Publica,
Aasse Smedler; representante del Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, Dr. Ernesto Gutiérrez, Subsecretario de Medicina
Tropical y Diego Victoria, representante de la Organizacién Panamericana de la Salud



Congreso regional de relaciones
publicas

CIESPAL y el Centro Colombiano de Re-
laciones Publicas y Comunicacién Organi-
zacional (CECORP), realizaran la II Segunda Con-
ferencia Hemisférica de Relaciones Piblicas, en la
ciudad colombiana de Medellin, entre el 28 y el 30
de abril préximo.

Para la cita hemisférica se prevé una asisten-
cia de 800 profesionales de las areas de comu-
nicacién organizacional, relaciones publicas,
publicidad, mercadeo y turismo, tanto de em-
presas privadas como de instituciones ptblicas
del continente.

La propuesta para la Conferencia es la de profun-
dizar en las fortalezas reales de la Comunicacién Or-
ganizacional y las Relaciones Piblicas, frente a la
internacionalizacién, con el objeto de perfilar las
destrezas profesionales tendientes a alcanzar el lide-
razgo empresarial y social.

CIESPAL intervendra con un stand en la Fe-
ria de las Relaciones Piblicas que se cumplird
en forma paralela al evento en el que se escu-
charan conferencias magistrales sobre el ALCA,
el “one to one” como herramienta bisica para
relacionistas, la medicién de valor de las estra-
tegias de relaciones piblicas y mercadeo, el
marketing social como clave para la integracion
de cultural, los nuevos centros de poder y el
“free press”. Habrd la presentacién del caso
multinacional de relaciones publicas del farma-
co “Tylenol” y se expondrdn tres ponencias es-
pecialmente seleccionadas.

ACTIVIDADES

Formacion profesional

En el primer trimestre del 2003, CIESPAL
realizé las siguientes actividades de forma-
cion profesional:

- edicion digital en radio

Se dict6 el taller entre el 20 al 31 de enero, en
Quito y se abordaron temas como: programas de
edicion digital no lineal, nuevas tecnologias en la
produccién radiofénica, importancia del audio, au-
dio por Internet.

- elaboracién de guiones para televisién

La Fundacién El Universo y CIESPAL realiza-
ron en Guayaquil dos talleres sobre “Elaboracién de
guiones de television”, del 20 al 24 de enero y del 17
al 21 de febrero, respectivamente, con la participa-
cién de comunicadores de diferentes medios de co-
municacién de la ciudad.

- técnicas de actuacion para television

En Quito se desarroll6 el seminario-taller “Técni-
cas de actuacién para televisién” del 8 al 21 de fe-
brero, con énfasis en la educacién de la voz, técni-
cas de actuacién para television, expresién corporal,
ejercicios de concentracion.

- técnicas de lectura informativa y locucion

Entre el 17 y el 28 de febrero, en Quito, se cum-
pli6 el seminario-taller “Técnicas de lectura infor-
mativa y locucién”, que desarroll6 los siguientes te-
mas diccién, vocalizacién, andlisis de programas,
ética la improvisacion ante el micréfono, la respon-
sabilidad en los medios radiofénicos.

- produccion de television

Entre el 17 al 19 de marzo se dicté un taller so-
bre “Produccioén de Informativos para Television”,
dirigido a comunicadores que trabajen en el drea de
television, productores de television y estudiantes de
comunicacién social del pais. Los participantes fue-
ron capacitados en la produccién de un informativo
para television.

Chasqui 81 - Actividades
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La Campafia por los Derechos de Comunicacién en la Sociedad
de la Informacién (CRIS por su sigla en Ingles) busca articular
a la mayor cantidad posible de Actores de la Sociedad Civil
para preparar junt@s la Cumbre Mundial sobre la Sociedad

de la Informacién (WSIS) en diciembre 2003.

CRIS

COMMUNICATION RIGHTS IN La misién de CRIS es lograr que la Cumbre incluya a la
THE INFORMATION SOCIETY Sociedad Civil como contraparte en el proceso de
preparacion y realizacion del evento, y lograr que se conciba la
discusion sobre la Sociedad de la Informacién desde la perspectiva

de la construccién de un mundo mejor.

Suscribese a CRISAL, la lista de interés de CRIS en América Latina:
http://www.comunica.org/mailman/listinfo/crisal_comunica.org

Para mayor informacion:
www.crisinfo.org - www.crisinfo.orglhome_es.htm - act@crisinfo.org




