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a sociedad argentina estd afectada por una

crisis generalizada, como consecuencia del

mal manejo de la economia y finanzas de los
sectores publico y privado. El impacto se siente,
aun, en los grandes diarios cuya circulacion ha caido
en forma inédita a nivel mundial. Este hecho que
podria tener consecuencias de “efecto domin6”, es
analizado a profundidad en Chasqui por el profesor
Federico Rey Lennon, de la Universidad Austral de
Buenos Aires.

Y en el marco de la situacién de la prensa, este
ejemplar pasa revista a tres temas de gran
actualidad: la prensa gratuita que dia a dia crece en
difusién y cobertura, los esfuerzos que hacen los
“viejos” diarios para cambiar su apariencia y captar
nuevos lectores y el caso del diario estadounidense
“Usa Today”, que hace 20 afios marcé un cambio
revolucionario en la forma de hacer periodismo
diario.

En la columna de opini6én ponemos a
consideracién de nuestros lectores la virtual
desapariciéon del lider carismdtico en la vida
politica de nuestros paises, por obra y gracia de la
actividad de los medios de comunicaci6n, cuyos
condicionamientos, para quienes los usan y se
engrandecen a costa de ellos, son distintos a los
que imponia la lucha politica del pasado.

Analizamos también dos temas de enorme
actualidad y controversia: los acuerdos entre los
medios y el gobierno de México para la difusién de
los planes y programas oficiales y el rol de los
medios en el proceso para el establecimiento, a
mediados de la presente década, del Area de Libre
Comercio de América (ALCA).

Por fin, Chasqui describe la situacién que se
vive en Chile como consecuencia de una
cuestionada ley de la dictadura que dicté las reglas
de juego para la radiodifusién privada. Y en el
campo de la radio, la revista sefiala las normas para
“contar las noticias” con impacto e interés.
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Errores comunes en el
lenguaje periodistico

;Legible o
1legible?

[ |
Juan Manuel Rodriguez

e duelen tanto los ojos que casi
pierdo la vista”, me comenta un
historiador, miembro de la Aca-
demia Ecuatoriana de la Historia, con el tltimo
Boletin de esa institucién en la mano. La posible
pérdida de la visién la explica por el efecto provo-
cado por la lectura de varios articulos de los aca-
démicos, en una edicién dedicada a resaltar la per-
sonalidad de un periodista ambatefio.

Me entrega el Boletin con subrayados, acota-
ciones, correcciones, tachaduras y comentarios al
margen. Al rato pienso que medio articulo para
Chasqui ya lo tengo casi elaborado, y mis 0jos se
fijan en la frase de la portadilla “Academia Nacio-
nal de Histdria (sic). Uno trata de justificar el error
y se dice que tal vez es un gazapo. Pero la pala-
bra vuelve a escribirse de igual forma: “Jornadas
de Histéria (sic) Social”.

Prevenido con estas sefiales, me sumerjo en la

66

lectura para comprender el malestar del amigo. De
inmediato me topo con lo siguiente:

por adopcién. Decano de la Facultad de Comunicacién de la
Universidad San Francisco de Quito.

JJuan Manuel Rodriguez, espaiiol por nacimiento, ecuatoriano
Correo-e: <juan@mail.usfq.edu.ec>

Estilo afectado: “Esta Biblioteca, alimentada
por tan ilustres manantiales, nutrida por sagradas
e incunables obras, un aciago dia fue impactada
por un duro y barbaro golpe, del cual mejor no
quiero acordarme. Tréatese de una causa o de otra,
la verdad amarga y lacerante es que esos amados
libros ya no estdn, nunca mds estarn, (sic) en los
venerables anaqueles, y no habrd nepente prédigo
alguno, que nos haga olvidar tan infando golpe de
lesa cultura y civilizacion” (p. 83).

Estilo oscuro: “Todo infante es el ser mas puro
y sublime de la creacion. Brilla con luz propia”. El
autor sigue hilando unas frases mds del nifio uni-
versal y, de pronto, concluye con el enunciado
particular: “Este nifio, as{ descrito, se 1lamé Celia-
no Monge”. Y en otro pérrafo: “No obstante. (sic)
esos conocimientos sobre los derechos de los ni-
fios, el pequefio Celiano, (sic) se vio obligado a
trabajar, (sic) porque sabia que el trabajo descubre
el mérito del hombre; (sic) es un dulce recreo y
que (sic) con €l ‘se quiere mas aquello que se ha
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conseguido con muchas fatigas, sin jaméds comer
el pan ajeno” (p. 52). Y luego: “Estuvo tan cerca-
no a la vida cotidiana del pueblo y sus ideales y
llegaba con la efectividad de su palabra, en forma
oportuna” (p. 53). El anacoluto es claro en la ulti-
ma cita porque la frase carece de la segunda par-
te. El “tan” no tiene el elemento de comparacién.
Tal vez quiso decir: “Estuvo tan cercano a ... que
llegaba...”

Estos ejemplos nos conducen a dos preguntas
que pueden ser las claves del estilo: ;Qué es escri-
bir? ;Escribo como me da la gana o como puedo?

Escribir significa poseer la destreza de expre-
sar informacidn con sentido, es decir, en forma co-
rrecta, articulada y coherente. Los prejuicios que
acompafian al acto de escribir suelen estar refiidos
con la buena escritura. Algunos de ellos son: el es-
critor nace por obra y gracias de algtin espiritu o
musa, si el escrito es muy afectado entonces es
mds bello, cuanto mds incomprensible es un pa-
rrafo estd mejor escrito, las frases y palabras muy
complicadas son mejores que las breves y senci-
llas, hay que estar inspirado, 1o que me gusta estd
bien escrito, lo intrincado es mejor que lo llano,
escribo como me sale, si algo suena bien esté bien
escrito, etc.

Contra esos prejuicios que tanto dafio han he-
cho al discurso hablado y escrito, los estilistas re-
toman actualmente el criterio de legibilidad. Este
concepto manifiesta el respeto debido al lector pa-
ra que descifre con facilidad el sentido del texto.
Facilidad no significa levedad, simpleza, literatura
vaselina, sino correccién y claridad minimas para
que el lector pueda entender, retener y comprender
un mensaje. La expresion debe adecuarse al publi-
co a quien se dirige, pero en ningiin caso la alta le-
gibilidad implica oscuridad y amaneramiento, por
el contrario, significa naturalidad y llaneza.

La legibilidad expresiva se consigue, segin los
estudiosos, si usamos palabras breves y sencillas,

LENGUAJE

si evitamos los adjetivos innecesarios, si escoge-
mos frases cortas, si construimos parrafos donde
se observa con facilidad la idea central y el entra-
mado del pensamiento, si preferimos el lenguaje
concreto al abstracto, si utilizamos verbos de ac-
cién. En definitiva, la legibilidad alta resulta de
tener respeto al lector y de ponerse en el lugar de
nuestros posibles lectores.

A la segunda pregunta, contestamos que una
persona no escribe como quiere sino como puede.
Por tanto, los escritores no escriben como les da la
gana, sino como para ellos es posible. Su posibili-
dad no es ilimitada, pues estd recortada por los te-
mas que conoce, ideas que maneja, normas y con-
venciones de la lengua. Cuando el escritor somete
el idioma a una voluntad de forma, debe tener cla-
ro que la alta legibilidad se produce cuando tiene
recursos expresivos (competencia lingiiistica) y
claridad de pensamiento. La voluntad de forma
con la que el autor trabaja las palabras para some-
terlas a un sentido, no es una libertad absoluta, su
libertad acaba donde terminan sus conocimientos
del lenguaje y su informacion del mundo. Cuando
una voluntad de forma se descarrila aparecen los
estilos afectados y antinaturales, también la oscu-
ridad y el caos.

Con textos mas legibles obtendremos mas lec-
tores, pues les evitaremos el dolor de ojos y la pér-
dida de la visién. Por ello, el reto para usted es to-
mar los ejemplos de los académicos y escribirlos
en un estilo llano y legible. Algunas ayudas logra-
das con el uso del Diccionario de la RAE son: in-
fando = indigno de que se hable de ello; nepente =
exento de dolor, y bebida que usaban los dioses
para curarse de las heridas. Por ello, sit tibi labor
levis (que el trabajo te sea leve), te desearian los
romanos, y es también mi deseo en esa prueba de
coraje, ingenio y bravura, ya que a escribir se
aprende también corrigiendo. &
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Nuevo teclado y ratén inalambricos
Microsoft lanz6 en octubre una combinacién de
teclado y rat6n inalambricos que incluye un dispo-
sitivo capaz de conectar las computadoras con muil-
tiples aparatos electrénicos sin utilizar cables, en
un paquete que podria

significar también un
estimulo para la tecno-
logia "Bluetooth", un
estdndar en desarrollo
que pretende sustituir
los cables por enlaces
inalambricos de corto
alcance.

"El mercado para
Bluetooth’ ha despega-
do con poca fuerza. Los productos de Microsoft le
dardn mds impulso", dijo el analista Peter Kastner,
de la firma Aberdeen Group.

Microsoft puso a la venta su paquete de he-
rramientas "Bluetooth", que incluye un teclado,
un ratén y un transmisor, a un precio de 159 dé-
lares. El teclado y el ratén funcionan sélo en
computadoras con sistema operativo Windows
XP, de Microsoft. Pero el transmisor puede co-
nectarse a cualquier otro aparato "Bluetooth",
como impresoras, teléfonos méviles y computa-
doras portitiles. &

Esta seccién es elaborada con material recopilado en
Internet y distribuido piiblicamente en ese medio por
las agencias internacionales de noticias Reuters y
Associated Press, CNN y Ensayos 21-Juan Varela.

Periscopio
Tecnologico
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Nuevos modelos de agendas electrénicas

Palm, el principal fabricante de agendas electroni-
cas presentd dos nuevos modelos de altas prestacio-
nes que, segln se espera, ayudardn a revitalizar la de-
manda, sobre todo entre usuarios corporativos. La
compafifa con sede en Milpitas, California, present6
su "Tungsten T", una computadora de mano de 500
ddlares que lleva instalado el potente sistema operati-
vo Palm OS 5, de Palm, y un procesador de Texas Ins-
truments.

La "Tungsten T" incluye una pantalla de alta resolucion
y cuenta con la tecnologfa inaldmbrica de corto alcance co-
nocida como Bluetooth, que le permite conectarse con
otros dispositivos como impresoras, sin usar cables. Palm
espera que esto alimente un nuevo interés en las computa-
doras de mano, que hizo explosién hace cinco afios.

Palm presentd también "Tungsten W", su primera
computadora de mano con teléfono incorporado, y anun-
ci6 acuerdos con los operadores AT&T Wireless, Rogers
Wireless de Canad4, Vodafone y Singapore Telecommu-
nications. El dispositivo se vender4 sin servicio inaldmbri-
co por 549 ddlares, y variard dependiendo del operador de
redes. Estar disponible en el

Palm presentd re-
cientemente su mode-
lo "Zire", un disposi-
tivo que podria ven-
derse por 99 délares. &

DOVAA 8 ZdE
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Intel rompe la barrera de 3 gigahertz
Intel puso en venta en noviembre su procesador
Pentium 4 de 3 gigahertz, rompiendo nuevamente la
simbolica barrera de la
velocidad en computa-
doras. Tres gigahertz
equivalen a un ritmo
de operacién de tres
mil millones de ciclos
por segundo.

El nuevo micro-
procesador sera el pri-
mero en computado-
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ras personales en emplear una nueva tecnologfa lla-
mada hyperthreading (hiperhilado), que facilita al
procesador lidiar mds eficientemente con varios
"hilos" de trabajo simultineamente.

Intel dice que esta tecnologia puede mejorar un
25 por ciento el rendimiento de una computadora.
El gigante tecnolégico ya inclufa el hiperhilado en
sus procesadores Xeon para servidores, las com-
putadoras que almacenan datos o programas en
una red.

La empresa planea colocar un "HT" en su logo
Pentium para indicar la adicién del hiperhilado a
la linea Pentium 4. Intel asegura que las ventajas
de esa tecnologia serdn evidentes a los usuarios
acostumbrados a trabajar con dos programas al
mismo tiempo.g

Nuevas computadoras portatiles

La empresa informdtica Apple Computers, con
sede en Cupertino, California, efectio el lanzamien-
to de nuevas computadoras portitiles en su gama Ti-
tanium Powerbook G4 y en su linea iBook.

La nueva compu-

tadora Titanium esta
equipada con un pro-
cesador PowerPC G4
a 1 gigahercio, cone-
Xién de red inalambri-
ca y una pantalla de
15,2. Pesa 2,4 Kkilo-
gramos y tiene 2,5

centimetros de grosor,
dijo Apple. El precio base es de 2.299 ddlares.

El Titanium PowerBook G4 a 867 megahercios
ya estd disponible en el mercado, mientras que el
modelo de 1 gigahercio se espera en las tiendas para
mediados de noviembre.

Apple Computers también anuncié una renova-
cién de su linea iBook con un procesador G3 de has-
ta 800 megahercios, para funcionar mejor con video-
juegos tridimensionales. g
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El transistor de silicio mds rapido

La empresa de informdtica International Busi-
ness Machines (IBM) anuncié en noviembre que ha-
bia fabricado un transistor o interruptor electrénico,
que puede funcionar a velocidades de 350.000 mi-
llones de ciclos por segundo, tres veces més rapido
que la actual tecnologia.

El transistor podria
permitir la construccién
de microprocesadores
extremadamente rapi-
dos, agilizando las
transferencias de datos
en las redes inaldmbri-
cas, dijo IBM.

La combinacién de
decenas de miles de tran-
sistores crea los microchips, que se utilizan en una gran
variedad de productos, desde los teléfonos celulares
hasta las computadoras, pasando por las tostadoras. Es-
te transistor se disefié pensando en aplicaciones para
comunicacién, indicé IBM.

El transistor de IBM est4 construido con silicio-
—~germanio: silicio, el semiconductor més utilizado
y germanio, que es similar al silicio. Cuando el sili-
cio y el germanio se combinan en capas, el transis-
tor puede funcionar més rdpidamente.

Los transistores basados en silicio~germanio,
también llamados SiGe, pueden combinarse con
transistores de silicio para crear circuitos de alta fre-
cuencia que se usan en teléfonos méviles, interrupto-
res épticos y otras aplicaciones de comunicaciones.

IBM dijo que cree que usando el transistor puede
fabricar un chip de comunicaciones que funcione a
velocidades de 150 gigahertzios o 150.000 millones
de ciclos por segundo, en el plazo de dos afios. La
firma indicé que dicho chip requerird menos energfa
y tendra un costo més bajo.

Esos datos contrastan con los de las velocidades
de los actuales chips, de aproximadamente 50 giga-
hertzios, dijo un portavoz de IBM. &

Control del dominio ".org"

Un grupo de profesionales de la informdtica ga-
n6 el control del dominio de Internet ".org", que tie-
ne millones de direcciones de organizaciones no gu-
bernamentales y grupos comunitarios.

La Internet Society, que agrupa a 11.000 ingenieros y
otros expertos en redes, conocida familiarmente como
ISOC, gand el permiso de parte del drgano de regulacién
de Internet para administrar el quinto mayor dominio.

"El directorio voté por ISOC", dijo Mary Hewitt,
portavoz de la Corporacién de Internet para la Asig-
nacién de Nombres y Numeros (ICANN por sus si-
glas en inglés), que vigila los nombres de dominios
y otros aspectos del sistema de trifico online.

ISOC asumira el control en enero de parte de Ve-
riSign Inc, que manejé el dominio durante mucho
tiempo. VeriSign acordé renunciar a ".org" el afio pa-
sado como parte de un acuerdo que le permitié man-
tener el popular dominio “.com", que tiene 21,2 mi-
llones de direcciones y es €l mds famoso de Internet.

Aunque son muchas las organizaciones sin fines de
lucro que utilizan el dominio, no se les prohibira a otras
direcciones registrar nombres con la terminacién ".org".

El dominio ".org", tiene un total de 2,3 millones de
direcciones y actualmente es el quinto mayor dominio
de Internet, detras de ".com", ".net", la denominacién
de Alemania ".de" y la del Reino Unido ".uk". &

Registro latinoamericano

para direcciones de Internet

Un nuevo organismo asumié la responsabilidad de
administrar las direcciones de Internet para América La-
tina y el Caribe. Se trata de LACNIC, sigla en inglés de
Registro Regional de Direcciones IP Latinoamericano y
Caribefio, que tomar4 el relevo de la organizacidn esta-
dounidense ARIN en
la inscripcién y admi-
nistracién de direccio-
nes de Internet en la |
region. (

Lasededelanueva f;
autoridad estard en
Montevideo, Uruguay.
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El establecimiento formal de LACNIC se realiz6
en Shanghai, durante una reunién de la ICANN, si-
glas en inglés de la Corporacién de Internet para la
Asignacién de Nombres y Nimeros.

LACNIC (http://lacnic.net/sp/#top) es el cuarto gru-
po de padrdn regional de Internet. Otras entidades simi-

lares funcionan en Asia, América del Norte, y Europa. g

Atacaron la espina dorsal de Internet

A fines de octubre hubo una intrusién para sabotear
trece servidores claves de Internet, en un tipo de ataque
denominado "Denial of Service" -literalmente— “ne-
garle servicio” y el gobierno estadounidense dijo que la
responsabilidad apuntaba a la comunidad de hackers.

"La mayoria de la gente ni cuenta se dio de que
esto estaba ocurriendo”, declaré Harry Balakrishnan,
profesor de informdtica en el Instituto Tecnolégico
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de Massachussetts (MIT). "Si los cinco sitios mds vi-
sitados no estuvieran accesibles, entonces la gente si
te diria que el acceso se ha interrumpido®, acoté.
Los expertos dijeron que es dificil identificar los
responsables de un ataque como este, porque tipica-
mente se usan computadoras de terceros, como em-
presas, universidades y el gobierno, para lanzar los
ataques. Expertos en tecnologia que cooperan con la
investigacién dijeron que se intenta identificar el ori-
gen del ataque examinando los registros de actividad
de computadoras utilizadas para llevarlo a cabo. &

La computadora como instrumento musical

Gracias a los adelantos de la informética, ahora
una pequefia computadora puede reemplazar con
éxito a un érgano Hammond B-3, de 130 kilos, pre-
ferido de siempre de los musicos de jazz, gospel y
rock, que han estado encantados por mucho tiempo
con su sonido casi Unico.

La empresa alemana Native Instruments, con
sede en Berlin, ha disefiado un programa denomi-
nado "B4" que por unos 200 ddlares y la ayuda de
una computadora, una tarjeta de sonido y un tecla-
do, simula el sonido del Hammond B-3 que, aun-
que ya no se lo fabricaba, sera reintroducido por
la japonesa Hammond Suzuki a un costo de
23.170 délares.

El programa hace que la computadora realice mi-
llones de célculos y el sonido de un 6rgano B-3 sa-
le por los parlantes. Hammond introdujo su érgano
B-3 en 1955, produciendo sus sonidos de una guia
con 96 tonos, ejecutados con teclado en dos niveles
y pedales para los bajos.

Si bien los sintetizadores vivieron su explosién en
los afios 80, ofreciendo una amplia variedad de soni-
dos en un solo instrumento, Hammond dej6 de pro-
ducir el B-3 original. Ahora, con una computadora
de tltima generacion cargada con el programa "B4"
no existe retraso entre el momento que se presiona la
tecla por una nota y en que se escucha el sonido crea-
do por la maquina, que hace cuatro millones de cal-
culos por segundo en tiempo real del Hammond B-3. g
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Presentan Tablet PC
Bill Gates, el zar de Microsoft y un grupo de eje-
cutivos de varias empresas informaticas presentaron
en noviembre las Tablet PC, unas computadoras es-
tilo portétil que permiten a los usuarios escribir en la
pantalla. Alrededor de una decena de fabricantes de

computadoras, en-
tre ellos Hewlett-
—Packard, mostra-
ron sus versiones
del aparato, que
utiliza el largamen-

te esperado soft-
ware Windows XP TabletPC Edition.

Se trata de computadoras planas en las que los
usuarios pueden acotar documentos, tomar notas y
convertirlas en textos. La Tablet PC estd dirigida a
personas que se mueven de un lado a otro, principal-
mente empleados de oficinas que andan de reunién
en reunién y que necesitan tomar notas mientras usan
el correo electrénico, presentaciones y documentos.

Gates cuya compaiifa invertié unos 400 millones
de ddlares en investigacién y desarrollo del proyecto,
dijo que pensaba vender centenares de miles de estos
nuevos aparatos y repitio en varias ocasiones que es-
taba preocupado por una posible falta de existencias.

Hewlett-—Packard, Acer, NEC, Toshiba, Motion
Computing y otras compafifas fabricardn Tablet PC.
El modelo de NEC no estara disponible hasta el pré-
ximo afio. Otras compaiiias, como Dell y Gateway,
no fabricardn Jas Tablet PC.

Los nuevos productos son planos y se parecen a
una hoja de papel de 21,5 por 27,9. La tecnologia es-
t4 disefiada para reconocer la escritura del usuario,
sin tener que seguir unos patrones predefinidos. El
software de la Tablet PC puede guardar las cosas tal
como se escriben o traducir la escritura manual a
texto mecanografiado.

Las Tablet PC, ya disponibles, cuestan entre
1.699 y 1.999 délares. Gates indic6 que costardn al-
gunos cientos de délares mds que los modelos de
computadoras portdtiles equivalentes. Microsoft es-
pera que profesionales como médicos y abogados
sean un mercado clave para la Tablet PC, al igual
que la mayoria de las grandes corporaciones. &

El gusano "Bugbear' causé estragos

Jeordan Legon, periodista especializado de la
CNN, informoé en octubre desde Atlanta que el furti-
vo gusano cibernético "Bugbear" provocé grandes
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estragos informaticos, obligando a firmas de progra-
mas antivirus a escalar las advertencias de modera-
das a altas. “El intruso deja miles de computadoras
en todo el mundo a merced de piratas cibernéticos”,
preciso.

El virus que surgié en Malasia, rdpidamente se
abri6 camino en todo el mundo cuando los usuarios
en Asia, Europa, Canadd y Estados Unidos encen-
dieron sus ordenadores para leer el correo electréni-
co. Unas 120.000 personas informaron de infeccio-
nes a la empresa britanica antivirus MessageLabs.
Miles més registraron ataques en Irlanda, Australia,
Canadd y Estados Unidos. El nimero de nuevos ca-
sos es comparable y hasta supera a las infecciones
producidas por Klez,
un virus similar que
afecté millones de
computadoras este
afio.

Bugbear (cuco,
en inglés), también
conocido como Ta-
natos, no destruye
archivos como sus

primos virales "Me-
lissa", "Michelangelo" y "Iloveyou". En cambio,
inutiliza defensas y protecciones populares antivirus
y prepara un puerto que puede recibir instrucciones
de usuarios remotos. Los hackers buscan puertos
abiertos en ordenadores infectados y una vez encon-
trados, acceden a claves de acceso, ver o destruir da-
tos y obtener informes de datos digitados, entre ellos
ntimeros de tarjetas de crédito y otras informaciones
sensibles, sin que el propietario de la computadora
lo sepa.

El virus se propagé rapidamente disfrazando
los mensajes infectados como "reply" (respon-
der) o "forward" (remitir) de un mensaje existen-
te. Ataca vulnerabilidades conocidas del sistema
de Windows y no tiene problemas para moverse
por bancos de ordenadores de oficina en red. Una
vez que entra en una maquina tratard de reprodu-
cirse de maquina en maquina y el archivo puede
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llegar en correspondencia con varios titulos, pe-
ro casi siempre tiene un attachments de 50.668
bytes, se informé.g

Estadounidenses desconocen llegada

de la TV digital

Pocos consumidores estadounidenses estén ente-
rados de la actual transicién de la televisién analégi-
ca a la digital —que ofrecerd imigenes de mejor cali-
dad-y se deben tomar medidas para acelerar su pro-
pagacién, dijo un informe presentado al Congreso en
Washington en diciembre.
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Casi el 40 por ciento de los estadounidenses en-
cuestados sefial6 que nunca habfa oido hablar de la
transicién a la televisién digital, y un 43 por ciento
dijo que s6lo estaba "algo enterado", preciso el son-
deo. Casi la mitad de los encuestados desconocia las
diferencias entre las sefiales actuales de televisién
andloga y las digitales, dijo el estudio. "Si los consu-
midores no estan familiarizados con la televisién di-
gital, y en particular con los beneficios como televi-
sién de alta definicién, menos posibilidades habra
para que compren equipos de televisién digital",
agreg6 el documento.

Con el nuevo sistema los consumidores pueden
disfrutar de mejor calidad de imagen, pero las ventas
de equipos de television digital han sido lentas, por-
que son costosos —a partir de 1.000 délares—, y sdlo
constituyeron el cinco por ciento de todas las ventas
de televisores el afio pasado, segin cifras privadas.
Ademais, los proveedores de contenido se han mos-
trado un poco reacios a producir programas digitales
por el temor de que sean copiados ilegalmente.

Para dar un impulso a la transicién, los fabricantes
de televisores han recibido la orden de incluir sintoni-
zadores digitales en los nuevos equipos, empezando
por los de pantallas més grandes, a partir de julio de

2004, aunque la industria estd impugnando la medida. ¢

Fabrican planetas virtuales en laboratorio

Biblogos, astronomos y expertos en computacién
de Estados Unidos trabajan conjuntamente en la
creacion de planetas con el fin de explorar la varie-
dad de cuerpos celestes que podrian albergar vida. El
proceso de fabricacién de nuevos mundos se realiza
en un laboratorio virtual administrado por la NASA,
que quiere saber qué buscar cuando lance sus proxi-
mas misiones de busqueda de planetas habitables.

"Tratamos de cons-
truir planetas terrestres
dentro de una compu-
tadora. Esto nos ayu-
dard a determinar cé-
mo serfan los signos
vitales de un planeta
fuera del sistema solar,

una vez tengamos la tecnologia para estudiarlos ",
dijo Vikki Meadows, encargada de proyectos del
Laboratorio Planetario Virtual.

En los préximos afios, Meadows y decenas de colegas
utilizardn potentes supercomputadoras para crear mundos
virtuales y simular sus condiciones atmosféricas. Los da-
tos de estos mundos virtuales podrian ser ttiles cuando la
NASA lance la préxima generacién de telescopios espa-
ciales, incluido el Terrestrial Planet Finder (TPF). &

Los sordos pueden usar teléfonos méviles

El mayor operador de telefonfa mévil de Israel,
Cellcom, y la empresa SpeechView colocaron en
el mercado un programa informético que permitird
a los sordos y a quienes tienen problemas auditi-
vos comunicarse a través del teléfono mévil. El
programa, llamado LipCcell, se instala en la com-
putadora del usuario y se conecta con un cable al
teléfono movil.

Cuando el usuario recibe una llamada, el progra-
ma convierte la voz al otro lado de la linea en una
cara animada de tres dimensiones cuyos labios se
mueven en tiempo real sincronizados con la voz,
permitiendo asi al receptor leer los labios.

El programa puede usarse en principio s6lo con
una computadora de escritorio o con una portatil, di-
jo el director ejecutivo de la compaiiia israeli
SpeechView, Tzvika Nayman, aunque en un futuro
podria instalarse en aparatos digitales personales.

Segin Nayman, el software requerird algtn
aprendizaje bésico para interpretar mejor los matices
de la figura animada, e indicé que para diferenciar
entre los sonidos confusamente similares se colorea-
ron la nariz y los carrillos de la figura animada tridi-
mensional. "Los signos adicionales afiadidos a la fi-
gura animada elevan el nivel de identificacion del 35
al 38 por ciento", dijo.

"No hay limitacién idiomatica", afirm6 Nayman,
quien afiadié que todos los idiomas pueden ser tra-
ducidos por el programa. La tecnologia fue creada
por Nachshon Margaliot, un especialista israeli en
sistemas informaticos, que vio la necesidad de este
producto mientras trabajaba con un compafiero con
dificultades de audicion. g
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Costa Rica lanza portal de

"gobierno digital"

El presidente de Costa Rica, Abel Pacheco, pre-
sent6 oficialmente en diciembre un portal de Internet
que permitird un mejor acceso de los ciudadanos a di-
ferentes servicios € informaciones sobre el gobierno.

Entre estos servicios ofertados constan consultas
del registro publico, pago de impuestos e incluso la
posibilidad de presentar denuncias por dafios al me-
dio ambiente o corrupcién de funcionarios estatales

TECNOLOGIA

a través del correo electrénico. También serd posible
pedir cuentas sobre las acciones del poder Ejecutivo
y obtener detalles sobre 47 programas ministeriales
y de otras instituciones del Estado.

La iniciativa busca incrementar la participacion
ciudadana y mejorar la transparencia y eficiencia de
las instituciones. "Este es un paso adelante en el uso
de la red Internet para acercar a los ciudadanos a
nuestra gestién... al
mismo tiempo que
enaltecemos los valo-
res tradicionales de
nuestra cultura, pro-
fundizamos nuestro
conocimiento y uso
de los recursos tecno-
l6gicos mas avanza-
dos en el mundo”, di-
jo Pacheco.

Simultdneamente fueron inauguradas —via Inter-
net— una plataforma de servicios empresariales que
ofrecerd mayor conectividad a los productores y un
Centro de Negocios para pequefios, medianos y mi-
cro empresarios que tendrdn acceso a més de 85 ser-
vicios o programas relacionados con sus actividades. g

Crece acceso a Internet por banda ancha

en Espaiia

Los usuarios de Internet en Espaiia constituian
hasta finales de mayo del 2002 un 22,7 por ciento de
la poblacién y, de ellos, el 16,2 por ciento utilizaba
la banda ancha en sus conexiones, dijo una investi-
gacion realizada por la compaiiia Telefénica. El es-
tudio consta en el libro "La sociedad de la informa-
ci6n en Espaiia 2002. Presente y Perspectivas”, el
tercero de este tipo realizado por Telef6nica.

Mientras que en Espafia accede a Internet el 22,7
por ciento de su poblacién de un poco mas de 40 mi-
llones de habitantes, la media de acceso en la Unidn
Europea es del 37 por ciento y casi del 60 por cien-
to de Estados Unidos.
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Segiin la misma fuente las conexiones en Espafia
de banda ancha alcanzaran los 4,9 millones en los pré-
ximos tres afios, lo que le permitird consolidarse en los
puestos de cabeza europeos junto a Alemania, Francia
e Italia", dijo Telefénica. El 60 por ciento de los inter-
nautas espafioles son hombres y el resto mujeres. &

Inquietud por sistema

“Conocimiento total de informacion”

Los vigilantes de los derechos de privacidad en
el mundo estdn inquietos por el sistema “Conoci-

American Civﬂy ’Lbiberties Uaica
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miento Total de In-
formacién” (TIA,
por sus siglas en in-
glés) que prepara el
gobierno de los Es-
tados Unidos, tras
ser disefiado por
John Poindexter, el ex asesor de seguridad nacional
en el gobierno del presidente Ronald Reagan, quien
fue condenado -aunque luego fue desechada la sen-
tencia- por engafiar al Congreso en el caso Irdn-
Contras.

El sistema TIA es parte de la actual guerra contra
el terrorismo y ha sido descrito por Poindexter como
una forma de rastrear potenciales terroristas por las
ciberfirmas que se dejan cuando se realizan transac-
ciones electrénicas. Para hacer esto, dijo, TIA nece-
sitard nuevas formas sofisticadas para usar la infor-
macién ya recogida en disparejas bases de datos. Un
gréafico de como TIA "detectard, clasificard, identifi-
card, entenderd y anulard" a los terroristas esta dis-
ponible en la pagina http://www.darpa.mil/iao-
[TIASystems.htm

El problema para los grupos que resguardan los
derechos a la privacidad yace en el hecho de que a la
gente ordinaria, que no tiene lazos con actividades
terroristas, las utilizarian las firmas y terminarian en
la misma lista de los sospechosos. Las compras con
tarjetas de crédito, las paradas en los cajeros auto-
maticos y la navegacion por Internet son tres mane-
ras obvias de rastrear informacién personal.

El Centro Electrénico de Informacién de Pri-
vacidad, conocido por sus siglas en inglés EPIC,
dijo que las tarjetas de ahorro de los supermerca-
dos, los directorios telefénicos, los sondeos, las
rifas y apuestas, los registros de propiedad y fi-
nancieros, las tarjetas de garantia de productos y
las suscripciones de revistas pueden ser usados
para crear perfiles del consumidor, ttiles en la
mercadotecnia.

La Unién Estadounidense de Libertades Civiles
ha lanzado una campaiia en su sitio de Internet, htt-
p://aclu.org, para evitar que el "fisgoneo informati-
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co", a través de TIA se extralimite. "No debemos sa-
crificar nuestra autonomia y libertad para llevar a ca-
bo la "Guerra contra el Terrorismo", dijo la Unién de
Libertades Civiles en su cibersitio. g

Aparece una variante del daiiino

virus CIH

La empresa Panda Software informé de la apari-
cién de CIH.1106 (W32/CIH.1106), un virus que
borra todo el contenido del disco duro e impide el
arranque de los ordenadores a los que infecta.

Para llevar a cabo su infeccidn el virus procede
a colocarse residente en la memoria del sistema al
que afecta. Ademas, en los ordenadores con Win-
dows 95, Windows 98 o Millennium, averigua
cudndo se esta utilizando un fichero con extensién
"EXE". Posteriormente, reparte su cédigo en las
secciones vacfas de dichos archivos para que asf al
infectarlos no aumente su tamafio y no levantar sos-
pechas. En los sistemas operativos Windows 2000,
NT y XP s6lo permanece residente, sin llegar a in-
fectar ficheros.

Tras activarse, el dia 2 de cada mes, CIH.1106
lleva a cabo las siguientes acciones:

- Sobrescribe la FAT (File Allocation Table) del
disco duro, por lo que se pierde la informacién que
ésta contiene.

- Borra, en los or-
denadores que tienen
en su placa base un
chipset 430TX de In-
tel, el contenido de la
memoria BIOS, im-
pidiendo asi que el
ordenador pueda fun-
cionar e, incluso,

arrancar.

El virus se propaga por cualquiera de los medios
empleados normalmente por otros virus (correo
electrénico, redes de ordenadores, transferencias
de ficheros a través de FTP, CD-ROM, disquetes,
etc.) y es una variante de W95/CIH, mds conocido
como "CIH" que aparecid, por primera vez, en
1998 y cuenta con uno de los efectos mas destruc-
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tivos de todos los tiempos: cuando se activa, elimi-
na toda la informacién del disco duro y sobrescribe
la FLASH BIOS de algunas placas base.

Segun las investigaciones llevadas a cabo en su
dia, su autor fue un joven estudiante taiwanés de 24
afios, llamado Chen Ing-Halu, de cuyas iniciales
adoptaria el virus su nombre. CIH cuenta con varias
versiones, de las cuales la més extendida, y la que ha
causado mayor nimero de desastres en todo el mun-
do, es la conocida por el alias de "Chernobyl". Se
denomina asf porque se activa el dia 26 de Abril, dia
en el que, en 1986, se produjo el desastre nuclear en
la ciudad de Chernobyl. g
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Bibliogratia sobre
Comunicacion

nformacidn sobre libros, revistas y otras publica-
ciones de temas de comunicacién y asuntos so-
ciales enviados a CIESPAL

Beauchamp, André /et.al./ Cé-
mo animar un grupo. Canta-
bria: Editorial Sal Terrae.
135 p.
El desarrollo de la vida comu-
nitaria es uno de los fenéme-
nos caracteristicos de nuestra
sociedad. En diversos dmbi-
tos se forman grupos destina-
dos a reflexionar sobre un
problema comiin o se realiza
un determinado proyecto.
Escrito por tres especialistas
en educacién de adultos y
animacién de grupos, y
destinado a todos cuantos viven la experiencia
de un trabajo comunitario; los autores analizan las
condiciones que hacen posible el que una reunién de
grupo constituya un eficaz instrumento de progreso
personal y social. Aqui podra encontrar modos de
animacién como coloquio, forum, equipo de reac-
ciones, buzz-session, brainstorming, test para autoe-
valuarse, clases de conflicto y pautas de solucién,
entre otros.

Bisbal, Marcelino.
(2002). Los domi-
nios mediaticos.
IN: Revista Mexi-
cana de Comunica-
cion, v. XV (77) pp.
30-33.

Los medios consti-
tuyen el micleo de
la sociedad actual,
donde la informa-
cién se ha conver-
tido en un bien es-
trategico, en un
valor de uso para
la produccién, re-
produccioén y per-
petuacién de la
misma sociedad. L.os medios han entrado a

formar parte de la experiencia social, de los nuevos
modos de percibirnos. Lo que significa que en ellos
no sélo se reproduce la ideologia, también se hace y
se rehace la cultura de las mayorias. Para Bisbal, es-
te espacio privilegiado para el uso y consumo de la
forma cultural, constituido en torno a los medios de
comunicacion, puede crear identidades culturales
que se construyen y modelan a partir de los propios
medios.
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Borrat, Héctor. (2002). Para-
digmas alternativos y redefi-
niciones conceptuales en co-
municacién periodistica. IN:
Analisi, (28) pp. 55-77.
La comunicacién periodistica
no configura hoy por hoy
una disciplina cientifica uni-
voca y auténoma. Se nutre
de abordajes multiples,
complementarios o contra-
dictorios, procedentes de
ciencias sociales o huma-
nas que, precisamente por serlo, in-
vestigan la comunicacién y teorizan sobre ella con
paradigmas alternativos. La variedad de abordajes
genera redefiniciones conceptuales que impulsan
hacia nuevas preguntas. Recorrer intinerarios inter-
disciplinarios puede ser una manera de avanzar tam-
bién en la exploracién de paradigmas alternativos y
en los procesos de redefinicién conceptual.

Brown, Carol. (2002). Micro-
soft Officexp Visual. Madrid:
McGrawHil. 271 p.
El propésito de este libro es
ayudarte a hacer tu trabajo ra-
pido y eficazmente. Escrito
en un lenguaje sencillo y di-
recto (sin jergas técnicas ni
informaticas) aprenderds a
crear documentos de calidad
profesional, manejar el co-
rreo electrénico, €l libro de
direcciones y el calendario,
generar hojas de célculo y
bases de datos, realizar y enviar
grandes presentaciones y construir sitios Web. Pue-
des trabajar en casa, en una oficina pequefia o me-
diana o en una gran empresa. Aunque tengas un ad-
ministrador de sistema u otro tipo de ayuda técnica
disponible, la finalidad es que adquieras los conoci-
mientos fundamentales para trabajar con producti-
vidad en Office.
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Buckley, John V.
(2000). Cémo crecer
con ventaja competi-
tiva: el valor real de la
tecnologia. Santafé de
Bogota: McGrawHill.
127 p.

La mayor parte de las
organizaciones indus-
triales y de servicios se
han introducido en la
disciplina de mejorar el
desempefio de los nego-
cios a través de los pro-
gramas de reduccién de
costos. El resultado de es-

te proceso, al igual que el

mejoramiento de calidad, han conducido al fracaso.
Muchas organizaciones vislumbran que la ruta para
llegar al éxito consiste en incrementar el volumen de
los negocios y aumentar su rentabilidad. Esto se lo
conoce como la biisqueda del crecimiento. Para el
autor, el departamento de investigacion y desarrollo
(I&D) es la tinica seccién orientada cientificamente
para descubrir las necesidades del mercado y de los
clientes de la organizacién en productos que derro-
ten a la competencia y que puedan tener el mdximo
impacto positivo en las utilidades de la organiza-
cién. De esta forma, la bisqueda del crecimiento po-
dria desarrollarse en esta 4rea, que no se centra en
los requerimientos de la firma ni de sus clientes.

Gaspar, Ana Leticia. (2002). Medios y receptores.
IN: Revista Mexicana de Comunicacion, v. XV
(77) pp. 36-38

Los receptores se acercan a la realidad a través de lo
trasmitido por los medios, pero ;Cudl es el papel
que juegan los receptores en este proceso? Existen
basicamente dos posturas: la que considera al publi-
co como un ente pasivo, simple depositario de la
informacién que le es transmitido y la que lo conci-
be como parte activa que se apropia de los mensa-
jes, los reconstruye y los lleva al 4mbito de su vida
cotidiana.
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Signo y - Karam, Tanius. (2002).
Pensamienty 40 De las organizaciones po-
pulares a las civiles. IN:
Comunicaciéon (117). pp.
4-11.
Los nuevos contextos y el
fenémeno de la globaliza-
cién afectan el paradigma
critico de la comunicacién
en el que se basaban las
précticas conocidas como
“comunicacion popular o al-
ternativa”. ;(Con qué tradi-
cioén se fundoé el saber de la
comunicacién social en América Latina y con qué
precauciones? ;Como entender la tradicién critica
de la comunicacién popular en la globalizacién?
(Coémo se articula lo comunicativo y lo educativo
en el nuevo contexto de la globalizacién?, son algu-
nas de los interrogantes sobre las que se desarrolla el
presente articulo.

Monsivais, Carlos. (2002). Los medios en peligro.
IN: Signo y pensamiento, v XXI (40) pp. 126-134.
El presente articulo es una ponencia presentada en
la Conferencia Internacional Los medios Informati-
vos en peligro, desarrollada el 22 de marzo de 2002
en Bogot4, Colombia. Analiza los temas: protago-
nismo de los medios, la modernizacién tecnolégica
como una revolucién cultural en el sentido de trans-
formacion de los periodistas, los riesgos y recom-
pensas, y la experiencia latinoamericana.

4 Narvdez Montoya, Ancizar.
(2002). Puentes tecnolégicos,
7 abismos sociales. Publicacién
Sé del Centro de Investigaciones
de la Comunicaciéon de la Fa-
cultad de Comunicacion So-
cial y Periodismo de la Uni-
versidad de Manizales, Co-
lombia. 161p.

Como se afirma en el prélogo,

la obra, rica en fuentes esta-

disticas, deja traslucir un panorama que en ‘“claro-
oscuro” nos permite comprender en forma aproxi-
mada el comportamiento y la convergencia de las
nuevas tecnologfas de la comunicacién (NTC), en
especial para entender la homogeneizacion de la cul-
tura que pretende, como lo afirma el profesor Nar-
véez, “hacer traducibles los contenidos de otras cul-
turas a las de la cultura occidental”, razén mis que
suficiente para profundizar en el impacto de las
NTC.

Nieto, Alfonso. (2002). Diarios gratuitos. IN:
Nuestro Tiempo (576) pp.99-108.

El siguiente ensayo es un andlisis de los diarios gra-
tuitos de distribucién multinacional en Europa. La
exposicion se divide en tres apartados. ;Un nuevo ti-
po de diario? Tiempo, transporte, gratuidad, compe-
tencia, asepsia, publicidad. Cuadros comparativos y
datos porcentuales complementan el estudio. Nieto
defiende que el hecho de la gratuidad no altera el ca-
racter legal a la competencia realizada por esta clase
de publicaciones, cuando se editan en un mercado de
libre concurrencia.

Nifiez Ladevéze,
Luis. (2002). En-
cuentro entre teoria
y practica del perio-
dismo desde un en-
foque interdiscipli-
nario. IN: Analisi,
(28) pp. 79-96.

El periodismo es una
profesién relacionada
con las situaciones so- .
ciales mds complejas y
la tecnologia de la co-
municacién, pero a di-
ferencia de otros ofi-
cios, el periodista puede
aprender lo que necesita
sobre la marcha, porque informar, interpretar y opi-
nar son actividades que forman parte del hibito de
cualquier hablante. El periodismo, pues, surge como
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consecuencia de los procesos de divisién del trabajo
en una sociedad compleja. Asi, los primeros que es-
tudian el periodismo no lo hacen con el objeto de
aprender un oficio, sino para entender la influencia
y el funcionamiento de la actividad periodistica. El
articulo repasa algunas de estas aportaciones, como
las de Weber, Lippman, Lasswell y Tuchmann, y lle-
ga hasta la constitucion de los planes de estudio de
las facultades de periodismo. El teoreticismo y el
practicismo han sido, en estos afios, los peligros
siempre presentes en estas aulas.

Pérez, Rafael
Alberto. Estra-
tegias de comu-
nicacion. Ariel
Comunicacién.
723 p.
Jesis  Timoteo
Alvarez, afirma
en el prélogo que
en “Estrategias de
la comunicacién”,
un experto con lar-
gos afios de expe-
riencia profesional
y docente, capaz de
plantearse a diario
los fundamentos de
su actividad, ha re-
flexionado sin prisas sobre los porqués y cémos de
la comunicacidn. El resultado lo va a comprobar fa-
cilmente el lector. Es un texto fundamental, que
marcara durante afios las reflexiones e influira deci-
sivamente en las actividades profesionales de la co-
municacién y los medios.

Ariel ( Oy

Salvador, Vicent. (2002). Discurso periodistico y
gestion social de los conocimientos: algunas ob-
servaciones sobre la didacticidad. IN: Analisi,
(28) pp. 107-120.

El periodismo se caracteriza como un interfaz dis-
cursivo que engloba texto y contexto, y ello ha
provocado que numerosos analistas del discurso se

hayan interesado en su estudio. Este tipo de estudios
ha tenido poco que ver con la clasica aproximacion,
tendencialmente normativa, de la redaccién perio-
distica, y se han hecho cada vez mds frecuentes en
estos ultimos afios. El autor analiza desde estas pers-
pectivas el discurso periodistico como discurso di-
vulgativo.

Serna Gomez,
Humberto. (2000)
Gerencia Estraté-
gica: Planeacion y
gestion, teoria y
metodologia. Bogo-
ta: 3R Editores. 385
p.

El objetivo de este li-
bro es contribuir a que
las organizaciones de-
sarrollen un sistema y
un estilo de Gestién, ci-
mentado en el Pensa-
miento Estratégico. La
globalizacién de la eco-
nomia, la apertura de los
mercados, el desarrollo

de las tecnologias estdn destruyendo las barreras tra-
dicionales. El resultado, una nueva definicién y vi-
si6én de los mercados, las organizaciones tendran que
volcarse hacia los clientes y en la calidad de los pro-
ductos y servicios; lo que se convertira en la verda-
dera ventaja competitiva.

Slater, Robert. (2000). Rompiendo paradigmas:
Lecciones de liderazgo y estrategias de transfor-
macion. Bogota: McGraw-Hill. 311 p.

Rompiendo paradigmas narra la fascinante historia
de c6mo Lou Gerstner sacé a IBM de una muerte
inminente. Los secretos del mayor fabricante de
computadoras en el mundo se ponen al descubier-
to en cada capitulo. Las citas y anécdotas revelan
cémo consiguid que los clientes y empleados de
IBM se unieran a su visién, c6mo afrontar la crisis
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desde el punto de vista del cliente y comprender
que la comunicacidén es la clave del liderazgo. El
lector podréd conocer reglas para realizar cambios y
manejar su impacto de arriba abajo en el seno de la
organizacion.

Valdez, Andrés. (2002). El futuro de la mercado-
tecnia politica. IN: Revista Mexicana de Comuni-
cacion, v. XV (77, pp. 48-51.

La mercadotecnia politica nace como consecuencia
del triunfo del sistema politico democrético sobre
los sistemas totalitario y autoritario. De alli que su
desarrollo y evolucion esta dado en la medida que la
democracia se consolide o se debilite. Por tanto, es
importante que la mercadotecnia politica engendre
sus pautas de desarrollo, perfeccionando métodos de
investigacion y creando sus propios cuerpos de co-
nocimiento. Su porvenir estad muy ligado a los cam-
bios: tecnolégicos, contexto social, mercado politi-
co, etc., que sin duda posibilitardn o detendran este
NUEVO Proceso.

Vidal, Francisco
(2002). El negocio de
la comunicacion. IN:
Revista Mexicana de
Comunicacion, v.
XIV (76) pp. 12-19

Este ensayo se pro-
pone un primer acer-

camiento sistemati-
co a la informacién
mads relevante sobre
la importancia eco-
ndémica de los me-

ranped. A
T 780

=% dios de comunica-

cién en la sociedad mexi-
cana en tres aspectos: su tamafio, composicién y
crecimiento; las tendencias en la estructura de pro-
piedad, y las principales fuerzas que participan en el
negocio.

Zeta Quinde, Rosa
(2002) Hacia la cldu-
sula de conciencia en
el Perd. Publicacion
de la Facultad de Co-
municacién-Facultad
de Derecho de la
Universidad de Piu-
ra, Pera. 91p.
La interesante publi-
cacién recoge las di-
versas  ponencias
presentadas, el 28 de septiembre de 2001, en
el Foro “Hacia la Clausula de Conciencia en el Perd”,
organizado por las dos facultades de la Universidad
piurana, que continda el debate que existe en la so-
ciedad peruana para la adopcién de un instrumento
legal valido, al cual puedan acogerse los periodistas
de ese pafs, en aquellos casos en los que se los quie-
ra obligar a seguir una politica contraria a la éticay a
los intereses de la sociedad, que tiene derecho a co-
nocer la verdad sin ningiin condicionamiento.

ACUSE DE RECIBO

El Departamento de Documentacién, ademds, acusa
recibo y agradece el envio de las siguientes revistas
especializadas en comunica-
cién, que estin a disposicion
de los lectores de Chasqui.
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"Concurso Nacional
sobre Comunicacion
para el Desarrollo Humano

CIESPAL y el Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo, UNDP, con el auspicio del Diario
La Hora, convocaron a los comunicadores sociales y
periodistas ecuatorianos al primer concurso nacional
de Comunicacién para el Desarrollo Humano.

El propésito es el de promover la importancia
del tema como instrumento para examinar con
principios éticos y profesionalismo las distintas ex-
presiones del desarrollo humano,
considerando los derechos de las
personas, la libertad, la paz, el

respeto a las culturas, religiones,

tradiciones e identidades particulares, la gestién y
la productividad, desde la 6ptica del Desarrollo
Humano Sostenible.

Tema

El tema del concurso es: “El desarrollo humano
en el Ecuador” y los criterios que se emplearan pa-
ra calificar los trabajos son:

* Seriedad de las fuentes consultadas

* Originalidad del enfoque (4ngulos distintos y
novedosos)

» Uso adecuado del género periodistico

» Profundidad y rigor en el tratamiento de los contenidos

» Creatividad en el manejo de los recursos expresivos

* Conocimiento del tema

Participantes

Podran participar quienes acrediten al menos dos
afios en el desempefio de su profesién como Comu-
nicadores Sociales o Periodistas, en los sectores pu-
blico o privado. De manera especial se consideraré a
los profesionales que trabajen en medios de comuni-
cacidn social, se tomaran en cuenta los trabajos pu-
blicados o difundidos, desde el 1 de junio del 2002
hasta el 30 de junio del 2003, sin limites de exten-
si6n ni duracién, como tampoco soporte fisico (pa-
pel, casette, etc.). Los trabajos se receptaran hasta el
15 de julio del 2003.

Premios

Se concederan tres premios:

- Un primer y tinico premio para el autor del mejor
trabajo en prensa escrita, que consistird en US $ 2,000
y un diploma.

- Un primer y tinico premio para el autor del me-
jor trabajo en radio, que consistird en US $ 2,000 y
un diploma.

- Un primer y tnico premio para el autor del me-
jor trabajo en television, que consistird en US $ 2,000
y un diploma.

Chasqui 80 - Actividades

88



Postergado Congreso
de Comunicacién Organizacional
Por razones de fuerza mayor CIESPAL

postergd para la primera semana de febrero
proéximo, el Primer Congreso Iberoamericano de Co-
municacién Estratégica para Organizaciones.

La decisién se tomoé considerando el estado de
emergencia que afronta la capital ecuatoriana, tras
la repentina erupcién del volcan Reventador, ubi-
cado a 100 kilémetros al noroccidente de Quito,
que envolvi6 a la ciudad de una espesa nube de ga-
ses y ceniza y a fin de garantizar la seguridad y
condiciones de salud de ponentes y participantes.
El evento se cumplird los dias 5, 6 y 7 de febrero
del 2003.

Los objetivos de la cita son:

* Presentar la Comunicacién Organizacional co-
mo valor agregado a los profesionales que deseen
desarrollar estrategias de comunicacién como apoyo
a su quehacer en las organizaciones

* Posicionar la comunicacién como elemento es-
tratégico en la gestién de las organizaciones, bus-
cando un anélisis de los avances en la comunicacién
corporativa, institucional y empresarial.

* Mejorar el pensamiento estratégico en comuni-
cacién en beneficio de las organizaciones.

 Extender el didlogo, el debate y la revision de
temas claves y programas de comunicacion.

corpunic.ocién
anizacional

CIESPAL

ACTIVIDADES

Exitosa cooperacion
CIESPAL-OEA para la formacion

de los periodistas

CIESPAL vy la Organiza-
cion de Estados Americanos (OEA)
unieron sus esfuerzos para conseguir
la mejor y mas actualizada forma-
cién de los comunicadores
de 1a region.

Durante la semana del 25 y
el 29 de noviembre, se realizé

_—

el seminario “Evolucién y re-
tos de la televisién”, en el cual

CIESPAL

participaron 287 periodistas
de 25 paises de Iberoamérica y El Caribe.

“La cita del 2002 constituye la continuacion de un
ciclo de esforzada unidad de dos organismos interna-
cionales de reconocido prestigio, para actualizar a los
comunicadores de la region, proporcionarles un vincu-
lo de unién que aspiramos sea impercedero y dotarles
de los instrumentos necesarios que les permitan utili-
zar las nuevas tecnologias”, dijeron los organizadores.

En esta oportunidad se buscé atender las deman-
das de actualizacién y preparacién de periodistas y
comunicadores de television, en los siguientes temas:

* La informacién en television

* La television de servicio publico

* La televisién en América Latina y El Caribe

* Innovaciones tecnolégicas en la television

* La programacién en la television

* Television y educacién

* Lectura informativa en television

* Edicién digital de television

¢ Talk shows

¢ Produccién de noticieros para television

* Gobernabilidad, Procesos politicos y televisién

* La publicidad en televisién

* Etica y sensacionalismo en la televisién

* Investigacién de audiencias

* Produccién de telenovelas

* Produccién digital de television.
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Alianza
CIESPAL-LORAL CYBERSTAR

CIESPAL y la empresa estadounidense
Loral CyberStar suscribieron un contrato

que formaliza el acceso de este centro internacional ~“Servidor Linux también bidireccional, hacia el aula_

a la superautopista de comunicacién e informacién a
través del Satélite Satmex 5.

La conexién se realiza por intermedio de la
taci6n terrena instalada en CIESPAL, lo cual f)er-
mite conectar los 365 dias del afio con el satélite
SATMEXS localizado en la 6tbita geoestacionaria
sobre la linea ecuatorial, que enlaza con el servidor

central de Loral-CyberStar, cuya sede central estd *

ubicada en la ciudad estadounidense de Rockville,
Maryland.. ‘

La conexi6n provee a CIESPAL de acceso sa-
telital al Internet en Estados Unidos, por medio de

backbone del web en Estados Unidos.
La conexidn de entrada y salida vi
te con un rack de comunicaciones; que incluye un

virtual de CIESPAL, con la mas avanzada tec
gfa informdtica y una red lan (local area: network)
con mds de 20 estaciones.

El.aula)yirtual de C‘IESPAL con 10 terminales
fijas, engloba el siguiente equipamiento:

* Procesador Pentium 4, con Veloc1dad de.proce-
sos de 2.0 Ghz.

* Memoria 512 MB

* Tarjetas capturadoras de video Pinnacol DV 500

* Tarjetas de sonido sound blaster Audigy Gamer..

[

lared de la empresa CyberStar ol { anie n enlace




El rack de comunfcacibnes

* Disco Duro de 60 GB.

* Sistema operativo Windows 2000 Profesional

* Monitores de 17 pulgadas

La conexién con Internet tiene el correspon-
diente respaldo técnico a CIESPAL que, interna-
mente, cuenta con un Departamento Informitico
encabezado por el Ing. Boris Herrera, graduado
en Informitica por la Universidad Central del
Ecuador y docente del mismo centro de estudios
superiores.

Satmex 5

Satmex 5 es un satélite
geoestacionario que propor-
ciona servicios de comunica-
ciones comerciales como In-
ternet, telefonia internacional,

ity

ACTIVIDADES

television analdgica y digital, transmision de datos y
distribucién de contenido multimedia. Se encuentra
ubicado en la 6rbita 116.8° W.

Satmex 5 pertenece a la familia B-601HP de alta
potencia y de estabilizacion triaxal. Su disefio lo do-
ta con mds de 7.000 watts de potencia para la opera-
ci6n de la carga util.

Los beneficios que se obtienen con Satmex 5 son:

» Cobertura continental en banda C y banda Ku

* Alta potencia en ambas bandas, ideal para nue-
vas aplicaciones con antenas mds pequefias

* Flexibilidad en la configuraciéon de redes de
usuarios

* Huella en banda Ku dedicada a Norteamérica
con excelente angulo de elevacién

Pagina en el Web: http://www.satmex.com/flota/

5
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NUEVA 180-181
SOCIEDAD e moer

www.nuevasoc.org.ve

30 afios
de Nueva Sociedad

Marcos Kaplan Déficit de la izquierda y radicalizacion cristiana en América Latina. Enzo Faletto La
dependencia y lo nacional-popular. Darcy Ribeiro La nacién latinoamericana. Raul Prebisch Los
intereses de los paises desarrollados y el desarrollo de América Latina. José Aricé Marx y América Latina.
Ricardo Ntifiez La realidad escindida. El partido del interior y del exilio. Enzo Del Bufalo La teorfa
econdmica en América Latina. 30 afios de busgueda. Eduardo Galeano La dictadura y después. Las
heridas secretas. Manuel Caballero Una falsa frontera entre la reforma y la revolucién. La lucha armada
en Latinoamérica. Fernando Mires Continuidad y ruptura en el discurso politico. Ricardo Ffrench-Davis
América Latina frente a ta Internacional Monetarista. Juan Carlos Portantiero La multiple transformacion
de! Estado latinoamericano, Qrlando Fals Borda El Tercer Mundo vy fa reorientacién de las ciencias
contemporaneas. Demetrio Polo Cheva La crisis socialista: un reto democratico. Manuel Antonio
Garretén Politica, cultura y sociedad en la transicién democratica. Beatriz Sarlo Un debate sobre la
cultura. Edelberto Torres-Rivas Personajes, ideologias y circunstancias. Lo socialdemdécrata en Centro-
américa. Victor M. Toledo Utopfa y naturaleza. El nuevo movimiento ecoldgico de los campesinos e
indfgenas de América Latina. Néstor Garcia Canclini La cultura visual en la época del posnacionalismo.
¢Quién nos va a contar la identidad? Norbert Lechner Los nuevos perfiles de la polltica. Un bosquejo.
Pablo Gonzélez Casanova Lo particular y lo universal a fines del sigio xx. Jesias Martin-Barbero La
Comunicacién Plural. Paradojas y desafios. Guillermo O’Donnell lusiones sobre la consolidacién.

SUMMARIES.
PAGOS: Cheque en ddlares a nombre de NUEVA SOCIEDAD.
Rogamos no efectuar transferencias bancarias para cancelar
(ﬁm"’g?e"fg €0) (::g::) (gﬁg’:‘; ) suscripciones. Direccidn: Apartado 61712, Chacao-Caracas 1060-A.
Amé ricaoLati uS$ 56 US$ a7 Venezuela. Telfs.; (58-212) 267.31.89 / 265.99.75 / 265.53.21 /
na 266.16.48/265.18.49, Fax: 267.33.97; @:nuso@nuevasoc.org.ve;
Resto del mundo Uss 86 US§ 157 AUSOVeN @NUSVASOC. Org.ve.

La Campaiia por los Derechos de Comunicacién en la Sociedad
de la Informacién (CRIS por su sigla en Ingles) busca articular
a la mayor cantidad posible de Actores de la Sociedad Civil
para preparar junt@s la Cumbre Mundial sobre la Sociedad

de la Informacién (WSIS) en diciembre 2003.

CRIS

COMMUNICATION RIGHTS IN La misién de CRIS es lograr que la Cumbre incluya a la
THE INFORMATION SOCIETY Sociedad Civil como contraparte en el proceso de
preparacion y realizacién del evento, y lograr que se conciba la
discusion sobre la Sociedad de la Informacién desde la perspectiva

de la construccion de un mundo mejor.

Suscribese a CRISAL, la lista de interés de CRIS en América Latina:
http://www.comunica.org/mailman/listinfo/crisal_comunica.org

Para mayor informacién:
www.crisinfo.org — www.crisinfo.orglhome_es.htm - act@crisinfo.org




