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a sociedad argentina estd afectada por una

crisis generalizada, como consecuencia del

mal manejo de la economia y finanzas de los
sectores publico y privado. El impacto se siente,
aun, en los grandes diarios cuya circulacion ha caido
en forma inédita a nivel mundial. Este hecho que
podria tener consecuencias de “efecto domin6”, es
analizado a profundidad en Chasqui por el profesor
Federico Rey Lennon, de la Universidad Austral de
Buenos Aires.

Y en el marco de la situacién de la prensa, este
ejemplar pasa revista a tres temas de gran
actualidad: la prensa gratuita que dia a dia crece en
difusién y cobertura, los esfuerzos que hacen los
“viejos” diarios para cambiar su apariencia y captar
nuevos lectores y el caso del diario estadounidense
“Usa Today”, que hace 20 afios marcé un cambio
revolucionario en la forma de hacer periodismo
diario.

En la columna de opini6én ponemos a
consideracién de nuestros lectores la virtual
desapariciéon del lider carismdtico en la vida
politica de nuestros paises, por obra y gracia de la
actividad de los medios de comunicaci6n, cuyos
condicionamientos, para quienes los usan y se
engrandecen a costa de ellos, son distintos a los
que imponia la lucha politica del pasado.

Analizamos también dos temas de enorme
actualidad y controversia: los acuerdos entre los
medios y el gobierno de México para la difusién de
los planes y programas oficiales y el rol de los
medios en el proceso para el establecimiento, a
mediados de la presente década, del Area de Libre
Comercio de América (ALCA).

Por fin, Chasqui describe la situacién que se
vive en Chile como consecuencia de una
cuestionada ley de la dictadura que dicté las reglas
de juego para la radiodifusién privada. Y en el
campo de la radio, la revista sefiala las normas para
“contar las noticias” con impacto e interés.
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I Paginas de grandes periodistas I

Noticias, verdad y una conclusion

Walter Lippmann

a hipétesis que me parece

mds fecunda es que las no-

ticias y la verdad no son
una misma cosa, y deben ser clara-
mente distinguidas. La funcién de
las noticias es sefialar un hecho, la
de la verdad es iluminar hechos
ocultos, ordenarlos en relacién de
los unos con los otros, y hacer una
imagen de la realidad segun la cual
puedan actuar los hombres.

Hay una cantidad muy reduci-
da de conocimientos exactos que,
para ser manejados, no requieren
ninguna habilidad ni entrena-
miento extraordinarios. El resto
se deja a la discrecién del propio
periodista. Una vez que sale de la
regién donde el hecho, que John
Smith quebrd, estd definitivamen-
te registrado en la oficina de Re-
gistro Civil, todas las reglas fijas
desaparecen. La historia de por
qué fracasé John Smith, de sus
debilidades humanas, el andlisis
de las condiciones econdmicas
que determinaron su caida, todo
esto puede ser contado de cien
maneras diferentes. No existe una
disciplina en psicologia aplicada,
como en medicina, ingenieria y
aun en abogacia, que tenga auto-
ridad para dirigir la mente del pe-
riodista cuando pasa de las noti-
cias al vago reino de la verdad.
No existen cdnones para dirigir su
mente, como tampoco canones
que fuercen el juicio del lector o
editor. Su versién de la verdad se-
ra tan solo su versién. ;C6mo de-
mostrar la verdad tal como ¢l la

ve? No puede hacerlo. Y cuanto
mas comprenda sus propias debi-
lidades, mas facilmente admitira
que, donde no hay una prueba ob-
jetiva, su propia opinién, en cier-
ta medida vital, es construida con
sus propios estereotipos, de
acuerdo con su propio cédigo, y
por la urgencia de su propio inte-
rés. El sabe que ve el mundo a tra-
vés de lentes subjetivos. No pue-
de negar que €l es también, como
noté Shelley, una cipula de vi-
drios multicolores que tifien el
blanco resplandor de la eternidad.

Es posible y necesario que los
periodistas hagan tomar concien-
cia a la gente del caricter insegu-
ro de la verdad, sobre la cual se
fundan sus opiniones.

Si bien la prensa no es tan uni-
versalmente perversa, ni tan pro-
fundamente conspiradora, como
nos ha querido hacer creer Sin-
clair Lewis, es mucho més fragil
de lo que hasta ahora ha admitido
la teoria democritica. Es demasia-
do fragil para hacerse cargo de to-
do el peso de la soberan{a popular,
para proveer espontineamente la
verdad que los demdcratas preten-
dian innata, y cuando pretende-
mos que asi lo haga, empleamos
una norma errénea para establecer
el juicio. No comprendemos la na-
turaleza limitada de las informa-
ciones, la ilimitada complejidad
de la sociedad, y estimamos en
exceso nuestra propia resistencia,
nuestro espiritu publico y nuestra
competencia general. Suponemos

un apetito por las verdades insipi-
das que no demuestra un andlisis
de nuestros propios gustos.

Si se atribuye, entonces, a los
periédicos el deber de transmitir to-
da la vida piblica a la humanidad,
de manera que cada adulto pueda
llegar a tener una opinién sobre ca-
da tema discutible, fracasardn y
continuardn fracasando en todo el
futuro que podamos imaginar.

La calidad de las noticias so-
bre la sociedad moderna es un in-
dice de su organizacién social.
Cuanto mejores sean las institu-
ciones, y mis numerosos los inte-
reses en juego que estén formal-
mente representados, las cuestio-
nes de principio que se resuelvan,
y los criterios objetivos que se in-
troduzcan, tanto mas perfecta-
mente un asunto serd presentado
como informacién. En el mejor
de los casos, la prensa es sirvien-
te y guardian de las instituciones;
en el peor, es un medio gracias al
cual unos pocos explotan la de-
sorganizacién social para fines
propios. En la medida en que las
instituciones no logran funcionar,
el periodista sin escripulos puede
pescar a rio revuelto y el periodis-
ta consciente ha de aventurarse
con incertidumbres. &
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