%mamwm

umpliendo la nueva politica establecida por
Chasqui de hablar del comportamiento de los
medios en los sucesos de mayor importancia
cidos en América Latina y el mundo, analizamos
ahora los avances tecnol6gicos de comunicacién que
serdn utilizados durante el campeonato mundial de
fiitbol en Corea del Sur y Japon.

Coherentes con esta politica, tratamos de descubrir
qué hay detras de la aseveracion del Presidente Hugo
Chévez, respecto a la falta de profesionalismo de los
medios de comunicacidn venezolanos, en la cobertura
informativa que tiene que ver con las actividades del
Gobierno. En la portada nos preguntdbamos si se
trataba de un golpe medidtico o BUROCRATICO,
para luego recoger en el titulo y cuerpo del articulo de
Ted Cordova-Claure su respuesta que nos habla, més
bien, de un golpe BRUTOCRATICO.

Como siempre, Eduardo Galeano nos ofrece un
articulo incisivo y rico, en nuestra columna de
Opinidn, sobre la forma en la que acttia la maquinaria
del poder para presentar la informacién de acuerdo a
su peculiar conveniencia.

De importancia especial para la regién andina es el
problema de la guerrilla revolucionaria de Colombia y,
por eso, Chasqui analiza la confusién semantica que
impide un didlogo productivo entre los alzados en
armas y el Gobierno, para lograr la tan deseada paz y
evitar que sea estéril el derramamiento de sangre de
mds de un millén de muertos.

En Espafia ha despertado sorpresivo interés el
programa de television “Operacién Triunfo”, que
marca un contraste -para muchos saludable- con otro
programa de similar audiencia, pero manchado por el
escandalo: “El Gran Hermano”. Este programa
pareceria demostrar que es posible alcanzar altisimos
niveles de sintonia sin recurrir a temas morbosos como
es la costumbre de los "REALITY SHOWS" y los
"TALK SHOWS", tristes alternativas que ya han sido
objeto de nuestro anlisis.

Finalmente, sin abandonar una vieja costumbre
investigativa de nuestra revista, damos a conocer a
nuestros lectores la imagen que la televisién espafiola
proyecta de América Latina.
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I Paginas de grandes periodistas I

PUBLICOY PRENSA

Miguel de Unamuno

4 olo esas tres cosas: la loterfa,
el toreo y el crimen ejercen
influyjo sobre la masa
enorme, enormisima, de millones
de espaifioles, que solo leen esas
tres cosas, importdndoles muy
poco, mejor dicho, nada de todo lo
demas.

Esto es, en efecto, una
tristisima verdad; pero ;es la culpa
toda del publico? ;no alcanza
acaso buena parte de ella a la
prensa misma, que sobre poner por
encima de todo la caza del perro
chico (moneda de cinco céntimos),
ni entiende bien sus propios
interese permanentes ni acierta a
hacer que otras informaciones
tengan atractivo para el publico?

Lo de ir contrapelo al piblico y
decirle no lo que el quiere que le
digamos, sino lo que creemos que
debe oir, no es para todos. Yo
vengo haciéndolo hace afios, y al
fin he logrado, gracias a Dios,
hacer respeto y atencién en torno
mio. Pero me ha costado mi tiempo
y mi trabajo.

Si los atenienses se molestaban
cuando se les pedia ensefiar algo,
segiin nos dice Platén, y eso aun
siendo atenienses, es decir, amigos
de saber la ultima novedad,
conforme a la caracterizacién que
de ellos nos da el libro de Los
Hechos de los Apdstoles ;qué les
sucederd a los que no son
atenienses?

Pero aqui lo que principalmente
priva es aquel terrible aforismo de
nuestro Fénix de los Ingenios, del
en un tiempo popularisimo Lope
de Vega cuando decia:

"El vulgo es necio, y pues lo
paga, es justo hablarle en necio
para darle gusto".

(Cudntos son los escritores que
se rebelan contra esto, y en vez de
someterse al publico y servirle
hasta en sus prejuicios, luchan con
€17 Muy pocos. Y entre los casos
iltimos méds nobles y mds
ejemplares estin Ibsen y Carducci.

Pero aqui nuestros escritores
son por lo comun cortesanos del
publico, hasta los que parecen
querer contradecirle. A lo mds le
hacen cosquillas.

(Y la prensa? Es dificil
imaginarse otra mds cobarde. A
nada eficaz se atreve. Cada
tendencia de pensamiento tiene su
6rgano y dentro de el hay una
ortodoxia y una heterodoxia.
Apenas si empieza a ensayarse el
palenque abierto. Asi es que al
desdichado que va a caer en ella, al
punto le corta, recortan y liman las
ufias.

Y hay que observar cuéles son
las cosas graves, las "inefables",
esto es las que no pueden decirse.

La prensa, en general, lejos de
tratar de corregir los prejuicios y
las presunciones del piiblico,
tiende a confirmarlos. Hay para
ella valores declarados, que es lo

mismo que valores sobreentendidos,
a los que no se puede tocar. Y de
hecho nuestra Prensa, que de todo
podrd pecar menos de soberbia y
presuntuosa, ha declarado cien
veces ella misma que su mayor
defecto es la debilidad, es el dejarse
llevar a alabarlo todo y a ayudar a
todo atrevido. Su prodigalidad en el
adjetivo es realmente alarmante.

Y lo malo es que suele acabar
por creer que es ella la que hace los
prestigios. Cuando en realidad los
mas s6lidos se han hecho a pesar
de ella, o tal vez contra ella.

Lo malo nuestro no es que el
pueblo bajo, que la masa de
lectores de aluvién tenga esas
aficiones, pues esas mismas las
tiene en otros pafses; lo malo es
que los lectores escogidos, que el
publico que busca instruirse o
deleitarse con algo mds fino, es
entre nosotros mucho menor. Lo
malo es ~y esto, aunque se ha
referido mucho entre nosotros,
conviene repetirlo aqui una vez
mds—, lo malo es que no tenemos
sino una enorme masa de plebe
intelectual y una muy escasa
aristocracia de la misma especie.
Nos falta clase media de la cultura,
nos falta algo asi como una
burguesia del espiritu deseosa de
ilustrarse. &
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