a primera entrega de Chasqui del siglo XXI inau-
gura una serie especial sobre el Diagndstico de la
Comunicacién en América Latina, con el informe
nacional de Brasil. En el amplio y detallado documento
se analizan medios de comunicacién tan importantes co-
mo los diarios Folha de Sdo Paulo y O Globo de Rio de
Janeiro, las revistas Veja y Epoca, las radios CBN y Ban-
deirantes, la red O Globo de television, entre otros.

El consultor politico internacional, Ralph Murphine,
reflexiona en el articulo de opinién sobre los cambios
que registra la comunicacion politica en la region, como
resultado de nuevos mensajes y protagonistas tales como
Hugo Chavez en Venezuela, Abdald Bucaram en Ecua-
dor y Alberto Fujimori en Perd.

Dos noticias han llamado dltimamente la atencién po-
litica: 1a desinformacién en la campaifia electoral de los
Estados Unidos y el sistema peculiar de comunicacién
del Presidente Chdvez para mantener su popularidad.
Miguel Sarmiento desde Miami y Xiomira Villasmil des-
de Caracas, nos escriben al respecto.

(Cudles son los esfuerzos que la prensa diaria del
mundo entero hace para competir, en cuanto a imagen,
con la televisién? El maestro y experto espafiol Miguel
Urabayen escribe sobre lo que él denomina como "Cul-
tura de la Imagen Periodistica Impresa" o, en una sola
palabra la "Infografia"

Muchos siguen preguntindose si Internet liquidara o
no a la prensa. Hannelore Débler nos da una respuesta
aprovechando su experiencia de periodista residente en
Alemania.

También desde Europa, mas concretamente, desde la
Republica Checa, el venezolano Ramén Salgueiro Pérez
escribe sobre la elaboraci6n de los guiones cinematogra-
ficos. Iris Morera, desde Buenos Aires, nos cuenta su ex-
periencia en cuanto al manejo de la imagen de un banco
argentino.
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Parecioé como si
Internet fuera a
arrasar frente a los
caducos medios,
pero no fue asi, no
lo es y parece que
tampoco lo sera

Hanelore Dibler .

a aparicion de Internet como nuevo medio in-
formativo desaté a las puertas del nuevo mi-

wd lenio una avalancha de especulaciones y pre-
dicciones sobre cudl seria el alcance y la aceptacién
de la misma. ;Provocaria la incursién de Internet
una refiida competencia por lectores y publicidad? o,
peor aiin, ;Se convertiria ésta en una amenaza de ex-
tincion para la centenaria prensa escrita?

Estas interrogante, de tintes mds bien futuristas,
parecen haber quedado, por ahora, suspendidas. Las
preguntas que atormentan hoy en dia a los medios
informativos son de aspecto cualitativo, antes que
existencial. Sobre todo en los paises con altos estan-
dares de vida, Internet, y por ende, los periddicos en
linea se han podido desplegar en todo su esplendor y
han alcanzado un nimero representativo de lectores.
(Qué es lo que ofrecen estos diarios? , ;y por qué se
dice que cambiardn los esquemas de los medios es-
critos convencionales? A pesar de todas las ventajas
y conveniencias que ofrecen, ;jpor qué no han podi-
do llegar al corazén de los lectores?

Hanelore Dibler, ecuatoriana, egresada de Sociologia
y residente en la cindad alemana de Hamburgo.
Correo-¢: <Hanulule2@compuserve de>

PRENSA

Internet, el medio ideal

Al hacer su aparicion, hace algunos afios ya, In-
ternet se reveld como el medio ideal, que ofrece,
dentro de sus capacidades tecnoldgicas, muchas
ventajas antes atribuidas separadamente a otros me-
dios. Asi se le pronostic6 a la prensa en linea, la ra-
pidez de una agencia noticiera, la actualidad de la ra-
dio, ademds de permitirse ofrecer, cual flash televi-
sivo, transmisiones en vivo. A estas cualidades téc-
nicas se le atribuy6 la profundidad temdtica que no
puede ofrecer un diario impreso: los reportajes pue-
den ser enlazados con otros de temadtica similar, pro-
porcionando al dvido lector una oferta bastante am-
plia de informacién.

Frente a estas ventajas, parecié como si Internet
fuera a arrasar frente a los caducos medios, pero no
fue asi, no lo es y parece que tampoco lo serd.

Alcance desigual

La primera razén radica en el desigual alcance
que tiene Internet en el mundo, ya que solamente la
brecha digital entre pafses industrializados y en vias
de desarrollo impide hablar de ésta como un medio
informativo masivo y mundial.

(Qué sucede en los paises con altos estdndares de
vida, donde Internet (en parte debido a la desregula-
cién de los mercados telecomunicativos y presion de
precios a la baja) se ha establecido y ha dejado de ser
una exclusividad?

A continuacién se describe el fendmeno que ha
modificado el horizonte de los medios informativos,
pero que, a pesar de su alcance, no se ha podido con-
vertir en el medio informativo favorito del dvido lec-
tor europeo promedio.

La prensa en linea en Europa

A simple vista, el panorama en el viejo continen-
te es bastante tranquilizador. Internet se ha desarro-
llado como un nuevo medio mas, con dindmica pro-
pia, que no representa la extensién de cualquier otro
medio conocido, como la radio, televisién o prensa.
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Tal es el caso de la revxs a5
1nst1tuc10n en la prensa’ alcmana

Los edztores S
de di ﬁ'anos y revistas
T conocen que hoy
i en dia no pueden

. ;fj;compettr Sm tener

i Los;news"-ﬁéker: }

‘competzr profesmnalmente tienen-una: columna de

' YCHCMS noticieras. -

el semanario Die Zeit.

- vmanda ha expandldo sus. serwcxos onhne Los resul—. .
: tados 1o se h1c1eron esperar, y hoy en dxa Ja agenma S

: A51 todos los pCI‘lOdICOS v1rtua1es que quleren et

i Por ejemplo cuando se dlsolvzo ia fus1on entre. .ij

- Tos dos bancos mds grandes de Alemania, el Deuts:
che Bank yel Dresdner Bank, la noticia se-encontra- """ -
~'ba en linea diez minutos. después de haber sucedldo,v‘ L
egiin declaraciones de un redactor de-la AFP, para-»': -

- Y no hay duda, que el fector nurica estuvo tan; o
: _Tcerca de los acentecmuentos y que en toda la histo-.:

ol Su verszon«;j en la redf o

 dltimas noticias, los llamados newssticker, que pre- e,
‘sentan’ la resefia de los sucesos pricticamente a tiem-_ > 70
" po real, y que por lo general son servicios de fas: i o




Otra caractenstlca como respuesta al:
creciente interés del Iector virtual, ha sido:
la mtroduccmn de una seccu)n dc infors

formac1on y Tas. uIt1mas not1c1as sobre la-
evolucuSn de los: negocu)s en la nuevai”
econonna S

-~ articulos de fondo. -
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