a primera entrega de Chasqui del siglo XXI inau-
gura una serie especial sobre el Diagndstico de la
Comunicacién en América Latina, con el informe
nacional de Brasil. En el amplio y detallado documento
se analizan medios de comunicacién tan importantes co-
mo los diarios Folha de Sdo Paulo y O Globo de Rio de
Janeiro, las revistas Veja y Epoca, las radios CBN y Ban-
deirantes, la red O Globo de television, entre otros.

El consultor politico internacional, Ralph Murphine,
reflexiona en el articulo de opinién sobre los cambios
que registra la comunicacion politica en la region, como
resultado de nuevos mensajes y protagonistas tales como
Hugo Chavez en Venezuela, Abdald Bucaram en Ecua-
dor y Alberto Fujimori en Perd.

Dos noticias han llamado dltimamente la atencién po-
litica: 1a desinformacién en la campaifia electoral de los
Estados Unidos y el sistema peculiar de comunicacién
del Presidente Chdvez para mantener su popularidad.
Miguel Sarmiento desde Miami y Xiomira Villasmil des-
de Caracas, nos escriben al respecto.

(Cudles son los esfuerzos que la prensa diaria del
mundo entero hace para competir, en cuanto a imagen,
con la televisién? El maestro y experto espafiol Miguel
Urabayen escribe sobre lo que él denomina como "Cul-
tura de la Imagen Periodistica Impresa" o, en una sola
palabra la "Infografia"

Muchos siguen preguntindose si Internet liquidara o
no a la prensa. Hannelore Débler nos da una respuesta
aprovechando su experiencia de periodista residente en
Alemania.

También desde Europa, mas concretamente, desde la
Republica Checa, el venezolano Ramén Salgueiro Pérez
escribe sobre la elaboraci6n de los guiones cinematogra-
ficos. Iris Morera, desde Buenos Aires, nos cuenta su ex-
periencia en cuanto al manejo de la imagen de un banco
argentino.
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Carlos Alberto Di Franco

~ os peri6dicos brasilefios (son considerados
. diarios los periédicos que circulan por lo me-
. A 105 4 dias por semana) alcanzaron en 1998 la
 marca de los 7.16 millones de ejemplares diarios,
3.9% a més que en 1997.

Los periodicos

La "Associagdo Nacional de Jornais" (ANJ) re-
gistré en diciembre de 1998 un total de 1.251 peri6-
dicos no diarios (que circulan 3 dias por semana o
menos, son semanales, quincenales, mensuales, bi-
mestrales, trimestrales y semestrales).

El nimero de periédicos colocé al Brasil al fina-
les de 1997 como el sexto pais entre los miembros
de la Asociacién Mundial de Periédicos con el ma-
yor nimero de titulos publicados.

Segun el Instituto "Marplan Brasil Pesquisas", el
52% de la poblacién brasilefia lee los periddicos.
Segin la misma fuente, el 25% de los lectores tiene
entre 25y 34 afios y 23% tiene entre 15 y 24 afios.

La Internet también ya es algo comin para mu-
chos periédicos brasilefios. En diciembre de 1998,
un total de 169 periédicos y 232 no diarios tenian
versiones on line de sus publicaciones.

"Folha de S@o Paulo", es el mayor periédico de
Brasil, con un tiraje de 450 mil ejemplares durante
la semana y 600 mil los domingos (que ya llegé al
millén).

"Folha" surgié en 1960, con la fusién de los pe-
riédicos "Folha da Noite" (1921), "Folha da Manha"
(1925) y "Folha da Tarde" (1949). En 1962, Carlos
Caldeira Filho y Otavio Frias de Oliveira compraron
el periédico que crecié rdpidamente, agregando va-
rios elementos a la calidad del periodismo brasile-
fio. En 1984, el periédico elabor6é un manual de re-
daccién.

El diario mantiene el Programa de Trainees, un
curso de formacién que dura diez semanas, que co-
menzé en 1985. En 1989 surgié el ombudsman, un
periodista con la funcién de escuchar las reclama-
ciones de los lectores sobre el contenido del periddi-
co.

"O Estado de S. Paulo", es uno de los mds respe-
tados e influyentes periédicos de Brasil y tiene mds

Coordinacién: Carlos Alberto Di Franco
(E-mail: difranco@dialdata.con.br), con la colaboracién de
Marcio Antonio Campos y Francisco J.A. Ornellas

ESTADO DE LOS MEDIOS

Brasil es el sexto
pais con el mayor
numero de periodicos
a nivel mundial

de 100 afios de vida. Fundado en 1875 por el grupo
de republicanos de Sao Paulo, fue comprado por Ju-
lio Mesquita en 1892. Bajo intervencién durante la
dictadura Vargas (1940-1945) y censurado por el go-
bierno militar brasilefio (1968-1974, cuando publi-
caba poemas de "Camdens" en el lugar de las noti-
cias censuradas), o "Estaddo", como es apodado es-
te periddico de posiciones liberales, hoy hace parte
de un grupo controlado por la familia Mesquita, que
incluye el "Jornal da Tarde", la "Radio Eldorado" y
la "Agéncia Estado".

Una encuesta divulgada hace algtin tiempo por la
"Univesidad de Columbia", en Nueva York, sefialé
"O Estado de S. Paulo" como uno de los mejores pe-
riédicos del mundo. De posicidn firme, el periédico
es conocido también por su participacién en movi-
mientos relacionados con educacién y cultura. En
1936 tuvo la iniciativa de desarrollar el plan que
cred la "Universidade de Sdo Paulo", la m4ds impor-
tante universidad brasilefia. Con un tiraje de 390 mil
ejemplares durante la semana y 520 mil durante los
domingos, el "Estaddo" tiene cerca de 320 mil sus-
criptores.

"Zero Hora" de Porto Alegre, capital de Rio
Grande do Sul, es probablemente el periédico més
importante de Brasil fuera del eje Rio—S&o Pablo. Es
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un periédico en forma de "ta-

bloide", comin en el sur de Brasil. Crea-

do en mayo de 1964 en sustitucion de la edicién
"gaucha" del periédico "Ultima Hora", fue el prime -
ro en enviar un corresponsal brasilefio a la guerra de
Vietnam, en 1967.

En 1970 "Zero Hora" fue comprado por la "Rede
Brasil Sul" (RBS), de la familia Sirotsky. Era ape-
nas el cuarto mayor periédico de Rio Grande do
Sul". En 1980 ya era el lider en el Estado. El peri6-
dico compré recientemente una nueva planta para
facilitar la distribucion de los periédicos en el inte-
rior de Rio Grande do Sul. El tiraje es de 170 mil
ejemplares durante la semana y 220 mil durante los
domingos, con 130 mil suscriptores.

"O Globo" fue el origen del imperio de comuni-
cacioén de la familia Marinho, las "Organizaciones
Globo". Fundado en 1925, el periédico empez6 diri-

gido a la clase media de Rio de Janeiro, ocu-
pando ahora el vacio dejado por la crisis del
"Jornal do Brasil", que todavia existe, pero que
esté lejos de sus mejores momentos.

Para crecer, el periédico buscé aproximarse del
lector. Cre6 suplementos especiales para cada re-
gi6én de Rio, entrevistaba lectores y regis-

traba sus opiniones sobre el periddico
del dia, organizé una central de informa-
ciones para el lector. O Globo tiene

350.000 ejemplares durante la semana y
550.000 en los domingos.

"O Dia", desde que fue fundado el 5 de
junio de 1951, hace parte de la historia de
Rio de Janeiro. Adquirido en 1983 por el pe-

riodista Ary Carvalho, el diario pasé por
grandes cambios y fue responsable por una

reorganizacion editorial que tuvo fuerte im-

pacto en el periodismo de Rio. La revolucién
no par6 ahi. El 5 de julio de 1992 "O Dia" sali6
a la calle con su primera edicién a colores, inno-
vando una vez mas con una reforma visual radi-
cal y un lenguaje claro y sencillo. "O Dia", cuya
circulacién depende exclusivamente de las ventas
en los quioscos, tiene una media de 300 mil ejem-
plares de lunes a sabado y 480 mil los domingos.
"Correio Braziliense" nacié el 21 de abril de
1960, y su actual propietario es mitico periodista
brasilefio Francisco de Assis Chateaubriand Bandei-
ra de Melo. Circul6 por primera ocasion en la fecha
de inauguracion de Brasilia. El diario lleva el nom-
bre del primer periédico brasilefio, fundado en 1808
por Hipdlito José da Costa y editado en Londres.
Hoy es el diario mds importante de la capital. "Co-
rreio Braziliense" es conocido por la credibilidad de
su informacién politica y por la constante innova-
cion de su disefio.

Las revistas

Existen tres revistas semanales de informacion:
"Veja", "Isto E" y "Epoca’.

"Veja", fue creada por la Editora Abril en 1968 y
es la cuarta mayor revista de informacién del mun-
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Un total de

169 diarios

y 232 no diarios
tenian versiones
"on-line"

do. Su tiraje es de 1.3 millones y pretende alcanzar
la marca de 1.5 millones hasta el final de afio 2000.

La revista da mucha importancia a los reportajes,
incentivando a los mejores reporteros con un premio
interno. También busca mejorar la calidad del
equipo pagando a los periodistas cursos de idiomas,
de informdtica y de perfeccionamiento en diversos
campos. "Veja" tiene cerca de 100 periodistas, ape-
nas un corresponsal extranjero (en Buenos Aires) y
varios stringers (corresponsales free-lancer) reparti-
dos por el mundo y ha dado origen a otras dos pu-
blicaciones importantes: "Veja Sdo Paulo" y "Veja
Rio", que circulan apenas en esas ciudades, con re-
portajes , guias de entretenimiento y servicios.

"Isto E" aparecié en 1976, idealizada por Mino
Carta y Domingo Alzugaray. Su propuesta inicial
era ser una revista mensual para hombres, bajo los
modelos de la revista norteamericana "Esquire". En
1977 empez6 a ser una revista semanal, adoptando
una posicién mds politica, aprovechando los prime-
ros sefiales de fragilidad de la dictadura militar bra-
silefia, que duré de 1964 a 1985.

La revista fue vendida por Alzugaray en 1981, y
comprada nuevamente por la Editora"Trés", de su
propiedad, en 1988. "Isto E" fue fundada junto con
"Senhor", otra revista de la editora, inspirada en
"The Economist". La nueva revista, temporalmente
llamada de "Isto E/Senhor", se transformé en una
revista semanal de informacién en los moldes ac-
tuales. Tiene cerca de 120 periodistas. La redaccién
se localiza en Sdo Paulo y existen sucursales en Rio
de Janeiro, Brasilia y un corresponsal en Nueva
York. Su tiraje es de 500 mil ejemplares. La revis-
ta tiene 400 mil suscriptores y vende otros 100 mil
ejemplares en los quioscos.

ESTADO DE LOS MEDIOS

"Epoca", pertenece a la "Editora Globo" yesla
mds nueva de las revistas semanales de informacion.
Surgi6 en mayo de 1998, después de un acuerdo con
la revista alemana "Focus". La revista adopt6 una li-
nea editorial y gréfica rica en ilustraciones y recur-
sos visuales muy préximo al formato de la Internet.
En marzo de 1999 la revista profundizé en reporta-
jes especiales para volverla mas informativa, privi-
legiando los acontecimientos de la semana. Una li-
nea editorial claramente dirigida a la juventud y una
politica de marketing agresiva, con suscripciones de
menor perfodo y promociones muy frecuentes, lle-
varon "Epoca" al segundo lugar entre revistas sema-
nales de informacidén. Su tiraje actual es de 900 mil
ejemplares, y la revista tiene 800 mil suscriptores,

nimero cuatro veces mayor que el de marzo de
1999.

La radio

Segun el "Instituto. Brasileiro de Geografia e Es-
tadistica" (IBGE), la radio alcanza 38.4 millones de
residencias en Brasil, siendo el medio de comunica-
cién de mayor alcance, cubriendo 100% del territo-
rio.

En diciembre de 1999, la "Associa¢io Brasileira
de Emissoras de Radio e Televisdo" (Abert) contaba
2,973 emisoras de radio en el Brasil, siendo 1,575 de
FM, 1,285 de AM, 33 de ondas cortas y 80 en ondas
tropicales.

La "Radio CBN" (Central Brasil de Noticias) fue
creada en 1991 dentro de sistema "Globo de Radio",
como una emisora de programacioén 100% periodis-
tica. La "CBN" tiene un alcance nacional, con cer-
ca de 20 emisoras afiliadas en todo el Brasil. La
programacién nacional es hecha en Sdo Paulo, don-
de estd la principal redaccion de la radio, empleando
casi la mitad de los 100 periodistas de la emisora.
En 1995, 1a "CBN" se volvi6 la primera emisora de
noticias en transmitir en FM, rompiendo asf{ la tradi-
cién segin la cual las emisoras deberian transmitir
noticias en AM ya que la FM estaria reservada a las
radios musicales. Ese factor aumenté la audiencia
total de la radio estimada en cerca de 1.3 millones
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cia de la radio alcanza 80% del pu-
blico de las clases A y B en la ciu-
dad de Séo Paulo

La television

La televisién que comenzé a
funcionar en el Brasil en 1950,
es el segundo medio de comuni-
cacion de masa en el pafs, perdiendo apenas
para la radio. Treinta y siete millones de residencias
brasilefias cuentan con televisores, y el territorio na-
cional estd cubierto por 259 emisoras, siendo Sdo
Paulo el Estado que tiene mayor nimero de apara-
tos.

de personas

por mes en todo el Brasil. La

ciudad de Sao Paulo es responsable por 500 mil
oyentes mensuales. El pico de mayor audiencia es
de 150.000 oyentes por minuto, en el noticiero de la

"CBN", transmitido entre las 07h00 y las 08h00 de L,a "Rede. Qlobo" con 107 /emisoras, entre las
la mafiana. propias y afiliadas, es hoy en dia el cuarto canal de

La radio "Bandeirantes’ fue creada en 1937 y televisién abierta del mundo, alcanzando 99.9% de

comprada por el actual duefio, la familia Saad, en los municipios brasilefios. Funfi ada p or Roberto
1947, como una emisora dedicada a la informacién Maqnho en 1965 la "Globo" crecid a partir de .1967
y el deporte. En los ultimos 10 afios la "Bandeiran- gr‘a01as ‘a un acuerdo COI,I el grupo norteamericano
tes" dio mayor atencién al contenido periodistico, Time Life. La programaci6n de la "Globo" es de al-

. ta calidad técnic us novelas son vi
que hoy responde por €l 90% de la programacién. La do. Elveri a:j,.y 5 i lve as son vistas en todo(;:l
. . . mundo. eriodismo de la
emisora todavia cuenta con programas musicales, p CImisora mueve cerca de

presentados en horarios de baja audiencia, como du- 500 profesionales en Brasil y en el exterior y ocupa

rante la madrugada. Su publico pertenece en la ma- por lo menos 4 hora‘s y/ 1'5 minutos  diarios (hay
yorfa a las clases A, B, y C, y tienen mds de 35 afios, otros programas pen.odlsucos semanales), de los
siendo generalmente oyentes de la radio durante mu- cuales 1 hara y 15 minutos pertenecen a la progra-
chos afios. Los reportajes de denuncias, las campa- ’
fias entre la poblacién y el buen desempefio en el

servicio son las prioridades de la emisora.

La "Radio Eldorado" complet6 42 afios en enero U n to tal d e

de 2000 y pertenece al "Grupo Estado", de propie- .

dad de la familia Mesquita. En el afio 1989, la emi- 3 7 mi l IO nes
sora abandoné su programacién musical para dedi-

carse exclusivamente al periodismo. "Eldorado fue - -

la primera emisora de radio de la ciudad de Sao Pau- de res ldenCIaS

lo en acompaiiar el transito vehicular con un heli-

céptero y contraté un meteréologo para realizar las br as ile ﬁas cue ntan

previsiones del tiempo. Hace 5 afios creé el "ouvin- .

te reporter”, permitiendo que los oyentes trasmitan c t l
informaciones con teléfonos celulares de locales onie eVlSOI’
donde no hay reporteros de la emisora. La audien-
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macién local. El "Jornal Nacional" fue
creado en 1969 y es el telediario de mayor
audiencia en Brasil, con una media de 40%.
de la audiencia.

El "Sistena Brasileiro de Televisido"
(SBT) es otra importante emisora brasilefia
de TV. Las transmisiones de la red del em-
presario Silvio Santos empezaron con una
programacién popular, orientacién que actual-
mente sigue en la emisora. Hoy el "SBT" tie-
ne 86 emisoras con una media de audiencia de
15%. EIl grupo Silvio Santos, que incluye co-
mercio, seguros, vehiculos y empresas finan-
cieras, factura cerca de US$ 1 billén cada afio.
El periodismo nunca fue prioridad del "SBT",
que llegd a no exhibir ningin telediario durante
el dia , apenas cortos boletines de hora en hora.
En 1988 el Grupo "SBT", preocupado con la cre-
dibilidad de la empresa, cambi6 esa politica. Con la
contratacién de Boris Casoy, respetado periodista
brasilefio, para presentar el nuevo telediario "TJ
Brasil", el "SBT" se convirti6 en una alternativa pa-
ra el "Jornal Nacional" de 1a "Globo". Casoy se cam-
bié a la "Red Record" en 1997 y hubo una desinte-
gracion del periodismo de "SBT", que hoy tiene
apenas 30 minutos diarios.

La "Rede Record" fue creada en 1953, cuando
existia apenas la primogénita de las emisoras brasi-
lefias, la TV "Tupi ", de Assis Chateaubriand. La
"Record", de la familia Machado de Carvalho, con-
siguié su mayor prestigio en la década del 60, cuan-
do fue lider de audiencia y revelé innumerables ta-
lentos para la musica popular brasilefia. En la déca-
da del 70 y 80, la emisora perdié prestigio y acumu-
16 deudas. En 1989, los Machado de Carvalho y
Silvio Santos (que tenfa participacién en la Record
desde finales de los afios 70), vendieron la red para
la "Igreja Universal do Reino de Deus", rito neo-
pentecostal creado en 1977 por Edir Macedo. La
"Record" tenia apenas 3 emisoras y actualmente
cuenta con 68 emisoras, algunas propias y otras afi-
liadas.

La "Rede Bandeirantes" es la tercera red de tele-
vision brasilefia en nimero de emisoras, con 11 ca-
nales propios y 68 emisoras afiliadas, lo que propor-

ESTADO DE LOS MEDIOS

ciona una cobertura de 94% del
territorio nacional. Dentro de los grandes grupos de
comunicacion brasilefia, "Bandeirantes" es la tinica
que opera apenas con televisién y radio. Fundada en
1967 por Jodo Saad, "Rede Bandeirantes" apuesta
en el deporte como su principal atraccién, lo que
rinde a la red una media de audiencia de 11%. Los
domingos, el "Show do Esporte", es trasmitido du-
rante toda la mafiana hasta el final de la noche, con
la mayor cobertura de eventos deportivos de la tele-
vision brasilefa.

El periodismo digital

La "Agéncia Estado" (AE) es la empresa lider en
periodismo digital brasilefio. Fundada en 1970 den-
tro del Grupo "O Estado de S.Paulo" para coordinar
la red nacional de corresposales del noticiero, la
agencia se transformé en una unidad auténoma den-
tro del "Grupo Estado" en 1991. El servicio noticio-
so de la agencia cuenta hoy con cerca de 300 peri6-
dicos como clientes, todas las emisoras de television
y las principales revistas y enisoras de radio de Bra-
sil. La "AE", fue pionera en la distribucién electré-
nica de informacién en Brasil con la Broadcast, en
1991. La "Agéncia Estado" cuenta hoy con 140 pe-
riodistas en la central en Sdo Paulo y en las 15 su-
cursales existentes en el pais. €
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