a primera entrega de Chasqui del siglo XXI inau-
gura una serie especial sobre el Diagndstico de la
Comunicacién en América Latina, con el informe
nacional de Brasil. En el amplio y detallado documento
se analizan medios de comunicacién tan importantes co-
mo los diarios Folha de Sdo Paulo y O Globo de Rio de
Janeiro, las revistas Veja y Epoca, las radios CBN y Ban-
deirantes, la red O Globo de television, entre otros.

El consultor politico internacional, Ralph Murphine,
reflexiona en el articulo de opinién sobre los cambios
que registra la comunicacion politica en la region, como
resultado de nuevos mensajes y protagonistas tales como
Hugo Chavez en Venezuela, Abdald Bucaram en Ecua-
dor y Alberto Fujimori en Perd.

Dos noticias han llamado dltimamente la atencién po-
litica: 1a desinformacién en la campaifia electoral de los
Estados Unidos y el sistema peculiar de comunicacién
del Presidente Chdvez para mantener su popularidad.
Miguel Sarmiento desde Miami y Xiomira Villasmil des-
de Caracas, nos escriben al respecto.

(Cudles son los esfuerzos que la prensa diaria del
mundo entero hace para competir, en cuanto a imagen,
con la televisién? El maestro y experto espafiol Miguel
Urabayen escribe sobre lo que él denomina como "Cul-
tura de la Imagen Periodistica Impresa" o, en una sola
palabra la "Infografia"

Muchos siguen preguntindose si Internet liquidara o
no a la prensa. Hannelore Débler nos da una respuesta
aprovechando su experiencia de periodista residente en
Alemania.

También desde Europa, mas concretamente, desde la
Republica Checa, el venezolano Ramén Salgueiro Pérez
escribe sobre la elaboraci6n de los guiones cinematogra-
ficos. Iris Morera, desde Buenos Aires, nos cuenta su ex-
periencia en cuanto al manejo de la imagen de un banco
argentino.
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"TERRIBLE

NO SENTIR

ORGULLO

POR LA PATRIA"

Alcides Arguedas

Periodista boliviano

0 creo que una de las gran-
des reglas de la prudencia
humana es abstenerse de
injuriar o amenazar a quienquiera
que sea. Ni las amenazas, ni la in-
jurias debilitan a un enemigo, por-
que mas bien la una le obliga a vi-
vir alerta y la otra no hace sino au-
mentar su odio y volverlo més in-
dustrioso en los medios de hacer
dafio. Atraerse el odio sin esperan-
za de cosechar ninguna ventaja, es
estar guiado por la temeridad y la
imprudencia.

Porque se necesita ser estipido
de veras para devolver, como ha-
cen los politicos criollos, un mal
€ON Otro mayor.

En nuestras democracias desa-
tentas y desmemoriadas, cualquier
hombre después de cinco afios de
alejado del Poder, no es nada, no
significa nada, ese hombre en el
Poder no ha hecho otra cosa que
holgar con pequeiias fruiciones,
satisfacer pequefias ambiciones de
amor propio, rodearse de aparato,
vivir entre ruido de aplausos o mi-

sicas de danza, satisfacer los apeti-
tos y la codicia de los suyos, tran-
sigir con el delito, premiar con car-
gos publicos la villania de los ser-
viles o la adhesi6n de sus parien-
tes, perseguir a sus adversarios co-
mo a enemigos personales, mentir,
engaifiar y simular.

El hombre ni por instinto es n6-
mada moral, porque fatalmente es-
td clavada su cuna en un retazo
cualquiera del mundo, y en él na-
Cen sus primeros amores, asegura
sus intereses o emplea el producto
de sus esfuerzos, da vida a otros
seres, cree en las mismas ilusiones,
ora bajo la nave de los templos le-
vantados por sus padres, sufre las
mismas angustias de los demas o
se regocija con idénticos sucesos,
y, por tltimo, muere también como
los demés, es decir, en suma, el
hombre tiene una patria.

Verla grande, libre, fuerte,
préspera, culta, llena de equilibrio
moral, es su mejor ideal, pues na-
die, ningin ser en el mundo, puede
ni debe sentir orgullo nacional si

su patria es pobre, vasalla, débil,
atrasada, corrompida. Un stbdito
inglés lleva en sf una fuerza enor-
me de orgullo por el simple hecho
de haber nacido inglés. Lo mismo
un yankee, un alemdn, un francés,
un escandinavo.

iCosa enorme sentirse desliga-
do moral e intelectualmente de su
patria! jCosa terrible ver que su
patria no representa, no significa,
no tiene ningun relieve en el mun-
do! ;Cosa inicua no sentir orgullo
de la patria!

Y se llega al indiferentismo
cuando el ambiente es hostil para
el que piensa; se cae en el despego
cuando la patria, por mal dirigida,
permanece oscura e ignorada; se
reniega de la patria, por fin, cuan-
do en ella se invierten los valores
morales que dan significacién y
nobleza a la vida humana, es decir,
cuando la mentira, la traicién, el
engaiio, la deslealtad, la simula-
cién, constituyen méritos que se
premian, virtudes que se exaltan y
ejemplos que se imitan. &
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