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iCual es la proyeccion de la ciencia hacia el nuevo siglo,
en la perspectiva del papel de la educacién superior y su gravitacion
en lo politico, lo ético y lo social?
Sergio Prenafeta analiza el papel de los periodistas
y las escuelas de comunicacion frente a los cambios que imponen
el vertiginoso avance de las ciencias y las tecnologias

Actualmente
existe una tensién
creciente entre el
sistema informativo
y la realidad social.
La palabra cambio
aparece interactiva-
mente en el discur-
so de quienes bus-
can llegar a dirigir
nuestros paises y en
el eslogan de sus
partidos. Todo pare-
ce exigir un cambio,
como imperativo
de moda al que no
es posible sustraer-
se, y del que no se
considera ajeno el
propio periodista.
;Cudles son las cua-
lidades personales
del periodista para “sofiar el cambio”?

La austeridad.- Saber ser austeros, sobrios, 1i-
gurosos en un mundo dominado por la tecnologia.
Hay que pedirle al periodista que no se encandile
con el exceso de oferta tecnoldgica. Habra que rei-
terarle a las escuelas de periodismo que ensefien la
austeridad y a los medios a exigirla.

La creatividad.- Hace falta un periodista creati-
vo, que rompa con la rutina de la pirdmide inverti-
da; que venza el miedo para derribar algunos mu-
ros como el de la objetividad, que de tanto venerar-
la termina poniéndonos flojos y cémodos; que de-
clare en cuarentena a la “releasemania” que entre-
ga la informacién digerida y redactada en “comuni-
cados de prensa”.

La fortaleza.- Se necesitan periodistas fuertes,
con entereza y constancia, con cordura y sensatez,
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con prudencia y
dnimo para cam-
biar y resistir la
presién del siste-
ma.

Pero hay més.
Para sofiar el cam-
bio se necesitan
también destrezas:
saber leer y enten-
der lo que se lee; sa-
ber hablar para ser
comprendido hoy y
no en la posteridad;
saber relacionar los
hechos y sacar con-
clusiones. Se nece-
sita ademds saber
despertar emocio-
nes en el publico
para arrancar a la
gente de los lugares
comunes, de la abulia y la apatia. Hay que mantener-
se activo de tal forma de no perder jamds la capacidad
de asombro.

Navegamos dentro de la ciencia

El periodista que trabaja en la comunicacién de
las ciencias debe tener claro que hay tres proble-
mas que debe sortear con éxito:

La relevancia.- Hacia los siglos XV y XVI se per-
feccioné el método cientifico que reduce los pro-
blemas a modelos abstractos y por lo mismo hace
posible una aproximacién compleja y hasta neutra
a los hechos que se analizan. Los periodistas, en
cambio no trabajan con lo abstracto e indetermi-
nado, porque a ellos y al ptiblico les resulta lejano.
Periodista y publico viven en la cotidianidad, en el
hoy y el ahora.
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La temporalidad.- La ciencia mantiene el crite-
rio que lo esencial es lo permanente. La ciencia
busca subsumir lo nuevo en una ley que termina
robéndole la unicidad a los fenémenos y le arreba-
ta el secreto de su acontecer. La prensa, en cambio,

es hija de la temporalidad, y para ella lo importan-
te es lo novedoso y contingente, ingredientes obli-
gados de la noticia.

La logica comunicacional.- La ciencia descansa
en una légica, en un discurso argumentativo que
privilegia la racionalidad. El periodismo no funcio-
na con un paradigma de ese tipo sino que apelaala
emocion, al sentimiento, al temor, a la inquietud y
a un sinnimero de otras motivaciones.

Compromisos como ciudadanos
y profesionales

El Dr. Wilson da Costa Bueno, de la Asociacién
Brasileira de Jornalismo Cientifico, definié seis ta-
reas que consideré bdsicas para el ejercicio de
nuestra especialidad. Se referia a las tareas infor-
mativa, educativa, cultural, social, econémicay po-
litica ideolégica.

Mds que enunciar desafios, tenemos que asumir

Sergio Prenafeta

responsablemente compromisos y convenios éti-
cos como profesionales y cindadanos:

Fortalecer la formacién del periodista a nivel del
pre y postgrado, incluyendo el reciclaje permanen-
te en distintas dreas del saber.

Preguntar:

- alas escuelas universitarias encargadas de esta
mision, si el producto que sale de sus aulas esté
cumpliendo con su cometido de agente y coad-
yuvante del cambio social;

- alas organizaciones de periodistas si estan sa-
tisfechas con el aporte de sus miembros al cum-
plimiento de las tareas que la sociedad espera y
les demanda;

- alos gobiernos si el ejercicio del periodismo en
libertad y democracia coadyuva a la paz social,
al entendimiento, al respeto y a dignificar a las
personas;

- alas organizaciones de la educacidn, la ciencia
y la cultura, si el aporte de los periodistas forta-
lece o degrada la internalizacidén de valores den-
tro del tejido social, especialmente los de tole-
rancia, solidaridad activa, cooperacién, no dis-
criminacién, nacionalidad e integracién;
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- ala clase politica si el periodismo ejercido res-
ponsablemente representa para ellos un cuarto
poder critico, responsable y libre, informado e
independiente, orientador y creativo, expresion
auténtica del “vox populi vox dei”;

- amuchas organizaciones y entes publicos y priva-
dos si el periodismo dice la verdad y no la tergiver-
sa; si estd al servicio de los débiles o de los podero-
s0s; si estd luchando por el progreso del pais real o
por la defensa de fantasmas intelectuales.

Todos ellos son los informantes de esta gran en-
cuesta. Solo a partir de tal consenso podremos tener
los insumos para establecer qué tipo de periodista ne-
cesitan nuestras sociedades latinoamericanas.

Preparar al cientifico y al tecnélogo para entender el
mundo de las comunicaciones, las necesidades del pu-
blico y nuestro papel intermediador.

Existe una brecha peligrosa entre cientificos y
periodistas, que en algunas areas se torna simple-
mente insalvable. Muchas organizaciones naciona-
les de periodistas cientificos han tratado de colocar
puentes entre ambos estamentos, con el propdsito
de establecer nexos de colaboracion que benefi-
cien el traspaso del conocimiento desde los circu-
los eruditos al publico.

Lo que busca el periodista es la explicacién a lo
que ocurre hoy vy, en lo posible, la certeza de lo que
acaecerd mafiana. El cientifico no siempre se lo po-
drd dar. Si todos nuestros esfuerzos hasta ahora se
han puesto en adiestrar a los periodistas para que
entiendan la realidad de los cientificos, es hora ya
que adiestremos a los cientificos y profesionales
para que comprendan cudles son nuestras motiva-
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ciones y los intereses de los medios.

Incorporar el contenido de la ciencia y la tecnologia
en todas las areas que cubre la comunicacion social.

El trabajo del comunicador cientifico a menudo
se ve reducido a columnas o espacios con un titulo
que anuncia “Breves de la Ciencia”. Lo cierto es que
la informacidn sobre ciencia y tecnologia esta lla-
mada a atravesar todos los temas: deportes, politi-
ca, literatura, economfia, agricultura, artes, especta-
culos, tribunales, hipica, etc. Esto nos lleva a con-
cluir que el periodismo que viene tiene que ser pe-
riodismo cientifico.

Hacer posible que los centros productores y
usuarios de ciencia y tecnologia “saquen su produc-
to a las calles”

En los paises de América Latina el 89% de la in-
vestigacidn cientifica la realizan las universidades.
México, Brasil, Argentina, Chile y Venezuela acu-
mulan en las casas de estudios superiores al mayor
nimero de sus cientificos y son los paises de maés
alta productividad en la region. A tales planteles ya
las comisiones nacionales de ciencia y tecnologia,
en todos los paises, hay que exigirles que informen
lo que estdn haciendo con el dinero de los impues-
tos de todos los contribuyentes. El conocimiento
nuevo que generan debe llegar transformado en in-
formacidn utilitaria para conocimiento de todos y
nunca debe quedar entrampado en cendculos de
expertos, para la sola satisfaccién y justificacion
curricular de sus autores. La ciencia que no se co-
munica no existe.

Dinamizar museos, observatorios, planetarios,
acuarios, herbarios y otros centros de almacenaje
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del saber, como fuentes publicas de comunicacién
de Ja ciencia y la técnica.

Los museos van dejando de ser lugares de expo-
sicién estdtica del pasado donde estd prohibido to-
car, para transformarse en centros dindmicos de
comunicacién de la ciencia y la tecnologia, que exi-
gen la participacién del visitante para tocar, sentir
y palpar la realidad. América Latina es un museo al
aire libre donde estdn a merced de quien quiera sa-

ber, pero se necesitan traductores que orienten la
comprensién de esos tesoros naturales, y que pre-

senten el saber disperso dentro de un contexto cul-
tural asimilable por el visitante. Expertos que pue-
dan responder pero, mds importante atin, pregun-
tar en forma motivadora y diddctica: ;por qué un
hoyo negro “traga” toda la luz que recibe?, ;por qué
han desaparecido muchos vegetales de gran utili-
dad para nuestros antepasados en América? ;Con-
viene a nuestros paises invertir los escasos recursos
nacionales para averiguar la importancia de estre-
llas y cometas lejanos?

Plantear el tema de nuestra dependencia cienti-
fica y tecnolégica y exigir la decision politica de los
gobiernos y la toma de conciencia de las nuevas ge-
neraciones.

El periodista que tiene como oficio comunicar
la ciencia, debe también jugarse porque ella se ge-
nere. Gran parte de lo que se publica en los paises
de América Latina tiene que ver con cuestiones
contingentes: enfermedades, pobreza, deterioro
del medio ambiental, desastres naturales, entre los
asuntos mds reiterados.

Se entiende que la motivacién que hay detrds de
todo ello es la competencia por la noticia y sus co-
nocidas motivaciones: la rareza, lo insdlito, el con-
flicto, etc.

Poco o ningtin espacio dedicamos, en cambio,
para indagar las razones de nuestra dependencia
en ciencia y tecnologia; en explicar por qué que-
damos como paises “amarrados” al pago del cono-
cimiento patentado pero cuyo uso nos resulta im-
prescindible; para explicar por qué gastan sus es-
€asos recursos nuestros paises en formar profe-
sionales y técnicos de gran calidad en el mercado,
que luego emigran para trabajar fuera de las fron-
teras nacionales, porque el pais de origen no supo
aprovecharlos.






