
I FIP ACEPTA NOMINACIONES 
PARA PREMIO PRENSA 
La Federación Internacional de 
Periodistas, FIP, anuncia la aper­
tura de inscripciones para la 
edición 1999 del premio de 
prensa escrita Lorenzo Natalí. 
Serán otorgados dos premios de 
10 000 euros cada uno. El 
primero se dará a un artículo 
publicado en un país en desa­
rrollo y el segundo, a un trabajo 
periodístico publicado en uno 
de los estados miembros de la 
Unión Europea. 
Los trabajos inscritos deben ha­
bese publicado entre el 1 de 
abril de 1998 y el 31 de marzo 
de 1999. Los artículos también 
deben presentarse en una de las 
lenguas oficiales de la Unión 
Europea o con una traducción 
del original. 
La fecha de cierre para inscrip­
ciones y nominaciones es el 15 
de abril del 2000. 
Para conocer el reglamento 
completo del premio, consulte 
la página: www.ifj.org/hrightss­
/natali.html 
International Federation of lour­
nalists 
Peters o Andrew Clark 
266 rue Royale, B-121O 
Brussels, 
Belgium 

Tel: (32-2) 223-3729 
Fax: (32-2) 223-0343 
E-mail: ifj.prize@pophost.eunet­
.be 

TERCER PREMIO 
LATINOAMERICANO 
DE TESIS EN COMUNICACION 
Con el propósito de fomentar la 
investigación en Comunicacio­
nes y alentar la titulación profe­
sional de egresados de esta dis­
ciplina, la Federación Latinoa­
mericana de Facultades de Co­

municación Social, FELAFACS y 
la Escuela de Comunicaciones y 
Artes de la Universidad de Sao 
Paulo, invitan a: 
Presenta trabajos de investiga­
ción escritos por egresados de 
Facultades de Comunicación en 
cualquier país de América Lati­
na, realizados entre el 1 de ene­
ro de 1998 y el 30 de diciembre 
de 1999. 
Los trabajos deben ser inéditos y 
no haber sido publicados total o 
parcialmente. 
La temática de interés latinoa­
mericano que incida ya sea en 
la relación comunicación/socie­
dad (procesos o comportamien­
tos de los medios) o bien en te­
mas vinculados con el conoci­
miento y/o la enseñanza: Dise­

ños académicos, metodologías, 
investigación, etc. 
Podrán participar Facultades y/o 
Escuelas de Comunicación afi­
liadas a FELAFACS. 
Habrá una fase de selección 
Nacional y otra latinoameri­
cana, donde participarán los 
ganadores de la primera fase. 

Los resultados finales serán 
anunciados por FELAFACS y la 
Universidad de Sao Paulo, el 30 
de agosto del año 2000. La co­
pia de la tesis ganadora será do­
nada a FELAFACS. 
Los trabajos serán enviados has­
ta el 30 de abril del año 2000 a: 
Profesor José Coelho Sobrinho ­
Coordinador del Tercer Premio 
Latinoamericano de Tesis en 
Comunicación, a la siguiente 
dirección: Escuela de Comuni­
caciones y Artes, Universidad 
de Sao Paulo, Rua Lúcio Martins 
Rodrigues, 443 - Ciudad Uni­
versitaria Armando Salles Oli­
veira, 05508-900 Sao Paulo, SP 
- Brasil. 
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-La Universidad Andina Simón 
Bolívar, sede Ecuador. 
-Universidad Central del Ecua­
dor, Facultad de Comunicación 
Social. 
-Universidad Politécnica Salesiana, 
Escuela de Comunicación. 
-La Agencia Latinoamericana de 
Información, ALA!. 
La conferencia cuenta con el 
auspicio de organismos nacio­
nales e internacionales, e invita 
a las instituciones que manifies­
ten su interés a participar ofi­
cialmente como adherentes del 
evento. 
MAYOR INFORMACiÓN 
Universidad Andina Simón Bolí­
var, sede Ecuador. Toledo N22­
80 Telfs: (593 2) 220968 -

CIESPAL ha diseñado para el año 
2000, un Plan de Capacitación de 
Profesionales a nivel nacional e 
internacional, bajo una metodo­
logía participativa que busca in­
tensificar la práctica laboral con la 
aplicación de tecnología de 
punta. 
Los contenidos de capacitación 
que se prevén para el año 200 
son, entre otros: publicidad 
comercial y política, comuni­
cación institucional, diseño grá­
fico, opinión pública, periodis­
mo investigativo, políticas guber­
namentales de comunicación, 
ética y objetividad, comuni­
cación y la tecnología del nuevo 
milenio, identificación, formu­
lación y evaluación de proyectos 
comunicacionales, entre otros. 
Para el campo internacional 
CIESPAL tiene planificadas, en 
primera instancia, maestrías en 
campos como: "Derecho de 
Información y Comunicación" y 
"Gerencia de comunicación" y 
capacitación docente para pro­
fesionales universitarios. 
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Microsoft anunció la formación 
de una empresa mixta por 
100 millones de dólares con 
Teléfonos de México (Telmex) 
para crear la mayor puerta de 
entrada en castellano a Internet, 
la red mundial de computadoras, 
dotada de correo electrónico, 
servicios de voz y facilidades 
comerciales 

LATINA:
 
Las trasnacionales de la informática y las co­

municaciones buscan conquistar el mercado de 
América Latina y el Caribe, que vale 16.000 mi­
llones de dólares y crece 20 por ciento por año. 
El mercado de 475 millones de habitantes de la 
región llamó la atención a las grandes compa­
ñías como Microsoft, Compaq y American Te­
lephone and Telegraph (ATT) , todas con sede en 
Estados Unidos. 

Microsoft anunció la formación de una em­
presa mixta por 100 millones de dólares con Te­
léfonos de México (Telmex) para crear la mayor 
puerta de entrada en castellano a Internet, la 
red mundial de computadoras, dotada de co­
rreo electrónico, servicios de voz y facilidades 
comerciales. 

"El problema para la mayoría de los países 
en desarrollo es el acceso", señaló Jorge Alsina, 
jefe de comunicaciones de la Universidad Autó­
noma de México. I 'El acceso para las élites se 
expande día a día y el mayor problema consiste 
en que la provisión del mismo está a merced de 
las fuerzas del mercado", explicó. 

El desigual desarrollo de Internet generó el 
temor de que queden marginados los países en 
desarrollo y los sectores más pobres de sus co­
munidades, debido a la falta de educación, re-

PRENSA Y TV 
Franziska Muche 

sión rápida de noticias breves y fragmentadas que
 
crea a la vez sobreinformación y desinformación.
 

La CNN - el prototipo del telediario futurista 
"La CNN no piensa cerrar hasta el fin del mun­


do. Lo cubriremos en directo y luego cerraremos,"
 
dice Ted Turner. Estas palabras del fundador de la
 
cadena creada en 1980 reflejan muy bien la ideo­

logía de Cable News Network. La CNN es el mode­

lo de noticias que sirve como orientación para
 
otras cadenas y otros países. Además, como es una
 

del enfrentamiento al 
cadena únicamente de noticias con
 
cobertura global, representa la esencia
 
de la estructura y estética actual del tele­

diario. Si hablamos del telediario como "mo­
tor" de la información, la CNN sería su "arran­

que".Según El País, estas tres siglas se han conver­

tido en "sinónimo de la cobertura en directo de
 
grandes acontecimientos internacionales en todo
 
el planeta. Es como si las guerras, las catástrofes na­

turales, las revoluciones y los golpes de estado, las
 
crisis finacieras y los escándalos de sexo o corrup­

ción no existieran hasta que salen en la CNN."
 

Así, estamos asistiendo a una globalización de la
 
noticia y al nacimiento de la noticia global,cuyas pri­

meras manifestaciones han sido, entre otras, la
 
muerte de la princesa Diana y el caso Clinton / Le­

winsky. No se trata de que un hecho figureen las no­

ticiasa escala global, sino de su transmisión en direc­

to yde su impacto global.LaCNN, que llegaa 800mi­

llones de personas, se puede considerar como origen
 
de este nuevo género de noticia.
 

Periodistas y "telespectalectores" 
Con el modelo CNN cambia el papel del pre­


sentador. Asistimos a un cambio general de la re­

lación entre acontecimiento, mediador y ciuda­

dano. Antes se trataba de una organización
 
triangular en la que el periodista tenía el
 
papel de transmitir, interpretar y expli­

car el acontecimiento. Hoy se trata más
 
bien de un eje en el que se reduce el pa­

pel del periodista a la transmisión. Co­
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Muchas voces predicen para el nuevo milenio la muerte
 
de la prensa escrita, asesinada por los nuevos medios.
 
A lo largo de este siglo ya ha tenido que enfrentarse
 

a un "nuevo" medio: la televisión o más en concreto, sus noticieros.
 
Este enfrentamiento no trajo la muerte,
 

pero si cambios s;gnifkativos en la prensa escrita
 

PRENSAvs
 
TELEVISION
 

cursos financieros y barreras socioculturales. 
El ingreso de inversiones del sector privado 

está motivado principalmente por el afán de lu­
cro y no por las necesidades de desarrollo de 
América Latina, destacan observadores. ATT re­
veló este mes una nueva estrategia para la región 
que le dará el control mayoritario de una compa­
ñía que opera en cuatro países. 

La compañía siguió el ejemplo de MCI, 
WorldCom y BellSouth que allanaron el camino 
de las firmas estadounidenses de telecomunica­
ciones en la región, atraídas por hechos como la 
privatización de las comunicaciones brasileñas. 

ATT-América Latina invertirá más de 500 mi­
llones de dólares en la región durante los próxi­
mas cinco años, especialmente en Brasil, Chile, 
Colombia y Perú en donde instalarán y operarán 
redes de fibra óptica de alta velocidad para luego 
llevarlas al resto del continente. ATT dijo que le 
atrajo el mercado regional de 16.000 millones de 

Franziska Muche, periodista alemana. 

La televisión llega a tanta gente como ningún 
otro medio y el telediario o noticiero de televisión se 
puede considerar como "el rey de los programas de 
televisión": casi el 90%de los ciudadanos de los paí­
ses desarrollados lo veía regularmente en los años 
noventa. La forma de telediario que conocemos se 
ha difundido en tan sólo 15 años y se ha convertido 
en un modelo universal con su propia estructura na­
rrativa y retórica. En casi todos los países se estrena 
entre las 19hOO y las 21hOO con una duración media 
de 30 minutos (puede haber variaciones por razones 
culturales como en el caso de los países mediterrá­
neos, donde el telediario más visto se estrena al me­
diodía, a la hora de la comida). 

El noticiero de televisión surgió a principios de 
los años cuarenta en Estados Unidos, al invadir el 
campo clásico de la prensa escrita y de la radio -las 
noticias- era la mejor ocasión para "robar lectores". 
Al principio, las noticias fueron complementadas 
por breves películas, la mayoría de ficción por las 
limitadas posibilidades técnicas (vuelta graciosa de 
la historia pues ahora se emplea nuevamente ma­
terial ficticio). La invención del video en 1957 per­
mite la transmisión en directo y multiplica la trans­
misión de acontecimientos, sobre todo políticos y 
deportivos. llevará a los que se consideran los acon­
tecimientos fundadores de la televisión: la transmi­
sión de la muerte de Iohn E Kennedy en 1963y los 

primeros pasos del hombre en la luna en 1969. Esta 
posibilidad de transmitir en directo aumentó la cre­
dibilidad de las noticias e hizo que la televisión se 
convirtiera en un "espejo de la realidad" 

Se pueden identificar tres fases en la historia del 
telediario, marcadas por el papel del presentador. 
Estas fases no son estrictamente temporales, exis­
ten simultáneamente en distintos países. En una 
primera fase, el presentador está leyendo las noti­
cias: al principio porque no había otras posibilida­
des, pero en ciertos países se sigue practicando por 
razones de prestigio, como veremos más adelante. 
La segunda fase está marcada por la invención del 
teleprompter. El presentador mira a la cámara y 
"habla de tú a tú" con el espectador. Con esta téc­
nica, se crea una confianza (falsa) que influye en la 
credibilidad: de la veracidad de la enunciación se 
deriva la veracidad de lo anunciado. En esta fase, el 
papel del periodista es muy importante, pues se 
convierte en la estrella del telediario y surgen per­
sonajes famosos como el periodista americano 
Walter Cronkite. La tercera fase se caracteriza por lo 
que Ramonet denomina el modelo del deporte o el 
modelo CNN. El periodista pierde cada vez impor­
tancia, se convierte en un mero comentador, pare­
cido al comentador de un partido de fútbol. Lo que 
cuenta es la conexión en directo y el impacto de las 
imágenes. Además, se pierde la distinción entre in­
formación y comentarios. Finalmente, el objetivo 
principal del telediario es distraer y no informar, y 
por esto su forma es cada vez más la de una suce-

N TER N E T 
Gumisai Mutume 

Compaq también está ayudando a lanzar In­
ternet en la región para capturar un mercado co­
mercial electrónico que se espera crezca de los 
170 millones de dólares a cerca de 8.000 millones 
en los próximos cuatro años, alcanzando a 16 
millones de usuarios. 

ElBIDpredijo que en los próximos cuatro años 
las transacciones comerciales por Internet se mul­
tiplicarán por 40. El banco creó un programa de 
Iniciativa Informática 2000para cablear la región. 

"En las próximas dos décadas, la decreciente 
relación hijos-trabajo será financieramente más 
importante que el aumento de la relación entre 
pensionados y trabajadores activos. Esto nos deja 

Trasnacionales a la conquista de Internet
 
dólares que crece a un ritmo anual de 20 por 
ciento. La multinacional se dirigió primero a 
Brasil, en agosto, y anunció su interés en Nets­
tream, un distribuidor local. 

La infraestructura de información y comunica­
ción en AméricaLatinay el Caribeestá mal equipa­
da, incluso para la telefonía básica. En promedio 
hay nueve líneas telefónicas por cada 100personas, 
comparado con 60 líneas en los países industriali­
zados. Solotres por ciento de los latinoamericanos 
tienen acceso a la computadora. 

En junio de 1999, 102 de los 179 millones de 
usuarios de Internet en el mundo estaban en Esta­
dos Unidos y Canadá. América Latina, con 5,3 mi­
llones, Africa, con un millón, y Medio Oriente, con 
800.000 tienen el menor número de usuarios. 

Compaq, que afirma vender uno de cada cua­
tro computadores en América Latina, recién co­
menzó a operar en el ramo de la conexión y la dis­
tribución en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, 
México y Venezuela. La compañía espera con­
quistar el resto de la región a comienzos del 2000. 

El programa de expansión regional incluye 
proyectos de comunicación conjuntos con com­
pañías de Internet latinoamericanas, como el 
acuerdo con la firma argentina de servicios fi­
nancieros "Patagon.com", 

dos décadas para acelerar el proceso de desarro­
llo", dijo Enrique Iglesias,presidente del BID. "Es­
to no sólo permitiría a América Latina y el Caribe 
financiar mejoras en la educación, sino también 
incrementar sus niveles de ahorro", agregó. 

Elproducto interno bruto de la region ascien­
de a 1,3 billones de dólares, equivalente al de 
Gran Bretaña, que es la quinta economía del 
mundo. Esas son cifras atractivas para los em­
presarios. Los sectores que probablemente se 
beneficien más con el comercio electrónico se­
rán aquellos que transmitan información, según 
la Organización de Cooperación y Desarrollo 
Económico. 
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