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A pesar de los designios de algunos “guris” de las nuevas tecnologias, en el sentido
de que los impresos van a desaparecer debido al auge del Internet, actualmente
experimentamos una importante evolucion positiva de la produccion de impresos
a nivel mundial. Con el desarrollo de las nuevas tecnologias, las artes graficas han
experimentado grandes transformaciones: las letras pueden ser animadas, con
sonidos e imagenes que acomparien ese movimiento. Sin embargo, la base sigue
siendo “la comunicacion visual” donde la tipografia tiene un lugar predominante
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Francisco V. C.Ficarra, Programador espaiiol

Desde que se puso en marcha la primera im-
prenta mecdnica, la comunicacién de conocimien-
tos entre los seres humanos se ha multiplicado de
forma exponencial, gracias a las publicaciones en
serie y en soporte papel. Quienes piensan que tan
solo con los nuevos soportes de informacidn se
puede alcanzar un elevado nivel educativo e inte-
lectual estdn engafiando al resto de la sociedad. Un
claro ejemplo al respecto es la existencia de una
buena estructura tecnoldgica en los paises comer-
cialmente desarrollados, pero con una carencia de
“tiempos libres o de ocio” para el uso de estos siste-
mas, dado el ritmo de vida de estos sitios, derivado
de la cada vez menos estabilidad laboral de sus ha-
bitantes.

Atecraflcas

E L

Las artes graficas

Actualmente las artes graficas se pueden dividir
en tres grandes sectores: pre-impresion, impresién
propiamente dicha y la post-impresidn.

Pre-impresion.- Estd relacionada con el entor-
no de la informdtica, sus alcances y la incorpora-
cidn de los tltimos avances tecnolégicos. En esta
etapa la infografia tiene un rol muy importante.

Mientras que en Espafia la palabra infografia
suele ser utilizada como sinénimo de imagen ani-
mada por ordenador, en otros paises se la relaciona
mds con los gréficos explicativos e ilustraciones en
general; dichas imagenes pueden aparecer publi-
cadas en un periédico. Ahora bien, en las artes gra-
ficas ambos usos son correctos. En contraposicién,
en algunos paises de Latinoamérica y en varios pai-
ses europeos la infografia es sinénimo de computer
graphics (punto de vista estdtico de la imagen rea-
lizada por ordenador).

Lo cierto es que actualmente, las artes graficas
transitan en la era de la comunicacion digital, po-
tenciada por Internet. De alli que es necesario ha-

Francisco Ficarra

blar de artes info-graficas en el préximo milenio:
info (por informdtica) y graficas (imagenes realiza-
das con el ordenador en 2D y/o 3D). Aqui, el térmi-
no infograficas es empleado como sinénimo de in-
fografia. Ademads, en dicha 4rea se asientan los fac-
tores de originalidad y creatividad de una obra de
artes graficas, que en més de una ocasién se puede
convertir en el talén de Aquiles de una produccién
grifica. En la infografia se suele conjugar no solo el
aspecto tecnoldgico, sino que ademds, el factor
creativo es vital.

Ahora bien, tampoco hay que dejar de lado la
actividad fundamental del disefiador grafico que es
la comunicacidn textual, es decir, es un “comunica-
dor visual a través de letras”. Por ende, los trabaja-

eI)fograflc as
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dores del presente sector deben ser profesionales
en poner textos. Textos que pueden estar acompa-
nados de imdgenes estdticas y/o dindmicas con
medios sonoros, como puede ser en el caso del hi-
permedia. Por lo tanto, en el siglo XXI la tipografia
seguird siendo una de las asignaturas mds impox-
tantes del disefio gréfico.

Impresion.- Los equipos de impresion digital,
impresion offset en pliego, impresién offset de bo-
bina, impresién flexografica son algunas de las mo-
dalidades que existirdn en la primera década del
2000. Desde el punto de vista tecnolégico, se puede
constatar que las tendencias en el huecograbado y
flexografia denotan que el huecograbado sigue
ofreciendo una calidad buena y constante, si bien
se ve perjudicado por las tiradas cortas y los cam-
bios de disefios que obligan a la confeccion de ca-
da vez nuevos cilindros. Todo esto implica un in-
cremento en los costos que no se pueden trasladar
al cliente. Mientras que la flexografia tiene la venta-
ja de ser menor que la inversién de maquinaria, la
confeccién de las planchas de impresion es mds ré-
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Los conocimientos clasicos del
disenador grafico seguiran
vigentes en el futuro inmediato.
_Por ejemplo, la manera de
estructurar la informacion dentro
de los libros ha establecido unos
patrones de disefio que han sido
extrapolados y adaptados
primero alos CD-ROM Yy ahora en
las paginas Web

pida y barata. Ademds, en las tiradas cortas se pre-
sentan a precios mds ventajosos v las calidades ob-
tenidas en la impresién flexogrdfica casi llegan al
nivel del huecograbado.

El sector grafico se caracteriza por desarrollar no-
vedosas maneras de comunicar. El auténtico profesio-
nal grafico aporta servicios que trascienden desde el
mero hecho de imprimir a convertirse en un super es-
pecialista de la materia. Es el especialista ideal para or-
ganizar una campaiia, confeccionar un video promo-
cional sobre una empresa o la mejor manera de lanzar
un nuevo producto en un mercado competitivo. Pero
este super especialista no puede abarcar todos los co-
nocimientos de la impresién. Se necesita de un equi-
po de profesionales.

Post-impresioén.- La post-impresién se relacio-
na con el acabado y encuadernacion.

Los conocimientos cldsicos del disefiador grafi-
§02 seguirdn vigentes en el futuro inmediato. Por

ejemplo, la manera de estructurar la informacion
dentro de los libros ha establecido unos patrones
de disefio que han sido extrapolados y adaptados
primero a los CD-ROM y ahora en las paginas Web.

La vigencia del papel

Si bien, con Gutenberg cada persona pasé a ser
un lector, ahora con Xerox cada persona ha pasado
a ser un editor. Pero un editor siempre ha necesita-
do del papel para dar soporte a su trabajo, aunque
actualmente existen otros modos de hacer llegar la
informacién al destinatario (Internet, CD-ROM,
DVD, videos, etc.).

Numerosos "pseudo” especialistas de las nue-
vas tecnologias vaticinan el fin del papel como me-
dio de comunicacién a comienzos del préximo mi-
lenio. Pero la realidad es totalmente distinta: en in-
vestigaciones realizadas por el sector de impresion
en los paises industrializados se presenta que en
1995 el consumo de papel se duplicé. A modo de
ejemplo se puede citar la evolucién positiva de la
produccioén de libros en soporte papel en Espana,
que es andloga a otros paises europeos:

Producci()‘n de Libros

1993 49.328
1995 51.934
1997 54.943

Referencia: Instituto Nacional de Estadistica (Madrid)

Otro buen ejemplo, que resulta comtin a todos
nosotros, son los constantes cambios de la nume-
racion telefénica o la incorporacién de direcciones
de Internet o paginas Web en la documentacion
empresarial y personal. Estos cambios hacen que
numerosas tarjetas de presentacion, sobres, cartas,
etc., que conllevan sus correspondientes direccio-
nes, deban ser destruidos o reciclados de manera
constante. Actualmente se dispone de méds medios
de comunicacién -analégicos y digitales- pero que
siguen funcionando de manera paralela.

Juan Cebridn en su obra “La red” alerté sobre la
caida de los lectores de periédicos “on line” y los
pocos beneficios para las empresas que difundan
informacién. Si bien es cierto que hay unos 3.700
periddicos en Internet que son gratuitos -excepto
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The Wall Street Journal y The Economist-, ninguno
de ellos gana dinero, ni siquiera de la publicacién
estadounidense, que tiene 150 000 suscriptores que
pagan por acceder a sus paginas. El intento de ha-
cer rentables los periédicos a través de la red me-
diante los sistemas tradicionales, parece que esta
condenado al fracaso.

Los profesionales para el nuevo milenio

Una carencia dentro de las artes graficas es la
falta de formacién empresarial. Resulta prioritario
tomar las medidas adecuadas para que la realidad
del siglo préximo, sea otra. La génesis de dicha au-
sencia hay que localizarla en otros 4mbitos, como a
nivel universitario, por ejemplo.

Entre los empresarios graficos, la falta de forma-
cion ha degenerado en una guerra de precios que
puede acarrear el cierre de las mismas. Solo se es-
capan de tal situacién aquellas compaiias en

donde la calidad de sus servicios es una constante
diaria. Urge otro tipo de profesionales dentro del
sector de las artes gréficas e infograficas. Los mis-
mos deben tener una clara orientacién hacia la co-
municacién digital y social. Se requiere de un nue-
vo perfil de profesionales con una mayor base teé-
rica para adaptarse a los constantes cambios de la
tecnologia. A modo de primer boceto, una posible es-
tructura del plan de estudio para el diseniador gréfico
del siglo XXI podria quedar de la siguiente manera;
Disefio, Infografia, Informética, Maquetacién, Peda-
gogia, Planificacién y control de gestién, Publicidad,
Semiologia, Sistemas culturales, Sociologia, Técnicas
de marketing, Tecnologfas de la informacién, Teleco-
municaciones, Teoria de la comunicacidn, Teoria del
color, Teorta literaria, Tipografia.

Quizds sea una férmula para llegar a un profe-
sional capaz de afrontar el disefio de nuevos pro-
ductos para el mercado internacional.
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