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§s la época de las vacas flacas, pero confio en Ud.", me advirti6 el Dr. Asdri-
bal de la Torre, ex director general del CIESPAL, cuando el 2 de mayo de
& 1995 me propuso el cargo de editor de Chasqui. Y asi era: en diciembre de
1994, el auspicio de la Fundacién Friedrich Ebert de Alemania habia concluido vy, pos
tanto, la revista dejaba de recibir un importanie ingreso econémico que, durante 14
anos, le habia convertido en uno de los mds importantes proyectos editoriales de Lati-
noamérica, en el area de la comunicacion.

Si, efectivamente, empezaba la época de las "vacas flacas"... en lo econémico, mas
no en lo humano pues, ademas del equipo del CIESPAL, estaba una larga lista de cola-
boradores, muchos de ellos con un importante prestigio internacional, que constituian
el capital humano de Chasqui, y centenares de lectores que, no obstante fa creciente
crisis economica de la regién, eran un soporte importante via suscripciones.

Fue un reto que no dudé en asumir y que me ha marcado en la enorme responsabi-
lidad que implicaba y en la enriquecedora experiencia -personal y profesional- que
prometia, Fue un reto tenaz por el prestigio y la calidad de una de las mas importantes
revistas de comunicacion de la regién. Han pasado mas de 4 afos -17 ediciones- y este
fundamental ciclo en mi vida llega a su fin. Nuevas tareas, nuevos retos y nuevos cami-
nos que me propongo transitar [laman mi atencion.

Al iniciar mi gestion como editor me propuse fortalecer y renovar este espacio co-
mo un foro para el debate y la socializacion de pensares y sentires en torno al apasio-
nante mundo de la comunicacién, desde la perspectiva latinoamericana. Mas
importante que el balance que yo pueda hacer, esti una realidad que los lectores sa-
bran evaluarla en su verdadera dimensién, En cualquier caso, los resultados correspon-
den al trabajo de un equipo que a lo largo de estos anos me ha acompafado: Martha
Rodriguez (asistente de edicion), Isaias Sinchez (distribucion y ventas), Maggie Zambra-
no y Liz Ruano (secretarias), Manuel Mesa (correccion de estilo). A los que se suman
los companeros de la imprenta quienes, pese a las carencias, cumplieron apropiacla-
mente: Arturo Castafieda, Alfredo Castro, Antonio Macias, Jorge Pérez v Luis Gonzilez.

Ademas, esti el aporte de incontables colaboradores que con sus textos y consejos
han hecho Chasqui. Un especial reconocimiento a Manuel Calvo Hernando y su perma-
nente apoyo. También a colaboradores que con asiduidad aparecieron en estas paginas:
Valerio Fuenzalida, Susana Velleggia, Carlos Morales, Christian Ferrer, Octavio Getino,
Daniel Jones, José L. Garcia, Javier Esteinou Madrid...

Uno de los aspectos importantes en esta época ha sido la "interpetizacion" de Chas-
qut. Esto no habria sido posible sin la incondicional y generosa colaboracion de Bruce
Girard y Amy Mahan, entranables amigos y compafieros en la esperanza, quienes crea-
ron y mantienen nuestro web site, recurso invaluable para la promocion y proyeccion
de la revista en esta era "ciberespacial.

Me queda la satisfaccién del deber cumplido (no solo que Chasgui sigue sienco
una de las mas importantes revistas de la region, sino que ha logrado una mayor pre-
sencia fuera de ella) y de las magnificas relaciones que he ido construyendo con [os
hermanos de Nuestra América, y de otros lares, que comparten conmigo la utopia de
democratizar la comunicacion para democratizar la sociedad. Todas las paginas que he-
mos hecho juntos -alredor de 1.600- han tenido esa intencién y espero que hayan con-
tribuido a ello.

Gracias por todo y les invito a mantener el contacto (e-mail: fcheca@ecnet.ec). Un

fuerte abrazo.
0 é@

Fernandlo Checa Montufar
Editor
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% creciente proceso de globalizacion provoca algunas
. Wtensiones, especialmente entre lo global y lo local.

el debilitamiento del Estado, es necesario fortalecer
practicas regionales y locales bacia la constitucion de una
ciudadania y una democracia que enfrenten
adecuadamente ese proceso, inevitable vy de enormes
consecuencias.
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Francisco ViDaL

Meéxico: el periodismo econémico
de investigacion

Escribir sobre la experiencia
mexicana del periodismo de
investigacion (PI), en el dmbito
de las finanzas v la economia,
planiea tres problemas: la
propia definicion de PI, tener
un panorama de la difusion
del periodismo econémico en
Mexico, y los problemas y retos
de la practica de este tipo de
trabajo periodistico. El autor
los analiza, ejemplifica y
esboza algunas propuestas
viables que permitiran superar
las carencias y potenciar un
necesario PI en el dmbito

econémico y financiero.

quisiéramos resolver el pri-
mer probiema, podriamos
: apoyarnos en la definicién
que, sobre el Pi, desarrolld
Gerardo Reyes, a saber: la
* indagacion debe ser producto
de la iniciativa del periodista y no un re-
porte de una investigacién realizada por
otra entidad (gubernamental, empresarial
o privada); debe tener interés para el pu-
blico; y deben existir personas interesa-
das en ocultar esos asuntos’.

Francisco ViDAL, mexicano. Economista y penodis-
ta, coordinador de informacién en el Grupo de In-
formacién en Reproduccién Elegida, A. C. y
corresponsal en México de la revista venezolana de
negocios Gerente.

E-mail: vidalep@df1 telmex.net.mx
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Sin embargo, bien podria pensarse
que el Pl en el campo econémico necesi-
taria apelar a los métodos de analisis de-
sarrollados por las ciencias sociales, muy
especiaimente la economia. Deberia re-
portar y verificar los hechos adoptando
un método cientifico y la objetividad cien-
tifica como principal herramienta de tra-
bajo, por medio de la habilidad para la re-
copilacién de datos, el uso de las herra-
mientas de andlisis de la ciencia, y la ca-
pacidad para la investigacion discipfina-
da.

Esta dltima, es una concepcién que
se acerca mas a lo que se conoce como
periodismo de precisién®, y que podria
ser mas adecuada a las necesidades de!

rtame £5¢] lnice que
" e o510 Dyt

S

Pien el &rea de economia, finanzas y ne-
gocios.

En todo caso, mas alla de la defini-
cién preferida, es una realidad cuya
practica, a pesar de la enorme necesidad
de profundizar en el conocimiento de ios
hechos que se suscitan en el mundo de la
economia, las finanzas y los negocios; es
decir, a pesar de la urgencia de desarro-
llar un Pl en la materia, Se encuentra re-
legada en la mayoria de las redacciones
de los medios de informacién, al menos
en México.

Y esta realidad no deja de ser una pa-
radoja, si uno se atiene al cada vez ma-
yor interés de los propios medios de co-
municacidon mexicanos, en la cobertura



de la informacién empresarial, de los
mercados financieros y de la economia.

La base

La cobertura sistematica, amplia y
especifica de la informacién econémica
en México afloré a partir de que la evolu-
cién de la economia se volvi un proble-
ma cotidiano de primer orden. Con la pro-
funda crisis econémica de 1982, queda-
ba claro que la expansién acelerada y
sostenida que habia vivido la economia
mexicana en dos décadas estaba cance-
lada®, y que desde entonces el aparato
productivo nacional entraba en un ciclo
interminable de fracturas financieras®, de
caida en los niveles de bienestar y de
fuertes transformaciones en su estructu-
ra.

Antes de la irrupcion de la etapa de
inestabilidad que todavia vive la econo-
mia mexicana, los asuntos de negocios
-en especial 1as vicisitudes de las empre-
sas- se ventilaban en algunas revistas,
como Expansion que, fundada en 1966,
todavia sobrevive. Pero hasta finales de
los afos 80 10s temas econdmicos eran
materia de consumo exclusivo de peque-
fas elites politicas y econdmicas y, gra-
cias a la crisis, se convirtié en asunto de
interés para un nicleo mas grande de la
poblacion.

La primera consecuencia de la gene-
ralizacion de los problemas econémicos
fue la aparicién de la prensa especializa-
da en materia de economia y finanzas.
Los diarios El Financieroy El Centenario
-este Ultimo ya desaparecido- se fun-
daron en 1981, y £l Economista nacié en
1988.

Adicionalmente, Tas secciones de

Economia, Negocios y Finanzas se ge-- -
neralizaron o cobraron mayor-imporfan-
cia en los medios de la capital del pais®y -

en los principales rotativos que circulan
en los estados de la republica.

Se extendieron también los comenta-
ristas y analistas de temas econdmicos.
Actualmente, existen dos decenas de co-
lumnistas de la prensa diaria que tienen
una gran influencia sobre la toma de de-
cisiones de empresarios, inversionistas y
autoridades. Salvo excepciones -algunos
se circunscriben a comentar informacién
y realizar anélisis-, la mayoria de los co-
lumnistas viven del rumor ¢ chisme, sien-
do los intermediarios de las filtraciones.

Un eslabén mas fue fa aparicién de

los medios especializados que ofrecen
informacién en linea. Las agencias de
noticias financieras internacionales han
mantenido una presencia en México
-Reuters, AP-Dow Jones, Telerate-, pero
a partir de los afos 90 fueron creados
servicios de informacién -en espafiol y
con enfoque en las noticias mexicanas-
orientados a satisfacer las necesidades
de informacién de un mercado financiero
local que cobraba cada vez més impor-
tancia.

Al nacimiento de Infosel Financiero,
en 1990, se sumo después Finsat -filial
del periddico E! Financiero-, ademas de
que la inglesa Reuters reforzd el trabajo
de su equipo y los servicios locales y mas
tarde ileg6 al mercado local la oferta de la
agencia estadounidense Bloomberg.

La necesidad de contar con informa-
cién especializada sobre economia vy fi-
nanzas se ha generalizado también a los
medios electrénicos masivos. En la radio
de la Ciudad de México es cada vez mas
frecuente escuchar programas dedica-
dos a difundir este tipo de informacion.
Existen por 10 menos cinco programas
diarios -de lunes a viernes- dedicados ex-
clusivamente a informar y discutir tdpicos
econémicos. ‘

Aunque en la televisién no existe un
grado similar de interés, es cada vez mas
frecuente que los noticieros incluyan una

seccion permanente sobre finanzas o co-
mentaristas especializados sobre econo-
mia y negocios.

Por si no bastara, la diseminacién de
Internet se plasma en la aparicién de si-
tios -portales-, que también se dedican a
la difusién y produccién de servicios de
informacion financiera, de econémicos y
de negocios con un enfoque focal o re-
gional (y en espafol)’.

Puede considerarse que -al menos
tedricamente- esta diversificacion de me-
dios podria ser la base para la disemina-
cién de la practica del periodismo de in-
vestigacion economica y financiera en
México.

La realidad

En muchos sentidos, los periodistas
que cubren a economia se han enfrenta-
do a una voragine de hechos y han reali-
zado esfuerzos meritorios para registrar-
los, pero no es menos cierto que, sobre
todo desde mediados de la década de los
anos 80, tuvieron que liegar a las redac-
ciones los economistas u otros profesio-
nales de las ciencias sociales, a impulsar
la tarea de informacion en al ambito de la
economia®.

En aquel entonces, las escuelas de
comunicacion y los propios medios no
habian logrado cuajar a un grupo de pro-
fesionales especializados en las materias

En esta década se han creado e-incrementado varios servicios de internet sobre temas
econdmicos para satisfacer las necesidades de informacién del mercado financiero
mexicano que tiene cada vez méas importancia.
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de economia, negocios y finanzas. Lo
mas grave es que, hasta ahora, persiste
esta ausencia en los programas de for-
macioén académica’.

Si fusionar el mundo de la ciencia
econdmica con el de la comunicacion ha
sido dificil, resulta todavia mas encontrar
al periodista con el &nimo y las condicio-
nes para que, producto de un esfuerzo
largo y sistematico, retina informacion,
maneje un método adecuado y exponga
las conclusiones fruto de una investiga-
cion. Esto no quiere decir que los medios
de comunicacién no hayan estado pen-
dientes de los mas importantes aconteci-
mientos econdémicos y financieros, en los
Ultimos afnos'.

Lo han logrado, algunas veces al
punto de la saturacién, pero en la
mayoria de las ocasiones al amparo de la
vieja practica del seguimiento diario -lo
que se conoce en México como la “nota
de dia™, sin que prevalezca un plan de
cobertura definido, a base de una riguro-
sa metodologia de investigacién y
siguiendo {a pista de los asuntos que
tienen un importante impacto, aunque
no sean parte de la agenda de interés
de los politicos y los grupos influyentes,
como los empresarios mas poderosos.
El Pl en México se enfrenta también a los
limites que establecen las condiciones de

trabajo que existen en la prensa mexica-
na.

No pueden descartarse los esfuerzos
que se han realizado por crear areas es-
pecializadas de investigacién en los me-
dios impresos -Reforma, El Financiero, El
Economista, por mencionar algunos-, pe-
ro no es menos cierto que, hasta en es-
tos casos, la ausencia de recursos y del
tiempo que exige el trabajo sistematico
de investigacion, se enfrentan a la vora-
gine de la informacion cotidiana y de la
necesidad de tener la “primicia”. “Agobia-
dos por la recesion econémica y la com-
petencia de la television -escribe Gerardo
Reyes-, muchos periédicos de Estados
Unidos ya no pueden darse el lujo de te-
ner a un grupo de periodistas dedicados
exclusivamente, durante varios meses, a
recolectar informacion para una investi-
gacién de su propia cosecha™.

Existe una situacion similar en la
prensa mexicana, con la diferencia de
que, especialmente la prensa escrita y la
radio, prefieren recurrir a ios escritores
de columnas para obtener informacién
exclusiva y de impacto. La generalizacion
de los columnistas -los “opinadores” pro-
fesionales- ha jugado un papel depreda-
dor en la prensa escrita. Enla mayoria de
los casos, las filtraciones de asuntos im-
portantes se transmite por medio de los

columnistas, sin que medie otro criterio
-mas que el del escritor de la columna-
para establecer la forma en que se vuel-
can la informacién, las implicaciones éti-
cas de su diseminacion, la exactitud y
profundidad de la misma. El trabajo de in-
vestigacién queda condicionado a la ca-
pacidad individual de acceso a fuentes
privilegiadas, independientemente de la
exactitud o veracidad de las mismas.

.Las agencias de relaciones publicas,
alas que recurren cada vez mas las em-
presas, las oficinas gubernamentales y
las personalidades, son conocedoras del
papel de los columnistas y por ello son
uno de sus blancos preferidos en sus es-
trategias de comunicacion.

La generalizacién de! trabajo de las
agencias de relaciones publicas podria
facilitar -en teoria y en alguna medida- el
trabajo de los periodistas de investiga-
cién, pero en la practica cotidiana sirven
para tratar de lienar los espacios de los
medios masivos, con los temas y los pun-
tos de vista que interesan a sus clientes.

Por si no bastaran estos problemas,
no existe en el pais un régimen regla-
mentado sobre difusién de la informacién
y acceso a los archivos publicos. Es un
hecho que la diseminacién de informa-
cién econdmica oficial ha mejorado en
los Gltimos anos -en buena medida la que
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influye directamente sobre las decisiones
de los inversionistas'®, pero todavia exis-
te informacidn que se distribuye de ma-
nera discrecional o simplemente no se
tiene acceso a ella.

Pero no solo es en el caso de las ofi-
cinas de gobierno, también las empresas
privadas gue por su naturaleza estan ba-
jo el escrutinio de! pablico -especiaimen-
te las que cotizan sus acciones en las
bolsas de valores- dosifican 0 niegan su
informacién®.

Lo cierto es que hasta que no exista
una legistacion que no solo regule el ac-
ceso a la informacién, sino que también
obligue a su diseminacién en los casos
pertinentes, el comunicador en general, y
el periodista de investigacion en particu-
lar, enfrentaran obstaculos adicionales
para el desempefio de su trabajo.

Ademas, la falta de una mayor capa-
citacién especializada, el trabajo a corto
plazo, el excesivo peso de las columnas
y la filtracion profesional y manipuiada de
las noticias, son otros de los principales
obstaculos que enfrentan los comunica-
dores para poder desarrollar el Pi en el
area de la economia, las finanzas y los
negocios.

Los retos

A pesar del desarrollo y diseminacion
del periodismo econdmico y financiero, el
interés del piblico en la materia sigue
siendo limitado, tal vez porque en algu-
nos topicos existe una verdadera satura-
¢ién de informacién superficial y una au-
sencia notable de profundidad y analisis,
tal vez por el retraso que vive el PI.

No es extranio, por ello, que el tiraje
conjunto de los medios especializados en
economia, que circulan en la capital del
pais -El Financiero y EIl Economista- su-
me solamente 163 mil ejemplares diarios,
el 7.2% de la tirada total de los diarios
que se publican en la Ciudad de Méxi-
co™.

Pero si en el futuro se trata de desa-
rrollar {a investigacion periodistica enfo-
cada a la informacién econémica, no so-
lo en un mayor volumen sino también con
un amplio abanico de temas y opciones,
tal vez seria necesario contar con ciertos
requisitos previos:

L.a capacitacion. No solo se trata de
formar cada dia mejores comunicadores,
sino que ademas se apoyen en ef uso de
las nuevas tecnologias de manejo de da-
tos y, por supuesto, que los curriculos es-

colares incluyan la opcién de especializar
a los estudiantes, bien sea en |0 que ge-
néricamente podria llamarse “periodismo
econdmico” 0, mas especificamente, en
periodismo econdmico™, periodismo fi-
nanciero' y periodismo de negocios”.

Una nueva organizacion de las re-
dacciones. Si bien se ha optado por la
creacion de equipos de investigacién es-
pecializados en los medios, no seria re-
moto que las necesidades de capacita-
cién y del manejo de un volumen crecien-
te de asuntos, llevara a la formacién de
areas especializadas por seccidon o por
temas. Al menos, este paso se ha dado
-implicitamente- en los medios especiali-
zados en economia que tienen sus pro-
pias areas de investigacion.

Reglas en la difusiéon de informa-
cidn. Mucho ayudaria un esfuerzo por
establecer reglas claras en materia de di-
fusién de informacién por parte de los or-
ganismos gubernamentales y empresas
privadas. El esfuerzo no es inocuo, si se
considera que acceder a informacion pu-
biica suele ser apenas el primer paso pa-

ra el trabajo del periodista de investiga-
cion.

Promocion de reglas de comporta-
miento ético. Durante afos se ha cues-
tionado -al menos en México- la ética de
los profesionales de la informacién. Mu-
cho ayudaria, no cabe duda, un estatuto
creado y respetado por los propios perio-
distas. Pero esta exigencia deberia ser
extensiva a otras instancias que también
intervienen en modular el flujo de infor-
macién, como las empresas de relacio-
nes publicas. Al menos estas institucio-
nes también deberian pugnar por esta-
blecer una reguiacién de sus actividades,
limitando y castigando las diferentes
practicas de manipulacion y tergiversa-
cion de la informacién.

Escandalo o diversidad. Ante un
contexto de frecuentes quebrantos eco-
némicos y de la entronizacién del delito
en la actividad econdmica, es cada vez
mas comun que los medios orienten su
agenda a cubrir lo que, coloquiaimente,
podriamos calificar como escandalos fi-
nancieros. Pese a los problemas que en-
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ero lo que
deberiamos
preguntarnos es si
esos temas estin siendo
tratados adecuadamente vy si
esta agenda es suficiente.

Al menos, en el caso de la
prensa escrita, el
estancamiento o la caida de
los lectores de periddicos
-que son los medios en los
que se ventilan con mayor
frecuencia estos escandalos-,
podria dar cuenta que es
necesario abrir las
coberturas hacia otros
topicos.

frenta el P, es imposible hacer a un iado
las revelaciones de los profesionales que
se han dedicado a rastrear este tipo de
asuntos®. Pero lo que deberiamos pre-
guntarnos es si esos temas estan siendo
tratados adecuadamente y si esta agen-
da es suficiente. Al menos, en el caso de
la prensa escrita, el estancamiento o la
caida de los lectores de periédicos™ -que
son los medios en los que se ventilan con
mayor frecuencia estos escandalos-, po-
dria dar cuenta que es necesario abrir 1as
coberturas hacia otros tépicos.

En (ltima instancia, lo que el pablico
puede estar pidiendo es un periodismo
econémico- didactico, que sea capaz de
brindarle informacidén Util en todos fos
campos de su vida cotidiana, donde po-
drian jugar un papel cada vez mas rele-
vante investigaciones sobre finanzas per-
sonales 0 economia doméstica. Asuntos
que suelen despreciarse u olvidarse pues
no tienen el mismo impacto -al menos
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€S0 creemos algunos periodistas- que los
escandalos financieros.

Finalmente, el mayor aporte del PI
podria ser, no solamente revelar los que
otros quieren ocultar, sino abrir temas de
discusién y andlisis que muchos no pue-
den ver 0 imaginar. &

NOTAS

1 Gerardo Reyes, Periodismo de Investiga-
cion, Editorial Trillas, México, 1996, p. 12.

2 Philip Meyer, The New Precision Journa-
lism, Indiana University Press, Blooming-
ton, 1992, y José Luis Dader, Periodismo
de Precisién, Editorial Sintesis, Madrid,
1997.

3 Por ejemplo, entre 1982 y 1998 la tasa
promedio de crecimiento de la economia
fue de 2.1%, mientras que entre 1960 y
1981 fue de 7%, de acuerdo con datos del
Instituto Nacional de Estadistica, Geogra-
fia e Informatica (INEGI).

4 Sobresalen las devaluaciones del peso
frente al dblar de 1982, 1985, 1987 y
1995.
Por mencionar algunas: la nacionaliza-
cién de la banca, el ingreso de México al
GATT, la venta de empresas publicas y de
los bancos, el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos y Canad4, el auge
del mercado de valores y de los mercados
financieros locales, la quiebra del sistema
bancario y la internacionalizacién de los
més fuertes consorcios mexicanos.

6 Las secciones de finanzas mas influyen-
tes -de la prensa no especializada- son
las de los diarios Reformay El Universal.

7 Pueden mencionarse a Infosel Olé (del
Grupo Reforma), Prodigy (de la empresa
Teléfonos de México) y Mexis (de la firma
Infoacces).

8 La situacién prevalece hasta ahora. Por
ejemplo, existen economistas trabajando
en los diarios E/ Universal, El Economista,
El Financiero, La Crdnica de Hoyy Refor-
ma, en la revista Expansidn, en el servicio
de informacién en linea Infosel Financiero
y en el consorcio de radio Grupo Radio
Centro. '

9 Actualmente, la casa de consultoria finan-
ciera Bursamétrica y el Instituto Tecnolégi-
co Auténomo de México (ITAM) ofrecen
diplomados de periodismo econémico.

10 Temas no han faltado en las Ultimas dos
décadas, por mencionar algunos: la crisis
econdmica que estallé en 1982, la nacio-
nalizacién de la banca, el desplome bur-
satil de 1987, las negociaciones de la
deuda externa, las vicisitudes de los mer-
cados petroleros, las privatizaciones de
las empresas publicas, las negociaciones
para los tratados de libre comercio, la
quiebra del sistema bancario privatizado,
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el desarrollo de los negocios al amparo
del influyentismo politico.

Gerardo Reyes, op. cit., p. 26.

El INEGI, el Banco de México y la Secre-
taria de Hacienda tienen un calendario
establecido para difundir informacién eco-
ndémica -diaria y de corto plazo- y de las fi-
nanzas puUblicas que se cumple con serie-
dad y que incluso puede consultarse di-
rectamente en Internet.

Por ejemplo, hasta hace algunos meses

_algunas empresas consideraban que los

prospectos de oferta publica de sus accio-
nes eran materiales confidenciales, pese
a que la ley establece que son documen-
tos sujetos a la disposicién del publico.
Afortunadamente, ahora estos documen-
tos pueden consultarse en las oficinas de
la Bolsa Mexicana de Valores o en su si-
tio en Internet.

La informacién corresponde a 1997. Me-
dios Impresos, no. 3, edicién # 155, agos-
to de 1997. Por cierto, las encuestas so-
bre los habitos de lectura reflejan una si-
tuacién similar, pues el 7% de los lectores
de periédicos tienen como seccion favori-
ta la de economia o negocios. Véase “Me-
dios impresos- una especie en extincién”,
en Reforma, 10 de febrero de 1998.
Enfocado sobre todo al seguimiento de la
informacién de las grandes variables eco-
némicas (lo que comunmente se llama
macroeconomia) y de la actividad indus-
trial, comercial y de servicios.

Que tenga como nticleo la cobertura de la
informacién en: las bolsas de valores,
mercados de dinero, mercados cambia-
rios, mercados de fisicos -comodities- y
los mercados de derivados y futuros.
Orientado a la especializacién en los te-
mas que giran alrededor de las empresas:
cotizaciones; colocaciones de acciones y
bonos; fusiones, compras y alianzas; en-
deudamiento; problemas de la vida inter-
na de las empresas.

En el caso de México, pueden mencionar-
se como contribuciones importantes las
revelaciones sobre los negocios del her-
mano del ex presidente Carlos Salinas de
Gortari, el favoritismo en la adjudicacion
de empresas pablicas subastadas (inclu-
yendo a los bancos) y las operaciones
fraudulentas que llevaron a la quiebra de
los bancos privados que, a la postre, tu-
vieron que ser rescatados por el gobierno.
El periédico Reforma ha elaborado duran-
te varios afos encuestas que revelan al-
gunos de los habitos de los consumidores
frente a los medios de comunicacién. Los
lectores en 1998 confesaron que leian el
periédico 3.4 dias a la semana, pero en
1997 eran 3.9 dias, y 4.2 dias en 1994.
Véase, “Cultura impresa: autosuperacion
y agonia”, en Reforma, 11 de marzo de
1999, p. 8A.



