S NoTA A LOS LECTORES

pesaneans

§s la época de las vacas flacas, pero confio en Ud.", me advirti6 el Dr. Asdri-
bal de la Torre, ex director general del CIESPAL, cuando el 2 de mayo de
& 1995 me propuso el cargo de editor de Chasqui. Y asi era: en diciembre de
1994, el auspicio de la Fundacién Friedrich Ebert de Alemania habia concluido vy, pos
tanto, la revista dejaba de recibir un importanie ingreso econémico que, durante 14
anos, le habia convertido en uno de los mds importantes proyectos editoriales de Lati-
noamérica, en el area de la comunicacion.

Si, efectivamente, empezaba la época de las "vacas flacas"... en lo econémico, mas
no en lo humano pues, ademas del equipo del CIESPAL, estaba una larga lista de cola-
boradores, muchos de ellos con un importante prestigio internacional, que constituian
el capital humano de Chasqui, y centenares de lectores que, no obstante fa creciente
crisis economica de la regién, eran un soporte importante via suscripciones.

Fue un reto que no dudé en asumir y que me ha marcado en la enorme responsabi-
lidad que implicaba y en la enriquecedora experiencia -personal y profesional- que
prometia, Fue un reto tenaz por el prestigio y la calidad de una de las mas importantes
revistas de comunicacion de la regién. Han pasado mas de 4 afos -17 ediciones- y este
fundamental ciclo en mi vida llega a su fin. Nuevas tareas, nuevos retos y nuevos cami-
nos que me propongo transitar [laman mi atencion.

Al iniciar mi gestion como editor me propuse fortalecer y renovar este espacio co-
mo un foro para el debate y la socializacion de pensares y sentires en torno al apasio-
nante mundo de la comunicacién, desde la perspectiva latinoamericana. Mas
importante que el balance que yo pueda hacer, esti una realidad que los lectores sa-
bran evaluarla en su verdadera dimensién, En cualquier caso, los resultados correspon-
den al trabajo de un equipo que a lo largo de estos anos me ha acompafado: Martha
Rodriguez (asistente de edicion), Isaias Sinchez (distribucion y ventas), Maggie Zambra-
no y Liz Ruano (secretarias), Manuel Mesa (correccion de estilo). A los que se suman
los companeros de la imprenta quienes, pese a las carencias, cumplieron apropiacla-
mente: Arturo Castafieda, Alfredo Castro, Antonio Macias, Jorge Pérez v Luis Gonzilez.

Ademas, esti el aporte de incontables colaboradores que con sus textos y consejos
han hecho Chasqui. Un especial reconocimiento a Manuel Calvo Hernando y su perma-
nente apoyo. También a colaboradores que con asiduidad aparecieron en estas paginas:
Valerio Fuenzalida, Susana Velleggia, Carlos Morales, Christian Ferrer, Octavio Getino,
Daniel Jones, José L. Garcia, Javier Esteinou Madrid...

Uno de los aspectos importantes en esta época ha sido la "interpetizacion" de Chas-
qut. Esto no habria sido posible sin la incondicional y generosa colaboracion de Bruce
Girard y Amy Mahan, entranables amigos y compafieros en la esperanza, quienes crea-
ron y mantienen nuestro web site, recurso invaluable para la promocion y proyeccion
de la revista en esta era "ciberespacial.

Me queda la satisfaccién del deber cumplido (no solo que Chasgui sigue sienco
una de las mas importantes revistas de la region, sino que ha logrado una mayor pre-
sencia fuera de ella) y de las magnificas relaciones que he ido construyendo con [os
hermanos de Nuestra América, y de otros lares, que comparten conmigo la utopia de
democratizar la comunicacion para democratizar la sociedad. Todas las paginas que he-
mos hecho juntos -alredor de 1.600- han tenido esa intencién y espero que hayan con-
tribuido a ello.

Gracias por todo y les invito a mantener el contacto (e-mail: fcheca@ecnet.ec). Un

fuerte abrazo.
0 é@

Fernandlo Checa Montufar
Editor




COMUNICACION: ENTRE LA GLOBALIZACION Y
LA GLOCALIZACION

oy

% creciente proceso de globalizacion provoca algunas
. Wtensiones, especialmente entre lo global y lo local.

el debilitamiento del Estado, es necesario fortalecer
practicas regionales y locales bacia la constitucion de una
ciudadania y una democracia que enfrenten
adecuadamente ese proceso, inevitable vy de enormes
consecuencias.
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SUSANA VELLEGGIA

Politicas culturales: entre el
mercado global y la democracia

| sacrificio de lo publico a la

hegemonia del mercado
onstitituye una tendencia
que, con altibajos y en me-
dio de fuertes luchas, ha si-
do histéricamente impulsa-
da por algunos sectores sociales y fuer-
zas politicas de la Argentina. Ella emer-
gié con el golpe militar de 1955, se incen-
tivd con los que lo siguieron, afirmandose
con el de 1976, se prolongd en la demo-
cracia recuperada en 1983, hasta encon-
trar su punto culminante en el ditimo de-
cenio.

La contracara de ese proceso es el
debilitamiento extremo del Estado en lo
referente a la institucionalidad democrati-
cay a sus funciones especificas -ya que
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no se trata de afiorar al Estado todopode-
roso-; el aumento de la inequidad social y
la desestructuracién de los lazos societa-
rios.

¢Hacia una nueva forma de
barbarie?

La deslegitimacién del quehacer poli-
tico y la desmovilzacién de la sociedad
remiten, tanto a la debilidad de las institu-
ciones democraticas por obra de los gol-
pes militares, cuanto a la instauracién en
el imaginario social -merced a una persis-
tente labor de los medios de comunica-
cién y buena parte de la dirigencia politi-
ca- de una cultura del mercado de sesgo
mitico; es decir, ideoldgico. Esta pasa por
alto la naturaleza por deméas imperfecta

En el mundo globalizado, la empresa
transnacional aparece como la reina, y su
Sfortalecimiento en el reino del mercado es

inversamente proporcional al debilitamiento
del Estado y de otras instituciones de esta
sociedad finisecular. El sometimiento -dice la
aulora- a las leyes ciegas del mercado
globalizado es una nueva forma de barbarie.
Frente a esto es necesario forjar relaciones mds
equilibraclas entre el Estado, la sociedad civil y
el mercado a base de eslablecer politicas
puiblicas activas, persistentes y articuladas
entre si en las distintas dreas de la gestion
priblica; el corazon de estas politicas es la
cultural. En este articulo se establecen algunas
lineas al respecto.

del funcionamiento del mercado en cier-
tos contextos histdricos, al no encontrar
fuerzas sociales ni politicas en capacidad
de introducir elementos de equilibrio y se
desentiende de los problemas que gene-
ra. Es una cultura consagratoria de la
iresponsabilidad social, como Gnico esti-
lo de vida posible. ,
Dichos problemas se agravan los Ulti-
mos afos, con el avance del proceso de
globalizacién, cuyas caracteristicas prin-
cipales, la aceleracién de la circulacién
de los flujos financieros y la expansion de
las Nuevas Tecnologias de la Informa-
cién y la Comunicacién (NTIC) transfron-

SusaNA VELLEGGIA, argentina. Socidloga, directora
de cine y TV, especializada en Comunicacion
Educativa, profesora en la Universidad Entre Rios,
Argentina. E-mail: getino@satlink.com



teras, concurren a conformar sistemas si-
nérgicos y refativamente autosuficientes.
Librados a su dinamica “natural”, esos
sistemas tienden a escapar al control po-
litico de los estados y las sociedades na-
cionales, transfiriendo las potestades de
decisién de estos actores a un actor casi
excluyente: la empresa multinacional. El
fortalecimiento de ésta, bajo la fachada
andnima de los mercados en los que rei-
na, es inversamente proporcional al debi-
litamiento de las instituciones, en torno a
las cuales se organiza la vida social, po-
litica y cultural de las naciones.

La formacion de un sistema mundial
global supone la desestructuracién de las
anteriores formas de organizacién de ca-
da sociedad y su reestructuracién sobre
otras bases. La cuestion no es dirimir si
se lo rechaza o se lo acepta; es un hecho
histérico, y como tal se inscribe en rela-
ciones de poder fluctuantes y dindmicas.

Esto impone la necesidad de revisar
la calidad de la insercién de las naciones
y regiones en ese sistema. La mayor o
menor fortaleza del Estado y de la socie-
dad civil, en cuanto ciudadania, son de-
terminantes de la mayor o menor posibi-
lidad de relativizar los perjuicios y ame-

nazas reales de la dinamica “natural” del
proceso globalizador y aprovechar sus
oportunidades en beneficio del conjunto
de la poblacién.

El mercado es despersonalizado, in-
sensible, no creativo, sin valores trascen-
dentes; nc se interesa por lo publico, no
da respuesta a los problemas humanos,
ni propone sentidos. Ei sometimiento del
Estado y la sociedad a las fuerzas ciegas
del mercado globalizado significa una
nueva forma de barbarie, a-culturadora
en la completa dimension del término.

Modificar esas tendencias no obede-
ce solo a un acto de voluntad, aunque
por ella ha de empezar todo cambio, sino
a la capacidad politica de incidir en la
compleja red de factores interactuantes
que posibiliten forjar un marco de relacio-
nes entre el Estado, la sociedad y el mer-
cado mas equilibrado. En sintesis: cons-
truir estructuras de poder a nivel local,
nacional y regional, encarnadas por fuer-
2as sociales concretas, capaces de neu-
tralizar o relativizar la dinamica devasta-
dora de las fuerzas del mercado globali-
zado. Esto supone el disefio y la imple-
mentacién de politicas publicas activas ,
persistentes y articuladas entre si, en las

Frente al crecimiento de la cultura del shopping, el consumo y la farandulizacién, avanza

una cultura de la pobreza y la marginalidad.

Johanna Farfdn, Peru

distintas areas de la gestion pablica, diri-
gidas a fortalecer los eslabones mas dé-
biles de la trama social y a impulsar la
constitucién de mercados transparentes
en sus areas de influencia. El corazén de
esas politicas es la politica cultural.

Politica y cultura

La historia no marcha de manera li-
neal. Junto a las ventajas que posibilitan
las NTIC, los avances de la ciencia y de
la recuperacién de la democracia, hemos
retrocedido en calidad de vida integral-
mente concebida.

Frente al crecimiento de una cultura
del shopping, el consumo vy la faranduli-
zacidn, avanza una cultura de la pobreza
y la marginalidad; frente a la modernidad
en ciertos aspectos de la vida social,
prosperan los arcaismos mas aberrantes
de las conductas humanas. La violencia
descarnada, el vampirismo de los que
pretenden acumular mas y mas, el egois-
mo individualista, la guerra de pobres
contra pobres, la opresién del mas débil
-sea nifo, mujer, anciano, o inmigrante-
el temor paralizante al futuro, el escepti-
cismo, la desconfianza, el arribismo, el
autoritarismo, la corrupcion (hija de la “vi-
veza criolla” y de la desestructuracion del
Estado y de los controles sociales), y tas
formas de escapismo autodestructivo, se
extienden por nuestras ciudades como
los signos de una profunda crisis civiliza-
toria de imprevisibles consecuencias.

Aunque los efectos mas dramaticos
de los problemas actuales se manifiesten
con crudeza en el plano socioecondémico
0 material -concentracién de la riqueza,
aumento de la pobreza, exclusion social,
etc.- es en la dimensidn cultural o0 simbé-
lica, donde reside la llave de acceso a
una verdadera transformacién de la so-
ciedad.

De lo que se trata es de civilizar al
mercado y humanizar las relaciones so-
ciales, en cuanto términos inescindibles
de una misma ecuacién. Esta es una ta-
rea politica, ya que exige armonizar fuer-
zas sociales e intereses contrapuestos,
generar nuevos CONsensos y promover el
protagonismo de nuevos actores socia-
les. La misma ha de conducir a recrear fa
institucionalidad de la democracia sobre
bases de transparencia, eficacia, eficien-
ciay elevada ejemplaridad moral.

Pero todo ello exige volver a dar cre-
dibilidad a la politica como herramienta
de transformacion, rescatandola de su
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actual subordinacién a la economia y a
las fuerzas del mercado y también de las
metodologias perversas adoptadas por
los mismos actores politicos que la han
sumido en una crisis de legitimidad inédi-
ta. Y esta es unatarea cultural; regenerar
las danadas relaciones entre sociedad ci-
vil y politica solo es posible mediante una
recuperacion del sentido de lo publico,
nucleo desde el que cotidianamente se
construye ciudadania. O sea la cultura de
los ciudadanos en el sentido integral del
término.

Se hace preciso derrumbar otro mito:
el del “desinterés de la gente” hacia la
politica. Es falso que los ciudadanos re-
chacen la politica; demandan mas senti-
do de lo publico, mas poder a la sociedad
y menos a las corporaciones, mas equi-
dad en ia distribucién de la riqueza; esto
es, mas politica. Pero descreen en los
actores tebricamente investidos de la
funcion de lograrlo: los politicos. Tienen
una clara evidencia de que la toma de
decisiones politicas, lejos de defender la
fuente de la que emana la soberania en
toda democracia, se ha autonomizado de
ella, y sometido con docilidad a los inte-
reses del poder econdmico, del poder
mediatico y a la lucha por el poder en las
estructuras partidarias. Esa politica auto-
rreferencial, contracara de la corporativi-
zacion de la sociedad bajo el imperio del
mercado, es ilustrada todos los dias por
los medios de comunicacién, beneficia-
rios de ella, como un género mas del es-
pectéculo.

El espectaculo de la politica se espe-
cializa en descentrar de su eje las de-
mandas genuinas de los ciudadanos,
desgajandolas en reivindicaciones des-
vinculadas entre si: los problemas de la
corrupcioén, la seguridad, el ajuste de las
cuentas fiscales y la “creacion” de fuen-
tes de trabajo, ante la desocupacion ga-
lopante y la elevada exclusién social -to-
dos ellos interrelacionados con la
nueva estructuracion de la sociedad que
impone la dinamica natural de las fuerzas
del mercado global sin gobierno global
ni nacional- se presentan como las preo-
cupaciones esenciales que deben ocupar
la agenda de la sociedad y de los politi-
Cos.

El listado, en el orden que se desee,
pasa a formar parte de las campanas
electorales, orientadas por encuestas cu-
yos resultados, cuantitativos, se autoad-
judican la representatividad de lo que
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No es cierto que haya un “desinterés de la gente” hacia la politica, sino
que demanda més sentido de lo publico, mas poder a la sociedad y
menos a las corporaciones.

piensa la “opinion publica” en la asigna-
cién de las prioridades. Asi recortada de
los complejos factores que la originan y
reproducen, la problematica se evidencia
€omo una cuestion de nimeros y, por en-
de, irresoluble; cuénto suben o bajan los
indices que la tipifican, cloanto presu-
puesto se requiere para resolveria; cuan-

-tos votos son necesarios para ganar una

eleccién; cuanta tecnologia; cuantas
fuerzas de seguridad... La politica deve-
nida en rama bastarda de la ciencia con-
table ofrece el impactante espectaculo de
su suicidio ante las cdmaras. ¢Y quién
puede creer en los suicidas? Salvo los fi-
l6sofos griegos, nadie parece recordar
que la politica es, en esencia, cultura; la
accion creativa y fecunda de la vida de la
polis.

Espacio publico que, aunque atrave-
sado por los flujos globales reordenado-
res de tas diferencias, de origen privado,
sigue siendo localizado en su funcidn es-

pecifica de proporcionar los dispositivos
publicos para la.vida de los ciudadanos.
Una vida creativa y fecunda.

¢A qué cultura nos referimos?

Al hablar de cultura se la suele remi-
tir en exclusividad a los productos de la
creacién: artes, literatura, espectaculo,
etc., como si ellos fueran obras de un es-
piritu puro que operara en el vacio socio-
histérico. La cultura como producto es
creadora de sentidos que se nutren -y a
la vez construyen- valores, practicas y
sentidos sociales de caréacter histdrico.

Estos sentidos podrén ser emancipa-
dores 0 alienantes, individual y social-
mente. Seran aptos para despertar Ia in-
teligencia creadora, la sensibilidad activa
hacia el mundo natural y social, la capa-
cidad critica, pero constructiva, esperan-
zadora y entusiasta , o bien, abonaran al
derrotismo, la ignorancia, la pasividad, el
cinismo nihilista y las diversas formas de
evasion que nos alejen cada vez mas de



hallar respuestas al interrogante clave:
;coémo construir una sociedad mejor
y con mayor calidad de vida para
todos?

Las islas de opulencia material po-
dran amurallarse y apelar a maltiples téc-
nicas de seguridad para defenderse de la
ira de los marginados y de las distintas
manifestaciones de la violencia. Pero,
ccuanta exclusion cultural puede tolerar
una sociedad sin extinguirse como tal?,
¢qué vallas de seguridad podran oponer-
se a la a-culturacién a escala masiva que
la deshumanizacién de las relaciones so-
ciales implica? Existe, en toda sociedad,
una cultura de las relaciones sociales,
que si bien estd interrelacionada a la cul-
tura concebida como producto, la excede
ampliamente. Esa es la dimension que
interesa fortalecer y desarrollar a las po-
liticas culturales mas avanzadas, ya que
constituye el sustrato profundo de los
sentidos que una sociedad produce y ha-
ce circular entre sus miembros, desde el
cual construye su presente y proyecta su
futuro.

Se trata de una cultura de la civilidad,
abierta al encuentro de 1o nueve, no en
cardcter de “novedad”, sino por su aporte
a una mejor calidad de vida. Y ésta no se
limita a la satisfaccion de las necesida-
des materiales basicas sino que, al mis-
mo tiempo, se sustenta en la vivificaciéon
de la dimensién espiritual del ser huma-
no, en la liberacién de su imaginacion y
en la movilizacion de su conciencia como
ciudadano. Todas ellas, potencialidades

aplastadas bajo el peso de las necesida-
des materiales, reales o imaginarias, que
conducen a visualizar al consumo -de
bienes materiales o de “diversiones”- co-
mo remedio Unico a la angustia.

Esta prioridad no implica subestimar
la cultura en cuanto producto. Por el con-
trario, ofrece un marco revitalizador de la
misma; abre los horizontes de la libertad
creadora derribando los limites que le im-
pone el mercado, en cuanto plantea nue-
vos interrogantes que demandan res-
puestas innovadoras; establece criterios
de calidad sustentados en la facultad del
arte de proponer sentidos que se inte-
gren como “presencias reales” al tejido
de nuestra identidad; que posibiliten
reencontrarnos con el sentido de nuestro
ser en el mundo; que nos interpelen ge-
nerando un clima de comunicabilidad plu-
ral con los otros, para imaginar y experi-
mentar cémo integrarnos desde el reco-
nocimiento de la diferencia, a fin de cons-
truir una vida mas plena. Algo cualitativa-
mente distinto de |a pretension de unificar
imaginarios desde la tirania del pensa-
miento Unico del mercado, impuesta por
una obscena cultura de la banalidad que
disocia estética de ética, haciendo tabla
rasa con ambas.

Desde el marco dado por el objetivo
prioritario de construir una nueva cultura
de las relaciones sociales, la produccién
artistica podra recuperar el caracter de
fuerza vital transformadora que le fuera
arrebatado, tanto por el adocenamiento
mercantilista adormecedor de las con-

ciencias, cuanto por su encierro en la
funcién terapéutica de consolar a las éli-
tes desencantadas de este fin de siglo.

La cultura es decisiva en épocas de
crisis, no para “divertir”, impedir pensar o
hacer olvidar momentaneamente el dolor
de una existencia insatisfactoria, rutinaria
o0 indigna -como suele proponer cierta
cultura-chatarra massmediatica- sino en
cuanto fermento de superacion y renova-
cidn, que impulse a un proyecto de vida
mejor, a nivel personal y colectivo, a una
sociedad con autoestima, responsabili-
dad social y confianza en su capacidad
de construir el futuro. Esta cultura es, por
otra parte, soporte fundamental de una
economia sustentable.

En su contribucién a una nueva cultu-
ra de las relaciones sociales, con eje en
la valoracién del sentido de lo publico, el
civismo, la solidaridad y la integracién so-
cial, la cultura artistica podra realizar ple-
namente las potencialidedes que le adju-
dica George Steiner: “El arte y la literatu-
ra serios son de una indiscrecion total.
Preguntan por las mas hondas intimida-
des de nuestra existencia. Esta interroga-
cion (...) propone un cambio. (...) El en-
cuentro con lo estético es, junto con cier-
tos modos de la experiencia religiosa y
metafisica, el conjuro méas ‘ingresivo’ y
transformador a que tiene acceso la
experiencia humana. Si hemos oido co-
rrectamente el aleteo y la provocacion de
esa visita, la morada (de la vida) ya no es
habitable de la misma manera que an-
tes”. &

Buenos Aires, abril de 1999.

mas actualizados.

anilisis sobre dicha problematica.

LA DINAMICA GLOBAL/LOCAL. Cultura y comunicacion: nuevos desafios.
Rubens Bayardo y Moénica Lacarrieu (compiladores). Ediciones CICCUS La Crujia.

Los trabajos reunidos en este libro constituyen una polifacética reflexion en torno a un tema de acu-
ciante actualidad. Desde distintos campos disciplinarios, varios estudiosos, cuyo pensamiento en la ma-
teria se nutre tanto de su produccién anterior como de investigaciones en curso, brindan sus apories

“Desde donde pensar la globalizacién si es el sentido mismo de lugar el que con ella estd cam-
biando?, ;qué saberes moviliza?”, se pregunta con acierto Jesis Martin-Barbero en las paginas que dan
comienzo al itinerario propuesto por la obra. Los autores procuran dar respuesta a esos interrogantes
y a los nuevos desafios que las sociedades confrontan, abardando las preocupaciones fundamentales
que suscita la interrelacion de lo global y lo local, desde la trama que da sentido a la existencia de los
individuos y las sociedades: la cultura y la comunicacion. Las configuraciones territoriales v las trans-
formaciones que impulsan las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién; la categoria de
frontera, la produccién de ciudadania y las nuevas formas de hacer politica; los relatos, la memoria v las iden-
tidades; la audiovisualidad y el pasaje de la representacién analégica a la digital, conforman el horizonte en ¢l que se despliegan los
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