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Resumen

Entre 11 paises de lberoamérica, este pais sudamericano sepresenta como uno de los mayores importadores de telenovelas,
formato del género de la ficcién destinada al medio de comunicacién audiovisual, que le ha puesto sello propio a América
Latina. En cambio, realiza series de humor que también son preferidas por la televidencia. Este y otros datos de cada pais
aparecen en el Anuario 2012 del Observatorio Iberoamericano de la Ficcidn Televisiva (Obitel), que por sequndo afio
consecutivo incluye el informe sobre Ecuador.

Palabras clave: Observatorio, television, ficcion televisiva, telenovelas, industria cultural,

Resumo

Entre 11 pafses da América Latina, o pais sul-americano é apresentado como um dos maiores importadores de telenovelas,
género formato de ficgao destinadas para os meios audiovisuais, gue colocou suaprépria marca na Ameérica Latina. Emvez
disso, executa série de comédia, que também sdo preferidos pela audiéncia. Este e outros dados para cada pais listado em
2012 Anudrio Ibero-americano Observatario da ficgdo televisiva (Obitel), o segundo ano consecutivo que inclui o relatério
sobre o Equador.

Palavras-chave: televisdo, monitoramento, ficgdo televisiva, as novelas, a industria cultural.
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Observatorio para promover la
investigacion

El Observatorio lberoamericano de la Ficcién Televisiva
(Obitel) nacié por iniciativa de Immacolata Vasallo de
Lopes, docente de la Universidad de Sao Paulo, a quien
se sumé un grupo de investigadores académicos y
especialistas internacionales de televisién, de ocho
paises de habla luso-hispanica, inclusive Estados Unidos,
en lo relativo a su produccién en espariol. Como dice el
acta de constitucion, firmada en Bogota el 25 de febrero
del 2005, trata de ser una “nueva red de promocién del
espacio audiovisual que se ampliara a todos los paises
del drea”’

En la actualidad, son 12 los que se han sumado al
objetivo de estimular la cooperacién y el intercambio
de conocimiento para promover la investigacién y la
formacién de investigadores, productores y realizadores
en el género de la ficcién que se crea para el medio de
comunicacién audiovisual que, hasta ahora, mas influye
en las audiencias.?

El Obitel publicé en 2007 el primer Anuario que recopila
informes de cada pafs integrante, lo cual permite
establecer un panorama de realizacién, intercambio
y difusién de la industria medidtica de la ficcién en sus
diversos formatos. La publicacién fue planteada en el
acta constitutiva, pues no se puede desconocer que
“la ficcién televisiva es hoy un enclave estratégico para
el audiovisual iberoamericano, tanto por su peso en
el mercado televisivo como por el papel que juega en
la produccién y programacién de las televisiones que
vehiculan las imdgenes nacionales, regionales y ios
elementos de reconocimiento cultural’El pasado agosto,
durante la realizacidn del VIl Seminario Internacional
sobre el tema, en Rio de laneiro, fue presentado el
Anuario 2012,

En siete afios de existencia, el Obitel se ha convertido en
un importante espacio de confluencia de saberes y accion
colaborativa que trasciende fronteras nacionales pero
parte de ellas. Asi como trasciende la ficcidn televisiva,
no obstante ser su principal objeto de estudio, cuando
aborda aspectos consustanciales o resultantes.

Un tema por aiho

Cada afio, el Anuario desarrolla un tema relativo a los
diversos aspectos que implica la ficcion televisiva.

Asi, por ejemplo, narrativas, formatos y publicidad
{2009); la calidad en la ficcién desde el punto de-vista
técnico y de contenido (2011); en 2012, el tema de
la transnacionalizacién permitié conocer qué paises
realizan y exportan mas ficcién y cuales realizan menos
e importan mas.

Si bien el intercambio tiene principales motivaciones
comerciales, uno de los aspectos mas destacados de
esta industria de la ficcion es que también registra un
inevitable intercambio en el dmbito de lo simbélico.
En otras palabras, si grandes paises realizadores, como
Brasil, Espafia, México, Argentina, y mas recientemente
Colombia, tienen en esta industria un destacado rubro
de exportaciéon, también exportan temas que influyen
en su acontecer sociopolitico y econémico; transmiten
las particularidades de su habla en el idioma espafol y
con ellas, visiones del mundo, formas de entenderlo y
relacionarse, imaginarios propios no obstante una misma
matriz histérica y cultural que nos une por la lengua y/u
otros cédigos. A nuestro juicio, es en el intercambio
simbdlico donde reside la mayor fuerza de la ficcién
televisiva que se compra y se vende. Y todo lo que ello
puede implicar de proximidades y distancias.

Sintesis comparativa

El Anuario 2012 consta de tres partes. La primera es una
sintesis comparativa de los resultados de cada pafs; la
segunda presenta los 11 informes nacionales; y la tercera,
incluye unapéndice con lasfichastécnicasde los 10titulos
de ficcién mds vistos en cada pais durante 2011, con lo
cual es posible aproximarse a los titulos transmitidos y
su procedencia, a cudnto se repiten algunos, y cudles
son las producciones nacionales mas presentes en este
intercambio comercial y simbélico.

En el contexto audiovisual iberoamericano, integrado
por 68 canales de sefial abierta en los 11 pafses del
Obitel, las emisoras de capital privado representan 48,
es decir, mas del doble de las publicas, que han sumado
20. En el caso de Ecuador, por ejemplo, se registran dos
estaciones cuyo estatus de propiedad es mixto, pues
incluyen capital privado y del Estado? Portugal es el
Unico pais que tiene el mismo nimero de emisoras

"publicas y privadas, pero la cifra es bastante cercana en

Colombia y México, mientras Estados Unidos es el tinico
que no registra un canal publico dirigido a la poblacién
hispana. En el resto de paises, las emisoras de propiedad
privada son mayoritarias.

1 Los demds firmantes del acta son: Lorenzo Vilches, de la U. Auténoma de Barcelona, Isabel Ferin Cunha, de la U. de Coimbra, Portugal; Valerig
Fuenzalida, U. Catélica de Chile; Nora Mazziotti, U. de La Plata, Argentina;, Guillermo Orozco Gémez, U. de Guadalajara, México; Tomas Lopez
Pumarejo, New York State University; Omar Rincon, U Javeriana, de Bogota.

2 Alos paises fundadores se agregaron, paulatinamente, Uruguay, Venezuelay Ecuador, que ingresd en 2010. Pera es nuevo integrante desde 2012.

3 Esel caso de TC Televisiony Gama TV, con sede en Guayagquil y Quito, respectivaments, que desde 2008 el Estado ecuatoriano se las incauto de sus
originales propietarios o accionistas mayoritarios, los hermanos Isaias Dassum, debido a la deuda que mantenian por el cierre forzado del banco de
su propiedad, en el afio 2000, luego de la crisis bancaria. Estos dos canales han sido considerados en la sintesis comparativa como canales publicos,
aunque su programacion niega los requisitos que caracterizan a un medio piiblico.
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En la mayor parte de los paises Obitel se incrementd el
ndmero de horas de ficcién nacional en 2011, al contrario
del ano anterior, en el que se observé reduccién en
este aspecto. México, uno de los més antiguos y ya
tradicionales realizadores de ficcién para TV, encabezé
esta lista con casi el doble de horas que las registradas
en 2010; le siguen Brasil ~convertido desde la década
de los 80 en paradigma de una nueva forma de hacer
ficcién televisiva-, Argentina, Colombia -que salté con
fuerza, en los afios 90, a la realizacién y la exportacién de
telenovelas-, Espafia y Portugal.

En ese orden, se subraya también que, en el trienio, los
mayores productores de ficcién para TV fueron México,
Brasil y Portugal. Sin embargo, y en relacién con el tema
del afo, los 11 paises importaron ficcién en mayor o
menos medida, mientras cinco aumentaron sus horas de
exhibicién con respecto a 2011. En los ultimos tres afos,
Venezuela, Estados Unidos (EEUU) y Uruguay ocupan
los primeros lugares en la lista de nimero de horas de
exhibicién de ficcion iberoamericana.

EEUU surge como el mayorimportador depiezasdeficcion
del dmbito Obitel, seguido de Uruguay, Ecuador y Chile.
En el otro extremo, se encuentran Espafia y Brasil, que
transmitieron menos horas de ficcién iberoamericana;
pero proporcionalmente, Brasil es el pais que produce
mas horas nacionales de ficcién y, en consecuencia, el
que menos importa; seguido por México y Espafia.

Estedato,no obstante, podriaentendersetambién porque
las producciones de otros paises iberoamericanas, salvo
las provenientes de Portugal,
son habladas en espafol;
pero es, ademds, importante
porque “la ecuacién entre la

piezas de ficcién no es mayoritaria, y lo producido tiene
mas bien caricter local. En consecuencia, no registra
exportacion de esos productos. Por ello también, es uno
de los que mas ficcidn extranjera compra y exhibe, sobre
todo y en los ltimos afos del vecino Colombia, lo cual se
refleja también en el top ten: tres de las 10 producciones
ficcionales més vistas en el afio proceden de alli*

En el pais donde, segun estadisticas oficiales, el 86%
de la poblacién urbana posee, por lo menos, un
televisor a colores, la ficcion es, entonces, puntal de la
programacién en los seis canales analizados en 2011:
representa 48,5% de un total de 51.094 horas, cuatro
puntos porcentuales mas que el afio anterior. La ficcién
internacional crecié 45% y diversificé su procedencia,
pues las telenovelas exhibidas vienen también de Corea
y de la India.

En 2011, ademas, y de acuerdo con los datos de Ibope
Time Ecuador,® en la TV nacional, los titulos de ficcién se
incrementaron de37 en 2010 a 54, lo cual representa un
15% adicional.

Destaca, ademas, que la mitad de los canales analizados
(3) sereparten las 10 realizaciones mas vistas, entre las
cuales, dos series de humor con tres lugares en el top
ten: La pareja feliz, en su primera (3er. lugar) y tercera
temporada (70.), de Teleamazonas, y Mi recinto (60.),
de TC Televisién. Se trata de los mismos canales que
concentran los mayores niveles de audiencia: Ecuavisa,
Teleamazonas y TC, como se aprecia en el grafico
siguiente.

Participacion de las audiencias

produccién de horas nacionales
de ficcién inédita y el total de
horas extranjeras importadas
es el principal indicador de la
capacidad productiva de un
pals en el dmbito de la ficcién
televisiva” (Vasallo de Lopes y
Orozco.2012:33)

La “transformatizacién’,
caracteristica
ecuatoriana

Si de capacidad productiva se

Telearmirnees ‘

“Eruanicsxn 1%

‘ \"6‘
" Gaena Y T

1%

habla, Ecuador es uno de los
paises donde la realizacién de

Fuente: [bope Time Ecuador.

Elaboracion: Equipo Obitel/Ciespal

4 Sonlas telenovelas Amor sincero, Rosario Tijeras y El fantasma del Gran Hotel.
5 Esta empresa de medicién de audiencias, entrega los datos en bruto procesados en cada pais para los informes anuales, no solo en Ecuador sino
también en otros paises del ambito Obitel, como Brasil Colombia, Chile, Méxica, Uruguay.

82



TC Televisién, con sede en Guayaquil, es uno de
los canales que se incauté el Estado ecuatoriano;
aunque de transmisién nacional, su audiencia esta
principaimente en la Costa, tanto urbana como rural.
Es también el que mas ficcién estrené en el afo:
19 titulos, incluido uno de produccién nacional, Mi
recinto, que en su 11a. temporada permanece entre las
10 preferidas del publico. Asimismo, con la telenovela
colombiana Amor sincero, tiene el primer lugar de la
lista.

A diferencia de 2010, cuando cada canal produjo y
exhibié en horario prime time una telenovela propia, en
2011 se realizaron series de humor, antigua tendencia
de la produccién nacional en ficcién. Salvo RTS, otros
dos canales transmitieron sus propias sitcom: Canal
1 transmitié Los compadritos, y Ecuavisa, El combo
amarillo. Gama TV presenté Puro teatro, en formato de
sketchs.

Se marcd, asi, la tendencia del afio en la televisidn
abierta, pues aparte del énfasis puesto en la produccién
de reality shows y otros programas de entretenimiento
familiar, las series de humor expresaron, ademas, una
marca propia en la ficcién televisiva ecuatoriana: la
“transformatizacién’, como se ha llamado al paso de un
formato a otro dentro del género de la ficcion.

En efecto, tres telenovelas nacionales producidas
en 2009 y 2010 fueron convertidas, debido a su alto
nivel de audiencia, en sitcoms, es decir, “comedias de
situacion” o series de humor que, evidentemente,
implican menores costos de produccién y una
televidencia asegurada, pues el humor es uno de los
componentes principales para garantizar y elevar
niveles de rating. Asi lo demuestra, por ejemplo, Mi
recinto, que no obstante las criticas recibidas por las
deformadas representaciones del pueblo montubio
(campesino de la Costa), persiste en el top ten de Ia
ficcion para TV.

Aprovechando ciertos personajes y escenarios creados
en la telenovela, se construyen las sitcoms, como una
manera de prolongar la historia con algunos personajes
secundarios pero, sobre todo, aprovechar el interés
creado en las audiencias. Asf, Tofio Palomino, telenovela
de Ecuavisa realizada en 2009 y cuyo personaje principal
funge de panadero, se convirtié el afo siguiente en La
panaderia. En 2010, Rosita, la taxista marcé muy altos
niveles de rating, y en 2011 resulta en la serie £l combo
amarillo, tomando el nombre de la compaiiia de taxis
donde trabajaba la protagonista. También en 2010,
TC Television realizd Fanatikada, novela juvenil y de
suspense que, si bien no fue precisamente convertida
en sitcom, presté los perfiles de ciertos personajes
secundarios para la creacién de El condominio,
transmitida en 2011.

Transmediacion a medias

De acuerdo con Henry Jenkins (2007), la narrativa
transmediatica o cross-media de una produccién de
cine o TV busca llegar de manera sistematica por medio
de diversos canales de distribucion (sitios web, canales
de video, movisodios, videojuegos, redes sociales,
contenidos exclusivos para suscriptores). Asi, se trata
de crear una experiencia de entretenimiento unificada
y coordinada, ampliar la narracion y afadir detalles
nuevos a los que ya se conocen. Se promueve, asi, la
interactividad.

El tema de la transmediacion fue incorporado en el
Anuario Obitel en 2010, como respuesta a la realidad que
va surgiendo de los medios digitales y las redes sociales,
los cuales permiten a las audiencias crear sus propios
contenidos o, para el caso, emitir opiniones de adhesién
o critica.

Alrespecto, el monitoreo de sitios web y redes sociales de
las dos series de humor nacionales del top ten y de otras,
permitié concluir que: 1) la transmediacién narrativa no
se da en la produccién ecuatoriana; 2) la transmediacién
como medio promocional se cumple a medias. Estas
dos conclusiones se explican porque ninguna de las dos
series aprovecha la posibilidad de pasar a otros medios
para ampliar la historia, a pesar de que las dos series
de humor tienen pagina oficial en la web, asf como La
tremebunda corte, otra serie humorfstica transmitida por
Teleamazonas, canal que en 2011 estrend tres titulos de
ficcion de los cuatro nacionales.

Ademas, ninguna de las series aprovecha la posibilidad
de pasar a otros medios para ampliar la historia, aunque
ambas tienen varias cuentas en redes sociales, sobre todo
en Facebook. Pero La pareja feliz dispone de canal en
YouTube, que solo publica algunos videos, al contrario de
algunos canales particulares creados por sus seguidores,
que si incluyen capitulos completos.

También esta el sitio www.lamofle.com, donde aparecen
videos y audios, fotografias, club de fans y acceso a
cuentas en redes sociales. Los fans, sobre todo nifos,
comparten fotos en una cuenta de Facebook, disfrazados
de los dos personajes protagdnicos de esa serie. En el
perfil de Mi recinto en esa misma red social, aunque no
actualizado con frecuencia, los seguidores publican
comentarios semanalmente.

Y en lo que respecta a la participacién de las audiencias,
aungue no se pueda hablar de interactividad, en el caso
de la pagina oficial de esta Ultima serie, se propone
que el publico escriba un guion, asi como en la de £/
combo amarillo, se propone una encuesta para sugerir
situaciones de los personajes. En ninguno de los dos
casos se identifican respuestas.
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En otro &mbito que no es el virtual, puede hablarse de
transmediacién cuando ambas series del top ten se
convierten en circos, que se presentan en épocas de
festividades de Guayaquil, ciudad donde se las realiza

Transnacionalizacion en una sola via

En relacién con el tema del afo, la TV ecuatoriana es,
sobre todo, receptora de ficcién extranjera. Las escasas
realizaciones nacionales, como ya se dijo, convierten al
pais en importador de telenovelas y algunas series de
humor, no solo del dmbito Obitel. Cadenas de televisién
extranjera, en su creciente transnacionalizacién de
la industria de la telenovela, encuentran en Ecuador
mercado propicio para vender sus productos ficcionales
y establecen alianzas para la difusién, como la Rede O
Globo, de Brasil, y Telemundo, de Miami, con Ecuavisa;
Televisa de México con GamaTV; Venevisién con TC;
mientras las cadenas RCN y Caracol, de Colombia, los
hacen con TC y Teleamazonas, sobre todo.

Se trata, pues, de un intercambio en una sola via, es
decir, de afuera hacia dentro, debido a que la produccién
nacional de ficcién tiene un caracter mas local y se dirige

todavia y unicamente al mercado interno, sin contar con
el hecho de que las inversiones provienen de capitales
locales.

En ello inciden algunos aspectos que se vuelven
limitantes, como la falta de una sélida trayectoria, que
repercute, a la vez, en la escasa capacidad instalada
para las realizaciones exportables. Otra razén es, quizds
por lo mismo, que en el mercado ecuatoriano no se ha
posicionado una casa productora independiente en
este tipo de realizaciones. Son proyectos de los propios
canales que buscan a productores independientes,
con quienes firman contratos ad hoc. Tampoco existen
distribuidoras para exportacién de estos productos.

Sin embargo, el proceso exportador, que cerraria el
circuito de la transnacionalizacién, podria llevarse a cabo
siempre y cuando se desaffe para seguir trabajando en
mejorar la calidad, de contenidos sobre todo; realizar
guiones cuya tematica, aunque local, tenga alcance
universal y, sobre todo, llegue a impactar en su propia
televidencia, porque para que un producto ficcional sea
exportable, el primer paso es, sin duda, que logre altos
niveles de rating nacional.

Los titulos del top ten de la ficcion televisiva ecuatoriana en 2011

Titulo . Pals d.-e _ongen dﬁ - Casa Productora Canal v P,’ lv-ada ° Formato Rating
| idea original o guién Publica

. . Vista Produc. .
1.Amor sincero Colombia Para RCN TC (Incautada) Telenovela 18.5
2.Rosario Tijeras Colombia Teleset para RCN Teleamaz. |Privada Telenovela 15.3
3.La Pareja Feliz | Ecuador Teleamazonas Teleamaz. |Privada ﬁﬁ:ﬁ:r 13.4
4. Sacrificio de mujer Venezuela Venevision Productions | TC (Incautada) Telenovela 12.7
5. Cuna de gato Brasil Rede O Globo Ecuavisa Privada Telenovela 12.4

. . .. Serie
6. Mi Recinto Ecuador TC Television TC (Incautada) 12.3
humor
7. La Pareja Feliz lll Ecuador Teleamazonas Teleamaz. |Privada :3::::" 11.6
8. El Fantasma del GH | Colombia Teleset para RCN TC (Incautada) Telenovela 11.6
9. La Reina del Sur Es, Co, EEUU TelemlJ ndo/Antena 3 Ecuavisa Privada Telenovela 1.2
_ (Espana)

10. La Rosa de - .
Guadalupe Il México Televisa Gama TV (Incautada) Telenovela 11.0
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Ficcion de estreno exhibida en Ecuador en 2011

Argentina '
Bras" 2 370 ..... - ion ,,13% _____________________ 422 ...................
Ch,|e S R
1086 ...... 23,;6 AAAAAA e 30!47 ...........
255 .......... 5,86 ............................. 189 ............................... 5,82 ,,,,,,,,,,,,,,,
_._457 . | T . 15’02

770 20,40

Uruguay

Venezuela . 6 11,11
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